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Interview mit Hans Joachim Hoof

., GrofSes Potenzial
in bildgebenden Systemen

Die Firma Acteon ist seit 20 Jahren im dentalen Geschdft — und von dort
auch nicht mebr wegzudenken. Ob nun durch neue Produktinnovationen
und regelmdfSige Markitneueinfiihrungen oder durch Griindungen von
Tochterfirmen und neuen Niederlassungen weltweit, Acteon war im den-
talen Markt immer prisent. Die ZWP Zabnarzt Wirtschaft Praxis sprach
mit dem Geschiftsfiibrer der Acteon Germany, Hans Joachim Hoof, iiber
Erfolge in den vergangenen und die Ziele in den kommenden 20 Jahren.

| Redaktion

Herr Hoof, zuerst einmal: Herzlichen
Gliickwunsch zu 20 erfolgreichen Jahren
Acteon! Was waren die spannendsten Mo-
mente der vergangenen 20 Jahre?

Ein spannender Augenblick war sicherlich
1995 unser Marketing zur IDS mit dem Ent-
ertainer Roberto Blanco. Wir waren dasers-
te Unternehmen im Dentalbereich, das mit
einem Prominenten Werbung machte. Der
Erfolg gab uns Recht. Ein weiterer spannen-
der Moment war 2003 die Einfithrung der
neuen Max-Gerdte-Linie mit Sportmotiven
als Eyecatcher. Auch hier konnen wir auf
aufsergewohnliche Erfolge stolz sein.

Hans Joachim Hoof, Geschiftsfiihrer der Acteon
Germany.

Wie funktioniert—seit mittlerweile einem Jahr
— die Integration der drei Unternehmen: Sa-
telec, Pierre Rolland und Sopro mit unter-
schiedlicher Produktpalette und internatio-
nalen Standorten unter dem Dach der Acteon
Group?

Die Acteon mit Sitz in Bordeaux, Frankreich,
ist das Dach aller Unternehmen. Die Na-
mensinderung der Niederlassungen ist eine
Konsequenz daraus, nachdem Acteon die
Produkte aller drei Unternehmen vertreibt.
Die Entscheidung zu diesem Schritt wurde
auch getroffen, um zukunftigen Firmenaqui-
sitionen nicht den Mantel der Satelec anzu-
ziehen und die Historie der einzelnen Unter-
nehmen zu respektieren.

... und welche positiven Impulse ergeben sich
aus dieser Verbindung?

Durch unsere ausgezeichnete, internationale
Vertriebsstruktur ergeben sich natiirlich
enorme Synergieeffekte. Der Erwerb von
SEDR (Miniled) im Jahr 2003 und die damit
verbundene Anbindung an unsere Vertriebs-
struktur ergab eine 20fache Produktionsstei-
gerung.

Hat die aktuelle Gesundheitspolitik in
Deutschland Threr Meinung nach eine nega-
tive Auswirkung auf die Investitionsbereit-
schaft der Zahnirzte in neue Produkte?

Natiirlich ist das allgemeine Investitionsver-



