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KaVo beschlieBt strategische Neuausrichtung

Noch mehr Innovationen und stérkere Kun-
denorientierung bei Produkten fiir Zahnérzte
und Zahntechniker stehen im Mittelpunkt ei-
ner geplanten Strategiednderung der KaVo
Dental GmbH. Dabei will das Unternehmen
auch die Marktpotenziale jiingster Innovatio-
nen wie etwa Laser und HealOzone verstarkt
ausschopfen. Zudem soll der Service fiir den
Fachhandel durch optimierte Prozesse und
beschleunigte Auftragsbearbeitung bei Pro-
dukten, Ersatzteilen und Reparaturen verbes-
sertwerden. KaVo will seine Position als welt-
weit fiihrende Anbieter fiir Dentalprodukte

durch eine noch starkere Marktorientierung
sichern und aushauen. Teil der strategischen
Neuausrichtung ist daher die Ergdnzung der
bestehenden Produktpalette flir Zahnarzte
und Zahntechniker durch spezifische Innova-
tionen. In Deutschland fiihren die neuen An-
forderungen auch zu strukturellen MaBnah-
men. Neu aufgebaut wird ein Kundenservice-
zentrum und die Beschleunigung der Repara-
turabwicklung steht im Fokus. Durch die
Zusammenfithrung des Know-hows aus
heute vier in zukiinftig drei Geschéftsbereiche
flr Instrumente, Einrichtungen und High-

tech wird die Leistungsfahigkeit von KaVo
erhéht, ohne das Produktspektrum zu redu-
zieren. Daneben ist eine erfolgreichere Ver-
marktung der KaVo-Produkte geplant. Dazu
sollinenger Kooperation mitdem Fachhandel
der Kundennutzen von neuen Produkten wie
z.B. Laser, CAD/CAM oder HealOzone besser
vermittelt werden. Das KaVo-Managementist
Uiberzeugt, mit den jetzt geplanten MafBnah-
men ein langfristiges Konzept entwickelt zu
haben, das den Marktanforderungen der
Zukunft Rechnung tragt und die Position von
KaVo im Weltmarkt stérkt.

Wieland Dental + Technik:
Es ist Pramienzeit

Wieland-Kunden kénnen aus einem groflen Primienangebot
wibhlen.

Wieland Dental + Technik bietet seinen Kunden bis zum
31. Dezember 2004 einmalige Top-Prédmien beim Kauf
samtlicher Produkte aus dem Produktsortiment an. Die
hochwertigen Pramien reichen von einer sensationellen
Transatlantik-Kreuzfahrt mitder ,,Queen Mary 2“fiir zwei
Personen iiber eine Karibik-Segelkreuzfahrt, eine Reise
ins Skiparadies Aspen/Colorado bis hin zu Fujitsu Sie-
mens Notebooks und ENIK Kindermountainbikes. Wie-
land-Kunden wahlen aus dem groBen Prdmienangebot
ihre Pramie selbst aus.

Weitere Informationen unter der Freecallnummer:
08 00/9 43 52 63 (Wieland).

Gillette Oral Care baut Profession-Bereich weiter aus

VOCO: Chance flir junge Nachwuchsforscher

Ab sofort lauft die Anmeldung fiir den Wettbewerb ,VOCO Dental Challenge®, wo
junge Nachwuchswissenschaftler ihre eigenen Studienergebnisse der Offentlich-
keit prasentieren konnen. Einmal im Jahr veranstaltet das Cuxhavener Dentalun-
ternehmen VOCO den Wettstreit, bei dem die Gewinner nicht nur attraktive Geld-
preise, sondern auch eine Publikationsforderung erhalten. Die Organisatoren er-
warten wieder eine Reihe spannender und interessanter Beitrdge auf hohem fach-
lichen Niveau. Teilnehmen konnen alle nicht habilitierten Wissenschaftler und
StudentenderZahnmedizin. Einzige Voraussetzungfiirden Wettbewerb ist die Pra-
sentation einer Studie, an derzumindest ein VOCO-Préparat beteiligtist. AuBerdem
solltendie Untersuchungsergebnisse nochnichtverdffentlichtsein. Die Abgabe der
Ergebnisse sollte spétestens bis zum 31. Mai 2005 erfolgen. Nach einer Voraus-
wahl durch eine unabhdangige Jury werden die Verfasser der besten Einsendungen
zum Finale des ,,VOCO Dental Challenge* eingeladen. Bei dieser Veranstaltung, die
voraussichtlichim August 2005 in Cuxhaven stattfindet, stellen die Teilnehmer ihre
Forschungsergebnisse in Form einer Kurzprdsentation vor, die durch drei unab-
hdngige, habilitierte Wissenschaftler bewertet wird. Der erste Platz bei,,VOCO Den-
tal Challenge® 2005 ist mit 3.000 Euro dotiert. Die zweiten und dritten Sieger erhal-
ten2.000 Euro bzw. 1.000 Euro. Zusétzlich erhalten die drei Preistrager fiir die Ver-
offentlichung ihrer Ergebnisse einen Publikationszuschuss in H6he von jeweils
2.000 Euro.

Weitere Informationen im Internet unter www.voco.de oder telefonisch:
04721/7192 09 bei Dr. Martin Danebrock und Dr. Ingo Braun.

Im Rahmen der weiteren Intensivierung der
Zusammenarbeit mit Zahndrzten und
zahnérztlichem Fachpersonal hat die Gillette
GmbH mit Jérg Scheffler seit 1. Januar 2004
einen neuen Leiter fiir den Oral Care Gesamt-
Profession Bereich. Jorg Scheffler tratim Jahr
2001 als Marketing-Manager in den Profes-
sion Bereich Oral Care in die Gillette Gruppe
Deutschland ein. Zuvor war der Diplom-Kauf-
mann bereits von 1993 bis 2000 u.a. als
Marketing- und Verkaufsleiter im Bereich
Zahnérztliche Produkte bei Degussa Dental
(heute DeguDent) international tétig. Zu sei-
nen Aufgaben als neuer Professional Manager
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von Gillette Oral Care Central Europe West
gehort die Leitung von Marketing und Vertrieb
inzahnmedizinischen Fachkreisenin Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz. Unterstiitzt
wird erdarinseitdem 1. Juli2004 von Dr. Marc
Hense. Der studierte Naturwissenschaftler
und neue Profession Marketing Manager Oral
Care Central Europe Westweist mehrere Jahre
Erfahrung als Produkt-Manager in der phar-
mazeutischen Industrie auf und berichtet
fortan an Jorg Scheffler. Neuer Sales Manager
flirden Oral Care Profession-Bereich Deutsch-
landist Robert Voelkel. Nach Stationen beiden
Unternehmen Braun und Procter&Gamble

Dr. Marc Hense, Robert Voelkel und Jorg
Scheffler (v.l.n.r.).

warervon 1999 bis 2004 Regionalverkaufslei-
ter West, bis eram 1. April 2004 in seine neue
Position aufstieg. Arbeitsort flir alle drei ist
weiterhin die Zentrale der Gillette Gruppe
Deutschland im hessischen Kronberg.



