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Agentur fiir Inage, Marketing und
Service im Gesundheitsmarkt
Seit 1999 bundesweit aktiv fiir
Arzt-, KFO- und Zahnarztpraxen,
Dentallabors sowie
Universitétskliniken.

Tétigkeitsschwerpunkte sind:
Beratung zu Image und Marketing
sowie Realisierung - Trainings zu

Service und Teambildung
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Marketing fiir Zielgruppen

Spezialisierung
mal anders

Zwei durchtrainierte Leichtathleten steben im Startblock und sind bis in
die Zehenspitzen angespannt. Mit dem Schuss aus der Startpistole
schiefSen beide hoch und laufen los — so schnell sie konnen. An den FiifSen
tragen sie beide die innovativsten Marken-Sprintschube, beide sind bes-
tens vorbereitet durch stindiges Training, beide beberrschen die effizien-
teste Lauftechnik und beide haben ein Top-Team, das sie bei der Vorberei-
tung unterstiitzt. Dennoch wird nach 100 Metern Siegeswillen, Hochleis-
tung und Schweif$ nur einer gewinnen, denn einer der Leichtathleten ist

Zebnkampfer, der andere Sprinter.
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arum hatte der Sprinter bessere
Chancen auf den Sieg? Nach der
Antwort muss nicht lange ge-

suchtwerden:eristder Lauf-Spezialistund
jede Faser seines Korpers beherrscht das
Sprinten. Alles was er macht und denkt ist
auf das Laufen fokussiert. Wenn dieser er-
folgreiche Laufer nun zum KugelstofSen,

Hochsprung oder Diskuswurf antritt,
dann wiirde wiederum der Zehnkampfer
auf dem Treppchen stehen —nicht der Lau-
fer. Die grundlegende Entscheidung fiir
eine Disziplin beziehungsweise fiir einen
Schwerpunkt sollte aus zwei Grinden ge-
troffen werden: personliches Talent und
Spaf$ an der Arbeit.



