Interview

There is a New-Tox
in town

Das US-amerikanische Unternehmen Evolus, mit Hauptsitz in Kalifornien,
welches sich auf die Entwicklung und Vermarktung von &sthetischen
Medizinprodukten spezialisiert hat, ist vor allem fiir sein Flagship-Produkt
NUCEIVA® sowie ein stark kundenorientiertes Geschaftsmodell und

seine innovative digitale Plattform bekannt. Der Fokus liegt auf der
Verbesserung der Asthetik und den Bediirfnissen von Verbrauchern und
Arzten. NUCEIVA® ist nun im Begriff nach dem amerikanischen auch den
den européischen Markt zu erobern. Uber Strategien und Plane sowie die
Einzigartigkeit des Produkts spricht Evolus’ Prasident und CEO David
Moatazedi im Interview.
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Interview: Anne Kummerléwe

face: Herr Moatazedi, Sie sind seit etwa 2005 auf dem Gebiet
der Schénheitsasthetik tatig. Was wiirden Sie sagen, hat sich
in den letzten 20 Jahren in der Branche positiv veréndert?
David Moatazedi: Als ich anfing, war der asthetische Sektor, wie
wir ihn heute kennen, gerade erst im Entstehen. Es gab zwar
einige vielversprechende Produkte, aber die Verfahren selbst
galten als etwas extrem. Im Laufe der Jahre haben sich jedoch
immer mehr verschiedene Asthetische Therapiemdglichkeiten
etabliert und die Techniken diesbeziiglich wurden immer aus-
gefeilter. Meinungsfiihrer der Asthetischen Medizin sowie
Wissenschaftler gleichermaBen haben viel Zeit aufgewendet,
um die menschliche Anatomie umfassend zu verstehen und her-
auszufinden, wie man hervorragende Ergebnisse erzielen kann.
Infolgedessen hat sich die Asthetische Medizin, wie wir sie heute
kennen, von einer Randerscheinung zu einer riesigen dyna-
mischen und vor allem etablierten Disziplin innerhalb des heu-
tigen Gesundheitswesens entwickelt. Es war ein Privileg, mit ei-
nigen der besten Képfe der Branche zusammenzuarbeiten, um
diesen Bereich auszubauen und zu perfektionieren. Darlber hi-
naus sehe ich, dass sich der Sektor noch stérker in Richtung
Schonheit und Wellness bewegt. Letztendlich ist der weltweite
Megatrend, bestmdglich auszusehen und sich gut zu fiihlen, ein
grundlegendes menschliches Bediirfnis.

«It's been a privilege

to work with some of
the best minds in the
business to professionalise
and grow this area.”
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Mussten Sie sich in dieser Zeitspanne mit Herausforderungen
auseinandersetzen, mit denen Sie urspriinglich nicht gerech-
net hatten?

Ja, natirlich. Einige der denkwirdigeren Herausforderungen
fuhrten sogar zu einer Vertrauenskrise innerhalb der Branche —
die globale Finanzkrise, welche die Kaufkraft der Verbraucher
beeintrachtigte, die Probleme mit den franzdsischen Brust-
implantaten, die sich voriibergehend auf das gesamte Asthetik-
Metier auswirkten, und natlrlich die COVID-19-Lockdowns,
die zur SchlieBung von Unternehmen fiihrten. Diese Ereignisse
kamen unerwartet und hatten unmittelbare Konsequenzen fiir
die Unternehmen, die ich zu dieser Zeit leitete. In all diesen
Féllen war ich jedoch bestrebt, die Menschen vorrangig in
den Mittelpunkt zu stellen; seien es die Kunden, deren Patien-
ten oder die Teams, die mit mir zusammenarbeiteten. Wenn
man bedenkt, dass es in Unternehmen in erster Linie um Men-
schen geht, dann sollten auch die Entscheidungen auf sie aus-
gerichtet sein.

Seit 2018 fungieren Sie sehr erfolgreich als Prasident und CEO
fir Evolus™. Was wiirden Sie als die Hauptmerkmale lhres
Unternehmens beschreiben?

Wir haben uns von Anfang an vorgenommen, uns von anderen
Unternehmen abzuheben. Unsere Arbeit steht ausschlieBlich im
Dienst der &sthetisch tatigen Arzte. Wir haben (derzeit) nur ein
Produkt, was den Vorteil hat, dass somit die Einzigartigkeit im
Fokus stehen kann. Das bedeutet, dass unsere gesamte Auf-
merksamkeit darauf gerichtet ist, unseren Kunden zu helfen, die
bestmdglichen Ergebnisse fir ihre Patienten zu erzielen. Wir las-
sen uns also nicht von anderen Kunden- oder Geschéftssegmen-
ten ablenken. Wir bezeichnen uns selbst auch als ,,Performance
Beauty Company”, um genau dies anzuerkennen. Ich glaube
auch, dass wir als kleineres Unternehmen, das sich der Asthetik
widmet, auch etwas disruptiv sein kénnen. Hoffentlich wird dies
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in Dingen wie unserer ausgefallenen und modernen Werbung

oder der Evolus™ Services Platform sichtbar, welche auf den
Punkt gebrachte Videos zu Themen anbietet, die unseren Kun-
den eben wichtig sind.

Auch ein frischer und digital orientierter Ansatz fiir unseren
Kundendienst ist ein wichtiger Bestandteil unseres Angebots.
Wir konzentrieren uns auf Millennials und diejenigen mit einer
~Millennial-Denkweise”. Menschen in dieser Altersgruppe
(25-40) sehen sich nicht als Patienten. Sie wollen vielmehr wirk-
same Behandlungen, die leisten, was sie versprechen, und ihnen
helfen, sich selbstbewusster zu fiihlen und so das Selbstwert-
gefihl wiederherzustellen.

Sie haben nunmehr die Evolus-Marke NUCEIVA® in Deutsch-
land und Osterreich eingefiihrt. Was unterscheidet lhrer Mei-
nung nach den europédischen vom amerikanischen Markt? Und
kénnen Sie etwas liber die Unterschiede im Verbraucher-
verhalten berichten?

Darauf habe ich zwei Antworten: Erstens gilt Europa seit jeher
als der fortschrittlichste &sthetische Markt und gibt den Takt fur
Injektionsprodukte weltweit vor. Das hangt damit zusammen,
wie Medizinprodukte in Europa im Vergleich zu den USA regu-
liert werden. Das bedeutet, dass die europaischen asthetisch ta-
tigen Arzte zwischen viel mehr Dermal-Fillern wahlen kénnen als
unsere Kunden in den USA. Andererseits ist die Innovation im
neuromodularen Sektor auf beiden Seiten des Ozeans sehr
langsam. Die Anforderungen an klinische Nachweise, die Quali-
tatsstandards flr die Herstellung und die Sicherheits- und Wirk-
samkeitsnachweise sind bei einem verschreibungspflichtigen
Produkt um ein Vielfaches hoher. Der zweite Teil der Antwort be-
trifft den Gesamtmarkt selbst. BekanntermaBen gelten in den
USA und in Europa unterschiedliche Regeln fiir die Werbung. In
Europa fiihrt dies zu einem Ungleichgewicht bei der Verbrau-
cheraufklarung in diesem Bereich. Unternehmen und medizini-
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sche Fachkrafte in Europa kénnen z.B. nur iber Geratschaften
sowie Licht- und Lasertechnologien wirklich proaktiv kommuni-
zieren. Bei kosmetischen Eingriffen ist das jedoch nur ein Teil
der Geschichte, da Neuromodulator-Injektionen in der Gesichts-
asthetik nach wie vor unheimlich wichtig sind. US-amerikanische
Verbraucher haben Zugang zu mehr Informationen dariiber, was
fur sie individuell richtig sein kénnte. Da eine transparentere
Kommunikation Uber alle Behandlungsoptionen méglich ist, er-
laubt dies natdirlich eine véllig andere Gesprachsfiihrung in einer
amerikanischen, im Vergleich zu einer européischen Klinik.

Was macht NUCEIVA® in erster Linie so besonders? Und wie
unterscheidet sich NUCEIVA® lhrer Meinung nach von anderen
Produkten auf dem Gebiet der Asthetischen Neurotoxine?

NUCEIVA® ist in erster Linie fir die dsthetische Anwendung kon-
zipiert. Es wurde speziell mit Blick auf die Bed(irfnisse von Arz-
ten fiir Asthetische Medizin und deren Patienten entwickelt. Ein
Beauty-Produkt, welches in einem eigens dafir errichteten Werk
in Korea hergestellt wird — einem Land, in dem einige der welt-
weit flihrenden Kosmetik-, Medizintechnik- und Biotechnologie-
unternehmen anséssig sind. Das Hi-Pure™ Herstellungsverfah-
ren liefert eine duBerst reine Form von Botulinumtoxin. Dadurch
kénnen die Mediziner darauf vertrauen, dass sie bei ihren Pa-
tienten prézise Ergebnisse erzielen kénnen. Unser klinisches Stu-
dienprogramm ist mit tber 2.000 Patienten ebenfalls sehr um-
fangreich, was die Daten sehr zuverlédssig macht. Und schlieBlich
gibt es Uber vier Jahre Erfahrung von Anwendern in Nordame-
rika. Fir mich als CEO ist das eine sehr gute Entwicklung. Die
meisten unserer Stammkunden in den USA sind dazu Uberge-
gangen, ausschlieBlich unseren Neuromodulator anzubieten,
was enorm viel Uber Auswahlméglichkeiten und Praferenzen
aussagt. Ich méchte die Arzte fiir medizinische Asthetik in
Deutschland und Osterreich ermutigen, es selbst auszuprobie-
ren. Das Team von NOVVIA PHARM hat ein hervorragendes
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Schulungs- und Fortbildungsprogramm zusammengestellt, um
diejenigen, die neugierig und interessiert sind, genau anzuleiten
und zu zeigen, was den Unterschied ausmacht.

Wie kam die Zusammenarbeit mit NOVVIA PHARM zustande?
Dan Stewart, der zusammen mit seinem Team unser internatio-
nales Geschaft leitet, stellte fest, dass die Flhrungskrafte von
NOWVIA PHARM &hnliche Werte und einen dhnlichen Optimis-
mus in Bezug auf medizinische Asthetik haben wie wir. Wir
suchten nach einem Partner fiir Deutschland und Osterreich, mit
dem groBen Anspruch eine ganzheitliche Beziehung zu etablie-
ren. Wir wissen, dass dies letztlich besser fir den Kunden und
die Patienten ist, da frische ldeen, bewahrte Verfahren und
groBartige Erkenntnisse geteilt werden kénnen. Wir sprechen
bei der Partnerschaft zwischen NOVVIA und Evolus gern tber
ein asthetisches Match!

Gibt es weitere Expansionspléne, die Sie derzeit verfolgen?
Eine groBe Auswahl zu haben, ist ein wichtiger Key Fact, den wir
von unseren Kunden immer wieder héren. Wir planen also, in-
ternational zu expandieren, und beabsichtigen, dies auf nach-
haltige Weise zu tun, um sicherzustellen, dass wir hervor-
ragende Vereinbarungen treffen, damit die Kunden ihre Praxis
auf der Grundlage positiver Erfahrungen mit NUCEIVA® weiter-
entwickeln konnen.

Welche Produktinnovationen kénnen wir von Evolus in der
(nahen) Zukunft erwarten?

Ich kann lhnen versichern, dass wir in unserer Geschaftsentwick-
lungsplanung aktiv sind. Also bleiben Sie dran! Wir wissen auch,
dass Patienten und Asthetik-Fachpersonal gerne ein Toxin hat-
ten, welches eine langere Wirkungsdauer aufweist. Anfang die-
ses Jahres haben wir auf der IMCAS die Zwischenergebnisse
einer Phasell-Studie vorgestellt, in der die Wirkungsdauer,
Sicherheit und Wirksamkeit von ,extra strength” NUCEIVA®
untersucht wurde. Diese ersten Ergebnisse sind sehr vielverspre-
chend. Die vollstandigen Studienergebnisse sollten ebenfalls
noch in diesem Jahr vorliegen.

Erzdhlen Sie uns bitte etwas liber das wissenschaftliche Team
von Evolus. Wie arbeitet das medizinische Personal im For-
schungssektor zusammen, um Innovationen voranzutreiben?

Literatur

Dr. Rui Avelar ist unser Chief Medical Officer und Leiter der
Forschung und Entwicklung. Er ist ein Experte auf dem Gebiet
der Asthetik und Neuromodulatoren, arbeitet seit 2014 bei
Evolus und gehort zu den treibenden Kréften in Bezug auf heu-
tige Erfolge unseres Unternehmens. Er hat ein Team aus hoch
qualifizierten Klinikern, Studienspezialisten und F&E-Experten
zusammengestellt, die als die Besten dieses Bereichs gelten.
Dank deren Arbeit ist das klinische Studienprogramm, welches
zur Lizenzierung von NUCEIVA® fiihrte, eines der starksten
der Branche. Unter seiner Leitung wurde die Sicherheit
und Wirksamkeit von NUCEIVA® im Rahmen des klinischen
TRANSPARENCY-Programms des Unternehmens untersucht —
drei Phaselll-Studien,”? darunter die bisher gréfte asthetische
Head-to-Head-Zulassungsstudie im Vergleich zu VISTABEL®/
Botox® (OnabotulinumtoxinA) sowie zwei Langzeitsicherheits-
studien.®*

Wie sieht optimalerweise der Rest des Jahres 2023 fiir Sie und
lhr Unternehmen aus?

Wir haben flr 2023 insgesamt einen ehrgeizigen Plan, auf des-
sen Umsetzung wir sehr gespannt sind. Das Unternehmen
wéchst aufgrund der auBergewdhnlichen Ergebnisse, die unsere
Kunden bei ihren Patienten erzielen, weiterhin. Es sind dabei
nicht nur neue Geschéafte oder neue Kunden, die zu unserem
Wachstum beitragen, sondern auch die sehr starken Nachbe-
stellungen. Dies ist ein weiterer Beweis dafiir, dass NUCEIVA®
fur unsere Kunden wirklich funktioniert. Fiir Kunden in Deutsch-
land und Osterreich, die noch am Anfang ihrer Entwicklungs-
reise stehen, empfehle ich, sich mit dem NOVVIA-Team in Ver-
bindung zu setzen, die Wissenschaft hinter NUCEIVA® ken-
nenzulernen und es dann selbst auszuprobieren. Bleiben Sie
nicht stehen, sondern werden Sie Teil der Zukunft der Schon-
heit. Evolve with us.

Fir weitere Informationen zu NUCEIVA® registrieren Sie sich
unter www.evolus-europe.com

NUCEIVA® kann aktuell Gber den pharmazeutischen GroBhand-
ler MSK Pharmalogistic GmbH bezogen werden.

Weitere Informationen via NOVVIA PHARM Ansprechpartner
oder: info@novvia-pharm.de
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TECHNOLOGIE BEHANDLUNGE
e Diodenlaser ° Haarentfernung"
* Er:YAG-Laser o GefaBbehandIu_‘
o Nd:YAG-Laser * Nagelbehandlu u:;{
* Alexandritlaser * Hautabtragung

¢ Rubinlaser ¢ Hautverjiingung

« HOPS-Laser * Vaginalbehandlung
e CO,-Laser ¢ Fraktionierte Theraﬁ
e Coolwaves™ * Tattoo- & Pigmententfel

* FMS ¢ Bodyforming und Celluli

Wir sind Ihr kompetenter Partner im Bereich Produkt-
beratung, Applikation, Marketing und technischer
Service. Dariiber hinaus bieten wir mit der Asclepion

ACADEMY iiber das ganze Jahr Fortbildungen an.

Lassen Sie sich von uns beraten!

Asclepion Laser Technologies GmbH -
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E-Mail marketing@asclepion.com ASCIepl. n
Website www.asclepion.de Laser Technologies




