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17 Zulauf3GipEx Gipsentferner, Flasche 1l

Meldebestand3Neodisher IP Spray, Dose 400ml

Mindestbestand7Bode Sterillium, Flasche 1l

17 Zulauf267 Bestellt267Interdentalbürsten 0,7mm gelb

AktionStatusGesamtbestandProdukt

Beste Ergebnisse
Sortieren

Alle Produkte
Filter

Alle
Bestandauswahl

Suche nachProdukte

Etiketten 0InventurDruckerLagerorteLagerübersicht

Dental-Fox GmbH

Bestellen

5 Vita Ambria L C2-HT
3 Oxydens Clean-Set

68,15 € zur Portofreigrenze
1.034,00 €

Dental XL

Bestellen

3.395,92
CUT Dental GmbH

WARENKKÖRBE

Statistik

Lager

Merkzettel

Lieferanten

Bestellübersicht

MEINE SERVICES

Postfach

Favoriten

MEIN AERA

KATEGORIENProdukt, Hersteller Finde dein Produkt

Die Preisvergleichs- und Bestellplattform für Dentalprodukte.

- Nur Lagerlistung

1Produkt hinzufügen7Bestand auffüllen

Dental-Fox GmbH

Bis zu 50% sparen und

kostenfreie Lagerverwaltung!

 Das ist aera-online.de 

Deutschlands größte 
Preisvergleichs- und Bestellplattform

für Dentalprodukte

aera-online.de 
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Infos zum 

Unternehmen

DMG
Tel.: 0800 3644262 (kostenfrei)

www.dmg-dental.com

Neue DMG-Kampagne 
„Wir hören zu“

Was bewegt Zahnärzte und Zahntechniker? Welchen Heraus-
forderungen stehen sie gegenüber und was ist ihnen beruf -
lich besonders wichtig? Das möchte DMG mit seiner neuen 
Kampagne unter dem Motto „Wir hören zu“ heraus� nden. Im 
Fokus stehen dabei keine Produktlösungen und Unterneh-
mensleistungen, sondern die tägliche Arbeit in Zahnarztpraxis 
und Dentallabor. 

Die Kampagnenmotive verweisen auf eine spezielle Website. 
Dort haben die Besucher die Möglichkeit, offen mitzuteilen, 
was sie beru� ich besonders bewegt. Als Dankeschön für die 
Teilnahme an der Umfrage lobt DMG attraktive Gewinne aus.
Florian Breßler, Leiter der Unternehmenskommunikation bei 
DMG: „Auf die geäußerten Wünsche und Herausforderungen 
wollen wir, soweit möglich, konkret eingehen und idealerweise 
Hilfestellung im Rahmen unserer Möglichkeiten leisten. Das 
soll vor allem auch jenseits von Produktlösungen geschehen, 
zum Beispiel durch spezielle Fortbildungsangebote oder in 
 Kooperationen mit Verbänden.“
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Hier geht’s zur 

PRAXIS-Umfrage.

Hier geht’s zur 

LABOR-Umfrage.


