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LEIPZIG — Was macht lhre Praxis smart, innovativ und
einzigartig —im Design, im Workflow, im Umgang mit-
einander und mit den Patienten? Dieser Frage gehen wir
jedes Jahr im Sommer mit dem ZWP Designpreis nach.
Auch 2024 laden wir wieder Zahnarztpraxen deutsch-
landweit ein, uns einen Einblick in ihre Raumlichkeiten
und Ablaufe zu gewéhren und um den begehrten
Titel ,Deutschlands schonste Zahnarztpraxis 2024" ins
Rennen zu gehen. Die Gewinnerpraxis kann sich dber
eine 360grad-Praxistour fir das professionelle Online-
marketing freuen! Die Bewerbung ist ganz unkompliziert:
Gehen Sie einfach auf www.designpreis.org, fillen Sie
dort das vorgegebene Formular aus und laden Sie aus-
sagekraftige Bilder Ihrer Praxis hoch. Danach treten wir in
Aktion und verkiinden am 13. September 2024 auf ZWP
online die neue Gewinnerpraxis. Gleichzeitig werden die
Gewinnerpraxis ausftihrlich im Supplement ZWP spezial
9/24 vorgestellt und weitere Titelan-
warter mit ihren Designs prasentiert.

Bildergalerie 2023
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OEMUS MEDIA AG
Tel.: +49 341 48474-133
www.designpreis.org

Zahlen des Monats

9,2

Die Deutschen verbringen werktags immer mehr Zeit im
Sitzen. Im Schnitt sind es nun 9,2 Stunden taglich —
noch einmal eine halbe Stunde mehr als 2021 wah-
rend der Pandemie.

59.876

Ende 2021 gab es in Deutschland insgesamt 39.876 Pra-
xen niedergelassener Zahnarzte. Davon waren 32.027 Ein-
zelpraxen und 6.612 Gemeinschaftspraxen. Die Anzahl
sinkt kontinuierlich: Sie lag 2021 erstmals unter 40.000.
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Auf Platz 1 der Berufe mit der héchsten Knappheit unter
allen Fachberufen liegt die Zahnmedizinische Fach-
angestellte. Die kritische Entwicklung der letzten Jahre war
Anlass fiir eine Sonderbefragung zum Fachkraftemangel.

Einloseweg fiir das E-Rezept in der Kritik
BMG nimmt keine Riicksicht auf Bedenken der Selbstverwaltung.

BERLIN — Die Kassenzahndrztliche Bundesvereinigung (KZBV)
kritisiert den Beschluss der Gesellschafterversammlung der
gematik zum sogenannten ,Card Link". Mit diesem Verfah-
ren sollen Patienten ihre E-Rezepte Uber Apps von Dritt-
anbietern einlosen kénnen. KZBV und andere Gesell-
schaften hatten vor Unsicherheiten gewarnt, das
Bundesministerium fiir Gesundheit (BMG) hat den
,Card Link" trotzdem durchgesetzt.

Grundsétzlich begriBt die KZBV den neuen Ein-
|6sewegq flr das E-Rezept, weil es einen weiteren
volldigitalen Weg zur Einlésung von E-Rezepten er-
moglicht. Deshalb hatte sich die KZBV urspriing-
lich fir den ,Card Link" eingesetzt, nun
aber gegen den Beschluss gestimmt,
weil das Sicherheitsniveau abgesenkt
worden ist. Denn anders als bei den
bisherigen Einlésewegen, die hohen i
Sicherheitsanforderungen durch die '
gematik unterliegen, miissen die
Apps von Drittanbietern nicht
zugelassen werden. ,Seit Jahren
arbeiten wir daran, dass das

ein Unding”, erklart Dr. Karl-Georg Pochhammer, stellvertre-
tender Vorsitzender des Vorstandes der KZBV. Zwar seien die
Zahnarzte nicht direkt vom ,Card Link Verfahren” betroffen,
allerdings kdnne das E-Rezept-System keine Zweifel
an Sicherheit vertragen. Weder Patienten noch
Apotheker kdnnten jedoch bewerten, ob die
eingesetzten Apps sicher und zuverlassig seien,
milssten aber jetzt die Verantwortung fir die
Nutzung iibernehmen.

Unverstandnis zeigte Dr. Pochhammer
auch flr das Vorgehen des BMG: ,Das BMG,
das 51 Prozent der Anteile an der gematik halt,

hat trotz deutlicher Warnungen aller ande-
ren Gesellschafter gestern in der Ge-
sellschafterversammlung die tech-
nischen Vorgaben fir dieses Ver-

fahren durchgeboxt. Alle anderen
Gesellschafter, also sowohl Leis-
tungserbringer als auch Kosten-

trdger, stimmten dagegen. Das

zeigt, dass das Interesse des

BMG an einer konstruktiven Zu-

E-Rezept hochsicher ist, nun e’ J sammenarbeit mit der Selbst-
soll der freie Markt Apps an- ‘ i verwaltung weiter schwindet.”
bieten dirfen, ohne dass je- N\ "y L,\ﬁl

mand kontrolliert, was mit den

Verordnungsdaten passiert. Das ist Quelle: KZBV

Gesunde Ernahrung

Jeder sechste Deutsche will 2024 weniger Zucker konsumieren.

KOLN — 16 Prozent der Deutschen sagten Ende 2023, dass
sie sich als Neujahrsvorsatz gesetzt hatten, ihre Erndhrung
hin zu weniger Zucker umzustellen.

Die aktuelle Zielgruppen-Analyse , Weniger Zucker fir eine
gestindere Erndhrung” der Data & Analytics Group YouGov
analysiert diese Zielgruppe im Detail.

56 Prozent derjenigen Deutschen, die sich als Neujahrs-
vorsatz fiir 2024 vorgenommen hatten, ihre Erndhrung hin zu
weniger Zuckerkonsum umzustellen, sind weiblich (vs. 51 Pro-
zent der Gesamtbevélkerung). 17 Prozent sind zwischen 35
und 44 Jahren alt (vs. 15 Prozent) und 29 Prozent haben ein

oder mehrere Kinder unter 18 Jahren (vs. 25 Prozent der Ge-
samtbevdlkerung).

Einstellungen der Zielgruppe — Gesundheit
ist wichtig
85 Prozent der Zielgruppe streben nach eigenen Angaben
danach, fit und gesund zu sein (vs. 74 Prozent der Gesamt-
bevélkerung). 64 Prozent bem(ihen sich aktiv darum, ihren Fleisch-
konsum zu verringern (vs. 55 Prozent) und 62 Prozent ist es
wichtig, ein junges Aussehen beizubehalten (vs. 52 Prozent).
27 Prozent der Zucker-Reduzierer nehmen einmal pro Tag
Vitamine in Form von Nahrungserganzungsmitteln zu sich
{vs. 19 Prozent der Gesamtbevdlkerung).

Werbeerreichbarkeit der Zielgruppe — am
héufigsten iibers Fernsehen
43 Prozent der Zielgruppe geben an, dass
sie am ehesten (bers Fernsehen mit einer
Werbekampagne erreicht werden kdnnen.
Die Werbeerreichbarkeit online/ibers In-
ternet trifft auf 39 Prozent zu. 31 Pro-
zent werden am ehesten iibers Radio
mit Werbung erreicht.

Dies sind Ergebnisse der aktuellen
Zielgruppenanalyse ,Weniger Zucker fir
eine gesiindere Erndhrung” von YouGov.

Sie zeigt neben demografischen Eigen-

schaften die Einstellungen der Zielgruppe
zu Gesundheit, Erndhrung, zum Sportverhal-
ten oder auch zur Werbeerreichbarkeit.

Quelle: YouGov
Autorin: Anne-Kathrin Sonnenberg

Auf den Punkt ...

Zahnpflegemittel

Die beliebteste Zahnbiirstenmarke in
Deutschland ist Dr. Best. Auf Platz zwei
und drei sind es Oral-B und Colgate. Die
meistgekaufte Zahnpasta ist Colgate, dicht
gefolgt von Blend-a-med und Odol-med3.

Speicheltest

Forscher arbeiten an einer Studie, um
mithilfe eines Speicheltests die Bio- |
marker im Speichel zu identifizieren,
um Schlaganfallpatienten friihzeitig
zu erkennen.

Studium

Eine finnische Studie ergab, dass Hinter-
grundmusik bei Zahnmedizinstudenten
einen positiven Einfluss auf das Stress-
niveau hat und gleichzeitig ihre Leistung
bei préklinischen Ubungen verbessert.

Zahnentwicklung

Eine Studie konnte eine Verbindung zwi-
schen Dermatitis, Hypomineralisation
und Hypodontie aufzeigen, die durch
einen mechanistischen Signalweg mit-
einander verbunden sein kénnten.
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Erscheinungsweise

Dental Tribune German Edition
erscheint 2024 mit 8 Ausgaben,
es gilt die Preisliste Nr. 12 vom
1.1.2024.

Es gelten die AGB.

Druckerei

Dierichs Druck+Media GmbH,
Frankfurter Str. 168, 34121 Kassel,
Deutschland

Verlags- und Urheberrecht
Dental Tribune German Edition ist
ein eigenstandiges redaktionelles
Publikationsorgan der OEMUS
MEDIA AG. Die Zeitschrift und die
enthaltenen Beitrage und Abbil-
dungen sind urheberrechtlich ge-
schitzt. Jede Verwertung ist ohne
Zustimmung des Verlages un-
zuldssig und strafbar. Das gilt
besonders fir Vervielfaltigungen,
Ubersetzungen, Mikroverfilmungen
und die Einspeicherung und Be-
arbeitung in elektronischen Sys-
temen. Nachdruck, auch auszugs-
weise, nur mit Genehmigung des
Verlages. Bei Einsendungen an die
RedaEtion wird das Einverstandnis
zur vollen oder auszugsweisen Ver-
offentlichung vorausgesetzt, sofern
nichts anderes vermerkt ist. Mit
Einsendung des Manuskriptes geht
das Recht zur Vertffentlichung als
auch die Rechte zur Ubersetzung,
zur Vergabe von Nachdruckrechten
in deutscher oder fremder Sprache,
zur elektronischen Speicherung in
Datenbanken zur Herstellung von
Sonderdrucken und Fotokopien
an den Verlag tber. Fiir unverlangt
eingesandte Biicher und Manu-
skripte kann keine Gewahr iber-
nommen werden. Mit anderen als
den redaktionseigenen Signa oder
mit Verfassernamen gekennzeich-
nete Beitrage geben die Auffas-
sung der Verfasser wieder, welche
der Meinung der Redaktion nicht
zu entsprechen braucht. Der Autor
des Beitrages tragt die Verantwor-
tung. Gekennzeichnete Sonderteile
und Anzeigen befinden sich auBer-
halb der Verantwortung der Re-
daktion. Fiir Verbands-, Unterneh-
mens- und Marktinformationen
kann keine Gewahr bernommen
werden. Eine Haftung fir Folgen
aus unrichtigen oder fehlerhafqten
Darstellungen wird in jedem Falle
ausgeschlossen. Gerichtsstand ist
Leipzig.

Editorische Notiz
(Schreibweise mannlich/
weiblich/divers)

Wir bitten um Verstandnis, dass —
aus Grlinden der Lesbarkeit — auf
eine durchgdngige Nennung der
mannlichen, weiblichen und di-
versen Bezeichnungen verzichtet
wurde. Selbstverstandlich beziehen
sich alle Texte in gleicher Weise
auf Manner, Frauen und diverse
Personen.
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