* Die Beitrage in dieser Rubrik stammen von den Anbietern und spiegeln nicht die Meinung der Redaktion wider.

Wir blicken auf eine durchweg erfolgrei-
che IDS 2025 mit interessanten Gespra-
chen und regem Austausch zurick. Unser
Produktsortiment — von Interdentalreini-
gung, (Spezial-)Zahnbursten und -pasta
Uber Dental Floss bis hin zur feuchtigkeits-
spendenden Serie bei Mundtrockenheit —
bietet Losungen fir alle Bedirfnisse rund
um die Mundhygiene. Das haben wir auch
in diesem Jahr auf der Internationalen
Dental-Schau 2025 in KéIn gezeigt.

An unserem farbenfrohen, offenen
Stand konnten sich die Géste bei unseren
internationalen Mitarbeitenden informie-
ren, austauschen und Produkte testen. Im
Fokus stand das jungste Mitglied unserer
Produktfamilie: die feuchtigkeitsspen-
dende Serie aus zwei Mundspilungen,
zwei Mundgelen und einem Mundspray.
Professionals konnten die Produkte an
einer Teststation ausprobieren — und dort
herrschte reger Betrieb.

Die feuchtigkeitsspendenden und teils
speichelanregenden  Spulungen, Gele
und Sprays kamen sehr gut bei den Profis
an, das Feedback am Stand war durch-
weg positiv. Besonders die lange Verweil-

dauer und zahlreichen Nachfragen am
Hydrate-Counter zeigten, dass bei denta-
len Teams grofes Interesse am Thema
Mundtrockenheit besteht.

Doch wir hatten nicht nur die feuch-
tigkeitsspendende Produktreihe dabei.
Unser Messestand hiel$ alle Interessier-
ten willkommen und zog Aufmerksam-
keit auf sich. Auf einem Screen wurde
unser Klassiker, die bunten Interdental-
blrsten, prasentiert. Neben den TePe In-
terdentalblrsten Original durften auch
die TePe Angle mit verldngertem Griff, die
TePe EasyPick in drei GroRen, die TePe
Mini Flosser, das Dental Floss sowie das
Bridge & Implant Floss nicht fehlen. Auch

(Spezial-)Zahnbirsten  wurden  vorge-
stellt.
Ein weiteres Highlight war unser

neues digitales Empfehlungstool TePe
Recommend. Es ermdglicht dem zahn-
medizinischen Fachpersonal, Patientin-
nen passende Produkte per E-Mail zu
empfehlen — inklusive Angaben zur An-
wendung und personlicher Hinweise.
Besonders Uberzeugte die Verlinkung zu
den Online-Shops der Retailer.
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GROSSES INTERESSE
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Abb. 1: Die feuchtigkeitsspendenden Produkte von TePe erfreuten sich groBBer Beliebtheit. Die lange Verweildauer und zahlreichen Nachfragen

der Géste zeigten, dass beim Thema Mundtrockenheit ein ausgepragtes Interesse besteht. — Abb. 2: Der TePe-Stand strahlte im farbenfrohen und

offenen Design und zog die Blicke der Messegaste auf sich.
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