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Community-
thinking at its best

ahrlich verdeutlichen wir lhnen an dieser Stelle, warum wir der mit Abstand beste
Medienpartner fur Sie sind, und unterstreichen dies mit handfesten Argumenten. Neben
der Kontinuitat am Markt und der Qualitat unserer Arbeit waren dies in den zurtckliegenden
Editorials insbesondere das einzigartige Out-of-the-box-Denken sowie die groBe Kreati-
vitat und Leidenschaft bei allem, was wir tun. Wir lieben gute Produkte! Daran andert sich auch
2026 nichts. Neu ist jedoch, dass wir unseren USP der Crossmedialitat nochmals ein Stuck weiter-
gedacht haben: Wir denken in Coummunitys. Denn |hre Zielgruppe hat inzwischen deutlich mehr

oemus.com
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Informationsmaoglichkeiten — lassen Sie uns diese nutzen. Print, Online, Study und Event — diese vier Bereiche sind fur uns
keine getrennten Welten. Sie greifen ineinander, erganzen sich und lassen uns Inhalte dort platzieren, wo sie gebraucht
werden. Mal schnell und digital, mal fundiert und gedruckt, mal live und im direkten Austausch. Vom Printbeitrag Uber die
Newsveroffentlichung bei ZWP online bis hin zu Spezialisten-Newslettern, WhatsApp-Gruppen und Social-Media-Accounts:
Ihr Content wird bei uns perfekt in Szene gesetzt — ganz im Tenor des Community-Settings. Gerne unterstutzen wir Sie
dabei, die richtige Strategie und die passenden Tools fur Ihre Unternehmenskommunikation zu finden.

Relevanz auf allen Ebenen

beginnt mit vielen Ideen und der Verlasslichkeit gewachsener Beziehungen. Wir freuen
uns darauf, die Zusammenarbeit mit langjahrigen Partnern fortzusetzen. Fachkongresse,
Seminare und Messebeteiligungen bleiben zentrale Saulen unserer Arbeit. Sie schaffen
Raume fur Begegnung, Austausch und Fortbildung, nah an der Praxis und mit echtem

Mehrwert fUr den Berufsalltag. Gleichzeitig entwickeln wir auch unser bestehendes Veranstaltungsportfolio weiter. Freuen
Sie sich auf den ersten OEMUS-Onlinekongress sowie die neu konzipierten ZWP online Symposien. Diese verfolgen eben-
falls einen crossmedialen Ansatz — ganz im Sinne unseres Community-Thinkings. Inspiration, Mut, gemeinsames Weiter-
denken, Verbindungen und Verbundenheit, Messages mit Nachhaltigkeit schaffen — all das wiinschen wir uns und Ihnen fur
das kommende Jahr. Lassen Sie uns den Herausforderungen am Markt offen, kraftvoll und dynamisch begegnen. Wir
freuen uns darauf! Maximale Inspiration bei der Lektlre unserer neuen Mediadaten wunscht

Ihr Vorstand der OEMUS MEDIA AG

V. I. n. r.: Stefan THIEME
Produktrpanage

nehmengleitung/ ¢

OEMUS MEDIA AGRISITZRVARIIIERSvE s‘ OEMUS'MEDIA'AG
Torsten R. Oemus, Vorstand der OEM DIA AG;

Katja Kupfer, Mitglied der UnternehmEpS¥&itung/Chefredaktion;
Stefan Reichardt, Mitglied der Unterne%ensleitung/Vertriebsleitung,
Henrik Eichler, Mitglied der Unternehmensleitung/Leitung Events.
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Media meets
Performance -

Wir sind die oemus.com

@ facebook.com/oemus
OEMUS MEDI A AG instagram.com/oemusmediaag
o xing.com/pages/oemusmediaag

@ delinkedin.com/in/oemus-media-ag

We love We love We know
what we do. to create. the customer.

eit ihrer Grindung im Jahr 1994 hat sich die OEMUS MEDIA AG aus Leipzig als einer der fUhrenden Fachverlage
im D-A-CH-Raum etabliert, spezialisiert auf Zahnmedizin, Kieferorthopadie und Zahntechnik. Das Printportfolio
umfasst etwa 30 Fachzeitschriften, die sowohl Spezialisten als auch Generalisten ansprechen. Dazu gehoren
auch JahrbUcher fur verschiedene Fachbereiche und Magazine, die gezielt die jungeren Zielgruppen wie Stu-
dierende und Zahnarzte in der Niederlassungsphase sowie das gesamte Praxisteam adressieren.
Die Publikationen reichen von der ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis, dem Implantologie Journal und der Dental Tribune
D-A-CH Uber die KN Kieferorthopéadie Nachrichten bis hin zu international erscheinenden Titeln wie der ceramic implants —
und decken damit die Informationsbedurfnisse samtlicher Bereiche der Zahnmedizin ab. Die OEMUS MEDIA AG ist auch
einer der groBten Kongress- und Seminaranbieter innerhalb der hiesigen Dentalbranche und betreibt zudem seit 2008
mit www.zwp-online.info das erfolgreiche Nachrichten- und Informationsportal fir den deutschsprachigen Dentalmarkt
sowie die eigenstandige E-Learning-Plattform ZWP Study Club mit mehr als 32.000 registrierten Mitgliedern.
Die OEMUS MEDIA AG hat seit 1996 in der HolbeinstraBe 29 ihren Firmensitz. In den Grunderzeitgebauden der ehemali-
gen Celluloid-Fabrik Mey &Edlich (Deutschlands erster Wasche-Versandhandler) werden heutzutage keine Plastikein-
satze mehr fur die berihmt-berUchtigten ,Vatermorder-Kragen® hergestellt. In den historischen Mauern arbeitet heute
ein kreatives Team an Konzepten der vernetzten Kommunikation flr den Dentalmarkt.

Lernen Sie uns kennen: oemus.com
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Unter We|°\’ewhatwedo..o 9 Kontakt 30 starke Jahre
1 i b“cke n ) Team  Jobs Shop ﬂ
erhalten Sie Einbiict hte e =
unsere Firmengeschichte- ‘ —— comnx]®

ein Jahr [ang]

WIR VERLEGEN DENTAL

'Bleiben Sie ‘neugierig’,

3Jahrzehnte » 3 Passionen: Print, online & Event

Viel enicht, noch meir vor: Die OEMUS MEDIA AG felert drei Jahrzehnte Dentalmarkt-Power und blickt mit dem Credo ,Und das ist erst der Anfang ...
selbstbewusst nach vom. Im Jahr 1994 aus einem Fortbildungsinstitut durchgestartet, hat sich das in Leipzig anséssige Verlagshaus zu einem innovati-
onstreibenden Keyplayer und erfahrenen Partner in der dentalen Print;, Online- und Eventlandschaft entwickelt und setzt kontinuierlich Trends. Dabei steht
dle OEMUS MEDIA AG fi Verbindlichkeit und Kontinuitét, fiir Kompetenz, Kreativitét und Modernitt ~ Qualitéten, die sich in den vergangenen dreiBig
J?ﬁlal am Markt iiurfhgese?t ‘haben und von einer Leidenschaft fir dentale Themen, Akteure und Produkte getragen werden. Ihr unabléssiger Pionier-
‘z::,”:;rzzd;; ‘mit einem Faible fi. srmeglsq: Kluge Positionierungen und Investitionen, hat die OEMUS MEDIA AG zu dem gemacht, was sie heute ist,
westeruntemelmen Dental Tribune Intemational (DT1) hat Grund zum Feiern: Seit 20 Jahren agiert der Verlag (iberaus erfolgreich auf

deminternationalen DentalParkett und dberzeugt dabei s iner und fachkundiger Businesspartner fiir alle Belange rund um worldwide denti
Is souverdner und fachk. i g try.
ide istry.

30 Jahre OEMUS #specialmoments

3 Jahrzehnte x 3 Passionen

m Jahr 2025 feierte die OEMUS MEDIA AG 3 Jahrzehnte Dentalmarkt-Power und 20 Jahre DTI. Hierfur

launchte der Verlag eine eigene Jubilaumswebsite unter welovewhatwedo.org, die passend zum gleich-

namigen verlagseigenen Credo ,We love what we do* einen Einblick in die langjahrige Firmengeschichte

gibt und abwechselnd Mitarbeiter vorstellt, die diese aktiv mitgestaltet haben. Die OEMUS nimmt Leser
wie auch Wegbegleiter mit auf eine Reise durch die vergangenen Jahrzehnte sowie in Richtung Zukunft.
Entdecken Sie Special Moments der Firmengeschichte, bedeutende Meilensteine und kleine persénliche
Geschichten auf welovewhatwedo.org.




Wir sind
mehr als Print

Unsere Mainfields

it ihrer langjahrigen Erfahrung und einem breiten Angebot an Fachpublika-

tionen, digitalen Plattformen und Veranstaltungen ist die OEMUS MEDIA AG

ein unverzichtbarer Partner fur die Dentalbranche im deutschsprachigen

Raum. Ihr Engagement fUr qualitativ hochwertige Inhalte und kontinuierliche
Weiterbildung macht sie zu einem Hidden Champion in der Dentalwelt. Stillstand? Fehl-
anzeige! Der Verlag erfindet sich, Prozesse und das eigene Portfolio dabei immer wieder
neu.
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Wir bepowern lhr Marketing

it uns bringen Sie lhre Produkte und Dienstleistungen treffsicher zum gewunschten Ziel — egal, ob Image-

starkung, Steigerung des Abverkaufs oder Erhéhung lhrer Leads. Daflr bieten die verschiedenen Kommuni-

kationskanale der OEMUS MEDIA AG alle Moglichkeiten und immer genau das Richtige fur Sie: Mit unseren mehr

als 30 Fach- und Kundenzeitschriften im klassischen Printformat, den rund 20 nationalen und internationalen
Newslettern sowie besonderen Kundennewslettern, unseren fachspezifischen Websites sowie unseren zahlreichen Social-
Media-Accounts von Facebook Uber Linkedin bis hin zu Instagram — jede Zielgruppe wird individuell angesprochen. Mit
lhren Winschen und unserer Kreativitat landen Sie punktgenau bei lhrer Zielgruppe. Wir wissen, was ankommt und auf
welchem Weg, denken crossmedial und treffen exakt ins Schwarze.

Publikationen
Das Printportfolio der OEMUS MEDIA AG ist in die Kategorien ,Product Interest*, ,General Interest®

sowie ,Special Interest® unterteilt und deckt somit alle Disziplinen der Zahnmedizin und Dental-
branche ab.

Das Leipziger Verlagshaus bietet neben dem breiten Medienportfolio flir Spezialisten und Ge-
neralisten zudem ein hochkaratiges Fortbildungsangebot flur Zahnarzte, Zahntechniker und
Praxispersonal. Die umfangreiche Bandbreite an Veranstaltungen umfasst Kongresse, Seminare,
Workshops und Spezialistenkurse fur alle Teildisziplinen der Zahnmedizin.

Die 2021 gelaunchte E-Learning-Plattform ZWP Study Club deckt alle Varianten der fortbildungs-
orientierten Onlineprasentation ab. Bisher nutzen Uber 32.000 registrierte Mitglieder das weit-
laufige Angebot im deutschsprachigen Raum.

Uberlassen Sie lhre MarketingmaBnahmen nicht dem Zufall und profitieren Sie stattdessen
von unserem etablierten, optimal vernetzten und breit aufgestellten Verlagshaus: Die OEMUS
MEDIA AG gehdrt zu den weltweit fUhrenden Fachverlagen auf dem Gebiet der Zahnmedizin und i
bietet fUr jeden Bedarf das ideale Format. E [




Nutzen Sie unsere
Communitys —
maximale Reichwei-
ten fuir lhren Content

nsere Reichweite entsteht nicht zufallig, sondern aus System und
aus langjahrigen Partnerschaften mit Fachgesellschaften, Institu-
tionen und Meinungsbildnern. Wir arbeiten gezielt im Community
Channel Marketing: Inhalte, Produkte und Werbebotschaften
platzieren wir dort, wo die jeweilige Zielgruppe unterwegs ist, entlang ihrer
Themen, Interessen und Kanéle.
Ein Beispiel: Wer ein Produkt im Bereich Implantologie vermarkten mochte,
erreicht bei uns eine der starksten implantologischen Fach-Communitys im
deutschsprachigen Raum.

- Implantologie Journal

- Oralchirurgie Journal

- Jahrbuch Implantologie

- BDIZ EDI

- implants

- BDIZ konkret

- ZWP (Schwerpunkt Implantologie) & ZWP spezial
- Dental Tribunes D-A-CH

- Spezialisten-Newsletter Implantologie
- Spezialisten-Newsletter Oralchirurgie
- Implantologie Journal auf ZWP online als E-Paper
- Social-Media-Kanale ZWP online bei
Facebook, LinkedIn, Instagram

Kongressformate wie

- Leipziger Forum fUr Innovative Zahnmedizin
- DGZI-Jahreskongress

- EUROSYMPOSIUM

E - Webinare und Live-OPs auf www.zwpstudyclub.de
D - Referenten/KOL-Speaker
Ia - Online-Symposien &E’ggﬁaten
Print
- Referenten/KOL-Speaker r .

- Fachgesellschaften |
- Universitaten E




Dr.
Max Mustermann

ZAHNARZTPRAXIS
MUSTERMANM
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Content-Organisation und
-Distribution am
Beispiel der Implantologie

m
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Sie erreichen implantologisch tatige
Zahnarzte direkt in ihrer fachlichen
Community — themengenau, redaktionell
eingebettet, digital erweitert und bei Bedarf
auch live vor Ort. So erzielen Sie fur
Ihr Produkt oder Ihren Content die
héchstmdogliche Reichweite innerhalb
dieser Zielgruppe.

Zwpm
# siroumonn
Sofortversorgungen sicher

in der Praxis durchfiihren
mit Prof. Or. Sigmer Schnutenhaus

zﬁmﬁss Jetrt registrioren

el T

LIVEWEBINAR OEMUS OEMUS
Mediadaten Mediadaten
Event ZWP online
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STUDY

Endodontie Community

- EJ Endodontie Journal

- Jahrbuch Zahnerhaltung
- roots

- ZWP spezial Endodontie
- Schwerpunkthemen in

ZWP- und Dental Tribune-Ausgaben

- Spezialisten-Newsletter Endodontie
- Fachgebiet Endodontie auf ZWP online
- endo-news.de

- DGET-Jahrestagung

- Frihjahrsakademie der DGET
- Roots Summit

- EJ Online-Symposium

+ ZWP Study Club Webinare
zum Thema Endodontie  we ' _/
- EJ Online-Symposium 3,;;::,: |

- DGET
- Enge Beziehungen zu Fachgesell-

schaften, Autoren und Referenten

- Zusammenarbeit, Austausch mit

kooperierenden Universitaten

- KN-Newsletter
- Fachgebiet Kiefer-

- kfo-news.de
- Podcast #reingehort

KFO Community

- KN Kieferorthopadie Nachrichten
- KN-Kompendium

- BDK.info

- AJ Aligner Journal
- aligners

orthopadie auf
ZWP online

- KN Online-Symposium
- AJ Online-Symposium

- ZWP Study Club Webinare

zum Thema Kieferorthopadie

- AJ Online-Symposium
- KN Study Club

- Enge Beziehungen zu Fachgesell-

schaften, Autoren und Referenten

- Zusammenarbeit, Austausch mit

kooperierenden Universitaten
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Zahntechnik Community Pravention Community
- ZT Zahntechnik Zeitung - PJ Prophylaxe Journal
- Zahntechnik Wirtschaft Labor - Supplement Zahnarztliche Assistenz
- Jahrbuch Digitale Dentale - Jahrbuch Zahnerhaltung
Technologien - ZWP und ZWP spezial
- CAD/CAM (Schwerpunkt Prophylaxe)
- digital - DT D-A-CH (Schwerpunkt Prophylaxe)
- 3D printing - DENTALZEITUNG (Schwerpunkt Prophylaxe)
- ZT-Newsletter - Newsletter Zahnarztliche Assistenz
- Fachgebiet Zahntechnik auf ZWP online - Fachgebiet Prophlyaxe und
- zahntechnik-news.de Parodontologie auf ZWP online

- Podcast #reingehort

- MUNDHYGIENETAG
- Préventionskongress
- PJ Online-Symposium

- Digitale Dentale
Technologien
- ZT Online-Symposium

- ZWP Study Club Webinare zum - ZWP Study Club g
Thema Zahntechnik Webinare zum Thema
- ZT Online-Symposium Prophylaxe und

- ZT Study Club Parodontologie
- PJ Online-Symposium

STUDY

- Enge Beziehungen zu Fachgesell- - Community Zahnarztliche Assistenz
schaften, Autoren und Referenten bei Facebook und Instagram
- Zusammenarbeit, Austausch mit - Enge Beziehungen zu Fachgesell-
kooperierenden Universitaten schaften, Autoren und Referenten
- Zusammenarbeit, Austausch mit

kooperierenden Universitaten

Sie haben das
P;?dukt. Wir die richtige
lelgru.ppe. Sprechen
Sie uns an!

vertrieb@oemys.

~-media.de




ZWP 2026:

Der Mensch bleibtim
Mittelpunkt. Das Bild
andert sich.

ach zwei Jahren, in denen Gesichter, Emotionen
und das OEMUS-Jubildum das Erscheinungsbild der
ZWP gepragt haben, war es Zeit fur einen Motiv-
wechsel. Wir wollten bewusst einen Schritt zurtck-
treten und zugleich gestalterisch nach vorn gehen. Dabei bleibt
der Mensch weiterhin im Mittelpunkt. Was sich verandert hat,
ist die Art, wie wir ihn zeigen. Statt fotografischer Portrats aus
den Reihen der OEMUS MEDIA AG setzen wir 2026 auf einen
Kompositionsmix aus Menschen, moderner Farbe und freier
Form. Dieser Mix steht symbolisch fur das, was die ZWP, treu
ihren Urspringen und seit Jahrzehnten souveran, ausmacht:
vielseitige, vielgesichtige und stets aktuelle Inhalte am sprich-
wortlichen ,Zahn der Zeit®, die wirtschaftlich-unternehmerische
Themen mit fachlichem Content kombinieren und in deren
Zentrum engagierte Akteure der Zahnmedizin wie Dental-
industrie stehen.
Die neuen Cover arbeiten vorrangig mit modularen Flachen
und kraftigen Farben. Jede Ausgabe bekommt so ihren ganz
eigenen visuellen Charakter und wird gleichzeitig Teil einer
Serie, die sich Uber das Jahr hinweg als groBeres Ganzes ent-
faltet. Strukturiert, aber offen fur Interpretation. Dabei ist eines
sicher: Das ZWP-Logo bleibt auch 2026 in seinem markanten
Rot. Als starker Fixpunkt im neuen Design verankert es die
Gestaltung in der vertrauten Markenidentitat und schafft
zugleich Spannung im Kontrast zur neuen grafischen Freiheit.
Die Neuausrichtung ist kein Bruch mit der Vergangenheit,
sondern eine konsequente Weiterentwicklung. Ein bewusst
gesetztes visuelles Statement, das mit Reduziertheit, Klar-
heit und Professionalitat Uberzeugt und den Menschen in
den Mittelpunkt rackt, ohne ihn ins Bild zu setzen.

Mediadaten
ZWP

Die neue Coverreihe bricht
bewusst mit der Bildsprache der
Vorjahre. Statt Portréats und
fotografischer Nahe dominieren
Jetzt plakative grafische Motive.




OEMUS MEDIAdaten . image 2026

Unsere exklusiven Formate der ZWP

Praxis von nebenan statt Big

Player: Mit Fokus auf den Standort

im Kleinstadtischen sowie léndlichen
Raum greifen wir aktuelle Phdnomene
auf — von der bewussten Entscheidung
fir eine ,,entschleunigte” Landpraxis bis
hin zu PraxisschlieBungen aufgrund von
Nachfolgermangel.

Versorgung geht auf
dem Zahnfleisch

En Bl

Praxis
Backstage

P
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=== Zahn-
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Q 41 Berufs- R
&0 © jahrengoll
..Q‘: man es auch
= mal gut sein
ZAHNBEKENNTNISSE /1|
A B lassen” o sscvanen i
kel in der Frankfurter Allgemeinen
in Berag oo Marene Hatger Zoltung (4. August 2023, N1, 176)
120 1 Aol Helmu e
40-jahriger Berufstatigkeit und kurz.
o s At a0 dom ake
tiven Berufsleben Bilanz — und das
moawomic o il
B i e
Eching bei Minchen nicht nur ber
seine Rentenbezige, den Wert sei-

ner Zahnarztpras und die Nach-
folgeregelung, sonden auch Gter
aktuelle Missstande der Berufspoli-
ti. Bezugnehmend auf den FAZ
Artiel nahmen wir mit D Helmuth
Kontakt auf und baten um ein ZWP-
Gesprch. Der nachfolgende Beitrag
in unserer Rubrik ,Zahnbekennt-
risse® bt die Kempunkte dieses
spanenden Interviews wieder

Der etwas andere ,,Jag der
offenen Tur": Wir gewahren
exKlusive Blicke hinter die
Kulissen von Praxen, deren
individuelle Workflows, prak-
tische Tools oder innovative N
Ansatze sich bewahrt haben
und dlie auch Patienten be-
geistern —und jetzt auch Sie!

Herausfordernde Berufserfahrungen und
daraus gezogene Learnings auf dem Weg
zum Erfolg sind unbezahlbar — hier werden
sie geteilt.




Unsere Zeitungs-
formate — Hotspot
fiir Branchennews
und klinische Skills

Die Monatazeitur

ZEITUNG

L A 5 38 | 5 |

X [
DENTAL TRIBUNE &2

The Werkd's fegra] Newspapor - German g -
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ERORTHOPADIE
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KN, ZT, Dentay Tribune
D-A-cH und today - vier
Zeltungstltel die gelesen
Werden. Ung Zwar genay

da, wo Zahnmedlzin

gemacht wirq,

edruckte Zeitungen? Ja, genau. Wir produ-

zieren sie immer noch — und das aus gutem

Grund. Denn was auf Papier steht, wird ge-

lesen. Es wird markiert, weitergegeben,
wieder hervorgeholt. Unsere Titel wie die KN Kiefer- Und klar, wir sind auch digital: Auf kfo-news.de
orthopéadie Nachrichten, die ZT Zahntechnik Zeitung, und zahntechnik-news.de gibts taglich aktuelle
die Dental Tribune D-A-CH oder die today zur IDS lan- Meldungen, kompakte Fachbeitrage und das
den nicht als Deko auf dem Empfangstresen. Sie liegen Wichtigste aus der Branche — schnell zugang-
im Labor, in der Umkleide oder auf dem Schreibtisch. lich und ohne Umwege. Fur alle, die zwischen
Eben da, wo gearbeitet wird. Patienten, WerkstUcken oder Teambesprechung
Sie liefern das, was im Alltag zahlt: Fachinformationen, trotzdem auf dem Laufenden bleiben wollen.
Neuigkeiten aus dem Markt, Einordnung berufspoliti-
scher Entwicklungen. Und oft genug auch das Thema
fUrs nachste Gesprach unter Kollegen — beim Kon-

gress oder zwischen zwei Terminen in der Praxis. zahntechnik-
kfo-news.de news.de

Ob in der Praxis, im Labor oder auf dem Messe-
stand - unsere Zeitungen sind da, wo die Zielgrup-
pen sind.
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DDO Deutscher
Dentaler Online-
kongress oder
Dental Experts Day

Deutscher Dentaler
Onlinekongress

ddo-kongress.de

© metary S
netamorworks — stock.adobe.com

it dem Deutschen Dentalen On- ° ° L °
linekongress startet die OEMUS Dle Fakten Im UbebIle

MEDIA AG ein kompaktes, digi-

tales Fortbildungsformat fur die -1Tag, 1 Thema, 100 % online
Zahnmedizin. Einmal im Jahr dreht sich bei - 8 bis 10 Top-Vortrage zu einem aktuellen Hotspot-Thema
diesem kompakten, praxisnahen Kongress - 8 Fortbildungspunkte gemaR BZAK/DGZMK
alles um ein zentrales Schwerpunktthema der - Live-Teilnahme & On-Demand-Zugang
Zahnmedizin. In acht bis zehn fundierten - Einmal jahrlich — immer mit Fokus auf Relevanz und Aktualitat

Onlinevortragen beleuchten Experten das
Thema aus verschiedenen Blickwinkeln —

wissenschaftlich fundiert, praxisnah und auf IndustrieplatZierung

Augenhohe.
Teilnehmende erhalten 8 Fortbildungspunkte o o
(BZAK-/DGZMK-konform) bequem und orts- und SIChtbarkelt

unabhangig — per Livestream oder zeitlich

flexibel Uber die On-Demand-Mediathek. Das as Format bietet eine attraktive Plattform fur Industrie-
Format richtet sich an Zahnarzte sowie partner, um sich im Umfeld eines fokussierten Fach-
Praxisteams, die sich effizient und gezielt fort- publikums zu prasentieren — mit hoher Reichweite, di-

bilden mochten. gitaler Sichtbarkeit und klarer thematischer Einbindung.




ab

ZWP online Sym-

und Expertenwissen

Jetzt
Mmehr erfahren;

Die ZWP online §)

posien - lhre Biihne flir
Fachthemen, Produkte

ZWPEME Symposien

KN Online-
Symposium

] iy B o

2026

Webinare Partner Login

EJ Online-
Symposium

1J Online-
Symposium

digitales Fortbildungsformat,in dem Zahnarztinnen
die nevesten Entwicklungen aus verschiedenen

Fachgebieten kennenlarnen - und dabei CME-P
sammeln kdnnen, e

PJ Online-
Symposium

ZT Online-
Symposium

Mehr erfahren

WP online erweitert sein Fortbildungsangebot
und startet 2026 eine neue Reihe von Online-
Symposien, die speziell auf einzelne dentale Fach-
bereiche zugeschnitten sind. Jedes Symposium
bringt hochkaratige Inhalte, fundiertes Fachwissen und
eine Klar definierte Zielgruppe zusammen — ideal fur Indus-

triepartner, die ihre Marke glaubwUrdig und sichtbar inner-
halb der dentalen Community platzieren mochten.

Austragungsort ist die etablierte E-Learning-Plattform ZWP
Study Club, eine der reichweitenstarksten digitalen Fort-
bildungsplattformen im deutschsprachigen Dentalmarkt.
So erreichen |hre Inhalte direkt die relevanten Fachkreise.

Dort, wo sie sich weiterbilden, austauschen und orientieren.
Das Format bietet Industriepartnern eine wirkungsvolle
Prasenz und die Mdglichkeit, ihre Sichtbarkeit in einer
hochrelevanten Zielgruppe zu starken und gezielt mit po-
tenziellen Kunden in den Dialog zu treten.

Die ZWP online Symposien bieten ein hochmodernes,
digitales Fortbildungsformat, in dem Zahnarzte die neuesten
Entwicklungen aus verschiedenen Fachgebieten kennen-
lernen — und dabei CME-Punkte sammeln koénnen. Die
Veranstaltungen finden jeweils freitags von 12:00 bis
20:00 Uhr statt und liefern ein vollwertiges Fortbildungs-
erlebnis: praxisnah, dialogorientiert und reichweitenstark.
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Ein Thema, eine Community, ein Symposium

KIEFERORTHO!
NACHRICHTEN

PADIE

KN Online- IJ Online- PJ Online- EJ Online- ZT Online-
Symposium Symposium Symposium Symposium Symposium
Contentpaket fiir die Contentpaket fiir die Contentpaket fiir die Contentpaket fiir die Contentpaket fiir die
Kieferorthopidie Implantologie Prophylaxe Endodontie Zahntechnik

LEISTUNGEN UND PREISE

Leistungspaket

- Ganzseitige Anzeige in einer Fachzeitschrift
- Fachbeitrag* (z. B. Fallbericht) zu einem Produkt
oder einer Technik |
- Live-Vortrag (45 Minuten) wahrend des Symposiums P . B ] I.' | I h r e

lhre Vorteile

L J
- Gezielte Ansprache zahnmedizinischer Fachgruppen “ A
- Zugang zu Uber 30.000 ZWP Study Club Mitgliedern n z elg e
- Zuséatzliche Reichweite Uber Online- und Printkanale f
- Anerkannte Fortbildungspunkte

Sponsoring-Paket 6.950 EUR**

Zusatzliche Leistungen sind auf Anfrage maoglich.
* Nach Absprache und Freigabe durch den wissenschaftlichen Beirat

© Pune Design - stock.adobe.com

** Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.




Der ZWP Designpreis
Jahrliche Pramierung | . .

aunergewahnliCher gggié]npreis gﬁigg&re]g_ designpreis.org
Praxisdesigns

eit mehr als zwei Jahrzehnten bewerben sich Zahnarztpraxen deutschlandweit mit ihren individuellen Design-Stories
um den begehrten Titel ,Deutschlands schdnste Zahnarztpraxis®. Dabei geht es nicht um groBer, teurer, edler,
sondern um die stimmige Zusammenfuhrung aller Elemente eines personlichen Stils. Mittlerweile haben die dem
Wettbewerb gewidmeten ZWP spezial-Ausgaben Sammlerstatus und sind heiB begehrt — als Nachschlagewerk
und Inspirationsquelle fur designaffine Praxisinhaber, fur Depots und Architekturburos. Auch die Industrie gewinnt Uber die
Einblicke, die der ZWP Designpreis in Praxen verschiedenster GréBe und Fachausrichtung gewahrt, ein Gespur fur aktuelle
wie zukUnftige Bedarfe und Trends ihrer Kunden. Und nicht zuletzt zeigt die langjahrige und groBe Resonanz auf den ZWP
Designpreis, dass sich Praxisinhaber trotz schwieriger Weltlage mit immer wieder neuen Visionen der besonderen Ausgestal-
tung ihrer Arbeitsplatze widmen und es wertschatzen, ihre ldeen und BemUhungen der Dental-Community zeigen zu durfen.

Trends im Visier

eder Bewerbungsjahrgang offenbart aufs Neue, was im Trend liegt und angesagt ist. Wie an einem Barometer lassen
sich an den Einsendungen, Investitionsverhalten und Asthetikempfinden des Berufsstandes ablesen. Ob in Bezug auf
die verwendeten Materialien, besondere Farb- und Formeinsatze oder auch Digitalisierungslosungen. Denn Raum-
asthetik lasst sich heute kaum noch von smart trennen, und smart bedeutet immer eine zeitgemaie Einbindung
digitaler Mdglichkeiten — beginnend vom Empfang Uber das Behandlungszimmer bis hin zum Backoffice. Die groBe Heraus-
forderung dabei: trotz modernem Minimalismus, schnoérkelloser Sachlichkeit und cleanem Ambiente Emotionen bei Patienten
und Praxisteams zu erzeugen. Gleichzeitig steht und fallt eine Raumausgestaltung im Detail. So hat sich in den vergangenen
Jahren eine besondere Detailverliebtheit in den Praxen entwickelt, die sich manches Mal erst auf den zweiten oder dritten Blick
entdecken lasst, die aber umso eindrucksvoller nachschwingt. Alles in allem wird das Praxisdesign juingster Jahre von einem
hohen Anspruch an Individualitat, nachhaltiger Hochwertigkeit und Eleganz sowie kompromissloser Praktikabilitat dominiert.

ZWP Designpreis-Jury mit Gasten

ede Jurysitzung findet an einem wechselnden, historisch bemerkenswerten Ort der Leipziger City statt. Nach

Sitzungen im denkmalgeschutzten Gebaude der Alten Post zu Leipzig und dem Capa-Haus im Westen der Stadt

tagte man 2025 in einer fiir die breite Offentlichkeit unzuganglichen Location: im sogenannten ,Griinen Salon® des

auf 1556 datierten Alten Rathauses. Und noch eine Besonderheit: Jede Jurysitzung hei3t neben einem festen
Kern an Juroren, zu denen Ingolf Débbecke (Vorstand OEMUS MEDIA AG), Ralf Hug (Designer), Stefan Thieme (Leitung
Produktmanagement ZWP), Katja Kupfer (Chefredaktion Print und Online, OEMUS MEDIA AG) und Marlene Hartinger
(Redaktionsleitung ZWP) zahlen, immer einen neuen Jurygast willkommen, der den Fachaustausch gezielt bereichert und
zu einer lebendigen Auseinandersetzung mit den Bewerbungseinsendungen beitragt.



Show & tell:

Jede Praxis hat eine
eigene Designstory, die
beim ZWP Designpreis
eine reichweitenstarke
Biihne erhilt.




DDS WORLD 2026 -
die Zukunftder
Zahnmedizin live

in Frankfurt

ie fortschreitende Digitalisierung verandert unser Leben grundlegend — auch die Zahnmedizin. Digitale Workflows
revolutionieren Kklinische Ablaufe, setzen neue Standards und ermdglichen heute individuellere, effizientere und
wirtschaftlichere Behandlungen als je zuvor. Gleichzeitig stehen Zahnarzte vor der Herausforderung, mit dieser
dynamischen Entwicklung Schritt zu halten — durch Investitionen in neue Technologien und kontinuierliche Fort-
bildung des gesamten Teams.
DDS WORLD bietet dafur die ideale Plattform: Am 26. und 27. Juni 2026 bringt das Event in Frankfurt am Main Hersteller,
Handler und zahnmedizinische Leistungserbringer zusammen — mit klarem Fokus auf digitale Produkte und Workflows.
Fachbesucher erleben den digitalen Workflow hautnah — mit Live-Demonstrationen, Hands-on-Workshops, Diskussions-
formaten und einer Ausstellung, die sich ausschlieBlich digitalen Losungen widmet. DDS WORLD wird so zu einem echten
Erlebnis fUr alle, die die Zukunft der Zahnmedizin aktiv mitgestalten wollen.
Internationale Experten prasentieren auf der zentral gelegenen Buhne aktuelle Themen rund um die digitale Zahnmedizin —
mit besonderem Fokus auf Anwendung und Nutzen im Praxisalltag. Erganzt wird das Programm durch neun Workshop-
raume mit je bis zu 20 Platzen. Hier werden konkrete Workflows und Behandlungskonzepte in Bereichen wie Endodontie,
Kieferorthopadie, Implantologie und Zahntechnik vermittelt.

=
=

© DDS World
© DDS Werld

DIGITAL
DENTISTR
SHOW

© eyetronic — stocksadobe.com




lhre Vorteile als Sponsor

- Direkter Zugang zu einem internationalen, digital affinen Fachpublikum
- Positionierung als fGhrender Partner im Bereich der digitalen Zahnmedizin
- Hochwertige B2B-Kontakte mit Entscheidungstragern aus Praxen, Laboren und Handel

OEMUS MEDIAdaten . image 2026

- Sichtbarkeit in einem innovativen Veranstaltungsformat mit klarem Fokus auf digitale Lésungen

- Attraktive Branding-Mdglichkeiten vor Ort und online

- Individuell zugeschnittene Sponsorenpakete zur optimalen Prasentation Ihres Unternehmens

PREISE UND PAKETE

Sponsoring A+

- 16 m? Standflache (individueller Standbau) 14.950 EUR*
- Zwei Workshops a 90 Minuten

- Zwei Vortrage auf der Blihne a 25 Minuten

- Ganzseitige Anzeige im offiziellen DDS WORLD Guide

Sponsoring A

- 12 m* Standflache (individueller Standbau) 13.950 EUR*
- Zwei Workshops a 90 Minuten

- Zwei Vortrage auf der Blihne & 25 Minuten

- Ganzseitige Anzeige im offiziellen DDS WORLD Guide

Sponsoring B

- 6 m* Standflache inkl. 1 Tisch, 2 Stihle 7.450 EUR*
und Stromanschluss (Standard)

« Ein Workshop a 90 Minuten

- Ein Vortrag auf der Buihne a 25 Minuten

- Nennung im offiziellen DDS WORLD Guide

Sponsoring C

-6 m® Standflache inkl. 1 Tisch, 2 Stthle 4.950 EUR*
und Stromanschluss (Standard)

- Ein Workshop a 90 Minuten oder
ein Vortrag auf der Blihne a 25 Minuten

- Nennung im offiziellen DDS WORLD Guide

mogliche Zubuchung (nach Verfiigbarkeit)

« Workshop 3.750 EUR*
- Vortrag 2.750 EUR*
- Ganzseitige Anzeige 1.450 EUR*

EXTRAS

Taschen-Sponsor

- Ihr Logo auf den offiziellen DDS WORLD Besucher- 4.950 EUR*
taschen
- Die Taschen werden vom Sponsor bereitgestellt

Einlassbindchen-Sponsor

- Exklusives Sponsoring der Eintrittsbandchen 4.950 EUR*
(nur einmal verfligbar)
- Die Bandchen werden vom Sponsor bereitgestellt

Get-together-Sponsor

auf Anfrage

Zusatzliche Leistungen sind auf Anfrage mdglich.
* Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.
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today@IDS

up todayte -
Aktualitat meets
Information @ today

,,Al'l

Ein Interview i

m kommenden Jahr werden zahlreiche Aussteller erneut ihre Produkte und Innovationen
auf der Internationalen Dental-Schau 2027 in KoIn prasentieren. Traditionell wieder mit von
der dentalen Partie: Die OEMUS MEDIA AG und Dental Tribune International GmbH, die
auch diesmal ihre aktuelle Messetageszeitung today direkt vor Ort produzieren.
Bereits am Morgen vor dem Messebesuch wird die today in den Kolner Hotels ausgelegt, vor
den Messeeingangen verteilt und kann zudem an verschiedenen Stéanden der Aussteller
abgeholt werden. Um sicherzustellen, dass sich die Besucher in den weitlaufigen Hallen der
IDS gut zurechtfinden, liegt selbstverstandlich auch ein detaillierter Hallenplan bei.
Topaktuelle Informationen auf Deutsch und Englisch Uber bevorstehende Vortrage, Berichte
von Pressekonferenzen und Produktprasentationen — all dies bietet den Messebesuchern
einen groBen Mehrwert, bei einer weltweit einzigartigen Reichweite. Mit ihnrer umfassenden
Berichterstattung sorgt die today daflr, dass kein Besucher etwas verpasst.
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fang 2024 die Position des CEO d
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Unsere
Verbandspartner

Power im Verbund

Oleksandra — stock.adobe.com

owohl im Print- und Onlineportfolio als auch im Eventbereich arbeitet die OEMUS MEDIA AG mit starken Partnern

aus Berufspolitik, Fachgesellschaften und Verbanden auf Augenhdhe zusammen. Bemerkenswert ist hier sicher-

lich die langjahrige Kooperation mit der Bayerischen Landeszahnarztekammer im Verbund mit der Kassenzahn-

arztlichen Vereinigung in Bayern. Seit 2004 organisiert der Verlag fur diese Organisationen den jahrlich stattfinden-
den Bayerischen Zahnarztetag mit jeweils weit Uber 1.000 Besuchern. Zudem verlegt die OEMUS MEDIA AG seit 2022 auch
die amtlichen Mitteilungsblatter BZB Bayerisches Zahnérzteblatt und BZBplus. Gemeinsam mit der DGZI (Deutsche Gesell-
schaft fir Zahnéarztliche Implantologie) gibt der Verlag das Implantologie Journal als Mitgliederzeitschrift heraus und fuhrt
gemeinsam den jahrlichen internationalen DGZI-Jahreskongress durch. Fir den BVD (Bundesverband Dentalhandel) pro-
duziert der Verlag seit Uber 20 Jahren deren Organ, die DENTALZEITUNG. Auch mit den Fachgesellschaften BDIZ EDI (Bun-
desverband der implantologisch tatigen Zahnarzte), DGET (Deutsche Gesellschaft fir Endodontologie und zahnarztliche
Traumatologie), BDO (Berufsverband Deutscher Oralchirurgen), DGKZ (Deutsche Gesellschaft fir Kosmetische Zahn-
medizin), ISMI (International Society of Metal Free Implantology) und BDK (Bundesverband der Deutschen Kieferorthopaden)
verbindet das Leipziger Verlagshaus eine langjahrige und erfolgreiche Zusammenarbeit.
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BDK

Der Bundesverband der Deutschen Kieferorthopaden e.V. (BDK)
vertritt die standespolitischen Interessen der Fachzahnarzte fur
Kieferorthopadie. Der Berufsverband ist mit seiner Geschaftsstelle
in Berlin am Ort des politischen Geschehens vertreten und bringt
sich fUr seine Mitglieder in allen fachgebietsrelevanten Fragen ein.

BDO

Das berufspolitische Ziel des Berufsverbandes Deutscher Oral-
chirurgen eV. (BDO) ist die Vertretung der chirurgischen Zahn-,
Mund- und Kieferheilkunde innerhalb nationaler und internatio-
naler medizinischer und zahnmedizinischer Organisationen,
Standesorganisationen, der Politik und in der Offentlichkeit.

BVD

Der Bundesverband Dentalhandel eV. (BVD) ist die Interessen-
vertretung des deutschen Dentalfachhandels. Zu den knapp
130 Mitgliedern des BVD zahlen Dentalfachhandler, Hersteller,
die Uberwiegend Uber den Handel liefern und sich zu dieser Zu-
sammenarbeit ausdricklich bekennen (Kooperative Mitglieder),
sowie Versandhandelsunternehmen.

BDIZ EDI

Der Bundesverband der implantologisch tatigen Zahnarzte eV.
(BDIZ EDI) bietet ein breites Spektrum an Wissen, Unterstltzung
und insbesondere an Service fur die zahnarztliche Praxis: Hoch-
karéatige Fortbildung in Verbindung mit einer einmalig professio-
nellen Unterstltzung in Fragen des Rechts und der Abrechnung
sind die Kernelemente des Verbands.

DGZI

Die Deutsche Gesellschaft fiir Zahnérztliche Implantologie eV.
(DGZI) wurde 1970 gegruindet und ist damit die alteste implanto-
logische Fachgesellschaft in Europa. Die DGZI sieht sich als Ver-
tretung der niedergelassenen implantologisch tatigen Kollegen.
lhre Fortbildungsprogramme sind speziell auf diesen Bereich
ausgerichtet und unterliegen hohen Qualitatssicherungen.

DGFDT

Die Deutsche Gesellschaft fiir Funktionsdiagnostik und
-therapie wurde 1967 gegriindet. Sie ist die von der DGZMK
ausgewiesene wissenschaftliche Fachgesellschaft fur die Erfor-
schung funktioneller Zusammenhange des craniomandibula-
ren und cranio-cervicalen Systems sowie deren Wechselwir-
kung mit anderen Kérpersegmenten. Dabei beschaftigt sich die
DGFDT mit den Grundlagen, der Pravention, der Diagnostik und
der funktionellen Rehabilitation dysfunktioneller Zustande in

diesem Bereich sowie deren interdisziplinarer Therapie.
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FVDZ

Der Freie Verband Deutscher Zahnirzte ist der groBte unabhan-
gige zahnarztliche Berufsverband in Deutschland. Er vertritt die Inte-
ressen der Zahnarzteschaft gegeniiber Politik und Offentlichkeit
und setzt sich fUr eine selbstbestimmte Austbung des zahnarzt-
lichen Berufes zum Wohle der Patienten ein.

BLZK

Die Bayerische Landeszahnarztekammer (BLZK) ist mit rund
17.500 Zahnarztinnen und Zahnarzten die gréoBte zahnarztliche
Berufsvertretung auf Landerebene in Deutschland. Zu den Auf-
gaben der BLZK nach dem Heilberufe-Kammergesetz zahlt, die
Erflllung der zahnarztlichen Berufspflichten zu Uberwachen.

DGET

Die Deutsche Gesellschaft fiir Endodontologie und zahnarztliche
Traumatologie e.V. (DGET) ist in Deutschland die wissenschaftliche
Fachgesellschaft flr den Bereich Endodontologie und zahnarztliche
Traumatologie. Sie vertritt die wissenschaftliche, forschungs- und
praxisbezogene Aufgabenwahrnehmung speziell in diesen Gebie-
ten der Zahn-, Mund- und Kieferheilkunde.

DGKZ

Die Deutsche Gesellschaft fiir Kosmetische Zahnmedizin e.V.
(DGKZ) ist eine 2003 gegriindete Fachgesellschaft. Den Blick nach
vorn gerichtet, weist sie Zukunftsperspektiven speziell in der Kos-
metischen Zahnmedizin auf. Die DGKZ unterstutzt ihre Mitglieder
mithilfe von Fortbildungsangeboten sowie Patienteninformationen
und treibt damit die Qualifizierung in diesem Bereich voran.

KzZvB

Die Kassenzahnarztliche Vereinigung Bayerns (KZVB) ist die
groBte der 17 Kassenzahnarztlichen Vereinigungen in Deutsch-
land. Mitglieder sind Uber 10.000 bayerische Vertragszahnarzte,
davon 1800 angestellte Zahnarzte. Die KZVB vertritt als Korper-
schaft des offentlichen Rechts diese Zahnarzte gegentber den
gesetzlichen Krankenkassen und der Politik.

ISMI

Die Internationale Gesellschaft fiir metallfreie Implantologie e.V.
(ISMI) wurde im Januar 2014 in Konstanz mit dem Ziel gegrtindet,
die metallfreie Implantologie als eine innovative und besonders
zukunftsweisende Richtung innerhalb der Implantologie zu fordern.




Buchen, blattern,
in Fachcontent
stobemn...

Die OEMUS.com

ie OEMUS MEDIA AG und ZWP online setzen seit ] ngu

mehr als 15 Jahren auf den Mehrwert digitaler Zeit-
schriften — mit groBem Erfolg. Seit vielen Jahren bie-
tet die OEMUS MEDIA AG Zahnarzten, Zahntechni-
kern, Kieferorthopaden und dem zahnmedizinischen Fach-
personal die Mdglichkeit, die verlagseigenen Publikationen als
E-Paper online, schnell und unkompliziert abzurufen. Digitale
Vielfalt und hoher Lesekomfort: Die Publikationen konnen je-

Ql

ALLGEMEINE TH EMEN INTERNATIONAL

derzeit und Uberall auf jedem Endgerat gelesen werden. Zu- f::‘;umnuuznmu_

DENTAL TRIBUNE BSTERREICH
dem sind die digitalen Inhalte interaktiv gestaltet und bieten
einen Mehrwert durch zusatzliche multimediale Inhalte, wobei i : e
. . . " E
der hauseigene E-Paper-Player regelmaBig einem Update un- = B ,,':F“'

terzogen und mit neuesten Features und Komfortfunktionen
aufgerUstet wird. DarUber hinaus entstehen Lesern keine wei-
teren Kosten — das Angebot ist vollig kostenfrei. Bereits we-
nige Tage nach dem Erscheinen stehen |lhnen die Online-
Ausgaben aller OEMUS-Publikationen zur VerfUgung. Es gibt
sowohl eine Volltextsuche als auch die Mdglichkeit, sich die
Artikel als PDF innerhalb des E-Papers herunterzuladen und
natdrlich auch bequem auszudrucken. Zusatzliche Informa-
tionen wie Videos, Literaturlisten, Bildergalerien, Autoreninfor-
mationen oder weiterfuhrende Links gehoren ebenso zum
Leistungsangebot wie eine Archivfunktion.

OEMUS OEMUS
Publikationen Events oemus.com

Herewego
2026

OEMUS MEDIAdaten




Das smarte Buchungssystem
fir Aussteller und Teilnehmer.
eventoemus.com

@ 4 @

30 starke Jahye
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Ob Kongresse, Workshops oder Seminare: Aussteller und Teilnehmer gleichermaBen
erhalten nicht nur samtliche Informationen und verflgbare Dateien zur jeweiligen
OEMUS-Veranstaltung auf einen Blick — in nur wenigen Schritten kdnnen sie sich auch
direkt fur das Event registrieren.
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Die Publikation ptinktlich und Z il
brandaktuell im Briefkasten:
Mit einem Klick zum Abo.
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Was uns auszeichnet, wer wir
sind und wohin die Reise mit
uns gehen kann, all das erfahren
Marketer und Agenturenin
unseren Mediadaten.
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ZWP online -
powered by
innovation. N hz?;gmp?etm
Loved by dentists. iz’

an kombiniere die Vorztge einer benutzerfreundlichen und hochmodernen
Website mit Raffinesse und FeingespUr — und erhalte eines der beliebtesten
Nachrichten- und Informationsportale der Dentalbranche: ZWP online.
Seit 17 Jahren behauptet ZWP online seine Marktfuhrerschaft im dentalen
Onlinesegment — mit Innovationskraft, thematischer Relevanz und dem Gespur, Trends
frihzeitig zu erkennen. Immer eine Nasenlange voraus: sei es bei der Themenwahl, der
Erweiterung des Informationsangebots oder in der Weiterentwicklung des Portals.
Mit klarem Fokus auf Qualitat, Relevanz und Aktualitat bietet www.zwp-online.info eine
Plattform fur taglich aktuelle Nachrichten, vielseitige Fachbeitrage, Anwenderberichte,
Produkt-Updates und vieles mehr. Leser und Unternehmen profitieren gleichermaBen
von Innovationen wie dem verlagseigenen E-Paper-Player, modernen Themenformaten,
Podcasts wie #reingehdrt und der engen crossmedialen VerknUpfung mit den Printtiteln
der OEMUS MEDIA AG. Mit durchschnittlich 600.000 Seitenaufrufen monatlich erreicht
ZWP online nahezu die gesamte dentale Leserschaft im deutschsprachigen Raum.
Daruber hinaus bietet ZWP online ein umfassendes E-Learning-Angebot, das 2021
mit der Anbindung des ZWP Study Club nochmals erweitert wurde. Ob hochkaratige
Live-OPs, Webinare oder fundierte CME-Fachbeitrage — Mitglieder kdnnen ihr Wissen
kontinuierlich und kostenfrei auf den neuesten Stand bringen.

ZWPEI

NEWS

TOPNEWS

-

GIORNATE
VERONESI=—=

PUBLIKATIONEN

e &
VVVIVVIVTITEVY
T

Unsere neue Vorlesefunktion — Fachartikel aus vielen Bereichen wie
beispielsweise ,Wissenschaft & Forschung* sind jetzt auch als Audio
verfligbar! Somit steigt die Vierweildauer, da Artikel nun nicht nur gelesen,
sondern auch gehdrt werden. (Preise auf Anfrage.)
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Das Portal in neuem Look & Feel

tillstand ist keine Option — Weiterentwicklung tiert. Klare Typografie, groBzlgige WeiBrdume und ein

schon! Seit Frahjahr 2025 prasentiert sich ZWP  modernes Grid-System sorgen fur ein angenehmeres

online in einem frischen, zeitgemaBen Design.  Leseerlebnis und eine bessere Orientierung. Ein weiteres

Bewahrtes wurde bewusst erhalten, wahrend  Highlight ist die neue Vorlesefunktion, mit der ausgewahlte
insbesondere in die Jahre gekommene Gestaltungsele-  exklusive Artikel aus Wissenschaft und Forschung be-
mente modernisiert wurden. quem angehdrt werden konnen — ideal fUr unterwegs
Die Startseite wurde neu strukturiert: Der traditionelle  oder flUr Nutzer, die Inhalte lieber auditiv konsumieren
Slider wich einem innovativen Dreierblock, der die neuesten ~ modchten. So machen wir Fachwissen noch zuganglicher
Meldungen Ubersichtlich und abwechslungsreich prasen-  und komfortabler.

News Themen

Fachgebiete Produkte Dentalmarkt Events CME Mediacenter Moderneres Design_

Inhalte wirken Klarer und an-
sprechender. Die Startseite sowie
die Contentseiten wurden neu
gestaltet und optimiert.

EJ AlleNews Wissenschaftund Forschung  Wirtschaftund Recht  Autoren

>

Neue Typografie —
sorgt flr bessere Lesbarkeit und erhoht
den Nutzerkomfort. Inhalte sind nun
noch angenehmer zu konsumieren.

i 52 EER
luwmmm
:

Studie deutet auf migliches Krebsrisiko
durch Tattoos hin

agement: Nachhaltig und erfolgreich mit Systeni

Umfrage: Was denken Sie iiber das mégliche
Krebsrisiko durch Tattoos?

Hocepines ey o sndus
arviers Dochsiige Inhaltistshe in Ttowierfarbin goiten s oroblsmutisch, Kirfios ontrusthungen
‘o diron, b Bestimemts Farbetofi das Kroturiuko weter steoer kinrten

Interaktive Zusatzmodule — Umfragen mit
Live-Auswertung konnen nun direkt in Artikel
integriert werden. (Preis auf Anfrage.)



Mittendrin und nah am Markt

nsere Leserschaft in Deutschland, Osterreich und der Schweiz erreicht ZWP online
Uber zwp-online.info, zwp-online.at und zwp-online.ch. Unter der Dachmarke ZWP online
bietet die OEMUS MEDIA taglich aktuelle Nachrichten, Fachbeitrage, E-Learnings,
Anwenderberichte zu neuesten Therapieansatzen, Livestreams, Podcasts, Event-
berichte sowie Unternehmensprofile. Neue Lesergruppen werden mit kostenlosen wochentlichen
und monatlichen Newslettern fUr Generalisten und Spezialisten zu Topthemen mit derzeit bis zu
60.000 Empfangern erschlossen. Durch gezielte und regelmafBige Aktivitaten in unseren Social-
Media-Kanalen erreichen wir nahezu die gesamte Bandbreite der dentalen Fachwelt. DarUber
hinaus werden alle Informationen fUr die zahnarztliche Praxis und ihre Spezialisierungen bis hin
zu Praxismanagement, Personalfuhrung und Recht abgedeckt.
Ob online, crossmedial oder social — wir bringen Inhre Botschaft auf den richtigen Kanal. Sie haben
ein Thema? Perfekt Wir kreieren, produzieren und aktivieren lhren Content dazu. Ihre Zielgruppe
erreichen Sie mit uns garantiert, denn diese liest bei uns immer mit.

ONLINE 1
ZWP- News Themen Fachgebiete Produkte Dentalmarkt  Events CME  WMediacenter

NEWS B AlleNews Wissenschaftund Forschung  WirtschaftundRecht  Autoren =T0aomn

©
®
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PORTRAT DES TAGES

Das familiengefuhrte Dentalunternehmen VOCO mit
Sitz in Cuxhaven gehort national wie international zu
den fuhrenden Herstellern der Branche. Das
Produktportfolio umfasst mehr als 100 Praparate,
DIE DENTALISTEN wobei der Schwerpunkt in der praventiven,

restaurativen, prothetischen und digitalen
Zahnheilkunde \iegt.

Zum Profil
Newsletter abonnieren

2w

Newsletter

DEUTSCHLAND

Sehrgeehvic Damen und Heren, B . FRISCH AUS DER PRESSE
dies sind unsere aktuellen Themen im Uberblick: Me\‘\sch, Maschine, Innovation -
Standards definieren, Zukunft : -
gestalten. implants ‘

In einer Zeit, in der kinstliche ntelligenz, automatisierte
Workflows und digitale Fertigungsprozesse... ©

Sachsens Zahnérzteschaf_t b\et?t nach N
der Geburt eines Kindes finanzielle . \

Unterstiutzung =
b B

Die séchsische Zahnarzteschaft setzt ein deutliches Zeichen fur ﬁ
die bessere Vereinbarkeit.. ©

Heute startet it die ! Pati

Nach dem erfolgreichen Abschluss der Testphase startet heute bur

elektronische Patientenakie (PA). Somit kénnen alle Arztinnen unﬂ":i”r:‘ifﬁe
A‘pg.hekennnen und Apotheker die ePA i Versorgungsaltag nutzen. Die Nutzung der
Zlektronischen Patientenake biebt i die Leistungserbringer zundihs! reiilig. So
erhalten sie Zeit, sich mit System und Umgang der Patientenakte vertraut zu machan.

ik ALLESZUMTH

Little Patients, grofde The!n_en: Z\NP
6/25 zur Kinderzahnmedizin

Partner auf ZWP online: VOCO GmbH
Das Dentaluntemehmen mit Sitz in
Cuxhaven gehért national wie international
vo 2u den fiihrenden Herstellem der Branche.
Das Produkiportioio umfasst mehr als 100
Praparate, wobei der Schwerpunkt in der

DIE DENTALISTEN Praventiven, Restaurativen, Prothetischen
und digialen Zahnheikunde liegt.

\ielthematisch und maximal ze'\\gemé&. die
in jert pricentiertdicd

0?25 ag

Wie engagiert
‘nderza dizin i Jan

Kind

» 2um Firmenprofil

Nina Warken wird neue Gesundheitsministerin

In einer aberraschen —

Nina Warken zur neudezn Enischeicung st
Bundesgesundheisministerin berufen
worden. Mit Warken steht zum ersten Mal
seit 2009 wieder eine Frau an der Spitze " 3 > ‘ V :
des Bundesgesuncheitsministeriumy ’ ' ' | -
Branchenverireterinnen und -vertreter ..

» weiterlesen

m
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Firmenprofilseiten - lhre digitale
Visitenkarte auf ZWP online

eben der klassischen Bannerwerbung bilden die Firmenprofilseiten einen zentralen Bau-

stein fur Ihre Prasenz auf ZWP online. Sie bieten nicht nur Struktur und Tiefe, sondern auch

maximale Sichtbarkeit innerhalb der digitalen Dentalwelt. In Zusammenarbeit mit der ZWP

online-Redaktion entstehen individuelle Microsites, die kontinuierlich aktualisiert, erganzt
und crossmedial vernetzt werden.

Was macht das
Firmenprofil so besonders?

- Multimedial & individuell: Vorstellung Ihrer Marke, Produkte und Services —
auf einer Microsite, die redaktionell betreut und laufend aktualisiert wird.

- Crossmedial vernetzt: Inhalte erscheinen nicht nur auf Ihrer Profilseite, sondern
werden intelligent mit E-Paper, CME, Eventkalender und Study Club verknupft.

- Inhaltsvielfalt ohne Grenzen: Vom Produktkatalog, Eventflyer bis zum Livestream-
Archiv — Sie entscheiden, welche Inhalte wann und wie prasentiert werden.

- Exklusive Extras inklusive: Ein firmeneigenes Mediacenter, eine Schnittstelle zum
ZWP Study Club, Portrat des Tages, Platzierung auf der Startseite, Veroffentlichung von
Firmennews auf der Startseite bspw. im ZWP online-Ticker— Ihre Inhalte im Rampenlicht.

Mit uns werden Sie gesehen. Zeigen Sie, was lhr Unternehmen einzigartig macht.

Zum aktuellen
ZWP online
Newsletter
Deutschland

Portrit des Tages jetzt noch sichtbarer!
Ab sofort direkt im Newsbereich oberhalb
der Topnews platziert:

Das Portrat des Tages erhalt einen prominenten

Platz im sichtbaren Bereich der Startseite. Mehr Beispiel
Aufmerksamkeit, mehr Klicks, mehr Wirkung — oo

ein zusatzlicher Boost fur Inre Markenprasenz!




#reingehort und
#nachgefragt

ZWP-Audioformate

anchmal braucht man einen Switch und mochte

Inhalte lieber héren als lesen. Nichts leichter als das:

Unsere hauseigenen Audioformate #reingehort und

#nachgefragt bieten kurzweilige Interviews aufs Ohr -
mit Zahnarzten, Experten der Dentalwelt und Menschen mit den-
talen Verbindungen. Wir schauen mit unseren Gesprachspartnern
vor und hinter die Kulissen ihrer Arbeits- und Interessenbereiche
und zeigen so die (Stimmen-)Vielfalt dentaler Themenfelder. Wir
besprechen Fachliches, Personliches, Erfolge und Herausforde-
rungen. Dabei kann es um neueste wissenschaftliche Erkenntnisse
ebenso wie um gezieltes Praxismarketing oder eine gelungene
MitarbeiterfUhrung gehen. Wir sind und bleiben vielfaltig — auchin
unseren Audiointerviews.

#nachgefragt...
sponsored by

as Audioformat #nachgefragt ... sponsored by legt Horern

quasi den Markt aufs Ohr und bietet Unternehmen die

Mdglichkeit, in kurzweiligen Gesprachen auf ihre Firmen-

entwicklung, aktuelle Produkte und Services oder ihnen
wichtige Themen hinzuweisen.

Das #reingehort-Signet weist in
unseren Publikationen auf das
Audioformat der ZWP hin.




OEMUS MEDIAdaten . image 2026

=y e

Fior

N4

In der jewells aktuellen Ausgabe der
ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis wird
eine neue Folge der Podcast-Reihe
angekundigt und auf ZWP online
veroffentlicht

& = ©onh + 0O

CME Mediacenter

0 & zwp-online.info
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#reingehort: Molaren-Inzisiven-Hypomineralisation: Aktuelle Behandlungsoptionen und
Forschungsfelder

ZWPEIE

www.zwp-online.info

SHARE

© beep\ab - stock.adobe.com

Molaren-Inzisiven-Hypomineralisation:
Aktuelle Behandlungsoptighen
und Forschungsfelder

IMPLANTOLOGIE
VERONESI 5k
ZAHNHEILKUNDE

_ s Wy

Im Gespréch mit 3 —
Prof. Dr. Katrin Bekes A

27,/28. JUNI 2025 OEMUS
VILLA QUARANTA EVENT

VALPOLICELLA (IT) D

| zrengenore

ZWPEmy ZWPEmY

Dentale Frauenpower

Im Gespréach mit

Dr. Jeaninne Bonaventura

arsaty % jameda
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ZWP Study Club

Welcome
@ theclub

nlinefortbildung komfortabel und attraktiv mit dem ZWP

Study Club: Die bekannte Fortbildungsplattform, die seit

mehr als vier Jahren erfolgreich am Markt etabliert ist,

begeistert ihre Mitglieder mit einem umfassenden Ange-
bot an Fortbildungsmdglichkeiten, die speziell auf die Bedurfnisse
der Zahnarzteschaft zugeschnitten sind. Nicht nur das Fachpubli-
kum profitiert von den wochentlich wechselnden Inhalten und er-
weiterten Funktionen, auch fur Industriepartner ergeben sich erheb-
liche Vorteile: Eine beeindruckende Reichweite von Uber 32.000
Mitgliedern spricht fur sich. Der ZWP Study Club ist damit der groBte
Anbieter von dentaler Onlinefortbildung im deutschsprachigen Raum
und bietet die hochste User-Reichweite.

Sie haben den
Referenten,
wir die Zuschauer

it dem ZWP Study Club wurde fur die Dentalindustrie
eine Plattform geschaffen, die alle Varianten der
fortbildungsorientierten Onlineprasentation abdeckt.
Egal, ob die Produktprasentation im Vordergrund
steht, es um Aspekte der klinischen Anwendung geht oder aber
Imagetransport fokussiert wird — jede Zielgruppenadressierung
wird perfekt abgedeckt. Dabei immer im Blick: die individuelle
Konzeption entsprechend Unternehmen, Inhalt und Message. Am
MarktbedUrfnis orientierte Pakete sowie durchdachte Zusatz-
module machen all dies moglich; eine crossmediale Begleitung,
Bewerbung und Vernetzung durch die weitldufigen Tools und
Kanale von ZWP online versprechen nachhaltigen Erfolg sowie
maximale Sichtbarkeit. Fachspezifisch, informativ, aktuell, Gber-
sichtlich, digital — so geht moderne Fortbildung heute! Neugierig?
Dann schnell in den ZWP Study Club geklickt. Inre nachste Fort-
bildung wartet bereits darauf, mit uns umgesetzt zu werden!

zwpstudyclub.de

[. e M- < >
ZWPEEEY
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ZWPEm
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Archivierte Streams

zwpmm ()

Wurzelkaries, die Volkskrankheit?
Patientenindividuelle Praventions-
und Therapiekonzepte

Jetzt anmelden —

@ zwpstudyclub.de

Referenten Partner

Referenten v Category

Komposit - yes we can! Direkte
Veneers, Zahnformkorrekturen,
Luckenschluss und vieles mehr
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dentalen Traumatologie

Dr. Maximilian Justus Dobbertin

) solventum

ZWPEEEDy

Jahre

LAmalgam Phase-Out: 3 Monate

danach - Zwischen Forschung

und Praxis - was hat sich fiir
Zahnérzte bewéhrt"

Prof. Roland Frankenberger, Georg
Benjamin

r 'Gc'l £

i

Jetzt anmelden —>

Jetzt anmelden —

OEMUS MEDIAdaten . image 2026




meet & greet

OEMUS MEDIA on tour!
Wo Sie uns treffen.

ielleicht waren Sie schon einmal bei einem OEMUS Event und haben die besondere Atmosphare erleben konnen.
Wir freuen uns auch 2026 auf Ihren Besuch und den Austausch mit Ihnen bei spannenden Kongressprojekten.
Daruber hinaus sind wir jedoch auch an anderen Orten als Aussteller oder Besucher oder Veranstalter fur Sie am
Start. Nachfolgend finden Sie einige Tipps fur das kommende Jahr, wo und wann wir fur Sie greifbar sind.

Halten Sie die Augen offen, wir sehen uns!

Netzwerken Sie Sprechen Sie mituns
mit uns auf den uber neue Ideen auf
Regional-Events den Dentalfachmessen

uch bei verschiedenen Zahnarztetagen, ur 2026 haben wir die gewohnte Standprasenz bei den

Kongressen und Tagungen sowie ander- FACHDENTAL Messen wie auch nationalen Dental-

weitigen Branchentreffen konnen Sie events geplant. Hier werden wir neben unserer Messe-

unsere freundlichen Kollegen aus Print- zeitung today auch die DENTALZEITUNG sowie alle an-
und Onlineredaktion, Eventteam und Vertrieb deren Verlagsprodukte prasentieren. Sicherlich begegnen wir
treffen, ob in Hamburg, Munchen, Dusseldorf, uns auch bei weiteren Gelegenheiten auf internationalem Par-
Leipzig, Frankfurt am Main oder Dresden. Uberall, kett, sei es in Paris, New York oder Dubai. Verfolgen Sie unseren
wo sich spannende dentale Themen erleben las- LinkedIn-Kanal, hier halten wir Sie auf dem Laufenden!

sen, und die Dentalfamilie zusammenkommt, sind
die OEMUSianer mittendrin.
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event.oemus.
com/2026

Kongresse

eben eigenen Veranstaltungen organisiert die OEMUS MEDIA AG in Koope-

ration und/oder als Dienstleister auch die Kongresse von diversen Fach-

gesellschaften und Zahnarztekammern. Der Umfang der UnterstUtzung reicht

von der Ubernahme von Teilaufgaben wie Teilnehmerakquise und Anmelde-
bearbeitung bis hin zur kompletten Organisation von gesamten Kongressen. Gerade
Letzteres macht den Schwerpunkt der Tatigkeit in diesem Bereich aus. Eine Viel-
zahl der Verbande und Kammern setzt auf das Know-how der OEMUS MEDIA AG. Zu
diesen gehoren neben der DGZI, der DGET und dem BDO auch die DGKZ, die ISMI und
die DGPZM. Fur die Bayerische Landeszahnarztekammer und die Landeszahnarzte-
kammer Rheinland-Pfalz ist die OEMUS MEDIA AG seit vielen Jahren der Partner,
wenn es um die Organisation und Durchfuhrung der Zahnarztetage geht.

Regionalveranstaltungen

icht jeder mdchte seine Fortbildungsaktivitaten fern der Heimat durchflh-

ren. Deshalb bietet die OEMUS MEDIA AG seit vielen Jahren regionale Fort-

bildungsveranstaltungen zu den Themen Allgemeine Zahnheilkunde, Im-

plantologie, aber auch zu Themen wie Endodontie, Parodontologie oder
Zahnerhaltung an. So sind wir beispielhaft in Leipzig, Warnemunde, Hamburg, Wies-
baden und MUnchen vor Ort. Manche Veranstaltungen prasentieren im knackigen
Eintagesformat Live-Operationen, Table Clinics und Vortrage effizient an einem Tag.
Mehr geht nicht — sozusagen der Turbo.

OEMUS Event Selection

ortbildung soll SpaB machen. Und nicht immer ist das praktische Business-
Hotel als Tagungsort das, was man sich nach einer anstrengenden Woche in
der Praxis fur seine Fortbildung und den Austausch mit den Kollegen wunscht.
Mit Fortbildungsformaten an Orten, wo andere Urlaub machen, wird das
NuUtzliche mit dem Angenehmen verbunden. So zum Beispiel beim Ostseekongress in
Warnemunde — nicht nur das besondere Flair zeichnet diese Veranstaltungen aus,
sondern vor allem die Tatsache, dass diese Formate ungewohnlich viel Raum fur den
Austausch zwischen Referenten, der Industrie und den Teilnehmern bieten.




Young Dentistry

So tickt die junge
Zahnmedizin

Is Dentalmagazin fur Studierende, Assistenten und junge Zahnmediziner spannt die dental-

fresh den Bogen von der Zahnmedizin im Horsaal Uber die zu absolvierenden Assistentenjahre

bis hin zur Praxisgrindung. Die Reise, die zwischen diesen Stationen liegt, liefert den Stoff fur

die dentalfresh als Magazin und Outlet einer jungen, dynamischen und selbstbewussten Zahn-
medizin. Neben aktuellen studentischen Inhalten aus dem Unialltag bietet die dentalfresh in vier Aus-
gaben pro Jahr echte Erfahrungen aus dem Praxis(er)leben junger Zahnarzte und Griinder, Fachwissen
fUr Einsteiger und zahlreiche Insights, Tipps und Tricks zu allem, was zur eigenen Praxis dazugehdrt: VVon
einer erfolgreichen Patientenkommunikation Uber Abrechnung, Personal und Marketing bis hin zu Fra-
gen der Spezialisierung und Weiterentwicklung. Die dentalfresh zeigt, wie die junge Zahnmedizin tickt,
und ist so ein ideales Umfeld fur die Platzierung von Produkten und Industrieinhalten fur die junge, grin-
dende Zielgruppe.

Der Mix machts: Exklusive . .
Interviews mit jungen Zahnérzten Die ‘?'e" talfre.sh gibis auch glvuf
und Griindermimeets News Social Media: Schaut vorbel!

und Produkte aus der Dentalwelt!

\%
JMein Motto: ~Die Praxis erzihit wie

eine Art Erlebnisland

oder Th eine

Why not, los gehts!"

|..-:\._._I....w. o FMER | h
s i lulr»m:!
Ansan iniff el

Geschichte, die im
Wartebereich beginnt.
Hier steht ein HeiBluft-

ballon, mit dem man dber
einen Zauberwald in
Richtung Himmel oder
aber in die Tiefe der Meere
und eine Unterwasserwelt
eintauchen kann. Fir
dieses besondere Konzept
waren ein passendes Farb-
und Lichtkonzept sowie
auch eine gute Raum-
auftellung notwendig.”

hechinek Adrian Dieschin.




OEMUS MEDIAdaten . image 2026

dentalfresh E-Paper dentalfresh
auf Instagram dentalfresh auf Facebook

EELE FEE

AN A’_’,&

{ de“\a\“es“/

dem'c\\“es“

33
dema\ﬁ(es“ pelre®




WIZDOM - digitale
Lernplattform fir
Zahnmedizin setzt
neue Standards

IZDOM ist die erste digitale Wis-

sens- und Lernplattform ihrer Art,

speziell fir die Zahnmedizin. Sie

bietet examensrelevante Inhalte,
moderne Technologien und praxisnahe Lernfor-
mate auf einer zentralen Plattform. Entwickelt
fUr Studierende, vereint WIZDOM Fachwissen,
Flexibilitat und Innovation. Des Weiteren bietet
WIZDOM Zahnarzten eine wertvolle Ressource
fr die kontinuierliche Fort- und Weiterbildung.
Mit aktuellen wissenschaftlichen Erkenntnissen,
praxisnahen Fallstudien und Fortbildungsange-
boten schafft die Plattform eine Verbindung zwi-
schen Theorie und beruflichem Alltag — effizient
und ortsunabhangig.

Inspiration und Vision
einer neuen Lernwelt

Die Idee zu WIZDOM entstand aus der Inspiration heraus,
Lernsoftware und Nachschlagewerk zu einer adaptiven
Plattform fir Arzte zu vereinen. Prof. Robert A. Gaudin, wis-
senschaftlicher Berater von WIZDOM, erkannte wahrend
seines Zahnmedizinstudiums die Notwendigkeit einer ver-
gleichbaren Ldsung fur die Zahnmedizin. Als Mund-Kiefer-
Gesichtschirurg an der Charité — Universitatsmedizin Berlin,
Unternehmer und Experte fur digitale Zahnmedizin verfolgt
er das Ziel, eine Plattform zu schaffen, die den neuesten wis-
senschaftlichen Stand reprasentiert, universitatsunabhan-
gig funktioniert und einen einheitlichen Lehrplan fordert.

Innovative Inhalte
und Technologien

WIZDOM kombiniert multimediale Lernkarten, an-
schauliche Videos und Multiple-Choice-Fragen
mit durch kunstliche Intelligenz (KI) gestutzten
Funktionen wie personalisierten Lernpfaden und
realistischen PrUfungssimulationen. Eine inte-
grierte Statistikfunktion hilft dabei, Fortschritte zu
analysieren und gezielt Schwachen zu bearbeiten.
Alle Inhalte werden von Experten erstellt und
regelmaBig aktualisiert, um Studierende optimal
Zu unterstutzen.



WW\ZDOM

wizdom.me = Mit WIZDOh:
steht erstmals das ges:an; :
examensrelevante yV!ss
der zahnmedizin in
digitaler Form zur —
Verfiigung-.
/ Ficher
BB CAD/CAM
i cvp
I Endodontie
B Forschung
B Hygiene
B implantologie
B instrumente
'nnovativ _ i Fo
Die Plattform ermdglicht o

praxisnahes, flexibles
Lernen mit innovativen
Technologien.

B Konservierende Zahnheilkunde

B Lobor

B Materialien

B MKG

A\ 4

B Notfalimedizin

Praxisnahe und

Partnerschaften

Ein zentraler Ansatz von WIZDOM ist, Studie-
rende von Beginn an mit den Produkten und
Technologien vertraut zu machen, die sie spa-
ter im Berufsalltag nutzen werden. Dies schlie3t
auch die Maglichkeit ein, sich mit Herstellern und
deren Losungen intensiv auseinanderzusetzen.
Uber verschiedene Pakete kénnen sich Dental-
unternehmen als Partner auf der Plattform inte-
grieren und so praxisnahe Inhalte fur die Ausbil-
dung bereitstellen. Dieses Konzept fordert den
frihzeitigen Zugang zu relevanten Technologien
und Produkten.

OEMUS MEDIAdaten . image 2026

@wizoom @ 20

Endodontie

& Fehler in der Endodontie

£ Materialien der Endodontie

£ Medikamente und Spilungen der

£ Postendodontische MaGnahmen

5 & practice ot

& Pulpa & itve Erkrankungen

& Spezielle endodontische MaBnahmen

& Waczelkanalbenandiung

& Wurzelspizenrescktion

Briicke zwischen
Ausbildung und Praxis

Die Plattform wird von einem internationalen Team aus jungen
und erfahrenen Fachleuten sowie IT-Spezialisten entwickelt.
Unterstutzt von Partnerorganisationen wie der Charité und
Dental Tribune International vereint WIZDOM innovative Tech-
nologien mit fundiertem Fachwissen.

wizdom.me



1. Jahrgang | € 10,00 zzgl. MwsSt. | ISSN 23641401 | PVS. F 47867

Cum sociis natoque pena-
tibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus

Etiam ultricies nisi vel augue.
Curabitur ullamcorper ultricies

ALIGNER JOURNAL 1/25

venenatis faucibus

Einfach und sicher zu einem
den Léch

Morgens Zahne, ‘. »And the Winner is el
al ierschédel die Mundgesundheit !
' | -“in Deutschland* DH

Ok=10
Aligner Journal km%i E-Paper

Das Aligner Journal ist das neue Fachmagazin im Portfolio der OEMUS MEDIA AG, das sich exklusiv mit der ganzheit-
lichen Aligner-Therapie beschaftigt. Es richtet sich an Zahnarzte, Kieferorthopaden, Zahntechniker und Fachleute, die in
der asthetischen und funktionellen Zahnmedizin tétig sind. Das Magazin bietet einen umfassenden Uberblick tber die
neuesten Entwicklungen und Techniken in der Aligner-Therapie und vermittelt praxisrelevantes Wissen fur die erfolgrei-
che Anwendung von Alignern in der taglichen Praxis. Das Magazin erscheint mit einer Auflage von 4.000 Exemplaren.
Das Themenspektrum deckt alle relevanten Aspekte der Aligner-Therapie ab — von klinischen Fallberichten und wissen-
schaftlichen Studien Uber innovative Behandlungsmethoden bis hin zu neuen Produkten und Technologien. Zudem
bietet das Aligner Journal praxisorientierte Tipps und Expertenmeinungen, um den Behandlern wertvolle Unterstitzung
in ihrer taglichen Arbeit an die Hand zu geben.

ALIGNER JOURNAL




Aligner Journal

Zielgruppe: Zahnarzte, Kieferorthopaden,

Zahntechniker

Verbreitete

Auflage:

mind. 4.000 Exemplare

Erscheinung: 2 Ausgaben

Format:

Rubriken:

210x297 mm

@ - Fachbeitrdge aus
Wissenschaft & Forschung,
Patientenfélle und

Anwenderberichte
® — Branchennews und

Produktneuheiten
© - Interviews und

Kommentare

O - Veranstaltungsberichte

Ansprechpartner

=Y

Stefan Thieme

Leitung Produktmanagement
+49 34148474-224
s.thieme@oemus-media.de

Katja Kupfer
Chefredaktion

+49 341 48474-327
kupfer@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*
1/2026 13.03. 17.04. Mai
2/2026 17.08. 18.09. Oktober

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 210x297 210x148 (quer) 210x99 (quer) 105x148
Anschnitt 105x297 (hoch) 70x297 (hoch) (hoch)
MaBe 174 x 254 174 x127 (quer) 174x85 (quer)  87x127
Satzspiegel 87 x254 (hoch) 58x254 (hoch) (hoch)
Preis 2950EUR 2.220 EUR 2.040 EUR 1.860 EUR

@ @ | (g
® | [ @

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Titelseite auf Anfrage/oder CME-Paket
Umschlag auBen 1.000 EUR
Umschlag innen 500 EUR

Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm)

bis 25¢g 305 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

liber 259 auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 170 x 210 mm)

Postkarten 295 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten flir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




Implantologische Sachverstandige
kommen nach Augsburg

www.bdiz-konkret.de E 61488 | 01.2025 Jahrgang 29 ) -

R konkret
Bundesverband der implantologisch

ttigen Zahnérzte in Europa V.

European Association of Dental Implantologists Journal fiir die implantﬂlogische Praxis

GOZ 2197: zahnérztliche und zahntech-
nische Leistungen rechtssicher umsetzen

Digitaler Workflow bei Sofort- [r—
implantation mit dem Dual-Zone-Konzept Keramikimplantologie neu gedacht

Europdische Konsensuskonferenz
aktualisiert Praxisleitfaden

- : g o EE o
> == R
Der BDIZ EDI auf der IDS EuGH-Urteil zum Fremdbesitzverbot Bewertung der GOAneu T 1 i, X
Treffpunkt Folgen fiir die Analyse =
Implantologie Heilberufe? und Kritik $
Seite 20 Seite 38 Seite 50 - b

;4]
BDIZ EDI konkret % E-Paper

Die Zeitschrift BDIZ EDI konkret — Journal fuir die implantologische Praxis wird vom Bundesverband der implantologisch
tatigen Zahnarzte in Europa eV. (BDIZ EDI) herausgegeben, mit (ber 5.800 Mitgliedern innerhalb und auBerhalb Europas
einer der groBten implantologischen Verbande auf dem Kontinent. Das Fachjournal besteht jetzt schon seit 25 Jahren und
enthalt Beitrage Uber aktuelle gesundheitspolitische Entwicklungen, die speziell die Zahnarztpraxen betreffen, sowie ver-
bandsinterne Servicebeitrage. Weiterhin verdffentlicht die Zeitschrift in einem regelmaBigen Fortbildungskomplex Beitrage
internationaler Wissenschaftler sowie Aktuelles aus Forschung und Wissenschaft. Die hohe Akzeptanz der Inhalte bietet
einen positiven Image-Transfer auf die hochwertige Produktdarstellung und -bewerbung.

1. konkret

Journal fiir die implantologische Praxis




BDIZ EDI konkret

Zielgruppe:
Verbreitete
Auflage:
Erscheinung:
Format:

Besonderheit:

Rubriken:

Implantologen

mind. 7.000 Exemplare
4 Ausgaben

210x297 mm
Herausgeber ist der
Bundesverband der
implantologisch tatigen
Zahnarzte in Europa eV.

O - Aktuell

@® — Aktuell Europa

© — Abrechnung und Recht
O — Fortbildung

© —Events

O - Markt

O - Termine und Mitteilungen

Ansprechpartner

/7-»\ Stefan Thieme

og Leitung Produktmanagement
= +49 34148474-224
s.thieme@oemus-media.de

Dr. Alina lon
Redaktionsleitung

+49 341 48474-141
a.ion@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Thematik

1/2026 11.02. 25.02. 18.03.  Zahnerhalt und
Implantologie

2/2026 18.05. 03.06. 24.06. Hart- und Weichgewebs-
management

3/2026 17.08. 02.09. 23.09. Digitalisierungin der
Zahnmedizin

4/2026 19.10. 04.1. 25.11. Biologisierung in der
Regenerativen Zahnheil-
kunde

* RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 210x297 210x148 (quer) 210x99 (quer)  210x75
Anschnitt 105x297 (hoch)  70x297 (hoch) (quer)
MaBe 175x239 175x120 (quer) 175x80 (quer) 175x60
Satzspiegel 85x239 (hoch) 55x239 (hoch) (quer)
Preis 3100EUR 1890 EUR 1450 EUR 1150 EUR

Q) @ | -

) ()

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Umschlagseite 2 3.450 EUR
Umschlagseite 3 3.250 EUR
Umschlagseite 4 3.590 EUR
2/1Doppelseite, Umschlagseite 2/Seite 3 5.900 EUR

Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm)

bis 25g 210 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

liber 259 auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 148 x 105 mm)

Postkarten auf Anfrage

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




ISSN 1862-2879 | Volume 21

Implant maintenance is a team effort

European iation of Dental

Bundesverband der implantologisch
BDIZ EDI tatigen Zahnarzte in Europa eV. Issue 1/2025

European Journal for Dental Implantologists

JOURNAL

Rehabilitation of severe maxillary ridge
atrophy with short mandibular implants

MANAGING COMPLICATIONS

IN IMPLANT TREATMENT

European Consensus Conference updated guide % - e sme

EDI News = 20" European Consensus Conference (EuCC) updates its guideline | Certification exam for EDA Expert in Implantology |
Revolutionise your full-arch solutions with

Impressions of IDS 2025 Europe | History of German-Czech relations in the 19" and 20" centuries | Waste management and sustainability LOCATOR PXED for sh o ot
or Straumann® implants

in dentistry | Does the prohibition of third-party ownership for medical and dental practices derive from European law? | Case Studies
Rehabilitation of severe maxillary ridge atrophy with short i implants | iate implant using the Socket Shield

Technique | Fully quided immediate implant restoration in the aesthetic zone

www.edi-journal.com

BDIZ EDI Journal

Das EDI Journal, offizielle Mitgliederzeitschrift des BDIZ EDI — Bundesverband der implantologisch tatigen Zahnarzte in
Europa eV. (European Association of Dental Implantologists) — ist die fihrende europaische Fachzeitschrift fir Zahnmediziner
mit besonderem Interesse an dentaler Implantologie. Das Journal bietet eine breite Palette an Informationen, Patientenfallen,
wissenschaftlichen Studien und anderen Beitrdgen renommierter Autoren, die dazu beitragen, diese Plattform zu einer
internationalen Stimme der oralen Implantologie zu machen. Als von Experten begutachtete wissenschaftliche Zeitschrift
fungiert das EDI Journal auch als Plattform fur Produktinnovationen, neue Technologien und Behandlungsmethoden.
Es bietet fuhrenden dentalen Implantologen vertiefende Einblicke in europdische Normen, Qualitatsrichtlinien, Rechts-
beratung, Abrechnungsfragen sowie berufliche Qualifikationen und Spezialisierungen. Durch eine breite Partnerschaft mit
BDIZ EDI-Partnern in ganz Europa und darUber hinaus gewahrleistet das EDI Journal direkten Zugang zu aktuellem Wissen
und férdert den innereuropaischen Wissensaustausch. Das Ziel ist, kontinuierliche Fortschritte in der implantologischen
Aus- und Fortbildung zu erzielen und paneuropaische Konformitaten voranzutreiben, um die Standardisierung der dentalen
Implantologie in Europa zu erreichen.

o EDI| Journal

European Journal for Dental Implantologists




BDIZ EDI Journal

Zielgruppe: Implantologen in Europa
Verbreitete

Auflage: mind. 7.000 Exemplare
Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 210x297 mm

Besonderheit:  Herausgeber ist der
Bundesverband der
implantologisch tatigen
Zahnarzte in Europa eV.

Rubriken: O - EDINews
O - European Law
® — Case Studies
© — Product Studies
O - Clinical Science
O — Business & Events
O - Product Reports

Ansprechpartner

PN Stefan Thieme
w0 Leitung Produktmanagement

4 +49 34148474-224
s.thieme@oemus-media.de

Dr. Alina lon
Redaktionsleitung

+49 341 48474-141
a.ion@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Thematik

1/2026 23.02. 11.03. 01.04. Conservative dentistry and
implantology

2/2026 01.06. 17.06. 08.07.  Hard- and soft-tissue
management

3/2026 31.08. 16.09. 07.10.  Digitisation in dentistry

4/2026 0211. 1611 09.12.  Biologisation in

regenerative dentistry

* RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 172 1/3 174

MaBe 210x297 210x 148 (quer) 210x99 (quer)  210x74
Anschnitt 105x297 (hoch)  70x297 (hoch) (quer)
MaBe 175x 241 175x121 (quer) 175x80 (quer)  175x60
Satzspiegel 85x 241 (hoch) 55x241(hoch)  (quer)
Preis 3650 EUR 2.000 EUR 1.700 EUR 1.200 EUR

@ @ |«

@ (n)

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Umschlagseite 2 4.350 EUR
Umschlagseite 3 4225 EUR
Umschlagseite 4 4.550 EUR
2/1Doppelseite, Umschlagseite 2/Seite 3 6.900 EUR

Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm)

bis 259g 250 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

liber 259 auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 148 x 105 mm)

Postkarten auf Anfrage

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




ESUNDHEITS-
POLITIK NACH DER
BUNDESTAGSWAHL

30K) INFO

Mitgliedermagazin des Berufsverbandes
der Deutschen Kieferorthopaden e.V.

www.bdk-online.org
BDK.info 1.25 / Marz

ZAHNARZTLICHE
SPRECHTAGE 2024/2025

BADEN-WORTTEMBERGISCHE KIEFERORTHO-
PADEN UND ZAHNARZTE IM SCHULTERSCHLUSS
FOR BESSERE BEDINGUNGEN

KIEFERORTHO-

""WEITERBILDUNGS®*
ORDNUNG o

=\

=

B MWBO-SPEZIAL M FALLPRASENTATION AUS DEN LANDERN
Einfiihrung in die Warum eine neue Schwerpunkt:
neue MWBO MWBO? Wahlergebnisse

Ofvi0]
BDK.info % E-Paper

BDK.info ist das offizielle Mitgliedermagazin des BDK eV. und informiert zu relevanten gesundheits- und standespolitischen
Themen sowie zu Fortbildungen, Praxisorganisation und Verbandsaktivitaten auf Landes- und Bundesebene. Als das fuh-
rende berufspolitische Medium fur Fachzahnarzte fur Kieferorthopadie in Deutschland hat das Magazin eine wichtige Funk-
tion inne, die neben der Férderung der Aktivitat der Mitglieder des BDK eV. in der fachlichen Information besteht: wissen-
schaftlich fundiert und praxisnah. Thematisch decken klinische Fallberichte, Autorenbeitrage, Interviews, Kongressberichte
und Empfehlungen sowie Praxistipps, Personalia und eine umfangreiche Ubersicht (iber Fort- und Weiterbildungstermine
das komplette Spektrum des Faches ab. Die kieferorthopadische Leserschaft findet im Serviceteil auBerdem Antworten auf
wichtige Fragen zu Recht und Betriebswirtschaft. Neuigkeiten aus der Dentalindustrie runden das Informationsangebot ab.
Damit bietet das BDK.info praktische Informationen fUr Kieferorthopaden in Praxistatigkeit — und das Ganze in vier Ausgaben
jahrlich. Die Inhalte dieser Zeitschrift stehen sowohl im E-Paper- als auch im PDF-Format zur Verfiigung.

30K) INFO

Mitgliedermagazin des Berufsverbandes
der Deutschen Kieferorthopaden e.V.




BDK.info

Zielgruppe:
Verbreitete
Auflage:
Erscheinung:
Format:

Besonderheit:

Rubriken:

Kieferorthopaden

mind. 3.200 Exemplare

4 Ausgaben

210x297 mm

Mitgliedermagazin des
Berufsverbandes der Deutschen
Kieferorthopaden eV.

O - Leitartikel

O - Panorama

® — Wirtschaft und Recht
O - Wissenschaft

O - Kongress-Nachbericht
© — Aus den Landern

O - Markt

Ansprechpartner

EZE Sonderwerbeformen
4 als E-Paper

=

Stefan Reichardt
Vertriebsleitung

+49 34148474-222
reichardt@oemus-media.de

Lisa Heinemann
Redaktionsleitung

+49 34148474-326
l.heinemann@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*
1/2026 03.02. 17.02. 13.03.
2/2026 05.05. 02.06. 26.06.
3/2026 14.07. 28.07. 21.08.
4/2026 20.10. 03.11. 27.11.

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 171 1/2 1/3

MaBe 210x297 210x148 (quer) 210x99 (quer)
Anschnitt 105x297 (hoch)  70x297 (hoch)
MaBe 175x 241 175x121 (quer) 175x 80 (quer)
Satzspiegel 87 x241(hoch) 58 x241(hoch)
Preis 1950 EUR 1190 EUR 750 EUR

®@ @ | @
® | ®

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Umschlagseite 2 2.290 EUR
Umschlagseite 3 1950 EUR
Umschlagseite 4 2.550 EUR

Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm)

bis 259 400 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

liber 259 auf Anfrage

Beikleber (H6chstformat 170 x 210 mm)

Postkarten 350 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




Mitarbeitergewinnung ist Chefsache
62. Jahrgang

Bayerisches Zahndrzteblatt 5/2025

chwerpunktthema

Endodontie ; ‘ﬁ

keiten neu denken!

angestellte Zahnarzte

kﬂ Fachkrafte dringend gesucht
2 s die design!e Koalition tun will,
dem Fachkraftemangel zu begegnen

5 Zahnextrusion und -transplantation
. nach Zahnunfall
}‘\ E CME-Beitrag

g e Er

Wurzelkanalbehandlung und mikro-
chirurgische Wurzelspitzenresektion

www.bzb-online.de

BZB - Bayerisches Zahnarzteblatt =

Das BZB — Bayerisches Zahnarzteblatt ist das amtliche Mitteilungsblatt der Bayerischen Landeszahnarztekammer fur alle
Zahnarzte in Bayern. Es wird von der Bayerischen Landeszahnarztekammer (BLZK) und der Kassenzahnéarztlichen Vereini-
gung Bayerns (KZVB) in einer Herausgebergemeinschaft publiziert. Das BZB hat einen Umfang von 84 Seiten und erscheint
zehn Mal pro Kalenderjahr. Das Magazin berichtet Uber gesundheits- und standespolitische Themen, Uber Praxisfuhrung
mit Abrechnungs-, Rechts- und Steuerfragen sowie Wissenschaft und zahnarztliche Fortbildung. Weitere Rubriken sind
Reise und Kultur, Markt und Innovationen, Termine und amtliche Mitteilungen. Jede Ausgabe hat ein eigenes zahnmedizini-
sches Schwerpunktthema. Zudem enthalt das BZB Informationen Uber das Service- und Fortbildungsangebot der Korper-
schaften sowie der Fortbildungsakademie der Bayerischen Landeszahnarztekammer.

- E-Paper

Bayerisches Zahndrzteblatt




BZB - Bayerisches
Zahnarzteblatt

Zielgruppe:
Verbreitete
Auflage:
Erscheinung:
Format:

Besonderheit:

Rubriken:

alle Zahnarzte in Bayern

mind. 17.200 Exemplare

10 Ausgaben

210x297 mm

Amtliches Mitteilungsblatt der
Bayerischen Landeszahnarzte-
kammer und der KZVB

© - Hintergrundberichte zur
Standes-, Gesundheits-
und Sozialpolitik

® — Aktuelle Praxisthemen

© — Zahnmedizinische Artikel
aus Wissenschaft und
Fortbildung

O - Servicethemen, z.B::
Abrechnungstipps,
Produktneuheiten, Recht/
Finanzen, Veranstaltungs-
berichte, Amtliche
Mitteilungen, Termin-
hinweise

Ansprechpartner

/7»\ Stefan Thieme

g Leitung Produktmanagement
‘O3 +49 34148474-224
s.thieme@oemus-media.de

Paul Bartkowiak

Redaktion

+49 34148474-203
p.bartkowiak@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Thematik

1+2/2026 07.01. 15.01. 17.02.  Implantologie | Chirurgie

3/2026 05.02. 16.02. 16.03.  Zahnerhaltung | Moderne
Flllungstherapie

4/2026 05.03. 16.08. 15.04.  Alterszahnheilkunde

5/2026 07.04. 15.04. 15.05. Endodontie

6/2026 05.05. 15.05. 15.06.  Prophylaxe | Kinderzahn-

heilkunde

7+8/2026 05.06. 15.06. 15.07.  Kieferorthopadie

9/2026 05.08. 17.08. 15.09.  66.Bayerischer Zahnarztetag

Referenten-Abstracte

10/2026 04.09. 15.09. 15.10. Minimalinvasive

Zahnheilkunde

11/2026 06.10. 15.10. 16.11. Parodontologie

12/2026 o511 16.11. 15.12. Digitale Zahnheilkunde |
Zusammenfassung

Zahnarztetag

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 Kleinanzeigen

MaBe 210x297 210x148 (quer)  210x99 (quer) | 85x45 18OEUR

85x90: 350 EUR

Anschnitt 105x297 (hoch) 70x297 (hoch) 175x45: 340 EUR
Preis 2650EUR 1570 EUR 1020 EUR 1ox90:6TOEUR
-
@ @ @
@ N
Weitere Formate auf Anfrage
Vorzugsplatzierungen
Umschlagseite 2 3.150 EUR
Umschlagseite 3 2.750 EUR
Umschlagseite 4 3.250 EUR
Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm)
bis 259g 160 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

liber 259 auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 148 x 105 mm)

Postkarten auf Anfrage

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




6/2025

B/B™

Eine Publikation der BLZK und KZVB

NIEDER

Startup-Tag
am 28. Juni

BZB plus

Tipps fir die =
eigene Praxis Ii =

Lust auf Niederlassung

Abrechnung transparent

Wohnraum schaffen —
Fachkrafte gewinnel

Erleichterungen bei [Mmf®
Konstanzpriifungen Em

000

Scottis Praxistipp

Das BZB plus wird von der Bayerischen Landeszahnarztekammer (BLZK) und der Kassenzahnéarztlichen Vereinigung Bayerns
(KZVB) in einer Herausgeberschaft publiziert. Es erscheint zehn Mal jahrlich sowie mit ein oder zwei Sonderausgaben zu
speziellen Themen, erreicht alle Vertrags- und Privatzahnarzte in Bayern und stellt eher praxisorientierte Inhalte in den

Mittelpunkt.

B/B™




BZB plus

Zielgruppe: alle Vertrags- und Privatzahn-
arzte in Bayern

Verbreitete

Auflage: mind. 11.200 Exemplare

Erscheinung: 10 Ausgaben + Sonderausgaben

Format: 210x297 mm

Besonderheit:  Herausgebergemeinschaft
BLZK +KZVB

Rubriken: O - Aktuelle Praxisthemen

@® — Berichte zur Standes-,
Gesundheits- und
Sozialpolitik

© — Servicethemen, z.B::
Abrechnungstipps, Recht/
Finanzen, Veranstaltungs-
berichte, Terminhinweise

Ansprechpartner

Stefan Thieme

Leitung Produktmanagement
+49 34148474-224
s.thieme@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

EEE Sonderwerbeformen
Ei#&4 als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*
1+2/2026 05.01. 12.01. 02.02.
3/2026 02.02. 12.02. 02.03.
4/2026 02.08. 12.08. 01.04.
5/2026 01.04. 10.04. 04.05.
6/2026 30.04. 12.05. 01.06.
7+8/2026  02.06. 12.06. 01.07.
9/2026 31.07. 12.08. 01.09.
10/2026 31.08. 11.09. 01.10.
11/2026 01.10. 12.10. 02.11.
12/2026 0211, 1211 o1.12.

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 172 1/3 174

MaBe 210x297 210x148 (quer)  210x99 (quer)  210x74 (quer)
Anschnitt 105x297 (hoch) 70x297 (hoch)

MaBe - - - 85x127 (hoch)
Satzspiegel

Preis 2580 EUR 1400 EUR 933 EUR 700 EUR

@

@

®

@

-
1/3
N

Weitere Formate auf Anfrage

Beilagen (Hchstformat: 200 x 290 mm)

bis 259

160 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

uber 25g

auf Anfrage

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10 % vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




One-piece AWI G-Line ceramic

issn 1868-3207 Sondernummer - Vol. 9 - lssue  1/2025 n the premol

Cl

ceramic
implants

international magazine of ceramic implant technology

Peri-implantitis: the ongoing
case report research event challenge in implant care
One-piece ceramic implants Peri-implantitis: the ongoing Ceramic implants meets aesthet-
in the premolar region challenge in implant care ics—ISMI congress 2025 review

4t EACim International
Congress—A milestone
in ceramic implantology

na@

[=] % =]
ceramic implants %% E-Paper

Zirkoniumdioxid als Implantatmaterial ist anerkannt — Stabilitat, Osseointegration und prothetische Moglichkeiten sind zu-
nehmend mit Titan auf einer Stufe zu sehen. Die Entwicklung von metallfreien Implantatsystemen nimmt stark zu, und die
Nachfrage nach dem hochasthetischen, gewebefreundlichen, immunvertraglichen und metallfreien Material Zirkonium-
dioxid steigt. Um mit dieser Entwicklung Schritt halten zu kédnnen, bendtigen Implantologen weltweit ein internationales
Magazin, welches diese Produktinnovationen und deren Anwendungsmaoglichkeiten prasentiert. Die ceramic implants —
international magazine of ceramic implant technology ist das fUhrende Medium der internationalen Ceramic Implants Com-
munity und bietet Anwendern in der ganzen Welt regelmaBig ein in dieser Art einzigartiges Fachmedium. Die ceramic
implants enthalt Studien, praxisorientierte Anwenderberichte sowie Veranstaltungs-, Industrie- und Produktinformationen.
Das Magazin verfolgt aber auch die Aktivitaten der internationalen Fachgesellschaften, wie z.B. ISMI, IAOCI, ESCI, und ist
damit eine neutrale sowie unabhangige Informationsplattform fir alle an diesem Themenfeld Beteiligten. Mit dieser direkten
Ansprache verfligt die ceramic implants Uber ein absolutes Alleinstellungsmerkmal. Uber die englischsprachige Publikation
werden die absoluten Spezialisten und Anwender dieser noch relativ jungen Disziplin innerhalb der oralen Implantologie
erreicht.

C eramic implants

international magazine of CCIaMIC IMplant Lechmo\ogy




ceramic implants

Zielgruppe:
Verbreitete
Auflage:
Erscheinung:
Format:

Besonderheit:

Rubriken:

High-End-Zahnmediziner

mind. 10.000 Exemplare
2 Ausgaben

210x297 mm

erste internationale
Fachpublikation fur
Keramikimplantate

O - Editorial

© - Fachbeitrage aus
Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

® — Interviews und
Kommentare

O - Firmenportrits

© - Branchennews und
Produktneuheiten

O - Veranstaltungsberichte

Ansprechpartner

Timo Krause

Produktmanagement | Anzeigenvertrigb |
Redaktionsleitung

+49 34148474-220
tkrause@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*
1/2026 13.03. 13.04. Mai
2/2026 07.09. 06.11. Dez.

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 210x297 210x148 (quer) 210x99 (quer) 105x148
Anschnitt 105x297 (hoch) 70x297 (hoch) (hoch)
MaBe 160x240 160 x 120 (quer) 160x80 (quer) 90x123
Satzspiegel 78 x 240 (hoch) 53x240 (hoch) (hoch)
Preis 3.650 EUR 3.150 EUR 2.650 EUR 2.350 EUR

g @ |«

® | [ @

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Titelseite auf Anfrage/oder CME-Paket
Umschlag auBBen 1.050 EUR
Umschlag innen 525 EUR

Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm)

bis 25g 220 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebtihren)

iiber 25g auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 1770 x 210 mm)

Postkarten 210 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fur 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschldge gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.

ceramic implants Spezialpaket: 6.450 EUR - beinhaltet: 1/1 Anzeige,
Coverbild, Interview/Unternehmensportrat, Fachbeitrag, Produkt-PR.




Warzelkanalbehandiung nach Zahntrauma: Warum, wann u

DENTAL TRIBUNE IEE |

The World’s Dental Newspaper + Austrian Edition e= P v =

WISSENSCHAFT: Endodontie
Dr. Bemard Bengs aus Beriin erlutert in diesem Fachbeitrag, warum,
i e

PRAXIS: Zahnersatz PRODUKTE: Fullungnhevapve
30-Druck kommt in der Prothetik Einsatz. Marius | D:
Benecke von der Hochschule Osnabric entickelt gemeinsom mit | atrnative formalert, mt dem Vota natilcher Asthetk n Kovi = e

It

Strukturreformen dringend notig

Gesundheitssystem soll langfristig gesichert werden.

calaject

Handehygiene rettet Leben = fohetitibe i Opsescancs Wi b

Klinische Forschung im Fokus Investition in Entwicklung

Fortschritte und Perspektiven in Osterreich.

WIEN - Am 20. Mal wird fihlich der Internationale Tag der
Kinischen Forschung begangen, um die Bedeutung Kinischer
Studien fr die mediziische Versorgung hervorzaheben. Die
MedUni Wien und die AGES nutzten diesen Anlass, um auf
die essenziell Roll kinischer Forschung fir die Entwicklung
neer Therapien und die Optimierung bestehender Behand-
lungsmethoden aufmerksam zu machen.

Kirische Forschung Bberprift neue medizinische Erkennt-
nisse unter realen Bedingungen und ist unverzichtbr fir
sichere und wirksame Behandlungsansétze. An der MedUni
Wien laufen derzeit 671 Studien mit insgesamt 37,660 Pa
tienten. , Klinische Studien sind das Bindegled zwischen
Labor und Krankenbett”, betont Michaela Fitz, Vizerektorin
fir Forschung und Innovation. Mit neuen Einrichtungen wie
dem Erc Kandel Institut - Zentrum fr Pézisionsmedizin und
dem Corte for Trenslational Medicine entstehen rund
29,00 Quzdratmeter hochmoderne Infrastrukur fur
tandziona en Fortschiit

Auch auf regulatorischer Ebene wurde ein
v chtger Schiitt gesetzt: i beschleunites

Neue Medikamente trotz Herausforderungen.

WIEN — In Europa bleiot der medizinische Fortsehuil
spibar: 2023 investierte die Pharmaindustiie rurd
50 Miliarden Euro in Forschung und Entw ¢ urc. Ins
gesamt wurden 38 neve Arzneimittel mt irncyziven
Witkstoffen zugelassen — vele davon fir scbsere
oder chronische Erkrankungen

Rund in Dritte der neuen Therapien #1t-
fallt auf die Onkologie. Weitere Zulassunyget
betreffen immunmodulierende Therzpien
gegen Autoimmunerkrankungen (13 Pro
zent), neve Imptoffe (5 Prozent) sowie
Medikamente fir Indikationen wie Dia
betes, Hamophilie, Colits uicerosa oder

Bienenpower fir den Zahn

uless rgsverfahren fir mononatonale Stu
dien ermoglicht es, Priifverfahren unter idea-
It Badingungen in nur 35 Tagen aba
scal’2Ben — ein entscheidender Vorteil fur
nationale und akademische Studienpro
‘ekte. ,Damit setzt Osterreich ein star-
Kes Signal i Forschungstreundich

Myasthenia gravs.

Bedarf an neuen Antibiotika
Heinz Burgmann, Infekicloge und
Leiter der Universitatskinik fr Innere
Medizin | an der MedUniidem AKH Wien,
unterstrich die Bedeutung innovativer A1
keit", sagt Katharna Reich vom Ge- | neimitel am Beisiel von Antiitia: ,AT-
sundheitsministerium. bitikaresstenzen z2hlen zu den zehn -
Die AGES untersieich ebenfals | ten Bedrohungen der ffentichen Gesunc
- Rolle lszentale Prtnerin n der Arz- | hei. Die Fachwelt spricht sogar von eine-
heimittelentwicklung: 2024 koordinierte | stillen Pandemie’. Es wird geschatzt, dass w L
<ie 182 wissenschaftiche Beratungsver- | in Europa jahrich etwa 35,800 Menschen -
{ahven auf européischr Ebene — Ptz zwei | und weltweit rund 1,27 Millionen Menscaen
T EU-Renking, Geschaftsfuhrer Johan- | an Infektonen it resstenten Bakterien verter-
125 Pliner-Duxneuner betont die inter- | ben. Diese Zahl wird 2050 auf zehn Millonen weltweit ansteigen. Neben dem

nationale Anerkennung osterreichischer | verantuortungsbewussten Umgang mit Antibiotika besteht daher ein dringender
Esperise beider Arznimitelzulassung. 0 | Becarfan neuen wirksamen Antbitika.” I

Quelle: ViedUni Wien Quelle: APA Scence

EIE%EI
Exdl E-Paper

Die Dental Tribune Osterreich ist Teil eines weltweit etablierten Fachzeitschriften-Netzwerks, das jeweils in Landessprache
erscheint. Sie richtet sich gezielt an fortbildungsorientierte Zahnarzte, die sich kontinuierlich Uber neueste wissenschaftliche
Erkenntnisse, praxisrelevante Innovationen und Weiterbildungsangebote informieren méchten. Im Mittelpunkt der Bericht-
erstattung stehen der kompetente Know-how-Transfer, aktuelle Entwicklungen aus Forschung und Praxis sowie relevante
Inhalte fur den unmittelbaren beruflichen Nutzen. Besonderes Augenmerk gilt dabei auch den aktiven Mitgliedern von Fach-
gesellschaften, Opinionleadern und allen, die sich aktiv an der Weiterentwicklung der Zahnmedizin beteiligen. Die Dental Tri-
bune Osterreich erreicht alle Zahnérzte und Zahntechniker im Land und bietet damit eine umfassende Reichweite innerhalb
der dentalen Fachcommunity. In Verbindung mit Veranstaltungen — wie der Wiener Internationalen Dentalausstellung (WID) —
erscheint zusatzlich ein eventspezifisches Supplement, das eine gezielte Ansprache ermdglicht. Als integraler Bestandteil von
www.zwp-online.info, dem groéBten deutschsprachigen Fachportal fur Zahnmedizin, profitieren Leser und Industriepartner
gleichermaBen von einer multimedialen Vernetzung: von tagesaktuellen Nachrichten Uber Fortbildungsformate bis hin zu
hochwertigem Videocontent fur die digitale Weiterbildung. Durch unsere Redaktion vor Ort kdnnen wir lhre Informationen
aktuell und zielgruppengenau an unsere Leser vermitteln.

Dental Tribune Austrian Edition

DENTALTRIBUNE

The World’s Dental Newspaper - Austrian Edition =




OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Dental Tribune asterl‘QiCh Ausgabe  RS* AS* ET*  Thematik

1/2026 10.02. 17.02. 10.08.  Praxishygiene
Zielgruppe: Zahnarzte in Osterreich 2/2026 2403.  3108. 21.04.  Prothetik | Zahntechnik |
Verbreitete today WID
Auﬂage: mind. 6.000 Exemp|are 3/2026 21.04. 28.04. 19.05. Prophylaxe
Erscheinung: 6 Ausgaben 4/2026 11.08. 18.08. 08.09. Restaurative Zahnheilkunde
Format: 280x400 mm 5/2026 1509.  2209. 2010. Implantologie

6/2026 03.11. 1011 o1.12. Modern Dentistry

Rubriken: © - Fachbeitrage aus
Wissenschaft & Forschung,

Patientenfalle und
Anwenderberichte Anzeigen  1/1 172 73 174
® - Branchennews und

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

MaBe 280x400 280x200 (quer) 280x135(quer) 162x166
Produktneuheiten Anschnitt 162x400 (hoch)  112x400 (hoch) (hoch)
O - Firmenportrats MaBe 249x342  249x171(quer)  249x114 (quer) 147x147
® — Interviews und Satzspiegel 114x342 (hoch)  85x342 (hoch) (hoch)
Serviceartikel Preis 2050 EUR 1750 EUR 1450 EUR 1.250 EUR
O - Veranstaltungsberichte
Anzeigen Titelseite klein Titelseite groB Economy
MaBe Anschnitt - - 162x 227 (hoch)
AHSPreChpartner MaBe Satzspiegel 97 x 55 (quer) 97 x147 (hoch) 147 x 208 (hoch)
Preis 550 EUR 1100 EUR 15650 EUR

Simon Guse

Produktmanagement | Anzeigenvertrieb
+49 34148474-225
s.guse@oemus-media.de @ @ @

® | ®

M Timo Krause

=) | Produktmanagement
+49 34148474-220 .
tkrause@oemus-media.de

Dr. Alina lon

Redaktionsleitung Weitere Formate auf Anfrage

+49 341 48474-141

aion@oemus-media.de Beilagen (Héchstformat: 190 x 270 mm, Mindestformat: 90 x 145 mm)

bis 259 235 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

M edia d aten Pri nt liber 259 auf Anfrage

Beikleber (H6chstformat 170 x 210 mm)

als E—Paper Postkarten auf Trigeranzeige 180 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Postkarten auf Titelseite 375 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Sonderwerbeformen i | T
Agenturprovision: 10 % vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschldge gewah-

I E Pa ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
a s - per betrag aufgeschlagen.

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Alle . . ) . . .
Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Bei Interesse an einem Kombinationsangebot flir den deutschsprachigen

Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die Mediadaten finden Sie Raum (Deutschland/Osterreich/Schweiz) beraten wir Sie gern.
ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.




The World’s Dental Newspaper - German Edition ‘

WISSENSCHAFT: Endodontie

Dr. Bemard Bengs aus Beriin erlutert in diesem Fachbeitrag, warum,
e

PRAXIS: Zahnersatz

konzeptionell und prektisch durchgefihrt werden solte.

30-Druck komm in der Prothetik zunehmend zum Einsatz. Marius
Behnecke von der Hochschule Osnabriick entwickelt gemeinsam mit

PRODUKTE: Sealer

der Universitt bioaktive

fir die Medizintechnik,

ReViCal” RootSealer it ein Wurzelkanalfilungsmaterial mit guten
chemischen, physikalischen, antibakteriellen und bioaktiven Eigen-

anzEGE

) T

MTA- \
Wurzelkanal-Sealer
bioaktiv * dualhartend

ANZEIGE

Europaischer Tag
der Parodontologie

Parodontitis ernst nehmen - Versorgung stérken - Budgets streichen.

BERLIN — Am Europsischen Tag der Parodontologi lenkt der Frele Ver-
band Deutscher Zahnzte (FVD2) den Fokus auf die Versorgung der Paro
dontits n Deutschland. Die weitverbreiete entzindliche chronische Er-
Kiankung wird haufig unterschtzt. Rund 14 Milonen Menschen leiden
in Deutschland laut der aktuellen Deutschen Mundgesundheitsstudie
(DMS 6) unterder schweren Parodontalerkrankung.

Die Zahien sind dlarmietendt’, want Dr. Chrstian Ot Bundesvorst-
Zender des FVDZ. ,Unbehandelt begitrachtigt eine Parodontis nicht nur
die Mundgesundhet, sondern erhdht das Risiko fir schwere Allgemein-
etkrankungen wie Herzinfark, Schaganfal und Diabetes. Neben der fh
zeltien Diagnose und der gemeinsamen

Jah 2021 mit der neven Behandlungsstrecke in den Leistungskatalog
der gesetalichen Krankenversicherung (GKV) aufgenommen wurde, war
laut der DMS 6 ein wichtiger Schritt 2u zeitgemaBer, wissenschaftiich
fundierter Versorgung. Doch genau dies erschwere die aktuelle Gesund
heitspolitk.

Seit der Einfihrung des GKV-Finanzstabilisierungsgesetzes (GK\-
FinStG) sind e Neubehandungszahlen stark zurickgegangen”, bingt Gt
s auf den Punkt. Daraus sel aber it 2u schlussfolgern, dass die Er-
aankung rickl2ufiyist..,Denn fastjeder 2weite Erwachsene in Deutsch
Tand st betroffen. s it nur die unbudgetierte Finanzierungszusage der
worden, und damit die Bassfir die

Kardiologen und Disbetologen snd das tgiche, dreiminitige Putzen der
Zahne nach dem Friihstiick und dem Abendessen mit einer fluoridhaltigen

uneingeschrénke Versorgung in der Breite.”
o det e Bundesegrungfrder der FVDL-Burdesostzende:

Zahncreme nd die Verwendung von wih-
tige Elamente 2urVorsorge —vor allem aberdie mindestens zweima pro Jahr
in der Zahnarztpraxis durchgefihte professionele Zahnreinigung (PZR).
Filr Zahnarzte ist die Parodontis en zentrales Thema der taglichen

Der Therapieansatz, der im

Mundgesundheit von Kindern

Zahnarztliche Fritherkennung im ,Gelben Heft",

BERLIN - Ab Januar 2026 werden zahnératiche Frlherken
nungsuntersuchungen fir Kinder im sogenannten , Gelben
Heft” dokumentert - dem zentralen Vorsorgeinstrument fir
Kinder in Deutschland. Das hat der Gemeinsame Bundesaus-
schuss (6-BA) auf Antrag der Kassenzahnirztichen Bundes-
vereiigung (KZ8V) am 15. Mai beschlossen.

Bislang wurden i Gelben Helt ausschliefiich die arzt-
I Fiherennungunaschungen (1-U9) s, Kl
tig werden auch die sechs zahnarzi

it dieser Entscheidung setze der G-BA zudem ein Kares
Zeichen fi eine verbesserte interdisziplindre Zusammenarbeit
awischen Vertragszahnazten und Vertragsératen.

Simtliche relevanten Vorsorgeuntersuchungen
in einem Heft

Elern erhalen im Gelben Heft fortan eine bessere ber-
st derlle elvartanVosorgeuntaschungen i
an einem O, Berets verwendete

diefi alle Kinder im Ater von sechs Mnramn bis 2um voll
endeten sechsten Lebensjahr von den gesetzlichen Kranken-
Kkassen ibemommen werden, dokumentirt und it 21 bis 26
benannt. Damit sl die so wichtige Inanspruchnahme zafn-
araticher Friherkennungsuntersuchungen weiter gesteigert
und die arztiche und zehnérztliche Versorgung noch enger
vernetzt werden

Die zahnértlichen Friherkennungsuntersuchungen um-
fassen neben der kiischen Untersuchung unter anderem auch
Beratung zur Mundhygiene, Ermahrung sowie zur Anwen-
dung von Fluoriden. Sie lesten damit einen entscheidenden
Beitrag zur Vermeidung frikindlicher Karies, die nach wie
vor au den héufigsten chronischen Erkrankungen im Kindes

Kind
Gl Hehe Komnen watergentat werden bi e vl
ten hierfi entsprechende Einlegeblatter von itvem Zahrarzt,
Fiir Neugeborene ab Januar 2026 werden die Gelben Hefte
dann bereis die zahnarztichen Friherkennungsuntersuchun-
gen enthalten. Mittelfistig it geplant, das Gelbe Heft als
Bestandteil der elektronischen Patientenakte insgesamt zu
digitalseren

Ab Januar 2026 ist es alo fir Elter wichig, auch zum
Zahnarzttermin ihres Kindes das Gelbe Heft mitzunehmen, da
in diesem —wie in der Kinderarztpraxis — die verpflichtende
Dokumentation der Urtersuchungsergebisse erfolgt Zugleich
sind 5o alle Friherkennungsuntersuchungen an einem Ort
bersichtlich dokumentiert ~ ir alle Beteligten,

Wenn sie eine Volkskrarikhe haft bekimpen wil,
muss die Politk endiich die Budgets in der zahnératiichen Versorgung
abschaffen. Krankheit fasst sich nicht berechnen.” B

Quelle: FVD7
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Warzelkanalbehandiung nach Zahntrauma: Warum, wann und wis?
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Kirderzahnpésse, die bislang von den (Landes-)
7ehmarztekammern und Kassenzahnratichen Ver-
einigungen — in eifigen Bundeslandern mit.
Hilfe von Einklebemarken i Gelben Heft nte-
griert herausgegeben wurden, konnen aber
“neiterhin verwendet werden. Hier finden sich
w hilfeiche weitrfihrende Informationen und
Bgriffserklarungen fi die Eltern.

Quelle: K28
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Die Dental Tribune Deutschland ist Teil des internationalen Dental Tribune Netzwerks — einem weltweit erscheinenden
Fachzeitschriften-Format in Landessprache. Der redaktionelle Fokus liegt auf Know-how-Transfer und aktuellen Entwicklun-
gen in Wissenschaft und Praxis. Unsere Leserschaft: fortbildungsaktive Zahnarzte, Meinungsbildner sowie Mitglieder von

Fachgesellschaften und Berufsverbanden

bringen wir Ihre Botschaften schnell und prazise an die richtige Zielgruppe.

u.a. in den Bereichen Implantologie, Oral- und MKG-Chirurgie, Endodontie,
Parodontologie, Laserzahnmedizin und Asthetische Zahnmedizin. Neben der Hauptausgabe erscheint vier Mal jahrlich das
Supplement Zahnérztliche Assistenz. Die Dental Tribune ist eng verknUpft mit ZWP online (www.zwp-online.info) — dem
groBten deutschsprachigen Fachportal der Dentalbranche. Dort erreichen lhre Inhalte taglich eine breite und aktive
Fachcommunity — erganzt durch News, Hintergrundberichte und multimedialen Content. Dank unserer Redaktion vor Ort
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WISSENSCHAFT: Teleskopprothetik PRAXIS: Praxishygiene
i Dental fefrte 60 Jahre dentale Absauganlage, eine Erfindung
aus den 1960em, die die Zahnmedizin fir Behandler und Patienten

]

PRODUKTE: Neuheiten
‘COLTENE Holding AG, filvender Entwickler von dentalen Losungen,
105 20

d. dent, wie

ale Workflow

tionskontrolle, Endodontie und Restauration an.
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KENDA NOBILIS
1-Schritt Diamant-Poliefsystem
fiir Kompositfiillungen

und Keramik

Gesundheitswesen |\
Schweiz - wie weiter?

Herausforderungen und Losungswege auf dem Spirit of Bern 2025.

= 6@ calaject
— =

BERN — Ende Februar versammelten sch fibvende Ent-  Innovative Versorgungsmodelle und ambulante Be-
scheldungstrager aus Poltk, Wissenschaft und Wirt-  handlungen kinnten die Gesundheitskosten senken und b gl T W
schaftim Kursaal Ber, um sich mit den aktuelen und e Versorgung verbessen. Zudem spielt die Digitalsie-
Kiinftgen Herausforderungen des Schweizer Gesund-  rung eine entscheidende Rolle:Investitonen in digitale
heitswesens auseinanderzusetzen Infrastruktur und elekironische Patienenakten konnten

Die zehnte des Spirt of Ber und langfistg Kosten sparen.
stand ganz im Zeichen der Zukunft des Schweizer
u

ind brachte die zentralen Akt it als Schliissel zur Reform
2usammen, um diéngende Herausforderungen zu dis- Nachhalige Reformen sind nur duich enge Zusam-
kutieren und nachhaltige LBsungsansaze aufzuzei- . menabeit zwischen Polk, Wissenschaft und Wirtchaft

gen. Die Debatten haben Klar gemachts kst moglich. e verstarkie Fokussierung auf Prévention,
mogiich, wenn verschiedene Perspektiven zusammen- ficerung und effzente Versorgungsmadelle konnte
kommen und der Wil 2t 2 beitbesteht. das Schweizer Gesundheitssystem zukunfisfahig machen.

Die Vielfalt der Beitrige und die intensive Beteii
Kostenwachstum und Digitalisierung

chacoltenecom:. #“COLTEN

LTIEEIIIT die Zukunft

Wegweiser in eine vernetzte Zukunft.

KOLN - Die Internationale Dental-Schau (IDS) 2025, die vom 22. bis 29, Mérz in
Kalh stattfand, war nicht nur ein bedeutender Branchentreff, sondern auch ein Im
pulsgeber i die digitale Zukunft der Dentalwelt. Die Messe zeichnete sch it iber
2000 Ausstellern aus mehr als 60 Landern und meh als 135,000 Fachbestichern
aus 156 Nationen durch eine hohe Intemationaiiit aus. Trotz geopoiftscher Span-
nungen und wirtschatlcher Unsicherheiten verzeichnete die IDS inen Besucher-
‘zuwachs von iber 15 Prozent im Vergleich zur vorherigen Ausgabe. Die Messe
unterstrich emeut ihre Rolle als firende internationale Veranstaltung in der
Dentalbranche und bestatigte Kbln als zentralen

ing aus dem PubfTkum haben gezeigt, dass der Spirit =

Steigende Gestndheitskosten sind auf Faktoren Wie . ofBem mehr s nur eine Veranstaltung ist — er ist eine
den demografischen Wande), medizinischen Fortschitt  Pattfo fi konstruktiven Dialog und korirete mpulse P
und Medikamentenpreise zurickzufihren. Eine bessere fi e Zukunft.
Kostenkontrol erfrdert eine ausgewogene Preisgestal-
Nutzung von Ressourcen.

Quelle: Spitof Bern -

Quelle: Koelnmesse.
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Mund- und Zahngesundheit in der Schweiz

. . " £ STEA FUR DIE PROZESSIZNEL 2 74 HNALFHELLUNS.
Deutliche Fortschritte mit sozialen Unterschieden.

BERN — In den letzten zwanzig Jahren hat sich die Mund-
und Zahngesundheit in der Schweiz deutich verbessert. 2022
hatten 44 Prozent der Bevolkerung ein volltandiges natir-
liches Gebiss, wahrend es 2002 ledigiich 33 Prozent gewesen
waren. Insbesondere bei den Frauen it ier eine deutlche Ver-
besserung estzustellen. Der Antel der Personen it einem vol
standigen natirlchen Gebiss veriert e nach Bidungsnivezu. Im
Alter zwischen 25 und 64 Jahen st der Anteil umso grdsser,
e hoher das ildungsnivezu. In dieser Altersgruppe haben nur
25 Prozent der Personen ofine nachobligatorische Ausbildung
ein vollstandiges natiriches Gebiss, gegeniber 45 Prozent

(2002 37 Prozent; 2022: 58 Prozent), wéhvend die Zahnarzt-
besuche um 6 Prozentpunkte zurickgingen (2002: 62 Prozent;
2022: 56 Prozent). Insgesamt nahimen fast drei Viertel der
Bevslk

tungen in Anspruch (74 Prozen),

Die Inanspruchnahme variirt je nach soziodemografischen
Merkmalen und insbesondere ach Bildungsniveau: Mit stei-
gendem Bidungsniveau nimmt der Anteil der Personen, die
einmal ahlich n die Dentalnygiene gehen, zu. 66 Prozent der
Personen mit Tertirabschluss liessen sich dentalhygenisch
behandeln, gegeniiber 43 Prozent der Persanen ohne nach-

BRILLIANT Lumina

Natirliches strahlendes Lacheln

Sestetl 1l Wassersluaeroad

Endodontie am Bodensee

der Personen mit einem Abschluss auf Sekundarstufe Il und  obiigatorische Ausbildung,
56 Prozent der Personen mit einem Tertiarabschluss. Diese
soalen Untersciede sind seit 2002 unverdndert.

ChatGPT & Co. in der Zahnmedigin - ™
Kieferorthopadie wird fter beansprucht in Muss far die zukunftsichere raxis il T

2022 hatten 35 Prozent der Bevilkerung bereits einmal in AT L e
Sechs von zehn Personen gehen zur e Lebencine Diesr e st in den

In den letzten zwanzig Jahren haben die Dentalhygiene- letzten zwanzig Jahren stetig gestiegen (2012: 28 Prozent;
besuche zugenommen, wahrend di zahirzichen Konsata- 2002 23 Prozent) Am satksten verbretetsind Zanspangen
tionen zuriickgingen. Der Anteil der Bevélkerung, der im Laufe  bei jungen Menschen: Mehr als die Hlfte der 15- bis 39-Jah-
eines labras 0 amralhygiore qeh sisg 1 21 Fiozanfprkie  Fqar fraq- eine Zahnspange oder hat schon einmal eine ge-
tr2gen 54 Prozent).

Rein “hema Kieferorthopédie zeigen sich ausgeprigte so-
zia ¢ Unte-schiede. Je héher das Bildungsniveau, desto haufiger
<oren Zannspangen zum Einsatz: Die sozilen Unterschiede
aaber sick im Laufe der Zeit vergrossert. Wahrend die Inan-
spzknanme von Kieferorthopédie bei Personen it Tertiar-
azschluss  den letzten zwanzig Jahren um 15 Prozentpunkte
d bei Perscinen mit Abschluss auf Sekundarstufe Il um 8 Pro-
zentpunkte zugenommen hat, war bei Personen ohne nach-
abliczrarische Ausbildung kein signifikanter Anstieg zu ver-
2sichnes, B

Quelle: Burdesat fir Statistk
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Die Dental Tribune Schweiz ist Teil des internationalen Dental Tribune-Netzwerks und erreicht alle Zahnarzte, Fachgesell-
schaften, Zahntechniker und Dentalhygienikerinnen in der deutschsprachigen Schweiz. Der redaktionelle Schwerpunkt
liegt auf Wissenstransfer und aktuellen Entwicklungen aus Wissenschaft und Praxis. In Ausgabe vier erscheint ein exklusi-
ves Supplement zur DENTAL BERN — mit Fokus auf Messehighlights, Produktneuheiten und relevanten Informationen fur
Besucher und Aussteller. Uber die direkte Anbindung an das fiihrende Fachportal www.zwp-online.info profitieren unsere
Leser zusatzlich von tagesaktuellen News, vertiefenden Fachbeitréagen und multimedialen Inhalten wie zahnmedizinischen
Videoformaten. Dank unserer lokalen Redaktion platzieren wir lhre Inhalte zielgerichtet, aktuell und wirksam bei lhrer Ziel-

gruppe.
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| PREVENTIEPRIJS CONGRES CASUISTIEK [ PROMOTIE
2024, > congres focust ireren kur e loren. dit Graenendi
Project goede voeding opmondgezondheid HeJan Muts presenteert Vervangentand kan
b parodontts 2 vrouen e casussen
Pagina3 Pacina 7 sain 59 Pagina i

Praktijk Bij Nader
Inzien biedt gratis
mondzorg voor

minder bedeelden

Sactale meddla bedmhocdn beuse ethetische
® Il beharedingrn

TEKST:RENIER VAN DE VRIE

gaan leveren

leden die

tuursodioloog Fiona Harmsen.Zij con-
stateerdle dat veel mensen mondzorg
ijden omd ze die nist meer kunnen
betalen, Daarnaast zag z¢ dat oucere.
tandartsen zich graag willen blijven
inzetten vaor patienten. In de nicu
opgestarte prakiik brengt ze die twee.
groepen bil lkaar

I Bij Nader Inzien komen (bijna) ge-
pensioneere tandartsen en andere
medewerkers e werken dis ich wilen
blijven inzetten voor goge mond-
zorg. De zandtechnici, tandarssen,
tandartsassistentes en meewerkende
toekomstige patienten - gie een stem

wie de finandieel on-
bereikbaar is geaorden,is haar vader
Bermard Harmsen. In een camiere van
45 jaar heeft hij een schat aan enva-
ring in de tandheslkunde opgedaan.
Daarbij hee hij geleerd it dure en
ingevikkelde oplassingen niet al-
L ce beste zin. Volgens hem geven
eenvoudige oplossingen vask net zo-

“INTERV/

Tandarts, trainer en coach
hospitality Pauline Sterenborg:

“Gastvrijheid is de basis
voor succesvolle praktijken”

morment het team. Zij heeft meer dan
wintig jaar ervaring in de tandhesl-

kunde,

te helpen met op-
lossingen die effectief ziin zonder in
te leveren op kwalitsit. Viddsls een

enweet een ontspanner en Lazgdrem -
pelige ‘eer in cs prakijk e resren.

praktijk.
Zijn broer, o Harmsen, participeert

5 (b
gepensioneerde andarlsen en ancere.

Geen vervolg experiment:
KNMT blij, NVM-mond-
hygiénisten verbijsterd

VWS- minister Agema geeft geen vervalg aan het experiment waarbij

enselt

Hlega-

De enige.

een wijwill ing. De e
diedecls rijwillg, decls velgens stich-
tingstarieven nomsal betaalc word,
is Flona Harmsen.

Een van de tandartsen cie graag wil
blijven werken voor gezinnen vaar

tandzechnicus Stephan Reinke heef:
zich ook verbonden aan de prakiik.
Tancartsassistent Cynthia Iarmsen,
de viouw van Bemard en de stief-
moeder van Fiona, i

hebben in o
Inzien.

8ij Nacer

£ij Nader Inzien wil nadrukkelijk geen
.

De minister constateert in cen brief van 12 november aan de Tweede
Kamer dat het experiment van de afgelopen jaren niet heeft geleid tot
doelmatiger zorg.

net o ingezette be-
ogpunt incideneel acute zorg bie- | enisten blijven daarom zoals diewaren  leicsliin van VWS om te komen tot
i veor iment. Het ikking in de mond-

-

en prakijk die financiee! duscianigis
ingericht cat tancheelkunsige zorg
structureel vaar iedereen toeganke-
Tk en kwalitatief hoogwaardig s,

De KNWMT st op haar website bij L&
Zijn dat de miniccer de argumenten
van de KNMT egen uitbreiding van
extra zelfstancige bevosgaheden

hoe it heefc kunnen gebeuren z0
elt de berospsvereniging op haar
websice.“Het rapport i poskicf over
deinze, doelmatigheid en efeciiteit

paticnten. Fiona Harmsen vindt het
mosilk om een schatting te maken,
maar 72 haopt het serte jaar op 160
tot 430 patienen.

De prakiik vil waar mogelijk ook
graagsamenwerken met andere prak-

deek. 7 houc: vact aan de
efficiente onderlinge samenwerking
wssen onze beroepsgroepen, wat
des 1o belangriker i< in een tjd van
grote tekarten aan menskracht, zo

van bij oo 7ok
standigevoorbehouden handelingen.
Dit acies wordt volslrekt genegeerd.
Bavendien past st experimens naad-
Ioosin de beleidsliinen van het Minis-

Hans de Vries
Fn: “Dopltreffende zorguerlening is
gebaat bj afstemming tussen mond-

Plek, en verschuiving van de 7org
haar de eerste ljn, vermindering van
o taakher-

Valgens Fiona
Harmsen scaan die prakijken posiiief
<egenover de nieuwe prakiik.

Op it moment worct de prakiijk

in Git experiment met taakherschik-
king juics niet bevorderd. Mondzorgic
immers teamwork, met oog en waar-
dering voor iecers rol en expeitiss,

ting,De Saciclagie Prakiijk, FNO, Zorg
voor Kansen, Vertimart en Tandiech-
niek Havelte. Da praktik is nog op
zoek naar meer sponsoren, B

Lns Edub Bron

schikking, Ook hier wordt volkomen
aan voorhij gegaan.” NVM-mandhy-
giénisten condugeert dat prevendieve
monozorg hiermee op achterstand is
gezet. Direct na bekendwording van
de brief van Agerma hesft de vereni-

0% is achter ver-
bijsterd en aver het

beslui van de minister, “Het besluit
likt op geen enkele wize te woroen
gedragen door o2 ervaringen met het

wan cluit. Do
vereniging roept de Tweede Karmer op
hez besuit e herzien, B

Cynthia Harmsen.

experirn

(3]

“Gastvriflieid is de basis voor
suceesvolle praktifken”

(4]

[=] F (=]
Dental Tribune Netherlands Edition %@ﬁ E-Paper

Die Dental Tribune Niederlande ist Teil des weltweit jeweils in Landessprache erscheinenden Fachzeitschriften-Formats
Dental Tribune. In diesem Kontext legt die Berichterstattung besonderen Fokus auf den Know-how-Transfer sowie die In-
formation Uber aktuelle Entwicklungen in Wissenschaft und Praxis. Die Zielgruppen sind neben Meinungsbildnern in erster
Linie fortbildungsaktive Zahnarzte sowie die Mitglieder von Fachgesellschaften und Berufsverbanden der Implantologie,
Oral- und MKG-Chirurgie, Endodontie, Parodontologie und Dentalhygiene sowie der Asthetischen/Kosmetischen Zahn-
medizin. Im Zusammenhang mit besonderen Veranstaltungen (z.B. Dental Expo) erscheinen Fokus- und Veranstaltungs-
berichte. Die Dental Tribune Niederlande erscheint mit acht Ausgaben pro Jahr in einer Auflage von jeweils 9.300 Exem-

plaren.

DENTAL TRIBUNE




Dental Tribune Niederlande

Zielgruppe: Zahnarzte in den Niederlanden
Verbreitete

Auflage: mind. 9.300 Exemplare
Erscheinung: 8 Ausgaben

Format: 280 x 400 mm

Rubriken: © - Fachbeitrage aus

Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

@® — Branchennews und
Produktneuheiten

O - Firmenportrits

© — Interviews und
Serviceartikel

O - Veranstaltungsberichte

Ansprechpartner

Timo Krause
Produktmanagement

+49 34148474-220
tkrause@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*
1/2026 30.12.25 2101 17.02.
2/2026 09.02. 04.03. 31.03.
3/2026 23.03. 15.04. 12.05.
4/2026 20.04. 13.05. 09.06.
5/2026 27.07. 19.08. 15.09.
6/2026 17.08. 09.09. 06.10.
7/2026 14.09. 07.10. o3.1.
8/2026 19.10. . 08.12.

*RS = Redaktionsschiuss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin
Anzeigen 2/1Panorama m 1/2 174
MaBe 560x400 280x400  280x200 (quer) 162x166
Anschnitt 162x400 (hoch)  (hoch)
MaBe 249x342 249 x171 (quer) 147 x147
Satzspiegel 114 x 342 (hoch) (hoch)
Preis 4.950 EUR 3150EUR  2.650 EUR 1550 EUR

@ ®@
®@

Sonderwerbeformen

Premiumplatzierungen und Sonderformate auf Anfrage.

Sonderwerbeformen (Beilagen, Beikleber, Postkarten usw.) auf Anfrage.

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der

gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen

und Preise auf An-

frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-

betrag aufgeschlagen.

Wenn Sie Interesse an den regional verfigbaren Online-Produkten

haben, kontaktieren Sie uns bitte.




Jleh kann mir sehr gut
vorstellen, spater in der
Lehre tétig zu sein®

Mein Motto:
Why not, los gehts!“

O]
dentalfresh ﬁ% E-Paper

Studium geschafft und jetzt? Junge Zahnarzte stehen in der Phase des Berufseinstiegs und der Niederlassung vor groBen
Entscheidungen. Dabei gibt es zahlreiche Moglichkeiten zur beruflichen und persénlichen Entfaltung. Umso wichtiger ist
ein Medium, das Erfahrungswerte und Lernkurven aus Studium und Praxis abbildet und so Hilfen und Antworten in Bezug
auf die wichtigsten Fragen rund um den erfolgreichen Berufseinstieg, mogliche Spezialisierungen und eine spatere Nieder-
lassung gibt. Die dentalfresh — das Magazin fur Studierende, Assistenten sowie junge Zahnarzte in der Niederlassungs-
phase bietet anregende Interviews, spannende Fachbeitrage sowie aktuelle News und wertvolle Praxistipps — alles kurz,
knackig und kompakt aufbereitet, um den Lesegewohnheiten einer viel beschaftigten Generation zu entsprechen. Mit die-
ser direkten Ansprache von Studierenden und jungen Zahnarzt/-innen verfugt die dentalfresh Uber ein absolutes Allein-
stellungsmerkmal. Gleichzeitig bieten das zielgruppenorientierte redaktionelle Konzept und die grafisch-dynamische Um-
setzung der Inhalte das ideale Umfeld fUr die Prasentation von Firmen, Produkten und Dienstleistungen.

dentalfresh

Das Magazin flr junge Zahnmedizin




dentalfresh

Zielgruppe: Studierende, Berufseinsteiger
und junge Grunder
Verbreitete

Auflage: mind. 6.000 Exemplare
Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 210x297 mm
Rubriken: @ - Fachbeitrége und

Interviews aus Studium,
Praxis und Forschung

@ - Fachbeitrage, Portréts und
Interviews zu Unterneh-
mertum, zahnarztlicher
Praxis und Famulaturen

© - Branchennews,
Produktneuheiten und
Veranstaltungstipps

Ansprechpartner

3 Timo Krause

) Produktmanagement | Anzeigenvertrieb
+49 34148474-220
tkrause@oemus-media.de

Marlene Hartinger
Redaktionsleitung

+49 34148474133
m.hartinger@oemus-media.de

E Mediadaten Print
E%4 als E-Paper

EZE Sonderwerbeformen
4 als E-Paper

[ Mediadaten
! Newsletter

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*
1/2026 20.02. 27.02. 20.03.
2/2026 29.05. 05.06. 26.06.
3/2026 28.08. 04.09. 25.09.
4/2026 30.10. 06.11. 27.11.

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 210x297 210x149 (quer) 210x99 (quer)  105x148
Anschnitt 105x297 (hoch) 70x297 (hoch) (hoch)
MaBe 160 x 241 160 x 121 (quer) 160 x 80 (quer)

Satzspiegel 76 x 241 (hoch) 48 x 241 (quer)

Preis 2850 EUR 2150 EUR 1950 EUR 1.750 EUR

@

@

®

@

Weitere Formate auf Anfrage

Beilagen (Héchstformat: 200 x 290 mm)

bis 259g

420 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

liber 259

auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 1770 x 210 mm)

Postkarten

370 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fur 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschldge gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.

Attraktive Leistungen und Preise fir Werbeformen in unserem Zahnérztliche Assistenz-News-

letter finden Sie in unseren Online-Mediadaten. Kontaktieren Sie uns.




SSN 16152859 « Entgelt bezahlt: F 52061 + Preis: 5,60 EUR zzgl. Mwst. + 26. Jahrgang « Februar « 2025

DENTAL
/EITUNG

rbandes Dentalhande -
rbandes Dentalhandel —¢ )
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DENTALZEITUNG

Die DENTALZEITUNG ist seit 26 Jahren das offizielle Mitteilungsorgan des Fachhandels und setzt als Uberregionale Informa-
tionsquelle MaBstabe in Sachen Inhalt und Qualitat. Mit einer Auflage von 35.000 Exemplaren gehdrt die DENTALZEITUNG
zu den auflagenstarksten zahnmedizinischen Fachzeitschriften und hat einen breiten Leserkreis in der Zahnarztpraxis
sowie bei den Fachberatern des Dentalhandels.




OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

DENTALZEITUNG Ausgabe RS* AS* ET* Thematik

1/2026 27.01. 06.02. 27.02. Moderne Zahnheil-
Zielgruppe: Zahnarztpraxen, Labore und kunde
Dentalfachhandel 2/2026 29.04. 08.05. 29.05. Prophylaxe
Druckauflage:  35.000 Exemplare (IVW 2/2025) 3/2026 0408.  1408.  04.09. Hygiene
Erscheinung: 4 Ausgaben 4/2026 2710. 06.11. 27.1. Praxiskonzepte
Format: 210x297 mm

. *RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin
Besonderheiten: Fachhandelsorgan des BVD eV.

Rubriken: O - Editorial Anzeigen  1/1 1/2 73 /4

(1 Fachbeitrage aus MaBe 210x297 210x148 (quer)  210x99 (quer) 105x148
Wissenschaft & Forschung Anschnitt 105x297 (hoch)  70x297 (hoch) (hoch)
Patientenfalle und MaBe 166x240  166x120 (quer)  167x80 (quer)  81x120
Anwenderberichte Satzspiegel 81x240 (hoch) 53x240 (hoch) (hoch)

® _ Praxisportréts, Interviews Preis 5950 EUR  4.250 EUR 3.450 EUR 2.950 EUR
und Kommentare

O - Firmenportrts

(3. Branchennew§ und @ @ I~
Produktneuheiten @ N

" Weitere Formate auf Anfrage
WISSEN, WAS ZAHLT

Geprufte Auflage
Klare Basis fiir den Werbemarkt

Mitglied der Informations-

Vorzugsplatzierungen

gemeinschaft zur Feststellung der Umschlag aufien 1400 EUR
Verbreitung von Werbetragern eV. Umschlag innen (2. Umschlagseite) 1400 EUR
Umschlag innen (3. Umschlagseite) 1.000 EUR

AnSPEChpar'tner Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm, Mindestformat: 90 x 145 mm)

bis 259 95 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)
/_-\ Stefan Thieme iiber 25g auf Anfrage
”@'@' Leitung Produktmanagement Beikleber (Hochstformat 170 x 210 mm)
b | +49 34148474-224 Postkarten 65 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiinren)

s.thieme@oemus-media.de
Christin Hiller
6 Redaktionsleitung

+49 34148474-0

. c.hiller@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der

gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
I E Pa ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
a s - per betrag aufgeschlagen.
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Besuchen Sie uns
auf der Messe
Halle 5
Stand 5C70

Garrison

infotage FACHDENTAL
Frankfurt 2024

Freitag, 8. November 2024
‘Samstag, 9. November 2024
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Die infotage FACHDENTAL Frank
furt ist die wichtigste Fachmesse fur
Zahnmedizin und Zahatechnik in der
Region. Weitere Standorte der Veran-
staltungsreihe infotage FACHDENTAL

sind zudem Leipzig, Manchen und
Stuttgart, Zahlreiche Ausstellerinnen

/e Produkte und erstklassige Dienst
jistungen aus den Berei
medizin, Zahntechnik
Labortechs
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mation, Kontaktpflege und Fortbil-
dung lockt Zahnarztinnen und Zaha-
arzte, Zahntechnikerinnen und

Wissen und Weiterbildung
Besondere Atmosphare in der Mes-
sehalle: die dental arena im auf
blasbaren Cube bistet im Messetru
bel eine tolle Maglichkeit, sich in
elnem ruhigen Umfeld fortzubilden
und mit Expertinnen und Experten
der Dentalbranche in den Aus
tausch zu treten.

Fachpersonal und Studierende glei
chermafien auf die Dentalmesse. Die
infotage FACHDENTAL gehen aus der
partnerschaftlichen Kooperation der
d infotage dental der LDF GmbH und
die von der Messe Stuttgart veranstal-
teten FACHDENTAL hervor

In Frankfurt am Main werden rund
130 ausstellende Unternehmen ihre
Innovationen, Produkte und Ser-
vices varstellen.

dental arena
In der dental arena erdriern renom-
mierte Expertinnen und Experten in
spannenden Impulsreferaten wichtige
Fragen der Branche und geben einen
Einblick in aktuelle Themen und
‘Trends, Biszu drel Fortbildungspunkte

tinnen und Zahnrzy

Fur die Tellnahme an der dental
arena erhalten Sie Fortbildungs-
‘punkte. Mehrere Vortr es
setag bisten Thnen die Ch:
blicke in die aktuellen Themen und
Trends der Branche zu erhalten.

dental studio

Im dental studio bereichern ausstel
lende Unternehmen der infot
FACHDENTAL das Programm mit
spannenden Workshops, exklusiven
ken und interaktivem Erfah
rungsaustausch.

Exklusive Einblicke von ausstel-
lenden Unternehmen

Im dental studio stellen ausstellende
Unternehmen der infotage FACH:
'DENTAL Innovationen und Produkte

pro Tag bei den Vortrage

Erhalten Sic in geschiitztem Rah

infotage 2024
FACHDE

NTAL

08.-09.11.24, Frankfurt
T

men exklusive Einblicke und tau-

schen Sie sich mit wicht

igen Akteu

rinnen und Akteuren der Branche

aus.

Interaktiv, spannend, individuell
Gehen Sie auf personlicher Ebene
direkt mit den Ausstellerinnen und
Ausstellorn ins Gesprich. Im den:

ANZEIGE

STRATA-G

Teilmatrizensystem

Ringe aus inern go
NickelTitan Draht s
elastisch und leicht

Die Ringe springen
Retentionsspizen n

PEEK erhoht den

@

Strata-G™
Intro-All-in-One-Set
e

GKSH
Preis €555,00*
Preis pro Klasse I
Anwendung: 1,82 €

dankder
icht vom Zahn

Die Rickenverstirkung aus utrastrapazierahigem

Zahnseparationsdruck und die Langlebigkt

s

%,

Testen ohne
Risiko
mit der
60Tage-
Geld-zuriick-
Garantiel!

Inhalt:

Garrison

Rufen Sie uns an:
02451971409
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Hessische Gesundheitsausgaben im Jahr
2022 aut 38 Milladen Euro gestigen

infotage FACHDENTAL Frankturt

Tipps und Hallenplan

—]
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Arbeten auf Kiinstem Raum

Autarks DentaleinholtP3 Master
Produkt dos Jahres 2025

[ ——
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Digitale Angsthesie mit ielen Vorteien -

DZ today

DZ today heiBt die vom Fachhandel autorisierte Messezeitung fur Praxis und Dentallabor im regionalen Einzugsgebiet der
Dentalfachmessen Deutschlands. Durch den groBtenteils kostenfreien Versand im Vorfeld der Dentalfachmessen sowie der
Verbreitung vor Ort bietet dieses aktuelle Medium in einer Ubersichtlichen Form eine schnelle Orientierung Uber Produktneu-
heiten, Sonderangebote und Messeaktionen.




DZ today

Zielgruppe: Zahnarztpraxen, Labore,
Messebesucher

Verbreitete

Auflage: mind. 8.000 Exemplare

Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 280x400 mm

Besonderheiten: Postversand und

Rubriken:

Verteilung vor Ort

O - Informationen zur Messe

@® — Tipps und Hallenplan

© — Hersteller- und Unter-
nehmensinformationen

Ansprechpartner

a

Stefan Thieme

Leitung Produktmanagement
+49 34148474-224
s.thieme@oemus-media.de

Christin Hiller
Redaktionsleitung

+49 34148474-0
c.hiller@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Messe

Leipzig 20.01. 28.01. 18.02.  infotage FACHDENTAL Leipzig |
27./28. Februar 2026

Miinchen  06.02. 11.02. 04.03. infotage FACHDENTAL Mlnchen |
13./14. Méarz 2026

Stuttgart 1.09. 16.09. 07.10. infotage FACHDENTAL Stuttgart |
16./17. Oktober 2026

Frankfurt 29.09. 07.10. 28.10. infotage FACHDENTAL Frankfurt |

6./7. November 2026

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 172 1/3 174

MaBe 280x400 280x200 (quer) 280x135(quer) 162x166
Anschnitt 162x 400 (hoch)  112x400 (hoch)  (hoch)
MaBe 249x337 249x169 (quer)  249xM2(quer) 147x147
Satzspiegel 147x 337 (hoch)  97x337 (hoch) (hoch)
Preis 2790 EUR 2.290 EUR 1.890 EUR 1590 EUR
Anzeigen Titelseite klein Titelseite groB Economy

MaBe Anschnitt 162x227 (hoch)
MaBe Satzspiegel 97 x 55 (quer) 97 x147 (hoch) 147 x208 (hoch)
Preis 1.090 EUR 1590 EUR 2290 EUR

@

2
@ /3
N1

@

Weitere Formate auf Anfrage

Beilagen (Hochstformat: 190 x 270 mm, Mindestformat: 90 x 145 mm)

bis 25g 305 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

liber 259 auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 1770 x 210 mm)

Postkarten auf Trageranzeige 65 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Postkarten auf Titelseite 310 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




DFZ -

Der Freie Zahnarzt

Zeitschrift des Freien Verbandes Deutscher Zahnérzte www.fvdz.de

Starkung internationaler
Zusammenarbeit

ISSN 03401766 - Juni 2025 - Jahrgang 69 - Nr. 6
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Uberweiser- ¢
kommunikation? §

Seite 7
Wichtiger Austausch Widerspruchs-
Treffen der FVDZ-Basis mit formulare zur ePA
HV-Planspiel fiir Studierende

Wichtige Priivention

pflege un
bei Berliner Zootieren

Wichtige Info -
Neuer FVDZ-Campus als DRSS
E-Learning-Plattform startet

DFZ Der Freie Zahnarzt

Im Fokus des Magazins steht die Freiberuflichkeit der niedergelassenen Zahnarzteschaft in Deutschland. Als redaktionelle
Inhalte stehen aktuelle Informationen und Hintergrinde zur Verbandsarbeit, berufspolitische Fragen aus Gesundheits- und
Sozialpolitik, praktische Themen, wie Hilfe zur Praxisgrindung, zur betriebswirtschaftlichen PraxisfUhrung, zu Steuern und
Finanzen, zur Altersvorsorge sowie Rechts- und Personalfragen im Vordergrund. Jede Ausgabe hat ein zahnmedizinisches
Schwerpunktthema, das mit wissenschaftlichen Fachbeitragen praxisnah behandelt wird. Im Bereich Markt und Innovatio-
nen kdnnen die Partner aus Industrie und Handel inre Produkte und Dienstleistungen wirkungsvoll prasentieren.

E-Paper

DFZ

Der Freie Zahnarzt

Zeitschrift des Freien Verbandes Deutscher Zahnarzte




DFZ Der Freie Zahnarzt

Zielgruppe: niedergelassene Zahnarzte,
inklusive der Mitglieder des
Freien Verbandes Deutscher
Zahnarzte

Druckauflage:  40.900 Exemplare (IVW 2/2025)

Erscheinung: 10 Ausgaben

Format: 210x297 mm

Besonderheiten: offizielles Organ des Freien

Verbandes Deutscher

Zahnarzte eV.

O - Editorial

O - Verbandsthemen

@ — Politische Nachrichten

O - Interviews und
Kommentare

© — Fachbeitrage aus
Wissenschaft & Forschung

O - Branchennews und
Produktneuheiten

Rubriken:

WISSEN, WAS ZAHLT

Geprufte Auflage
Klare Basis fur den Werbemarkt

Mitglied der Informations-
gemeinschaft zur Feststellung der
Verbreitung von Werbetragern eV.

Ansprechpartner

M Stefan Thieme
og Leitung Produktmanagement

4 +49 34148474-224
s.thieme@oemus-media.de

Christin Hiller
G Redaktionsleitung
+49 34148474-0

. c.hiller@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

als E-Paper

Sonderwerbeformen

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Thematik

142/2026 0501, 14.01. 04.02. Digitalisierungin der
Totalprothetik

3/2026 04.02. 11.02.  04.03. Flowable Injection Technik/
Asthetikkonzepte

4/2026 04.03. 18.03. 07.04. Zahnheilkunde fir Best Ager

5/2026 02.04. 15.04. 04.05. Kieferdiagnostik und -therapie

6/2026 04.05. 13.05. 05.06. Periimplantitistherapie

7+8/2026 17.06. 24.06. 17.07. Prophylaxe: Von Check-up bis PZR

9/2026 04.08. 19.08. 07.09. Bildgebung/3D-Diagnostik

10/2026 04.09. 16.09. 05.10. Umweltzahnheilkunde

1172026 0510. 1410. 041 Kommunikation in der Praxis/

Praxismanagement

12/2026 18.11. 251, 1812 Implantologie

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 210x297  210x148 (quer)  210x99 (quer)  210x75 (quer)

Anschnitt 105x297 (hoch)  70x297 (hoch)  105x148 (hoch)
MaBe 166x240  166x120 (quer)  167x80 (quer) 168 x 65 (quer)

Satzspiegel 81x240 (hoch) 53x240 (hoch)  81x120 (hoch)

Preis 7200 EUR 5.050 EUR 3.690 EUR 2.550 EUR

@ @
®@ @

Y@

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Umschlag auBen + 850 EUR
Umschlag innen (2. Umschlagseite) + 750 EUR
Umschlag innen (3. Umschlagseite) + 750 EUR

Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm, Mindestformat: 90 x 145 mm)

bis 25g 140 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebuihren)

liber 259 auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 1770 x 210 mm)

Postkarten 65 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschldge gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.
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Fachbeitrag
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Anwenderbericht
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Neues Bakterium
in der Mundhéhle entdeckt -

EndoPilot?
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Wirtschattlich, einfach, sicher: EnDrive Impulse, Innovation, IDS
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Endodontie Journal ma E-Paper

Das Endodontie Journal richtet sich an alle auf die Endodontie spezialisierten Zahnarzte im deutschsprachigen Raum und
ist eine der fuhrenden Zeitschriften in diesem Fachbereich. 4.000 Leser erhalten durch Fachbeitrage, anwenderorientierte
Fallberichte, Studien, MarktUbersichten und Produktinformationen ein regelmaBiges Update aus der Welt der Endodontie.
Gleichzeitig geben aktuelle Berichte Uber das Veranstaltungs- und Fortbildungsgeschehen Einblicke in die neuesten Akti-
vitaten der am Endodontiemarkt beteiligten Zahnarzte, Fachgesellschaften und Institutionen. Das Endodontie Journal ist
somit ein wichtiger Werbetrager in diesem Segment. Insbesondere Unternehmen aus den Produktbereichen Instrumente,
Diagnostik, Fullungs- und Verbrauchsmaterial, pharmazeutische Praparate, Serviceleistungen und EDV in der Endodontie
nutzen die zielgruppenspezifische Positionierung regelmasig zur Marken- und Produktkommunikation in Richtung der
,Endo-Zahnarzte®.

ENDODONTIE JOURNAL

Moderne Endodontie und konservierende Zahnheilkunde




Endodontie Journal

Zielgruppe: Endodontologen
Verbreitete

Auflage: mind. 4.000 Exemplare
Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 210x297 mm

Besonderheit:

Rubriken:

erreicht alle Zahnarzte und
Spezialisten des Fachgebiets

O - Editorial

@ - Fachbeitrége aus
Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

® — Interviews und
Kommentare

O - Firmenportrats

© - Branchennews und
Produktneuheiten

O - Veranstaltungsberichte

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*
1/2026 22.01. 06.02. 26.02.
2/2026 02.04. 17.04. 07.05.
3/2026 23.07. 07.08. 27.08.
4/2026 08.10. 23.10. 121,

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Ansprechpartner

Stefan Reichardt
Vertriebsleitung

+49 341 48474-222
reichardt@oemus-media.de

Katja Kupfer
Chefredaktion

+49 34148474-327
kupfer@oemus-media.de

Friederike Heidenreich
Redaktion
+49 341 48474-140

als E-Paper

als E-Paper

[ Mediadaten
! Newsletter

f.heidenreich@oemus-media.de

Mediadaten Print

Sonderwerbeformen

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 210x297 210x148 (quer) 210x99 (quer)  105x148
Anschnitt 105x297 (hoch)  70x297 (hoch) (hoch)
MaBe 174x 254 174 x127 (quer) 174 x 85 (quer) 87x127
Satzspiegel 87 x254 (hoch) 58x254 (hoch) (hoch)
Preis 2650 EUR 2.000 EUR 1.850 EUR 1.625 EUR

@ ® | &
® | [ @

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Titelseite auf Anfrage/oder CME-Paket
Umschlag auBen 1.050 EUR

Umschlag innen (2. Umschlagseite) 525 EUR

Umschlag innen (3. Umschlagseite) 525 EUR

Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm)

bis 259 420 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

liber 259 auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 170 x 210 mm)

Postkarten 370 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.

Attraktive Leistungen und Preise flr Werbeformen in unserem Endodontie-Newsletter finden
Sie in unseren Online-Mediadaten. Kontaktieren Sie uns.
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Implantologie Journal

Das Implantologie Journal hat sich als eine unverzichtbare Informationsquelle fur Fachleute der zahnarztlichen Implantolo-
gie etabliert. Als offizielle Mitgliederzeitschrift der Deutschen Gesellschaft fir Zahnarztliche Implantologie eV. (DGZI) hat sich
das Journal kontinuierlich als eine der flhrenden Publikationen im Dentalbereich etabliert und erreicht mit einer Auflage von
11.800 Exemplaren eine breite Leserschaft. Es dient nicht nur als Informationsquelle, sondern auch als zentrale Plattform fur
das gesamte Themenspektrum rund um Implantologie, Parodontologie und Prothetik. Es reicht von Fachbeitragen Uber
aktuelle Entwicklungen in Forschung und Entwicklung bis hin zu Expertenmeinungen, Kongressberichten und Neuigkeiten
zu den Aktivitaten der DGZI sowie Industrie. Jede Ausgabe widmet sich einem spezifischen Fokusthema, das einen Teil-
bereich der Implantologie vertieft, ohne dabei das breite Themenfeld des Journals aus dem Blick zu verlieren. Im Portfolio
der OEMUS MEDIA AG zahlt das Implantologie Journal neben dem Flaggschiff ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis zu den
wichtigsten Publikationen und ist digital vernetzt und komfortabel als E-Paper auf allen Geraten abrufbar.

1

IMPLANTOLOGIE JOURNAL

Implantologie | Parodontologie | Prothetik




Implantologie Journal

Zielgruppe: Implantologen, Parodontologen,
Zahntechniker
Verbreitete

Auflage: mind. 11.800 Exemplare
Erscheinung: 8 Ausgaben
Format: 210x297 mm

Besonderheit:  offizielle Mitgliederzeitschrift der
Deutschen Gesellschaft fur
Zahnarztliche Implantologie eV.

Rubriken: @ - Fachbeitrage aus

Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

® — Branchennews und
Produktneuheiten

© - Interviews und
Expertenmeinungen

O - DGZlintern

© - Veranstaltungsberichte

Ansprechpartner

Henrik Eichler

Unit Manager

+49 341 48474-307
h.eichler@oemus-media.de

Katja Scheibe
Redaktionsleitung

+49 341 48474-121
k.scheibe@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

E Mediadaten
! Newsletter

Attraktive Leistungen und Preise flr Werbeformen in unserem Implantologie-
Newsletter finden Sie in unseren Online-Mediadaten. Kontaktieren Sie uns.

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Thematik*

1/2026 07.01.  19.01 12.02. State of the Art und Ausblick

2/2026 2402. 03.03. 24.03. Periimplantitis,
Risikomanagement

3/2026 31.03. 07.04. 28.04. Implantatprothetik

4/2026 30.04. 11.05. 04.06. Knochen-und
Weichgewebemanagement

5/2026 10.06. 17.06. 08.07. Biologisierungin der
Implantologie

6/2026 04.08. 2508. 15.09. Digitale Implantologie,
DGZI-Vorschau

7/2026 07.09. 2209. 13.10. Implantologische Chirurgie

8/2026 2710. 0911 3011 Implantologie und Asthetik,
DGZI-Nachlese

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin
* Thematik: Die angegebenen Themenschwerpunkte dienen als Orientierung. Der Inhalt der
Ausgabe kann je nach aktuellen Entwicklungen und relevanten Ereignissen angepasst werden.

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 210x297 210x 148 (quer) 210x99 (quer)  105x148
Anschnitt 105%x297 (hoch) 70x297 (hoch) (hoch)
MaBe 174 x 254 174 x127 (quer) 174 x 85 (quer) 87x127
Satzspiegel 87x254 (hoch) 58x254 (hoch) (hoch)
Preis 2950EUR 2220 EUR 2.040 EUR 1.860 EUR

@ @ | @

® | ®

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Titelseite auf Anfrage
Umschlag auBen 1.000 EUR
Umschlag innen 500 EUR

Beilagen (Hchstformat: 200 x 290 mm)

bis 25g 305 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

iiber 25g auf Anfrage

Beikleber (Héchstformat 1770 x 210 mm)

Postkarten 295 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Premiumpaket

1/1-Anzeige, Titelbild, auf Anfrage
Interview/Unternehmens-

portrat, Fachbeitrag,

Produkt-PR

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschldge gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.
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case report
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interview
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with significant bone loss

events
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implants

Mit Lesern in rund 100 Landern ist implants heute eine der meistverbreiteten dentalen Fachpublikationen weltweit. Das in
Kooperation mit der Deutschen Gesellschaft fir Zahnarztliche Implantologie eV. (DGZI), der altesten europaischen implan-
tologischen Fachgesellschaft, herausgegebene Magazin stellt sich in den Dienst des internationalen Know-how-Transfers
auf dem Gebiet der dentalen Implantologie. Mit dem Anspruch, den aktuellen Stand dieser Spezialdisziplin umfassend ab-
zubilden, inspiriert die implants in vier Ausgaben pro Jahr seine Leserschaft mit einer Vielzahl an klinischen Fallberichten,
einem Uberblick Uber relevante Produktneuheiten der Industrie sowie spannenden Neuigkeiten aus der Welt der Wissen-
schaft und Forschung. Einen besonderen Stellenwert haben auch Berichte Uber internationale Fachkongresse sowie Uber
die internationalen Aktivitadten der DGZI, die mit ihren eigenen und assoziierten Mitgliedern Bestandteil eines 11.000 Implan-
tologiespezialisten umfassenden Netzwerks ist. Uber 80 Prozent der Auflage des Magazins werden im Direktversand an
Mitglieder und Abonnenten verbreitet. Dartber hinaus ist implants auf mehr als 50 internationalen Messen und Kongressen
als Belegexemplar erhaltlich. implants — international magazine of oral implantology erscheint in englischer Sprache.

implants

international magazine of O 2 imp\amto\ogy




implants

Zielgruppe: High-End-Zahnmediziner
Verbreitete

Auflage: mind. 10.000 Exemplare
Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 210x297 mm

Besonderheit:  Mitgliederorgan der Deutschen
Gesellschaft fur Zahnarztliche
Implantologie eV.

Rubriken: O - Editorial

@ - Fachbeitrage aus
Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

O - Interviews und
Kommentare

O - Firmenportrits

® - Branchennews und
Produktneuheiten

© - Veranstaltungsberichte

Ansprechpartner

Timo Krause

Produktmanagement | Anzeigenvertrieb
+49 34148474-220
tkrause@oemus-media.de

Dr. Alina lon
Redaktionsleitung

+49 341 48474-141
a.ion@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

E:%E Sonderwerbeformen
Ei4 als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*
1/2026 12.02. 12.03. 02.04.
2/2026 30.04. 28.05. 18.06.
3/2026 07.08. 03.09. 24.09.
4/2026 01.10. 29.10. 19.11.

* RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen  1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 210x297 210x148 (quer) 210x99 (quer) 105x148
Anschnitt 105%x297 (hoch) 70x297 (hoch) (hoch)
MaBe 160 x 240 160 x 120 (quer) 160x80 (quer) 90x123
Satzspiegel 78 x 240 (hoch) 53x240 (hoch) (hoch)
Preis 3.6560 EUR 3.150 EUR 2.650 EUR 2.350 EUR

@

@

@

®

&)

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Titelseite auf Anfrage/oder CME-Paket
Umschlag auBen 1.050 EUR
Umschlag innen 525 EUR

Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm)

bis 259

220 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

liber 269

auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 1770 x 210 mm)

Postkarten

210 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fur 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




JAHRBUCH

DIGITALE DENTALE
TECHNOLOGIEN

Das Fortbildungskompendium

26
27

Digitalisierter Workflow und
komplexe Sofortversorgung

Anlasslich der erfolgreichen Netzwerk-Eventreihe ,Digitale Dentale Technologien® in Dortmund, dem einzigen Zahntechnik-
Kongress im Ruhrgebiet, erscheint jahrlich das aktuell aufbereitete, gleichnamige Fortbildungskompendium. Das Jahrbuch
Digitale Dentale Technologien spricht Zahnarzte wie Zahntechniker gleichermaBen an und wendet sich sowohl an erfahrene
Anwender als auch an all jene, die in der digitalen Zahnmedizin eine vielversprechende Mdglichkeit sehen, ihr Leistungs-
spektrum zu erweitern und damit in die Zukunft zu investieren. In Anlehnung an die Jahrbucher zu den Themen Implan-
tologie und Zahnerhaltung informiert das Jahrbuch Digitale Dentale Technologien in Form von Grundlagenbeitragen, An-
wenderberichten und Fallbeispielen darUber, was innerhalb der digitalen Zahnmedizin und Zahntechnik State of the Art ist.
Renommierte Autoren aus Wissenschaft, Praxis, Labor und Industrie widmen sich dem breit gefacherten Themenspektrum
von 3D-Diagnostik Uber computergestutzte Navigation, prothetische Planung und digitale Abformung bis hin zu
CAD/CAM-Fertigung sowie 3D-Druck. Hersteller und Anbieter erhalten in diesem spannenden redaktionellen Umfeld die
Mdglichkeit, ihre Produkte und Servicekonzepte zielgruppenspezifisch vorzustellen — mit ausfuhrlichen Informationen
zu sowohl bereits etablierten Produkten als auch Neuheiten in den Bereichen Planungssoftware, digitale Volumentomo-
grafen, Intraoralscanner, Scanner, Frasgerate sowie 3D-Drucker. Optimal abgerundet wird die Unternehmensprasenz
durch eine exklusive Vorstellung in Form eines doppelseitigen Firmenprofils. Das Jahrbuch wird mit Erscheinen der aktuel-
len Ausgabe intensiv in den Medien der OEMUS MEDIA AG beworben und ist im Onlineshop erhaltlich. Teilnehmende des
Innovationskongresses ,Digitale Dentale Technologien® erhalten ihr persoénliches Exemplar des Jahrbuchs direkt vor Ort.




Jahrbuch Digitale
Dentale Technologien

Zielgruppe: Zahnarzte, Zahntechniker
Verbreitete

Auflage: mind. 1.000 Exemplare
Erscheinung: 1 Ausgabe

Format: 210x297 mm

Rubriken: O - Editorial

O - 1Firmenprofil 2/1
(Anzeige + Profilseite)

@® — Produktinformationen von
Herstellern und Vertreibern

© — Fachbeitrage aus
Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

Themenschwerpunkte: — Grundlagen
— 3D-Diagnostik und
-Planung
— Digitale Abformung
- CAD/CAM
— 3D-Druck

Ansprechpartner

P Stefan Reichardt
wer | Vertriebsleitung

\ +49 341 48474-222
“ reichardt@oemus-media.de
Kerstin Oesterreich
> = Redaktionsleitung

- +49 341 48474-145
LA/ ] koesterreich@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*

2026/27 02.02. 13.03. 30.04.

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Firmenprasentation

Mit Ihrem Premiumprofil erhalten Sie die Mdglichkeit, Ihr Unternehmen und ausgewahlte
Produkte den Lesern im Detail vorzustellen.

(13} Firmenprofil 2/1 (Anzeige + Profilseite)

B zwei ausgewihlte Produkte sind je Ubersicht inklusive und kénnen
folgenden Produktgruppen zugeordnet werden*

- Planungssoftware fur die Praxis

- Digitale Volumentomografen

- Intraoralscanner

- Scanner

- Frésgerate

- 3D-Drucker

Jeder weitere Produkteintrag kann optional
hinzugebucht werden. +150,—- EUR
Preis 2.650 EUR

*unter Vorbehalt

Anzeigen Anzeige+PR 1/1 1/2 1/3

MaBe 210x297  210x148 (quer)  210x99 (quer)
Anschnitt 210X 297 (2x) 105x297 (hoch) 70x297 (hoch)
Preis 2.650 EUR 1750 EUR 1500 EUR 1.200 EUR

@ @ | @
® @

@ | ®

Weitere Formate auf Anfrage

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.
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JAHRBUCH
IMPLANTOLOGIE

Das Fortbildungskompendium

'26
27

Alternative zum klassischen
Knochenblocktransplantat

Jahrbuch Implantologie

Mit der 31. Auflage des Jahrbuchs Implantologie prasentiert die OEMUS MEDIA AG eine umfassende Sammlung aktueller
Informationen zur Implantologie fur Zahnarztpraxen und Dentallabore. Renommierte Autoren aus Wissenschaft, Praxis und
Industrie widmen sich in Fachbeitrdgen den Grundlagen der Implantologie und geben Tipps flr den Einstieg in die innova-
tivste Teildisziplin der Zahnheilkunde sowie deren wirtschaftlich sinnvolle Integration in die tagliche Praxis. Zahlreiche Fall-
beispiele dokumentieren das breite Spektrum der Implantologie von Diagnostik und Planung, Periimplantitis und Implantat-
prophylaxe, Chirurgie, GBR & GTR, autologen Blutkonzentraten bis hin zu Implantatprothetik und Keramikimplantaten.
Ausgewahlte Webinarangebote der OEMUS MEDIA AG bieten zusatzlich Moglichkeiten, Fortbildungspunkte zu sammeln
und relevante Anbieter stellen ihre Produkt- und Servicekonzepte vor. Thematische Produktlbersichten ermdglichen einen
schnellen und einzigartigen Uberblick tiber Implantatsysteme aus Titan und Keramik, Knochenersatzmaterialien, Membra-
nen, Chirurgieeinheiten, Piezo-Gerate sowie DVT-Systeme. Prasentiert werden bereits eingefuhrte Produkte sowie Neuent-
wicklungen. Zuséatzlich vermittelt das Jahrbuch Implantologie Wissenswertes Uber Fortbildungsangebote, Organisationen
der implantologisch tatigen Zahnarzte und berufspolitische Belange. Zahnarzte und Zahntechniker, die an den von der
OEMUS MEDIA AG veranstalteten oder fur Fachgesellschaften organisierten Implantologie-Kongressen teilnehmen, erhal-
ten das Jahrbuch Implantologie kostenfrei. Damit wird eine, auch aufgrund der langen Liegezeit, fUr den Implantatmarkt
Uberdurchschnittliche Bedeutung der Publikation erreicht.




Jahrbuch Implantologie

Zielgruppe: Implantologen
Verbreitete

Auflage: mind. 5.000 Exemplare
Erscheinung: 1 Ausgabe

Format: 210x297 mm
Rubriken: O - Editorial

O - 1Firmenprofil 2/1
(Anzeige + Profilseite)

® - Produktinformationen von
Herstellern und Vertreibern

© — Fachbeitrage aus
Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

O - Fachgesellschaften und
Berufsverbande

Themenschwerpunkte: — Diagnostik und Planung

— Chirurgie

- GBR & GTR

— Autologe Blutkonzentrate

— Implantatprothetik

— Periimplantitis und
Implantatprophylaxe

— Keramikimplantate

— MarktUbersichten

— Fachgesellschaften
und Berufsverbande

Ansprechpartner

Henrik Eichler

Unit Manager

+49 341 48474-307
h.eichler@oemus-media.de

Katja Scheibe
Redaktionsleitung

+49 341 48474-121
k.scheibe@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*

2026/27 26.06. 07.08. September

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Firmenprasentation

Mit lhrem Premiumprofil erhalten Sie die Mdglichkeit, Ihr Unternehmen und ausgewahlte
Produkte den Lesern im Detail vorzustellen.

(1 J Firmenprofil 2/1 (Anzeige + Profilseite)

@ Aufnahme in die Marktiibersichten*

- Implantatsysteme Titan- und Keramikimplantate
- Knochenersatzmaterialien

-Membranen

- Chirurgieeinheiten

- Piezo-Gerate

© zwei ausgewihlte Produkte sind je Ubersicht inklusive und kénnen
folgenden Produktgruppen zugeordnet werden*

- Implantatsysteme Titan

- Titan und Keramik

Jeder weitere Produkteintrag kann optional

hinzugebucht werden. +150,- EUR

Preis 2.650 EUR
*unter Vorbehalt

Anzeigen Anzeige+PR 1/1 1/2 1/3

MaBe 210x297 210x148 (quer)  210x99 (quer)

Anschnitt  210x297 (2x) 105x297 (hoch) 70x297 (hoch)

Preis 2.650 EUR 2450 EUR 1.950 EUR 1.650 EUR

@) @ | @

@ [®

@ | ®

Weitere Formate auf Anfrage

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fur 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




JAHRBUCH

ZAHNERHALTUNG

Das Fortbildungskompendium

26

T OB B E B B B

Welchen Einfluss hat
ein moderner Lifestyle
i auf unser Parodont?

Of-10]
Jahrbuch Zahnerhaltung E% E-Paper

Das Jahrbuch Zahnerhaltung dient als umfassendes Kompendium flr die Bereiche Endodontie und Prophylaxe. Es tragt
der steigenden Bedeutung dieser Themen im taglichen Praxisbetrieb Rechnung. In dem neuen Nachschlagewerk fur Neu-
einsteiger wie auch erfahrene Behandler gleichermaBen prasentieren angesehene Autoren aus den Bereichen Wissen-
schaft, Praxis und Industrie Grundlagen und fortgeschrittene Konzepte rund um den Themenschwerpunkt. Zusatzlich bie-
ten sie im Kontext der allgemeinen Mundhygiene wie auch des gesamten Spektrums des Zahnerhalts versierte Ratschlage
fir den Praxisalltag. Zudem erhalten relevante Anbieter die Mdglichkeit, ihre Produkte und Servicekonzepte in diesem
redaktionellen Umfeld vorzustellen. Thematische Produktiibersichten geben einen aktuellen Uberblick (iber Geréte, Mate-
rialien, Instrumente und Technologien. Hierbei werden sowohl bereits etablierte Produkte als auch Neuheiten prasentiert.
Das Jahrbuch Zahnerhaltung informiert dartber hinaus Uber aktuelle Entwicklungen und Wissenswertes in Bezug auf Ab-
rechnungs- und Rechtsfragen sowie Fortbildungsangebote, Fachgesellschaften und Berufspolitik. Es bietet somit eine opti-
male Moglichkeit, das eigene Leistungsspektrum im Bereich der Zahnerhaltung zu erweitern.




Jahrbuch Zahnerhaltung

Zielgruppe:

Verbreitete
Auflage:

Erscheinung:

Format:

Rubriken:

endodontologisch und
praventionsorientierte,
parodontologisch tatige
Zahnarzte

mind. 1.500 Exemplare
1 Ausgabe
210x297 mm

O - Editorial

O - 1 Firmenprofil 2/1
(Anzeige + Profilseite)

@® — Produktinformationen von
Herstellern und Vertreibern

© — Fachbeitrage aus
Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

O - Fachgesellschaften und
Berufsverbande

Ansprechpartner

Stefan Reichardt
Vertriebsleitung

+49 34148474-222
reichardt@oemus-media.de

Albina Birsan

Redaktion

+49 34148474-221
a.birsan@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*

2026/27 24.08. 28.09. 30.10.

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Firmenprasentation

Mit lhrem Premiumprofil erhalten Sie die Moglichkeit, Ihr Unternehmen und ausgewahlte
Produkte den Lesern im Detail vorzustellen.

0 1Firmenprofil 2/1 (Anzeige + Profilseite)

B zwei ausgewihlte Produkte sind je Ubersicht inklusive und kénnen
folgenden Produktgruppen zugeordnet werden*

- Endometriegerate

- Mikroskope

- Motoren und Winkelstticke

- NiTi-Systeme

- Wurzelkanalfillungsmaterialien

Jeder weitere Produkteintrag kann optional
hinzugebucht werden. +150,- EUR

Preis 2.650 EUR

*unter Vorbehalt

Anzeigen Anzeige+PR 1/1 1/2 1/3

MaBe 210x297  210x148 (quer)  210x99 (quer)
Anschnitt  210x 297 (2x) 105x297 (hoch) 70x297 (hoch)
Preis 2.650 EUR 1750 EUR  1.500 EUR 1.200 EUR

@ @ | @
® @

@ | ®

Weitere Formate auf Anfrage

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.
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Aktuelles

Zahnwechsel

Wie der Nance Leeway Space im
Wechselgebiss genutzt werden
Kann, um durch gezielte Steuerung
des Zahnwechsels eine Non-Ex-
traktionstherapie zu beganstigen,
zeigt Priv-Doz. Dr. Christoph Rei-
chert in seinem Beitrag.

Wissenschaft & Praxis N Seite 6

Gegenséatze

Yannice Keller von 1243 Architekten
zeigt, wie die Praxis Dres. Holzner
in Kirchheim unter Teck durch ar-
chitektanische Klarheit Uberzeugt.

Wissenschaft & Praxis N Seite 18

Insolvenz

D. Eke Trapp-Blocher von Schuitze
& Braun erklart, was im Ernstfall fir

Remodelling des Alveolarfortsatzes
im anterioren Unterkiefer nach einer Klasse Ill-
Camouflage-Behandlung mit Extraktionen
unterer Pramolaren

Ein Beitrag von Prof. Dr. Dr. Dirk Wiechmann, Dr. Robert Leven, Dr. Per Rank, Dr. Yann Janssens
und Dr. Jonas Q. Schmid. Ubersetzung von Dirk Wiechmann.

fnt mit Klasse lI-Malokkiusi
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Kurz notiert
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Praxisiibernahme:
So gelingt der Start

Ein Beitrag von Dr. Mareike Bechtler, Partnerin der Kanzlei HFBP
Notare, und

t (Quelle:
ARD-aktuell/tagesschaude)

6

Sechs Stimmen fehiten Friedrich
Merz, um bereits im ersten Wahi-
gang zum Bundeskanzler gewshlt
2u werden. (Quelle: ARD-aktuell/
tagesschau.de)

Medizinrecht, und Anika Isernhagen, Rechtsanwaltin.

tellen Sie sich auch die eigener Praxis ist rein wirtschaft-
Fragen, ob Sie far immer  lich noch immer ein Sohritt, der
im stationren Setting an-  sich definitiv lohnt. Nicht nur, dass
gestellt seinwollen, obes  man besser verdienen wird als in
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Chef zu sein? Die standigkeit wohl durchdacht sein
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gen, ob man eine boreits bosto-
hende Praxs tbemehmen mochte
oder ob eher eine Neugrindung
vorschwebt.
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Steuerung des Zahnwechsels.
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E-Paper

Die KN Kieferorthopédie Nachrichten sind das monatlich erscheinende Nachrichtenformat fur Fachzahnarzte fur Kiefer-
orthopadie. Im Vordergrund der aktuellen Berichterstattung steht neben standespolitischen Themen die Fachinformation
sowie die Information Uber kieferorthopadische Fortbildung auf hohem internationalen Niveau. Kieferorthopaden aus der
ganzen Welt schreiben fiir inre Kollegen. In leicht lesbarer Form erhalten die Praktiker zudem einen schnellen Uberblick tiber
aktuelle Trends und Innovationen sowie Uber berufs- und gesundheitspolitische Fragestellungen. Nach dem Prinzip ,vom
Spezialisten fUr den Spezialisten® bereichern die KN Kieferorthopédie Nachrichten die wissenschaftliche Fachberichterstat-
tung und tragen so maBgeblich zur Erfolgssicherung der gesamten Branche bei.

KIEFERORTHOPADIE
NACHRICHTEN




KN Kieferorthopadie
Nachrichten

Zielgruppe: Fachzahnarzte fur
Kieferorthopadie

Verbreitete

Auflage: mind. 4.000 Exemplare

Erscheinung: 10 Ausgaben

Format: 280x400 mm

Besonderheiten: Internationale Fachbericht-
erstattung im Bereich der KFO

Rubriken: O - Editorial

© - Fachbeitrage aus
Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

O - Interviews und
Kommentare

O - Firmenportrats

® — Branchennews und
Produktneuheiten

© - Veranstaltungsberichte

Ansprechpartner

-~ Stefan Reichardt
wer | Vertriebsleitung

Xy +49 34148474-222
“ reichardt@oemus-media.de
' Lisa Heinemann
= =% | Redaktionsleitung

w-/ +49 341 48474-326
@l | cinermann@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

als E-Paper

E Mediadaten
! Newsletter

Attraktive Leistungen und Preise fur Werbeformen in unserem Kieferorthopa-
die-Newsletter finden Sie in unseren Online-Mediadaten. Kontaktieren Sie uns.

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Thematik

1+2/2026 05.01. 23.01. 06.02.

3/2026 29.01. 20.02. 06.03.
4/2026 02.03. 27.03. 10.04.
5/2026 30.08. 24.04. 08.05.
6/2026 04.05. 29.05. 12.06.

7+8/2026 20.07. 31.07. 14.08.

9/2026 27.07. 28.08. 11.09. Vorschau DGKFO |
30.09.-03.10.2026,
Baden-Baden

10/2026 10.09. 09.10. 23.10.  Nachbericht DGKFO
Baden-Baden

1172026 19.10. 06.11. 20.11.

12/2026 0211 2711, n.12. KN KOMPENDIUM

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 280x400 280x200 (quer) 280x135(quer) 162x166
Anschnitt 162x 400 (hoch)  112x400 (hoch) (hoch)
MaBe 249x335  249x168 (quer)  249x112 (quer) 147x147
Satzspiegel 163x335 (hoch) 97x335 (hoch) (hoch)
Preis 3,090 EUR 2.290 EUR 2.090 EUR 1290 EUR
Anzeigen Titelseite klein Titelseite groB Economy

MaBe Anschnitt 162x227 (hoch)

MaBe Satzspiegel 97 x 55 (quer) 97 x147 (hoch) 147 x 208 (hoch)

Preis 1.390 EUR 2.090 EUR 2.090 EUR

@ CIHENO
® | [ @

Sonderwerbeformen

Weitere Formate auf Anfrage

Beilagen (Hochstformat: 190 x 270 mm, Mindestformat: 90 x 145 mm)

bis 259 345 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebihren)

liber 25g auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 170 x 210 mm)

Postkarten auf Trageranzeige 315 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Postkarten auf Titelseite 500 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




Supplement der KN Kieferorthopédie Nachrichten

KIEFERORTHOPADIE
NACHRICHTEN

www.kn-aktuell.de 2024 | Dezember | 16.Jahrgang

Der Distalizer - eine friktionsfreie e d s L
Alternative zum Beneslider? :

KOMPENDIUM
Kombinierte Behandlungsmethoden

Das M.A.R.A. als effiziente
Distalisierungsapparatur -

ein Tausendsassa in der Kiasse II-Bshandiung
Teil 1+2

Kieferorthopadische Behandlung von

parodontal erkrankten Patienten | WM. | L WS 1=

Teil 1+2 h j ill
e .Il

BENETit® for Alignerlechnique (BAT)

powered by dentalline

pamms)

KN KOMPENDIUM

Das KN KOMPENDIUM erscheint ein Mal pro Jahr als monothematisches Supplement der KN Kieferorthopadie Nachrichten.
Als umfangreiches Nachschlagewerk verschafft es dem Behandler einen detaillierten Uberblick hinsichtlich kieferortho-
padischer Apparaturen und Behandlungstechniken zum jeweiligen Trendbereich. Dem Inserenten wird somit ein ideales
redaktionelles Umfeld fur die Platzierung themenspezifischer Werbebotschaften geboten.

Supplement der KN Kieferorthopédie Nachrichten
m KIEFERORTHOPADIE
NACHRICHTEN




KN KOMPENDIUM

Zielgruppe: Fachzahnarzte fur

Kieferorthopadie

Verbreitete

mind. 5,000 Exemplare

Erscheinung: 1 Ausgabe

200x280 mm

Besonderheiten: internationale Fachbericht-

erstattung im Bereich der KFO

O - Editorial

© - Fachbeitrage aus
Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

Ansprechpartner

Stefan Reichardt
Vertriebsleitung

+49 34148474-222
reichardt@oemus-media.de

Lisa Heinemann
Redaktionsleitung

+49 341 48474-326
l.heinemann@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

EZE Sonderwerbeformen
4 als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Thematik

2026 26.10. 2011 112, Best-of

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 171 1/2 1/3

MaBe 200x280 200x140 (quer)  200x94 (quer)
Anschnitt 100x280 (hoch) 68x280 (hoch)
MaBe 165x233 165x 117 (quer) 165x 78 (quer)
Satzspiegel 83x233 (hoch) 52x233 (hoch)
Preis 3150 EUR 2.450 EUR 1950 EUR

@ @ | ©

® @

Weitere Formate auf Anfrage

Beilagen (Hchstformat: 190 x 270 mm, Mindestformat: 90 x 145 mm)

bis 25g 280 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

iiber 25g auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 1770 x 210 mm)

Postkarten auf Trageranzeige 250 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Postkarten auf Titelseite 430 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




26. Jahrgang | 10,- EUR zzgl. MwSt. | ISSN 1617-7843 | PVSt. F 54707 Hyaluronsdure und
Polynukleotide bei der Rege-
neration des Alveolarkamms

Fachbeitrag

Einsatz von Diodenlasern in
der zahnérztlichen Chirurgie
Seite 6

Anwenderbericht
Hyaluronséure und Poly-
nukleotide bei der Regenera-
tion des Alveolarkamms
Seite 16

Interview
Prof. Dr. Dr. Andreas Fichter

ORALCHIRURGIE JOURNAL 2/25 dber dighaleinovation nder
Zeitschrift des Berufsverbandes Deutscher Oralchirurgen Seite 32

Bonesplitting nie mehr anders Prof. Dr. Dr. Andreas Fichter
Uber digitale Innovation in
der MKG-Chirurgie

L e

Impulse, Innovation, IDS Barrierefreiheitsstérkungs-
! gesetz: Neue Pflichten fiir
i 2

Oralchirurgie Journal

Das Oralchirurgie Journalrichtet sich an alle Fachzahnérzte flr Oralchirurgie sowie chirurgisch tatige Zahnarzte im deutsch-
sprachigen Raum. Das Mitgliederorgan des Berufsverbandes Deutscher Oralchirurgen eV. (BDO) ist das Fachmedium flr
den Berufsstand und eine der fihrenden Zeitschriften in diesem Fachbereich. 4.000 spezialisierte Leser erhalten quartals-
weise durch anwenderorientierte Fallberichte, Studien, fortbildungsrelevante CME-Artikel, MarktUbersichten und Pro-
duktinformationen ein regelmaBiges medizinisches Update aus der Welt der Oralchirurgie. Die Rubrik BDO intern infor-
miert Uber die vielfaltigen Aktivitdten des Berufsverbandes sowie Uber berufspolitische Aspekte. In Kombination mit dem
Implantologie Journal erreichen Werbetreibende so viele chirurgische Spezialisten wie mit keinem zweiten Fachmedium in
Deutschland. Insbesondere Unternehmen aus den Produktbereichen chirurgisches Equipment, chirurgisches Verbrauchs-
material, Implantate, Implantatdiagnostik, Instrumente, pharmazeutische Praparate, Serviceleistungen und EDV in der
Chirurgie nutzen diese Alleinstellungsmerkmale.

ORALCHIRURGIE JOURNAL

Zeitschrift des Berufsverbandes Deutscher Oralchirurgen




Oralchirurgie Journal

Zielgruppe:
Verbreitete
Auflage:
Erscheinung:
Format:

Besonderheit:

Rubriken:

Oralchirurgen

mind. 4.000 Exemplare

4 Ausgaben

210x297 mm
Mitgliederorgan des
Berufsverbandes Deutscher
Oralchirurgen eV.

O - Fachbeitrdge aus
Wissenschaft & Forschung,
Patientenfélle und

Anwenderberichte
® - Branchennews und

Produktneuheiten
© - Interviews und

Kommentare

® - Veranstaltungsberichte
© - Recht

Ansprechpartner

Henrik Eichler

Unit Manager

+49 341 48474-307

L %" ] heichler@oemus-media.de

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*

1/2026 05.02. 20.02. Mérz
2/2026 06.05. 22.05. Juni
3/2026 13.08. 28.08. September
4/2026 23.10. 06.11. Dezember

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 172 1/3 1/4

MaBe 210x297 210x 148 (quer) 210x99 (quer)  105x148
Anschnitt 105x297 (hoch) 70x297 (hoch) (hoch)

Katja Kupfer
Chefredaktion

+49 34148474-327
kupfer@oemus-media.de

Friederike Heidenreich
Redaktion

+49 341 48474-140
f.heidenreich@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

als E-Paper

[ Mediadaten
! Newsletter

Sonderwerbeformen

MaBe 174 x 254 174 x127 (quer) 174 x 85 (quer) 87x127
Satzspiegel 87 x254 (hoch) 58x254 (hoch) (hoch)
Preis 2.650 EUR 2.000 EUR 1.850 EUR 1.685 EUR

@ @ | (g
® | [®

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Titelseite auf Anfrage/oder CME-Paket
Umschlag auBen 1.050 EUR

Umschlag innen (2. Umschlagseite) 525 EUR

Umschlag innen (3. Umschlagseite) 525 EUR

Beilagen (Hchstformat: 200 x 290 mm)

bis 25g 420 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

iiber 25g auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 1770 x 210 mm)

Postkarten 370 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.

Attraktive Leistungen und Preise fur Werbeformen in unserem Oralchirurgie-Newsletter finden
Sie in unseren Online-Mediadaten. Kontaktieren Sie uns.




11. Jahrgang | 10,- EUR zzgl. MwSt. | ISSN 2364-1401 | PVSt. F 47867

PROPHYLAXE JOURNAL 2/25

Parodontologie und préventive Zahnheilkunde

Fachbeitrag

Diagnostik von Mundgeruch
und die Zungenreinigung

in der modernen Prophylaxe
Seite 6

Fachbeitrag

Kolostrum in der unterstiit-
zenden Parodontitistherapie
Seite 12

Fachinterview

Neue S2k-Leitlinie
Diabetes und Parodontitis
Seite 18

Praventfan mit
ApaCare OralLactin,
Fir Muskeln,
Blutdruck und
Wohibefinden!

und die Z

Ein weiBeres
Lacheln lasst
Deine Welt
erstrahlen

Pravention in der Alterszahn-
heilkunde: Die Welt
mit ,alten” Augen sehen

Nevue S2k-Leitlinie Diabetes
und Parodontitis
oo

5

Al

Varios Combi Pro2 - das neve
Prophylaxe-Kombinationsgerét von NSK

Ihre Entscheidung! Lunos ~
indivi Prophylaxe

| GUM® PAROEX" 0,06% -

Prophylaxe Journal

Das Prophylaxe Journal richtet sich an praventionsorientierte und parodontologisch tatige Zahnarzte sowie deren Teams.
Als zielgruppenfokussiertes Fachmedium hat sich das Journal seit mehr als 20 Jahren bei 5.000 regelmaBigen Lesern
etabliert und fordert vor dem Hintergrund der zunehmenden Praventionsorientierung der Zahnheilkunde u. a. die Entwick-
lung der entsprechenden Berufsbilder wie DH, ZMF oder ZMP. Die spezialisierten Leser erhalten durch praxisorientierte
Fachbeitrage, Anwenderberichte, Studien, Markttbersichten, Produktinformationen und News ein regelméaBiges Update
aus der Welt der Parodontologie und der Prophylaxe.

PROPHYLAXE JOURNAL

Parodontologie und préventive Zahnheilkunde



Prophylaxe Journal

Zielgruppe:

Verbreitete

praventiv orientierte,
parodontologisch tatige
Zahnarzte, Dentalhygieniker,
Zahnmedizinische Fach-
angestellte, Zahnmedizinische
Prophylaxeassistenten

Auflage: mind. 5.000 Exemplare
Erscheinung: 6 Ausgaben
Format: 210x297 mm

Besonderheit:

fortbildungsrelevante Inhalte

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*
1/2026 14.01. 23.01. 12.02.
2/2026 18.08. 02.04. 23.04.
3/2026 06.05. 22.05. 11.06.
4/2026 29.07. 14.08. 03.09.
5/2026 16.09. 02.10. 22.10.
6/2026 2810. 13.11. 03.12.

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

(CME-Punkte)

O - Editorial

© - Fachbeitrage aus
Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

® — Interviews und
Kommentare

O - Firmenportréts

© - Branchennews und
Produktneuheiten

O - Veranstaltungsberichte

Rubriken:

Ansprechpartner

Simon Guse

Produktmanagement | Anzeigenvertrieb
+49 34148474-225
s.guse@oemus-media.de

Katja Kupfer
Chefredaktion

+49 34148474-327
kupfer@oemus-media.de

‘ Friederike Heidenreich
w Redaktion
+49 341 48474-140
--.‘ fheidenreich@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

EEE Sonderwerbeformen
Ei#&4 als E-Paper

Anzeigen 1/1 172 1/3 1/4

MaBe 210x297 210x148 (quer) 210x99 (quer)  105x148
Anschnitt 105x297 (hoch) 70x297 (hoch) (hoch)
MaBe 174x 254 174 x127 (quer) 174 x 85 (quer) 87x127
Satzspiegel 87x254 (hoch) 58x254 (hoch) (hoch)
Preis 3150 EUR 2450 EUR 2240 EUR 2.060 EUR
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® | @

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Titelseite auf Anfrage/oder CME-Paket
Umschlag auBen 1.050 EUR

Umschlag innen (2. Umschlagseite) 525 EUR

Umschlag innen (3. Umschlagseite) 525 EUR

Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm)

bis 25g 420 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

iiber 25g auf Anfrage

Beikleber (H6chstformat 170 x 210 mm)

Postkarten 370 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschldge gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.
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DENTAL BERN 2024 Infor

WILLKOMMEN ZUR GRGSSTEN DENTALMESSE DER SCHWEIZ - 6.-8. JUNI 2024

Dranbieiben,
Welterkommen.

3 Tage, 150 Aussteller, 6’000 Besucher

Die DENTAL 2024 und der SSO-Kongress dffnen vom 6. bis 8. Juni wieder alle Tiiren.

m BERN - Bern seilangsam.- so die landlaufige Meinung,  erklart Ralph Nikolaiski, langjahriger Organisator der Das Kongressprogram finden Sie auf den Seiten 38 und 39 dieser Aus-
Die Stadt hat aber ihren eigenen Rhythmus, der in der  DENTAL BERN im Auftrag der Swiss Dental Events AG.  gabe.
Dentalbranche kraftig und pulsierend ist - weit entfernt  «Unser Ziel ist es, den Besuchern ein Maximum an Infor- Aussteller aus aller Welt ein internationales Fachpublikum und eine ein-
von einem Ruhepuls. Anfang Juni konnen Besucher wie-  mationen zu bieten und so reichhaltige Gespréchsanlasse  zigartige Atmosphare: Die grosste Dentalmesse der Schweiz wird sicherlich
der hautnah miterleben, wie die Schweizer Bundesstadt  zu schaffen. Dafur méchten wir die ideale Plattform sein.s  auch in diesem Jahr ihrem Titel gerecht und freut sich auf iberraschende und

on der Aare auflebt und zum ntionalen Zentrum der spannende Tags I de vermelntich heschaulchen BundessadL o
Dentalbranche wird. Grand ierfir st - wio kann es.an <Kinder- und Jugendzahnmedizin von A-Z» = Dual Rinse® HEDP
derssen - e DENTAL BERN, die wieder Tur und Tor  Paralelzur DENTAL BERN findet derJahreskongress r— - Das magische Pulver
lfne,um rund 6000 Fachbesuchern aut 4433 Quadrat.  der (550) sttt

2ur all-in-one
Spiilldsung
in der Endodontie

‘metern Fliche Neues und Bewahrtes zu prasentieren.  Der wichtigste Kongress fiir Zahnmedizin in der Schuveiz
Circa 150 internationale und nationale Aussteller zeigen riickt ein Fachgebiet in den Fokus: die Kinder- und Jugend:
Innovatives und Informatives fdr Zahnarzte, Zahntech-  zahnmedizin. Dabel beleuchtet wird die zahnmedizinische
niker und ihre Teams, Dentalhygienikerinnen und Pro-  Versorgung der jungen bis jungsten Patienten aus zahl

reimen bl von een, icacnt Weniger Aerosole.
P, s oo 0o e K o Ml Vs 55
Expertis m Besech Zabn und Kilormediam 20 e, Behands nd Mehr Komfort.

ist die DENTAL 2024 in Bern genau d r richtige Platz. Freitag stehen die allgemeine zahnérztliche Behandlung
von Kindern und Jugendlichen im Mitelpunit,am Freitag

Viel erfahren - viel besprechen gibtes zahireichs informat
‘Auch in diesem Jahr werden wie gewohnt die Workout-  trauma. Besonders spannenc
Sessions an allen drei Tagen angeboten. Die Aussteller-  aktiver Diskussion sen, baspielsweise +Lokalanisthesie,

www.medcem.eu

Entdecken Sie unsere neue

- = prosusts | produmte
m;h en wzrdju srenaary nzu!g;b.:n v Uter - Lachge Fl’]rd(;wldlkMLn m: r:“k, IAnovation am Stand B600!

‘nehmen jeweils 30 Minuten Zeit haben, Wissenswertes,  zens von Dr. Juliane Leonhardt Am: el bringt vier Produkineuteiten Dor nsirumenten-und Hygione Prof
Hintergrinde, Expertisen und Teile ihrer Produktpaletie  Zahnarzt uber Kieferorthopadie bei Kindern i e

2u présentieren.
Die klare Strukturierung und die Férderung fach
licher Diskussionen sind Kernwerte der Dentalschau, die
dem Leitsatz folgen: «Wer hingeht - erfahrt mehris «Die
DENTAL BERN ist zusammen mit dem SSOKongress DAS Zudem wird am Fritag in specills Fortildungs
Schaufenster der Schiweiz und der (lace to be) Anfang Juni,  programm fir Dentalassistentinnen geboten.

Viaking People Smile

ivoclar

OFAD
today DENTAL BERN E’%«% E-Paper

Auch 2026 ist die today DENTAL BERN die exklusive Messezeitung der DENTAL BERN — und erscheint vor der Veranstaltung
als Supplement der Dental Tribune Swiss Edition (Ausgabe 4/2026). Mit einer gezielten Auflage von 6.000 Exemplaren an
alle Zahnarzte, Fachgesellschaften, Zahntechniker und Dentalhygieniker in der deutschsprachigen Schweiz bietet sie opti-
male Orientierung im Vorfeld der Messe. Zusatzlich werden 3.000 Exemplare direkt vor Ort von unseren Hostessen an die
Besucher verteilt. Die today DENTAL BERN informiert Uber: aktuelle Entwicklungen im Schweizer Dentalmarkt, Produktneu-
heiten, Innovationen sowie Services und Messeangebote der Aussteller. Nutzen Sie diese starke Kommunikationsplattform,
um schon vor der Messe Interesse zu wecken, Besucher gezielt anzusprechen und so Ihren Messeerfolg aktiv zu fordern.
Sie mochten Exemplare an lhrem Stand auslegen? Geben Sie uns einfach Bescheid!

DENTAL BERN 2026




today DENTAL BERN

Zielgruppe: Zahnarztpraxen, Dentallabore,
Messebesucher

Verbreitete

Auflage: mind. 9.000 Exemplare

Erscheinung: 1 Ausgabe

Format: 280x400 mm

Besonderheit:  Versand mit Dental Tribune
Swiss Edition und Verteilung
vor Ort

Rubriken: © - Programm
@® — Hallenplan und
Ausstellerliste
© — Branchennews und
Produktneuheiten

Ansprechpartner

Simon Guse

Produktmanagement | Anzeigenvertrieb
+49 341 48474-225
s.guse@oemus-media.de

Dr. Alina lon
Redaktionsleitung

+49 341 48474-141
a.ion@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Thematik
2026 21.04. 28.04. 19.05. DENTAL BERN |
4.-6. Juni 2026

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 280x400 280x200 (quer) 280x135(quer) 162x166
Anschnitt 162x400 (hoch)  112x400 (hoch)  (hoch)
MaBe 249x368  249x170 (quer)  249x15(quer) 147x147
Satzspiegel 147x 335 (hoch) 97x335 (hoch) (hoch)
Preis 3490 EUR 2540 EUR 1990 EUR 1.690 EUR
Anzeigen Titelseite klein Titelseite groB Economy

MaBe Anschnitt 162 x 227 (hoch)

MaBe Satzspiegel 97 x55 (quer) 97 x147 (hoch) 147 x 208 (hoch)
Preis 840 EUR 1490 EUR 2.240 EUR

@ CHENO
® | [ @

Weitere Formate auf Anfrage

Beilagen (Hchstformat: 190 x 270 mm, Mindestformat: 90 x 145 mm)

bis 259 410 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

liber 25g auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 1770 x 210 mm)

Postkarten auf Trageranzeige 190 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Postkarten auf Titelseite 390 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10 % vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




WID 2024 Infor

WIENER INTERNATIONALE DENTALAUSSTELLUNG - 12./13. APRIL 2024

m Die Tore zur Wiener Internationa
len Dentalausstellu n 2007
zum ersten Mal ge
zehnte Mal nun (mi
bedingten Unterbrechung)

die WID ihre Stellung als dentale
Leitmesse Osterreichs und wird am

Die vollsandigen nformationen zum
3.

Vielfalt und Innovationen: WID 2024

In diesem Jahr im April — auf diese Fachmesse freuen sich Besucher und Aussteller.

12. und 13. April ihre Tore offnen
Sicherlich ein ungewohnter Zeit
punkt, war doch der Mai der tradi
tionelle WID-Monat. Der Osterreichi
sche Dentalverband (ODV) hat die
Entscheidung zur Vorverlegung je-
doch getroffen, da es zur urspring:
lich geplanten Zeit zur Terminkoll
sion mit anderen Veranstaltungen
gekommen ware.

Nach den pandemicbedingten Ab
sagen und der wirtschaftlichen Ent.
wicklung aufgrund der kriegerischen
Konflikte wurde die Welt der Messen
eine andere, Hatte man sich auf digi
tale Alternativen verlegt, st jedoch
trotz hoher Inflation und europai

mit der Branche und ihren Moglich
Keiten gestattet - und gleichzeitig
eine ideale Umgebung fur erfolgrei
ches Networking bietet. Ein Blick in
die Ausstellerliste verrat die High:

Fortschitte bel dentalen Materia

egeiste-
rung ber die Durchfuhrung einer
Prasenzmesse bel den angemeldeten
Ausstellern zu merken. Der ODV ver-
weist darauf, dass es einen hohen In-
formationsbedarf ber die Entwick:
lungen im Dentalmarkt und seine
neuen Produkte und Dienstl

Beginnend mit diesem Jahr
VID alle zwei Jahre, d.h. in
den geraden also den ,NichtIDS-
Jahren*, stattfinden.

lien, die Entwickl
talen Zahnmedizin un
elnschlieBlich 3D-Dru
Ien Produkten, digitale

und computergestilzte Planung von  p

Zahneingriffen, Erneuerungen in der
Kieferorthopadi, Innovationen in der
Implantatchirurgie, innovative Im

r  plantatdesigns und verbesserte Ma

terialien fur Implantate sowie Fort
schritte in der Prophylaxe,

WID Forum
Fur Besucher wird heuer erst

mals ein Open Forum auf einer Bihne

WID
N’

diese mittlerweile in der Diagnose,
nung, Robotik, Dok
in der Patienten
stitzung darstellen

kann. Naturlich kann diese die Arbeit
und Fachkompetenz von Behandlern
nur untersttzen und nicht ersetzen,

atienten eine:
Qualtat zu présent

lisierle Aussteller en
Besuchern diese Bereiche visualisieren,

Rahmenprogramm

Auf Bewahrtes und Liebgewon
nenes missen Sie auch auf der WID
2024 nicht verzichten. In bewahrter
Form gestaltet sich das WIDRahmen
programm. Am Freitag und Samstag

in der ODV-Vinothek die Mog
lichkeit geboten, bel gutem Weln und
leck

Die dentale Leitmesse direkt in der Ausstellung einen Teil
Osterreichs der oben angefiihrten Th Fo

Innovationen, Produkte und Leis.  von Fachvortrigen und Anwendungs-
tungen der dentalen Fachweltin s, bespielen anbieten.Die

terreich werden den Besuchern von
Ausstellern aus Herstellung, Handel
und Import aus dem In- und Ausland
im direkten Austausch erlautert, was

= eine detailliorte Auseinandersetzung

von der Zahnklinik der Sigmund Freud
Universitat (SFU) gestaltet

Im Rahmen dieses Forums wird
‘auch der kinstlichen Intelligenz (K])
in der ZMK Rechnung getragen, da

dentalen Erfahrungsaustausch zu be-

liche Wohl gesorgt.

Open Forenfor meh Interakton!

Informationen o thren Messsbesuch

Heralch wilkommen
WID 2024 inder Messe Wien!
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Innovationen der Zahnheilkunde und
dor Kietororthopadio 2024

@ 2zur Vorbeugung von Gingvits, Parodontitis, &

o Auch fiir mit geeignet:
z. B. geriatrische Patienten, Diabetiker, Krebspatienten, Raucher, Rheumatiker, Schwangere

indungen

@ lege artis

*Pflanziiche Innaltsstoffe auf veganer Basis () Fir die Praxis und zu Hause

%
= E-Paper

WID today — Ihre Buhne vor dem Messestart! Die WID today ist die offizielle Messezeitung zur Wiener Internationalen Dental-
ausstellung (WID) — und erscheint rechtzeitig vor der Veranstaltung als Supplement der Dental Tribune Austrian Edition
(Ausgabe 2/2026). Mit einer Auflage von 6.000 Exemplaren, direkt versendet an alle Zahnarzte, Fachgesellschaften und
Zahntechniker, bietet sie eine ideale Vorbereitung auf den Messebesuch. Weitere 1.000 Exemplare werden direkt vor Ort von
unseren Hostessen an die Besucher verteilt. Die WID today informiert Uber Neuheiten und Trends des Osterreichischen
Dentalmarkts, Produkt- und Dienstleistungsinnovationen, Aktionen, Events und Highlights auf der WID. Fur Aussteller ist die
WID today das ideale Medium, um bereits im Vorfeld gezielt auf Produkte, Services und Messeangebote aufmerksam zu ma-
chen — und so Interesse zu wecken, Besucher zu aktivieren und den Messeumsatz gezielt zu steigern. Jetzt Préasenz sichern —
und Ihre Messekommunikation wirkungsvoll starten!

WID today

1§

WD 2026



WID today

Zielgruppe:

Verbreitete
Auflage:
Erscheinung:
Format:

Besonderheit:

Rubriken:

Zahnarztpraxen, Dentallabore,
Messebesucher

mind. 7.000 Exemplare

1 Ausgabe

280x400 mm

Versand mit Dental Tribune
Austrian Edition und Verteilung
vor Ort

© - WID-Forum

® — Hallenplan und
Ausstellerliste

© - Branchennews und
Produktneuheiten

O - Veranstaltungen

Ansprechpartner

Simon Guse
Produktmanagement | Anzeigenvertrieb
+49 34148474-225

s.guse@oemus-media.de

Dr. Alina lon
Redaktionsleitung

+49 341 48474-141
a.ion@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Thematik

2026 24.03. 31.03. 21.04. WID - Wiener Internationale
Dentalausstellung |

08./09. Mai 2026

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 280x400 280x200 (quer) 280x135(quer) 162x166
Anschnitt 162 x400 (hoch)  112x400 (hoch) (hoch)
MaBe 249x337  249x169 (quer)  249x112(quer) 147x147
Satzspiegel 147x337 (hoch)  97x337 (hoch) (hoch)
Preis 2500 EUR 2.000 EUR 1.600 EUR 1500 EUR
Anzeigen Titelseite klein Titelseite groB Economy

MaBe Anschnitt 162 x227 (hoch)
MaBe Satzspiegel 97 x 55 (quer) 97 x147 (hoch) 147 x 208 (hoch)
Preis 650 EUR 1.250 EUR 1900 EUR

@ T
® | [ @

Weitere Formate auf Anfrage

Beilagen (Hochstformat: 190 x 270 mm, Mindestformat: 90 x 145 mm)

bis 259 230 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

iiber 25g auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 170 x 210 mm)

Postkarten auf Trageranzeige 190 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Postkarten auf Titelseite 405 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




414 International Dental Show + Cologne + 25-29 March 2025

impressions
o

Innovation
und Visionen

Die Zukunft ist vernetzt
The future is connected

and visions

C zeigt Neuheiten und
Engagement i gobele Mund-

der digialn Dentalvet.
2

People of today

Education neu gedacht
Reinventing education

Das ITOP-Auditorium fiet IDS-Promiere.
The T0F s

Your dentistry.
Redefined!

today atIDS 2027

Inist, wer drin ist: Die today ist die am weitesten verbreitete und
meistgelesene Messezeitung zur weltweit gréBten Dental-
messe, der Internationalen Dental-Schau (IDS). Superlative sind
hier durchaus angemessen: Keine andere Publikation bringt
das Tagesgeschehen des Dentalevents Nummer eins so gezielt
auf den Punkt — egal, ob in Form von Brancheninterviews, Pro-
duktneuheiten oder Messenachrichten. Live vor Ort dient die
taglich erscheinende Messezeitung today sowohl in Form der
haptischen Printausgabe als auch im E-Paper-Format als ulti-
mativer IDS-Messebegleiter fUr Besucher und Aussteller. Zu-
satzlich sorgt der Versand des today Newsletters an unsere
weltweite Datenbank jeden Tag daflr, dass Besucher und In-
teressenten zielsicher und mit hohem Mehrwert von lhren
Messehighlights erfahren.

Anzeigen m 172 1/3 174 1/8 Economy Button*
MaBe Anschnitt 280x400 280x200 (quer) 280x135 (quer) 162 x 166 (hoch) 162 x 227 (hoch)
162 x 400 (hoch) 112x400 (hoch)
MaBe Satzspiegel 249x 368 249 x170 (quer) 249 x115 (quer) 147 x147 (hoch) 97 x147 (hoch) 147 x 208 (hoch) 46x46
147 x 335 (hoch) 97x335 (hoch)

Reproformate fiir Datenlieferung + 3 mm, wenn Format im Anschnitt.

* Titelbutton nur in Verbindung mit Anzeige buchbar.

@

@)

)

oC]
O]
6O

today

@
Button*

Titelsei
SHOW PREVIEW SHOW PREVIEW SHOW PREVIEW today SHOW DAILIES today SHOW DAILIES SHOW REVIEW SHOW REVIEW

International Hallenplan 1 st 2nd 3rd 4th 5th 6th Hallenplan 2 International
Sprache Englisch Deutsch Deutsch Deutsch/Englisch Deutsch/Englisch Deutsch Englisch
Auflage 20.000 20.000 20.000 10.000 (pro Ausgabe) 60.000 20.000 20.000
Anzeigenschluss 27.01. Jan. Jan. 08.02. 08.02. April April
Erscheinungstermin Feb. Feb. Feb. 163. 16.3. 17.3. 183. 19.3. 20.3. 15.-20.3. April April
Anzeigenpreise | 3.950 EUR 3.950 EUR 3.950 EUR 3.950 EUR (pro Ausgabe) 19.450 EUR 3.950 EUR 3.950 EUR
1/1 Seite
1/2 Seite 3.450 EUR 3450 EUR 3.450 EUR 3.450 EUR (pro Ausgabe) 17450 EUR 3.450 EUR 3.450 EUR
Economy 3.250 EUR 3.250 EUR 3.250 EUR 3.250 EUR (pro Ausgabe) 16.250 EUR 3.250 EUR 3.250 EUR
1/3 Seite 2950 EUR 2950 EUR 2950 EUR 2.950 EUR (pro Ausgabe) 15.450 EUR 2950 EUR 2950 EUR
1/4 Seite 2450 EUR 2450 EUR 2450 EUR 2.450 EUR (pro Ausgabe) 13.450 EUR 2450 EUR 2450 EUR
1/8 Seite 1950 EUR 1950 EUR 1950 EUR 1950 EUR (pro Ausgabe) 11450 EUR 1950 EUR 1950 EUR
Button (Ad Specials) auf Anfrage

Trend Index**

399 EUR erste Buchung, 199 EUR jede weitere Indexbuchung

Platzierungen werden in Reihenfolge der Buchungseingange vergeben. Wir bitten daher um

rechtzeitige Reservierung von Anzeigenplatzen und Redaktionsmaterial. | Alle Preisangaben in

Euro zzgl. der gesetzlichen MwSt.
** Farbliche Kennzeichnung des Standes im Hallenplan je Fachgebiet.

2+ IDS




OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2027

today Newsletter

Newsletter zur IDS:Erscheinung: 1x taglich
Empfanger: 55.000

Die Messezeitung von morgen schon heute digital lesen: Der today Newsletter liefert die aktu-
ellsten Messehighlights und Neuigkeiten der IDS direkt ins virtuelle Postfach aller ZWP online-
Newsletterempfanger. Die Redakteure der OEMUS MEDIA AG sind in KoIn rund um die Uhr im
Auftrag der neuesten Dentalnachrichten unterwegs und bereiten diese taglich informativ und
anschaulich auf. Auf einen Klick informiert der today Newsletter Messebesucher wie Daheim-
gebliebene Ubersichtlich und bequem auf allen Endgeraten tber das IDS-Geschehen. Dank der

integrierten today E-Paper-Ausgabe des folgenden Tages konnen Leser bereits am Vorabend

die spannendsten Messenews noch einmal Revue passieren lassen.

Lorem ipsum dolor sit . .
i (At poptiuaL O + @ Redaktions-* und Topbeitrag*
: e 1x Teaserbild (2.400 x 1.184 px): JPEG-, PNG- im Querformat

1x Teaser-Text (Redaktionsbeitrag): max. 130 Zeichen
m - 1x Teaser-Text (Topbeitrag): max. 300 Zeichen
< 1x PR-Text: max. 2.000 Zeichen

i ooy s 1x Headline: max. 54 Zeichen

Bitte verzichten Sie auf eine direkte Ansprache im Text.

9 Newsletter Banner*
PixelmaBe: 1.200x400 px

m z Dateiformate: JPEG-, PNG- oder GIF-Datei

Lawem Ipauns debor sit Lorem ipsums dolor sit

Format © Topbeitrag @ Redaktionsbeitrag © Newsletter Banner

Preis 4.950 EUR 3.950 EUR 2950 EUR

* Nur fUr Anzeigenkunden buchbar.
Alle Preisangaben in Euro zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Werbemoglichkeiten auf Z\WPEI

Content first, responsive first: In Echtzeit berichtet ZWP online, das fihrende Nachrichten- und Informationsportal fir den Dentalmarkt, Gber
die Trends der IDS sowie dentale Branchenneuheiten und setzt dabei vor allem auf zwei Dinge: absolute Schnelligkeit und klare Optik. Bild-
starke Impressionen treffen auf informativ aufbereitete Inhalte — damit Ihre Message ganz groB rauskommt. Ob verschiedenste Banner-
formate von Fullscreen bis Pop-up, Themenspecials oder eBlasts — sprechen Sie uns einfach an, denn geht nicht, gibts nicht. Mehr Reichweite
Ubrigens auch nicht: Mit jahrlich 7 Millionen Seitenaufrufen und 4 Millionen Sitzungen darf sich ZWP online nicht umsonst Marktfuhrer nennen.

@Fullscreen .. O slider Banner -, © Pop-up* ...

:4
@ Curtain Dropper - O Rectangle
O Fullscreen: O Rectangle: @cCurtain  © Slider Banner Pop- @ statisches @ Autorun @ Max Attention
Dropper: (als Topnews): up Pop-up Pop-up Pop-up
Preise 1950EURproTag 1450EURproTag auf Anfrage 1.950 EUR pro Tag Preise  auf Anfrage auf Anfrage  auf Anfrage

*nur auf Anfrage
Alle Preisangaben in Euro zzgl. der gesetzlichen MwSt.




oo
Social-Media-Marketing

Kommunikation auf allen Kanalen und in den besten Handen: Unsere stetig wachsende Zahl an Followern und Abonnenten auf den
beliebten Plattformen Facebook, Instagram, Twitter, YouTube und LinkedIn genieBt Iangst den Status von Dentfluencern. Zur IDS halten
wir Sie nicht nur Uber die Facebook-Prasenz today at IDS — See you in Cologne immer up to date, auch Uber die ZWP online-Kanale werden
die Must-know-News in puncto Messegeschehen zielgruppenspezifisch gestreut. Nutzen Sie das fur Ihre Social-Media-Kampagne: Wir
erstellen lhnen auf Wunsch gern eine maBgeschneiderte Kommunikationslésung fur Ihre Inhalte — egal, ob Produktweltneuheit, Jubilaum
oder Branchen-Insiderwissen.

Bewegtbild

Mittendrin, statt nur dabei: Nichts ist so real wie Streams in Echtzeit! Zur Internationalen Dental-Schau bietet Ihnen das kompetente Team
der OEMUS MEDIA AG die professionelle Vor-Ort-Begleitung von Pressekonferenzen sowie Produktvorstellungen, die live oder zeitversetzt
ins Internet Ubertragen werden. Wir ricken Sie und Ihr Unternehmen ins richtige Licht und setzen Ihre Werbebotschaft gekonnt in Szene.

Lets go viral ...

de.linkedin.com/in/
oemus-media-ag

Produktfilm mit O-Ton* Produktfilm ohne O-Ton*

Wahrend der gesamten IDS sind wir mit mehreren Kamerateams
vor Ort. Prasentieren Sie Inr Unternehmen, riicken Sie |hr neuestes
Produkt ins rechte Licht! Ihr O-Ton-Geber spricht Gber den Messe-
stand und lhr Produkt. Innerhalb von ca. 24 Stunden** steht Ihnen
das Video dann fur die zielgruppengerechte Ansprache zur Ver-
fugung. Der Standardfilm hat eine Lange von ca. 2 Minuten. Der
XL-Film dauert ca. 3 Minuten und kann somit ein Produkt ausfuhr-
licher zeigen und erklaren.

Preis Standard: 2.950 EUR / Preis XL: 3450 EUR

zzgl. Social-Media-Film pro Format:
650 EUR ohne Untertitel, 850 EUR mit Untertitel

Social-Media-Film*

Der klassische Produktfilm hat den Messestand, Messebesucher
im Gesprach sowie das gewUnschte Produkt im Fokus und be-
sticht durch ein frisches und variantenreiches Bildkonzept. Ein
vorab besprochener kurzer allgemeiner Sprechertext sowie ein
moglicher Untertitel kann ein paar Informationen geben. |hr ca.
2-minutiges Video wird am Folgetag** ausgehandigt und kann
reichweitenstark in Ihren Mediakanalen sowie auf ZWP online ver-
breitet werden.

Preis mit UT: 3.450 EUR / Preis ohne UT: 2.450 EUR
zzgl. Social-Media-Film pro Format:
650 EUR ohne Untertitel, 850 EUR mit Untertitel

Sorgen Sie mit Ihrem Thema auch in den sozialen Medien fur positive Aufmerksamkeit! In Erganzung zu lhrem O-Ton-Beitrag oder separat
erhalten Sie eine perfekt an die Social-Media-Nutzung angepasste Kurzfassung eines Beitrags von etwa 60 bis 90 Sekunden Lange im
responsiven 1:1-Format. Dynamische Bilder und Bildeffekte sorgen dabei fur einen ,Social-Media-Look". Der Social-Media-Clip wird am
Folgetag** ausgehandigt und kann dann auf Inrem Facebook- sowie Instagram-Kanal zum Einsatz kommen. Er wird auBerdem auf den
Facebook-Fanseiten von ZWP online und today at IDS sowie auf dem Instagram-Kanal von ZWP online veroffentlicht.

Preis mit UT: 2.450 EUR / Preis ohne UT: 1950 EUR

* Alle Videos werden auf ZWP online, auf dem Facebook-Profil ZWP online verdffentlicht. Weitere Distributionsmaoglichkeiten wie Newsletter, weitere Social-Media-Kanale oder
auf der Startseite von ZWP online auf Anfrage.
** Nach |hrer Freigabe
Alle Preisangaben in Euro zzgl. der gesetzlichen MwSt.




Vor- und Nachleseausgaben zur IDS

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2027

Ob topsecret Produkthighlights mit Sperrfrist oder der groBe Paukenschlag zum Release: Mit der ZWP spezial Viorschau zur IDS sowie der
today Show Preview zur IDS bieten wir Innen die Mdglichkeit, unsere Leser vorab Uber Ihre Aktionen sowie speziellen Angebote auf der

Koelnmesse zu informieren. Zur Internationalen Dental-Schau ist unser Redaktionsteam nonstop am Puls der Dentalbranche und berichtet

live auf ZWP online sowie in den Tagesausgaben der today. Im Anschluss bietet die Nachleseausgabe today Show Review zur IDS die

ideale BUhne fur Ihre Produktinnovationen und tragt diese direkt in die Praxen. Spannende Produktneuerungen der Unternehmen, die
in Deutschland Uber den dentalen Fachhandel vertreiben, prasentiert die Nachleseausgabe der DENTALZEITUNG. Erganzt wird die umfas-
sende Berichterstattung der OEMUS MEDIA AG durch die parallele Verdffentlichung aller Neuheiten auch auf unseren digitalen Kanalen.

Ausgaben zur IDS Vorschau

ZWP ZWP SpeZial Vorschau zur IDS
B Verteilung Deutschland: Direktversand an
. = Zahnarzte
Leichter atry Auflage: 40.800 Exemplare
Sprache: Deutsch
Anzeigenschluss: Februar 2027
Erscheinungstermin: Marz 2027

Ausgaben zur IDS Nachlese

Dentalzeitung Nachlese
zur IDS

Verteilung Deutschland: Direktversand an

Zahnarzte
Riickblick auf die IDS Auflage: 45.000 Exemplare
Sprache: Deutsch
Anzeigenschluss: April 2027
Erscheinungstermin: April 2027

E Mediadaten Print
E5%s als E-Paper

Ansprechpartner

Stefan Reichardt
Vertriebsleitung

+49 34148474-222
reichardt@oemus-media.de

today Show Preview zur IDS

Verteilung Deutschland: Direktversand an
innovative, vorselek-
tierte Zahnarzte

Auflage: 20.000 Exemplare
Sprache: Deutsch
Anzeigenschluss: Januar 2027
Erscheinungstermin: Februar 2027

today Show Review zur IDS

Verteilung Deutschland: Direktversand an
innovative, vorselek-
tierte Zahnarzte

Auflage: 20.000 Exemplare
Sprache: Deutsch
Anzeigenschluss: April 2027
Erscheinungstermin: April 2027

today Show Preview/Review
international

Verteilung Deutschland: international

Auflage: 20.000 Exemplare
Sprache: Englisch

Preview

Anzeigenschluss: 21. Januar 2027
Erscheinungstermin: Februar 2027
Review

Anzeigenschluss: 7. April 2027
Erscheinungstermin: April 2027

Isabell Schumann
Teamassistenz

+49 341 48474-450
schumann@oemus-media.de




Iahwiirztliche Assistenz
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Zahnarztliche Assistenz

Seit ihrer MarkteinfUhrung begeistert das beliebte Supplement der Dental Tribune German Edition mit einem modernen
Design und praxisnahen Inhalten. Im Mittelpunkt stehen dabei jene, die das Ruckgrat jeder Zahnarztpraxis bilden: die ZFA.
Ob am Empfang, wahrend der Behandlung oder bei der Aufbereitung — alle Facetten des Berufsalltags werden beleuchtet.
Ob ZFA, ZMF, ZMP oder DH — in der Zahnarztlichen Assistenz finden alle wertvolle Tipps fur effiziente Praxisablaufe und eine
erfolgreiche Teamarbeit. Neben Informationen zu rechtlichen Fragen, kniffigen Abrechnungsthemen und spannenden
Weiterbildungsmaoglichkeiten finden Leser auch fundiertes Fachwissen rund um die Prophylaxe, Beitrdge zu zwischen-
menschlichen Themen und den alltédglichen Problemen in der Zahnarztpraxis. Aktuelle Informationen gibt es auch fur unter-
wegs: Auf unseren Social-Media-Kanalen bei Facebook und Instagram (@zahnarztliche_assistenz) versorgen wir die
ZFA-Community regelmaBig mit Updates, Fachbeitrdgen und Einblicken in den Dental Lifestyle — schnell, kompakt und
immer am Puls der Zeit.

Tahniirztliche Assistenz




Zahnarztliche Assistenz

Zielgruppen: ZFA, ZMF, ZMP, ZMV und DH
Verbreitete

Auflage: mind. 20.000 Exemplare
Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 280x400 mm

Rubriken: © - Fachbeitrage aus

Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

@® — Branchennews und
Produktneuheiten

© — Dental Lifestyle

O - Veranstaltungsberichte

Ansprechpartner

Simon Guse

Produktmanagement | Anzeigenvertrieb
+49 34148474-225
s.guse@oemus-media.de

Nicole Mannel

Redaktion

+49 34148474-312
n.maennel@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

[ Mediadaten
! Newsletter

Attraktive Leistungen und Preise fur Werbeformen in unserem Zahnéarztliche
Assistenz-Newsletter finden Sie in unseren Online-Mediadaten. Kontaktie-
ren Sie uns.

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten flr 4c-Anzeigen. Alle
Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter. Weitere
Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die Mediadaten finden Sie
ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*
1/2026 10.02. 17.02. 10.03.
2/2026 21.04. 28.04. 19.05.
3/2026 11.08. 18.08. 08.09.
4/2026 03.11. 10.11. o1.12.

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 280x400 280x200 (quer) 280x135(quer) 162x166
Anschnitt 162x 400 (hoch) 112x400 (hoch) (hoch)
MaBe 249x365  249x183(quer)  249x122 (quer) 147x147
Satzspiegel 122x365 (hoch) 80x365 (hoch) (hoch)
Preis 3.650EUR 2850 EUR 2.050 EUR 1.750 EUR
Anzeigen Titelseite klein Titelseite groB Economy

MaBe Anschnitt 162x 227 (hoch)
MaBe Satzspiegel 97 x 55 (quer) 97 x147 (hoch) 147 x208 (hoch)
Preis 850 EUR 1.450 EUR 2.350 EUR

@ @ | (g
® | @

Weitere Formate auf Anfrage

Beilagen (H6chstformat: 190 x 270 mm)

bis 25¢g 135 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)
iiber 25g auf Anfrage

Pakete Platin Gold Silber
1/1 Anzeige Zahnirztliche Assistenz e e e

Redaktionelle Verdffentlichung

Zahnérztliche Assistenz ¢ ¢ ¢
Posting Facebook ZWP online ved ved jved
Posting Facebook e -

Zahnérztliche Assistenz A d

Posting Instagram* ZWP online fved ved

Story Instagram* ZWP online fveg

Verdffentlichung auf Startseite -

ZWP online (Slider News) A

Newsletterverdffentlichung e

Zahndrztliche Assistenz

Preis 5350 EUR 4450EUR 3.750 EUR

* Nach Absprache mit der Redaktion

Agenturprovision: 10 % vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.
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Die Monatszeitung fir das zahntechnische Labor

ZAHNTECHNIK
ZEITUNG

Www.zt-zeitung.de N5 | Mai2026 | 24. Jahrgang | ISSN: 1610-482X | PVSt: F59301 | Entgeltbezahit | Einzelpreis 3,50 Euro

ANZEIGE

Petition fiir Mindestlohn

azeice
Der Verband medizinischer Fach-

berufe eV. (umf) wil fir Zahn-

medizinische Fachangestellte

sowie angestalite Zahntechniker ,~ .
oo e nnamermer imomnse. | (W) ZERO rOCk
gesetz einen Branchenmindest-

Iohn von 750 Euro erreichen, der

durch gesetzlche Regelungen im

Sozialgesetzbuch SGB V gesichert ~ www. ‘
werden muss. Hannelore Konig,

vmf-Présidentin, batont: .In den

Dentallaboren gibt os keino Tarit-

partner, dafr eine strikte Begren

2ung der
bei den Regelleistungen. Das Er~  betrug im Median 15,65 Euro pro

gebnis sehen wir unter anderem in  Stunde. Die mannlichen Kollegen @53 +1eh habo an mich und meine Berufs- - Zwischen Wertsohitzung und Wertschopfung:
den Gehiltern: Laut Entgeltatlas  erhielten 19,38 Euro. Im offentli- {5 erfahrung geglaubt Die Dentalbranche im Spagat

der Bundesagentur fir Arbeit lag  chen Interesse und mit Blick auf e

das mittlere monatliche Brutto-  die Mundgesundheit der Beval-

entgelt (Median) fir das Zahntech~  kerung muss die Bundesregierung _

bei den jahrlich stattfindenden  niker-Handwerk fir Voll- aktiv werden und den L q
preise zwischen dem VDZI und 2023 bei 2.982 Euro, per Gesetz verordnen: 3

Gem GKV-Spitenerbond Be-  Wobe e geechechts. | [B]:E @] 77
ricksichtigung. bezogene Lohndifforenz Mehr zum Thema auf

Die strikte Begrenzung der Ver-  mit 198 Prozent beson- Seite 10, ("
gutungsanpassung auf de maxi-  cershoch s Der Bruto- | [ y -
male Veranderungsrate der Grund-  stundenlohn von vollzeit- PR Quellervmef .S

lohnsumme der gesetzlichen D

Krankenkassen filhrt dazu, dass
immer dann, wenn die nachweis
bare jahriiche Kostenentwicklung
im Zahntechniker-Handwerk hoher . e
ist als die jahriche Veranderungs-
rate der beitragspfiichtigen Ein-

nahmen aller Mitglieder der Kran-
Die finf sich als ge-  kenkassen, die kei-
aus Augenoptikern, Horakusti-  meinsam far eine gesicherte Ver-  nen Ausgleich der Kosten erhal-
kern, Orthopédieschuhtechniker,  sorgung mit individuell hergestell- ten und auch in spateren Perioden
Orthopadietechnikern und Zahn-  ten und angepassten Hiffsmitteln  nicht ausgleichen kannen - selbst E
technikern haben den Branchen-  und Zahnersatz sowie fir die Be-  dann, wenn die gsp:

report der Gesundheitshand-  lange ihrer Betriebe und deren  oder das Bundesschiedsamt dies

werke 2025: Fir eine qualitativ  Beschaftigten einsetzen. Die Be-  woltten. (.)

hochwertige Versorgung der e~ standsaufnahme der aktuellen  Ebenso problematisch war die in

setzlich Versicherten vorgestellt.  Lage in den Gewerken orientiert  der jangsten Vergangenheit be-

Es ist der erste Branchenreport o stehende Rohstoffverknappung

der Gesundheitshandwerke, die und Lieferkettenproblematik, die
fir eine ergebnisorientierte De-  zu einer erheblichen Verteuerung

batte, um die von D gefihrt hat.
X 2u sichern und zu verbessern.  Denn diese sind im Bundesein- DIGITALE
Kurz notiert Andererseits beschrankt er sich  heitlichen Leistungsverzeichnis, Neuo Matistibo indor digitaen  Wagweisande lnnovation

Totalprothetik
dabei nicht nur auf einen reinen  (BEL) fir alle zahntechnischen

Sachbericht, sonder beinhaltet  Leistungen, die im Rahmen der

TECHNOLOGIEN

Zahntechniker dariiber hinaus auch politische  vertragszahnarztlichen Versor- g , 4
Forderungen qung bei den Versicherten er- © BeiBedarf sichere Haltekraft fur
aufgepasst! ht werden, ) und Digitale Dentale Teohnologion”
' i im Mai 2025 n Dortmund
Bereit, die Handwerks | Miss & ungenin Das . isch, aktiv, einstellbar, sicher or Zahntochnik-Kengross im Autrgebist
Mister Bihno 2026 zu orobern? 9€T Zahntechnik steht vor der Herausforderung,
Der Wettbeworb des Deutschen uszug aus dem sich in einer dynamischen und zu- * Varianten je nach Funktion, Indikation B e
Branchenreport) nehmend Welt ==

Handwerksblatt sucht emeut nach

neu zu positionieren. Reformen
starken Personlichkeiten, die mit o

« TK-Soft CERAM komplett metallfrei und

Neben dem F: a——
i n i Automatisirtes Oberfiachenfinish
Leidensohaft und Engagement gy o einen grosen wirtschaftli- geln nd eine bessere finanzielle BB ISR e s . .
friren Beruf bronnen. Ziol i3t o5, giien pryck for der Leistungen sind o Fir die manuelle und die CAD-CAM
das Handwerk ins triobe. Denn die zahntechnischen  unabdingbar. Daher fordern dic Verarbeitung §
2u rioken und besonders junge | apore werden in ihrem wirt-  Zahntechniker-innungenund der || T AR e [l | e -
Menschen dafiir 2u begeisten. Alle sghaftiichen Handeln von den Be-  VDZI, die Obergrenze der Veran- =

Infos gibt's unter: stimmungen des § 71 Abs. 3SGBY  derungsrate aufzuheben oder Echto Mohrworto fir Zahntochnikor
www.missmisterhandwerkde  beeinflusst und stellen das Zahn-  durch flexiblere Kriterien zu er-
tochniker-Handwerk vor grofie  ganzen
talt Handwerk wirtschaftiiche Probleme. Die dort
aufgefihrten Regelungen finden  Quelle: VDZI

Quelle: Verla

ZT Zahntechnik Zeitung

Die ZT Zahntechnik Zeitung ist das einzige unabhangige Zeitungsformat fur Zahntechniker mit den Schwerpunkten Berufs-
politik und Laborfuhrung. Die ZT erscheint elf Mal pro Jahr und orientiert sich am Informationsbedurfnis zahntechnischer
Labore und ihrer Mitarbeitenden. Neben der fachlichen Qualifikation sind auch wirtschaftliche, gesundheits- und berufspoli-
tische Aspekte entscheidend fur den langfristigen Erfolg eines zahntechnischen Labors. Die branchenerfahrene Redaktion
der ZT Zahntechnik Zeitung dokumentiert und interpretiert in den Bereichen Politik, Wirtschaft, Technik und Service die
Entwicklung des Dentalmarkts und gibt den Zahntechnikern wichtige Impulse fur den Laboralltag, insbesondere fur die
strategische Positionierung im Wettbewerbsumfeld. Analysen, Hintergrundberichte und Expertenkommentare zu politi-
schen und wirtschaftlichen Entwicklungen bilden die journalistische Grundlage fur den hohen Nutzwert. Die ZT Zahntechnik
Zeitung positioniert sich als meinungsbildendes Medium der Zahntechnik und ist in diesem Umfeld ein unverzichtbarer
Werbetrager fur die Dentalindustrie.

Die Monatszeitung fiir das zahntechnische Labor
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ZEITUNG




ZT Zahntechnik Zeitung

Zielgruppe: gewerbliche Dentallabore
Verbreitete

Auflage: mind. 8.000 Exemplare
Erscheinung: 11 Ausgaben

Format: 280x400 mm

Rubriken: © - Fachbeitrdge aus

Wissenschaft & Forschung,
Patientenfalle und
Anwenderberichte

O - Wirtschaftsnews und
Labormanagement

@® — Hintergrundberichte,
Interviews und Statements

© - Veranstaltungsberichte

O - Branchennews und
Produktneuheiten

Ansprechpartner
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Stefan Reichardt
Vertriebsleitung

+49 34148474-222
reichardt@oemus-media.de

Kerstin Oesterreich
Redaktionsleitung

+49 34148474-145
k.oesterreich@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Sonderwerbeformen
als E-Paper

Mediadaten
Newsletter

Attraktive Leistungen und Preise fir Werbeformen in unserem Zahntechnik
Zeitung-Newsletter finden Sie in unseren Online-Mediadaten. Kontaktieren

Sie uns.

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET*
1/2026 0112.25 05.01. 16.01.
2/2026 12.01. 30.01. 13.02.
3/2026 09.02. 06.03. 20.03.
4/2026 16.03. 10.04. 24.04.
5/2026 20.04. 08.05. 22.05.
6/2026 22.05. 12.06. 26.06.
7+8/2026 22.06. 31.07. 14.08.
9/2026 10.08. 28.08. 11.09.
10/2026 07.09. 25.09. 09.10.
11/2026 02.10. 30.10. 13.11.
12/2026 o9n. 271. 1ni2.

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 280x400 280x200 (quer) 280x135(quer) 162x166
Anschnitt 162 x400 (hoch)  112x400 (hoch) (hoch)
MaBe 249x335  249x168(quer) 249x112(quer) 147x147
Satzspiegel 163x335 (hoch) 97x335 (hoch) (hoch)
Preis 3.090EUR 2.290 EUR 2.090 EUR 1.290 EUR
Anzeigen Titelseite klein Titelseite groB Economy

MaBe Anschnitt 162x 227 (hoch)
MaBe Satzspiegel 97 x 55 (quer) 97x175 (hoch) 147 x 208 (hoch)
Preis 1.390 EUR 2.090 EUR 2.090 EUR

@ @ |«

@

Weitere Formate auf Anfrage

Beilagen (Hochstformat: 190 x 270 mm, Mindestformat: 90 x 145 mm)

bis 259 225 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

liber 259 auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 170 x 210 mm)

Postkarten auf Trageranzeige 225 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Postkarten auf Titelseite 350 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.
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ZAHNTECHNIK WIRTSCHAFT LABOR

Moderne Materialien

DIE ZWL IM NETZ: zwp-online.info

ISSN 1617-5085 - F 47376 - w

reis: 5,- EUR - 8.- CHF z2gl. MwSt. - 28,
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ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor E% E-Paper

Seit Uber 25 Jahren erreicht die ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor mit einer Auflage von je 10.000 Exemplaren gewerb-
liche wie auch Praxislabore im gesamten Bundesgebiet und ist so eine der bevorzugten Informationsquellen und Ratgeber
zu allen fachlichen und wirtschaftlichen Aspekten rund um das zahntechnische Labor. In sechs Ausgaben jahrlich kdnnen
sich die Leser Uber aktuelle Entwicklungen und Trends der Branche informieren. Wirtschaftsbeitrage rund um die Themen
Laborfuhrung und Mitarbeitermanagement, praxisnahe Fachbeitrage ,von Kollege zu Kollege® und umfassende Updates
in puncto Produktneuheiten bieten Laborinhabern sowie Mitarbeitern einen optimalen Uberblick und inspirieren zu zu-
kunftsorientiertem unternehmerischen Denken und Handeln.

ZAHNTECHNIK WIRTSCHAFT LABOR




ZWL Zahntechnik
Wirtschaft Labor

Zielgruppe: gewerbliche Dentallabore,
zahnarztliche Praxislabore

Verbreitete

Auflage: mind. 10.000 Exemplare

Erscheinung: 6 Ausgaben

Format: 210x297 mm

Rubriken: O - Editorial

O - Wirtschaftsbeitrage zu
LaborfUhrung und Mitarbei-
termanagement

@® — Fachbeitrage aus
Wissenschaft &
Forschung, Patientenfalle
und Anwenderberichte

© — Neuigkeiten aus der
Laborwelt, Interviews,
Firmenportrats und
Veranstaltungsberichte

O - Branchennews und
Produktneuheiten

Ansprechpartner

Stefan Reichardt
Vertriebsleitung

+49 34148474-222
reichardt@oemus-media.de

Kerstin Oesterreich
Redaktionsleitung

+49 341 48474-145
k.oesterreich@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

EEE Sonderwerbeformen
EE4 als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Thematik

1/2026 05.01. 23.01. 13.02.  Prothetik

2/2026 13.03. 02.04. 24.04. Moderne Materialien
3/2026 0805. 2905.  19.06. Asthetik

4/2026 22.06. 31.07. 21.08. Digitale Technologien
5/2026 07.09. 25.09. 16.10. Laborausstattung
6/2026 02.11. 20.1. 1.12. Funktion

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 172 1/3 174

MaBe 210x297 210x 148 (quer) 210x99 (quer)  105x148
Anschnitt 105x297 (hoch) 70x297 (hoch) (hoch)
MaBe 170x243 170x122 (quer) 170 x 81 (quer) 85x122
Satzspiegel 82 x243 (hoch) 53x243 (hoch) (hoch)
Preis 3150 EUR  2.350 EUR 1950 EUR 1.750 EUR

@ @ | (g
® | [ @

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Titelseite auf Anfrage
Umschlag auBen 850 EUR
Umschlag innen (2. Umschlagseite) 750 EUR
Umschlag innen (3. Umschlagseite) 650 EUR

Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm, Mindestformat: 90 x 145 mm)

bis 25g 210 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

liber 259 auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 170 x 210 mm)

Postkarten 210 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.




LWP

Praxiseinrichtung und
Praxisorganisation

mayer

innenarchitektur
mobelmanufaktur

™ Fit for den
Praxisstart

of3en
v auf erstklassige
Produkte "

ZWP spezial

Jede Ausgabe der ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis enthalt ein monothematisches Supplement, das die aktuellen Trends
der Zahnheilkunde umfassend aufbereitet und zusatzlich noch mit Sonderthemen, wie dem jahrlichen ZWP Designpreis,
dem Inserenten ein ideales redaktionelles Umfeld fur die Platzierung themenspezifischer Werbebotschaften bietet.
Uber aktuelle Fachbeitrdge mit hohem Informationsgehalt sowie Produktinformationen wird der Leser bei der Umsetzung
aktueller Trends in den Praxisalltag unterstutzt.

L\WP

SPEZIAL




ZWP spezial

Zielgruppe:
Verbreitete
Auflage:
Erscheinung:
Format:

Besonderheit:

Rubriken:

Zahnarztpraxen

mind. 40.800 Exemplare

10 Ausgaben

200x280 mm
monothematisches Supplement
der ZWP Zahnarzt Wirtschaft
Praxis

O - Fachbeitrage und
Interviews aus Praxis
(Heftschwerpunkt), Wissen-
schaft und Forschung

@ - Testimonials, Anwender-
berichte und Beitrage zu
Branchenthemen

© - Dentalnews und
Produktneuheiten

Ansprechpartner

s

Stefan Thieme

Leitung Produktmanagement
3 +49 34148474-224
s.thieme@oemus-media.de

Marlene Hartinger
Redaktionsleitung
S +49 34148474-133

m.hartinger@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Thematik

1+2/2026 191225 16.01 06.02.  Praxisgrindung - ein Update

3/2026 26.01. 13.02. 06.03.  Zahnarztliche Fortbildungen
— analog und digital

4/2026 23.02. 20.03. 10.04. Praxiseinrichtung und
Praxisorganisation

5/2026 23.03. 17.04. 08.05.  Praxishygiene

6/2026 27.04. 22.05. 12.06. Zahnarztliches Unternehmer-
tum | Praxisfihrung und
Praxiszukunft

7+8/2026 19.06. 17.07. 07.08. Implantologie und Digitaler
Workflow

9/2026 27.07. 21.08. 11.09. Designpreis 2026

10/2026 24.08. 18.09. 09.10. ZWP goes female

11/2026 21.09. 16.10. 06.11. Prophylaxe

12/2026 19.10. 13.11. 04.12. Endodontie

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Anzeigen 1/1 1/2 1/3 1/4

MaBe 200x280 200x140 (quer) 200x94 (quer) 100x140
Anschnitt 100x280 (hoch) 68x280 (hoch) (hoch)
MaBe 165x 221 165 x 111 (quer) 165x 74 (quer) 83x1M
Satzspiegel 80x221(hoch) 52x221(hoch)  (hoch)
Preis 5750 EUR  3.550 EUR 2.950 EUR 2550 EUR

@

@

5)

@

(

Weitere Formate auf Anfrage

Vorzugsplatzierungen

Titelseite (200 x177 mm) 9.000 EUR**
Umschlag auBBen 1.500 EUR
Umschlag innen (2. Umschlagseite) 1.000 EUR
Umschlag innen (3. Umschlagseite) 850 EUR

** Titelbild in 9/2026 nicht verflgbar.

Beilagen (Hochstformat: 200 x 280 mm, Mindestformat: 90 x 145 mm)

bis 259

95 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

uber 25g

auf Anfrage

Beikleber (Hochstformat 170 x 210 mm)

Postkarten

65 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Sonderwerbeformen
als E-Paper

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10% vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.
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ZAHNARZT WIRTSCHAFT PR

#WELOVEWHATWEDO

com - Pres: 6,50 EUR - 10.- CHF zzgl, WS, - 31. Jahrgang - Mai

SCHWERPUNKT
Restaurative
Zahnheilkunde

30

1SSN 1617-5077 - www.emus.c

Prinzessinnen- und Ritter-
zihne:

Hydroxylapatithaltige
One-Step-Prophylaxe.
Paste

ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

Seit mehr als 30 Jahren ist die ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis das Wirtschaftsmagazin fur den Zahnarzt. Als General-
Interest-Titel deckt die ZWP das gesamte Spektrum der erfolgreichen Praxisfiihrung ab. Mit zwdlf Ausgaben pro Jahr (zwei
Doppelausgaben) und einer Auflage von 40.800 Exemplaren zahlt sie zu den frequenz- und auflagenstarksten Titeln und
gehort zweifellos zu den am meisten beachteten Informationsquellen im Dentalmarkt. Die sehr hohe Bekanntheit und Uber-
durchschnittliche Nutzungshaufigkeit der ZWP Ubertragt sich gleichermaBen auf die themenspezifischen Supplements
ZWP spezial und ZWP extra. Seit Jahren belegt die ZWP-Familie im jahrlichen Werbevolumen einen Spitzenplatz unter den
Werbetragern im Dentalmarkt. Durch den Erfolg von ZWP online erlangt die Marke ZWP eine zusatzliche Bedeutung und
ermdglicht eine konsequente On- und Offlinevernetzung aller Inhalte und Werbung.

- E-Paper

ZAHNARZT WIRTSCHAFT PRAXIS




ZWP Zahnarzt
Wirtschaft Praxis

Zielgruppe: Zahnarztpraxen
Druckauflage:  40.800 Exemplare (IVW 2/2025)
Erscheinung: 10 Ausgaben

Format: 210x297 mm

Besonderheit:  flhrendes Wirtschaftsmagazin
fUr Zahnarzte

Rubriken: O - Fachbeitrége aus Standes-

politik, Wirtschaft und
dentalem Unternehmertum

@® — Thematisch relevante
Fachartikel und Experten-
meinungen

© - Patientenfille, Anwender-
berichte und Testimonials
aus Praxis, Wissenschaft
und Forschung

O - Firmenportrats, Interviews
und Branchennews

© - Produktneuheiten

WISSEN, WAS ZAHLT

Geprlfte Auflage
Klare Basis fir den Werbemarkt

Mitglied der Informations-
gemeinschaft zur Feststellung der

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Ausgabe RS* AS* ET* Thematik

1+2/2026 191225 16.01 06.02. Implantologie

3/2026 26.01. 13.02. 06.03.  Parodontologie | Prophylaxe

4/2026 23.02. 20.03. 10.04. Digitaler Workflow — Schnitt-
stelle zwischen Praxis und
Labor

5/2026 23.03. 17.04. 08.05.  Restaurative Zahnheilkunde

6/2026 27.04. 22.05. 12.06. Kinderzahnmedizin |
Pravention

7+8/2026 19.06. 17.07. 07.08. Zahnerhaltung | Endodontie

9/2026 27.07. 21.08. 11.09. ProAge Zahnmedizin

10/2026 24.08. 18.09. 09.10. Prothetik — Zusammenarbeit
von Praxis & Labor

1172026 21.09. 16.10. 06.11. Diagnostik | KI-gesttzte
Befundung

12/2026 19.10. 1311 04.12. Nachhaltigkeit | Praxishygiene

*RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, ET = Erscheinungstermin

Verbreitung von Werbetragern eV.

Ansprechpartner

oo

w7

A

o
o b

Stefan Thieme

Leitung Produktmanagement
+49 34148474-224
s.thieme@oemus-media.de

Marlene Hartinger
Redaktionsleitung

+49 34148474-133
m.hartinger@oemus-media.de

Mediadaten Print
als E-Paper

Anzeigen  1/1 1/2 1/3 1/4
MaBe 210x297 210x148 (quer) 210x 99 (quer)
Anschnitt 105x297 (hoch)  70x297 (hoch)
MaBe 170x242 170x121(quer) 170x 81 (quer) 105x 148
Satzspiegel 82x242 (hoch) 55x242 (hoch) (hoch)
Preis 5750 EUR  3.550 EUR 2.950 EUR 2.550 EUR
-
® @ @
® -
Weitere Formate auf Anfrage
Vorzugsplatzierungen
Titelseite auf Anfrage/oder CME-Paket
Umschlag auBBen 1.500 EUR
Umschlag innen (2. Umschlagseite) 1.000 EUR
Umschlag innen (3. Umschlagseite) 850 EUR

Beilagen (Hochstformat: 200 x 290 mm, Mindestformat: 90 x 145 mm)

bis 259 95 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

iliber 25g auf Anfrage

Beikleber (Héchstformat 170 x 210 mm)

Postkarten 65 EUR pro Tausend (zzgl. Postgebiihren)

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten flr 4c-Anzeigen. Alle Preise in EUR zzgl. der
gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf An-
frage. Die Mediadaten finden Sie ebenfalls online unter www.oemus.com/mediadaten.

Agenturprovision: 10 % vom Kundennetto. Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlage gewah-
ren wir keine Agenturprovision. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen.

Attraktive Leistungen und Preise fir Werbeformen in unserem Zahnarzt Wirtschaft Praxis-
Newsletter finden Sie in unseren Online-Mediadaten. Kontaktieren Sie uns.

Sonderwerbeformen CEliiEl Mediadaten

als E-Paper

! Newsletter
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IMPLANTOLOGIE JOURNAL 4/25

Implantologie | Parodentologie | Prothetic

der therapeutischen!

Sonderwerbeformen 2026

Sie mdchten Ihr besonderes Produkt auch besonders prasentieren? Neben den klassischen Anzeigen- und Beilagen-
formaten bieten wir Ihnen auch exklusive Werbeformen, die eine besondere Aufmerksamkeit bei unserer Leserschaft
garantieren. Eine Auswahl dieser Sonderwerbeformen finden Sie auf der folgenden Seite schematisch dargestellt. Alle
diese MaBnahmen lassen sich individuell auf lhre BedUrfnisse und Anspriche anpassen, sodass lhr Auftritt unvergessen
bleiben wird. Versprochen!




Beilage

Magazin Zeitung

Banderole

Magazin Zeitung

Altarfalz Titelumleger

Ansprechpartner

Lutz Hiller

Vorstand

Q +49 34148474-322

3 hiller@oemus-media.de

Simon Guse
Produktmanagement
+49 34148474-225

Teamassistenz
+49 34148474-450
schumann@oemus-media.de

E Isabell Schumann

s.guse@oemus-media.de W

Beikleber

OEMUS MEDIAdaten . print-edition 2026

Magazin/Titel Magazin/Anzeige Zeitung/Titel/Anzeige
Hoch- oder Hoch- oder Querformat Hoch- oder Querformat
Querformat Trageranzeige
notwendig
Einhefter Flyingpage
Magazin Zeitung
Titelklappe auBen Titelklappe innen

Stefan Reichardt
Vertriebsleitung

+49 34148474-222
reichardt@oemus-media.de

Henrik Eichler

Unit Manager

+49 34148474-307
h.eichler@oemus-media.de

Stefan Thieme

Leitung Produktmanagement
+49 34148474-224
s.thieme@oemus-media.de

Timo Krause
Produktmanagement

+49 34148474-220
tkrause@oemus-media.de
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Digitale Daten: Daten fUr den Offsetdruck (PDF- und EPS-Daten)
Dateniibertragung: Fur FTP-Server:
ftp://ftp.stecklayout.info
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Fur E-Mail-Zusendungen (bis 20 MB) an:
dispo@oemus-media.de
Druckverfahren: Offset (Bogen und Rolle)
Bildauflésung: 300dpi
Text-/Grafikauflosung: 1.200dpi
Schriften: OpenType-, TrueType-Fontformate

Die Publikationen orientieren sich an den Eckdaten der FOGRA-Standardisierung. Um
Fortdruckprobleme zu vermeiden, missen bei der Herstellung von Reproduktionen
folgende Parameter eingehalten werden: Papierklasse 2, alle matt gestrichenen Papiere
ab 70 g/m? sowie alle gestrichenen Papiere unter 70 g/m’.

1. Lieferung digitaler Daten

— PDF mit Standard PDF/X-1a oder PDF/X-3

— Daten aus géngigen DTP-Programmen inkl. Schriften, Grafiken, Logos und Bilddaten

— Um Farbschwankungen zu verhindern, sollten Farbraum- und Druckerprofile vermie-
den und Dokumentenfarben in CMYK separiert werden

— Anzeigen mussen zu 100 Prozent im Endformat angelegt oder skalierbar sein

— Bei randabfallenden Motiven 3 mm Beschnittzugabe

— Anschnittsgeféhrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen moglicher Beschnitttole-
ranzen jeweils mindestens 7mm vom beschnittenen Endformat nach innen gelegt
werden

2. Andruck

2.1. Druckfarben

FUr den Andruck sind Farben der Europaischen Farbskala nach DIN 16539 zu verwen-
den. Kommen Sonderfarben hinzu, sind diese eindeutig zu kennzeichnen.

2.2. Papier
Der Andruck soll auf Fortdruckpapier erfolgen. Ist das nicht méglich, so muss dann an-
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3. Proof
Anstelle eines Andrucks kann ein Analog-Proof geliefert werden. Die Bewertungskrite-
rien andern sich dabei nicht.

4. Endkontrolle
Unterziehen Sie bitte Ihre an den Verlag abzuliefernden Daten und Andrucke einer Aus-
gangskontrolle.

5. Anlieferung von fertig konfektionierten Druckerzeugnissen

Beilagen, Einhefter und Beikleber missen einwandfrei verpackt und maschinell verar-
beitungsfahig sowie eindeutig flr Objekt und Ausgabe gekennzeichnet, mit einem Zu-
schuss von 5 Prozent, bis spatestens 14 Tage vor Erscheinungstermin frei an die Drucke-
rei geliefert werden. Die jeweilige Adresse erfragen Sie bitte bei der Anzeigendisposition
der OEMUS MEDIA AG. Ein Belegexemplar der Beilagen, Einhefter und Beikleber mit
Publikationskennung ist vorab an den Verlag, Abteilung Anzeigendisposition, zu senden.

Die Publikation sowie die enthaltenen Beitrage und Abbildungen sind urheberrechtlich
geschutzt. Jede Verwertung ist ohne Zustimmung des Verlegers und Herausgebers
unzuldssig und strafbar. Dies gilt besonders fur Vervielfaltigungen, Ubersetzungen,
Mikroverfimung sowie die Einspeicherung und Bearbeitung in elektronischen Systemen.



Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen
und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschéftsbedingungen ist
der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungs-
treibenden in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3.Bei Abschllssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus wei-
tere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfuillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schied zwischen dem bewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterflllung
auf hoherer Gewalt beruht. Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag
bindend. Bei Stornierung nach Anzeigenannahme fallen 30 Prozent pauschalisierte
Stornokosten an. 3 Wochen vor Erscheinungstermin fallen bei Stornierung 50 Prozent
pauschalisierte Kosten an. Bei Stornierung zum Druckunterlagenschluss (2 Wochen vor
Erscheinen) fallen pauschalisierte Stornokosten von 100 Prozent an, kein Storno moglich
bei Beilagen, Sonderplatzierungen und Sonderwerbeformen.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr ge-
leistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Guiltigkeit des Auftrages ausdrticklich davon
abhangig gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewahrleistet der Verlag den Abdruck in
der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen“ sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige”
deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhaltes, der Herkunft oder technischen
Form nach einheitlichen Grundséatzen des Verlages abzulehnen. Auch bei rechtsverbind-
lich bestatigten Auftragen kénnen Anzeigen und Beilagen zurlickgewiesen werden, wenn
deren Inhalt nach pflichtgemaBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behdrdliche
Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBt oder deren Verdffentlichung flr den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt fir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind flr den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Biligung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nur nach Absprache mit dem
Verlag angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverztg-
lich mitgeteilt.

9. FUr die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Flr erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag ge-
wahrleistet die flr den belegten Titel Ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei un-
vollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige be-
eintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene Nachfrist
verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Ricktrittsrecht. Schadensersatzanspriiche aus
Unmaoglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungsverletzung, aus
Verschulden bei Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind — auch bei tele-
fonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder
grober Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erflllungs-
gehilfen. Weitergehende Haftungen fur den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen
mussen innerhalb 4 Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden.

1. Probeabzlige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung flr die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Sendet der Auf-
traggeber den ihm rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzlichen
Frist zurlick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
Ubliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg so-
fort, spatestens aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung
istinnerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vo-
rauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fUr vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug werden Verzugszinsen It. Preisliste sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurlckstellen und fr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Er-
scheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungs-
Ziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstan-
dige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentli-
chung und Verbreitung der Anzeige.
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16. Kosten fUr die Anfertigung bestellter Druckstécke, Matern und Zeichnungen sowie flr
vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspruinglich
vereinbarter Ausfuhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet wer-
den, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertions-
jahres die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage
oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fach-
zeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H.

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.

bei einer Auflage Uber 500.000 Exemplaren 5 v.H.

betragt.

DarUber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadensersatzanspriiche aus-
geschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurlcktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-
gabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes an. Er Ubernimmt dartber
hinaus keine Haftung. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf
normalem Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden 4 Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der
Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die
eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missgebrauch des Zifferndienstes zu
Prifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Ver-
mittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurtickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 3 Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Bei Nichtigkeit einer Klausel bleibt die Wirksamkeit der tbrigen Bestimmungen unbe-
ruhrt.

21. Erfullungsort ist Leipzig, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, das
Hauptburo des Verlages. Auch fur das Mahnverfahren sowie fur den Fall, dass der Wohn-
sitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt ist, ist als Gerichtsstand Leipzig vereinbart.

Zusitzliche Geschiftsbedingungen

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die allgemeinen
und die zusatzlichen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschafts-
Ubliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregeflihrt wird.

c) Voraussetzung fur eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag
unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von
ihm geliefert werden. Die Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertradgen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlerprovision darf an die
Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fir die innerhalb
eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist
beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw. Teil-
ausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen gilt als gesonderter
Auftrag, fur die betreffende Ausgabe oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss
zu tatigen.

e) Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Ab-
nahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn
der Frist einen Abschluss getatigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von
vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergutung oder Nachbelastung entfallen,
wenn sie nicht binnen 3 Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht
werden.

f) Der Verlag behélt sich vor, bei vollstandiger oder teilweiser Stornierung von rabattierten
Mediapaketen die dem Kunden gewahrten Rabatte nachzuberechnen.

g) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang
deutlich werden, begriinden flr den Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminde-
rung oder Ersatz wegen ungentigenden Abdruckes.

h) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Ver-
offentlichung, so sind Anspriiche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen,
wenn der Auftraggeber nach der ersten Verdffentlichung nicht sofort reklamiert hat.

i) Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Mdglichkeiten berticksichtigt. Die
Auswahl bestimmter Textseiten und ein Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen kénnen
nicht verbindlich vereinbart werden.

j) Fur den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit von Text und Bild der Anzeige Ubernimmit
der Auftraggeber die Haftung; er hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen.
Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstellung,
die sich auf tatsachliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu erstatten,
und zwar nach MaBgabe der jeweils gliltigen Preisliste.

k) Bei FlieBsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungs-
anzeigen erhélt der Auftraggeber einen Anzeigenausschnitt nur von der ersten Anzeige.

)] Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des Inkrafttretens auch
fur laufende Auftréage wirksam, sofern nicht ausdricklich eine andere Vereinbarung ge-
troffen ist.



Allgemeine Geschiftsbedingungen online

1. Werbeauftrag

JWerbeauftrag" im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informa-
tions- oder Kommunikationsdiensten, insbesondere im Internet, zum Zwecke der Verbrei-
tung. Fur den Werbeauftrag gelten ausschlieBlich die allgemeinen Geschaftsbedingungen
sowie die Preisliste der OEMUS MEDIA AG, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil
bildet. Die Gliltigkeit etwaiger allgemeiner Geschaftsbedingungen des Auftraggebers
oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen allgemeinen Geschaftsbedingungen
nicht Ubereinstimmen, ausdrticklich ausgeschlossen. Bei Auftragen fir Werbeschaltun-
gen, die sich auf Onlinemedien und andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen allge-
meinen Geschaftsbedingungen flr das betreffende Medium entsprechend.

2. Werbemittel

Ein Werbemittel im Sinne dieser allgemeinen Geschéftsbedingungen kann zum Beispiel

aus einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

— aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern,

— aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftrag-
geber genannten Onlineadresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftrag-
gebers liegen.

Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als

Werbung deutlich kenntlich gemacht.

3. Vertragsschluss

Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag durch
schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestatigung des Auftrages zustande. Auch bei
mundlichen oder fernmundlichen Bestatigungen liegen die allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen zugrunde. Soweit Werbeagenturen Auftrége erteilen, kommt der Vertrag im
Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarun-
gen. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur
namentlich benannt werden. Die OEMUS MEDIA AG ist berechtigt, von den Werbeagentu-
ren einen Mandatsnachweis zu verlangen. Werbung flr Waren oder Leistungen von mehr
als einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftrittes
bedurfen einer zusatzlichen schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4. Abwicklungsfrist
Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Werbemittel eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Vertragsschluss abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

Bei Abschllssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitat auch Uber die im
Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen.

6. Nachlasserstattung

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflllt, die die OEMUS MEDIA AG nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schiedsbetrag zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass der OEMUS MEDIA AG zu erstatten. Nachlasse aus Abschlissen sind
nicht auf den Abruf weiterer Werbemittel, die Uber die im Abschluss genannte Menge
hinausgehen, Ubertragbar, sofern dies nicht explizit zwischen der OEMUS MEDIA AG und
dem Auftraggeber vereinbart wurde.

7. Datenanlieferung

Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgeméBe, insbesondere dem Format oder
technischen Vorgaben der OEMUS MEDIA AG entsprechende Werbemittel rechtzeitig vor
Schaltungsbeginn zu liefern. Die Pflicht der OEMUS MEDIA AG zur Aufbewahrung
des Werbemittels endet drei Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung. Kosten der
OEMUS MEDIA AG fiir vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende Anderungen
des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen.

8. Ablehnungsbefugnis

Die OEMUS MEDIA AG behalt sich vor, Werbeauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Be-
stimmungen verstoBt, deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdever-
fahren beanstandet wurde, deren Inhalt im Widerspruch zur inhaltlichen Ausrichtung und
Gesamthaltung der Onlinedienste der OEMUS MEDIA AG oder der OEMUS MEDIA AG als
Unternehmen steht, deren Verdffentlichung fur die OEMUS MEDIA AG wegen des Inhaltes,
der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist. Insbesondere kann die OEMUS
MEDIA AG ein bereits veroffentlichtes Werbemittel zurlickziehen, wenn der Auftraggeber
nachtraglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten
nachtraglich verandert werden, auf die durch ein Link verwiesen wird und hierdurch die
Voraussetzungen des Punktes 1erflllt werden.

9. Rechtegewihrleistung

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderli-
chen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt die OEMUS MEDIA AG im Rahmen des Wer-
beauftrages von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Be-
stimmungen entstehen kénnen. Ferner wird die OEMUS MEDIA AG von den Kosten zur
notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die OEMUS
MEDIA AG nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsver-
teidigung gegenuber Dritten zu unterstltzen. Der Auftraggeber Ubertragt der OEMUS
MEDIA AG samtliche fur die Nutzung der Werbung in Onlinemedien aller Art, einschlieBlich
Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur die
Durchfiihrung des Auftrages notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen
Fallen ortlich unbegrenzt Ubertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekann-
ten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Onlinemedien.

10. Gewidhrleistung der OEMUS MEDIA AG

Die OEMUS MEDIA AG gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen
eine dem jeweils Ublichen technischen Standard entsprechende, bestmdgliche Wieder-
gabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand
der Technik nicht mdglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen.
Die Gewahrleistung gilt nicht flr unwesentliche Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der
Darstellung des Werbemittels liegt insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird durch
die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder -hardware, durch
Stoérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder durch Rechnerausfall auf-
grund Systemversagens oder durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Ange-
bote auf sogenannten Proxys (Zwischenspeichern) oder durch einen Ausfall des Servers,
der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach
Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des Servers
Uber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen
einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt die Zahlungspflicht des Auftraggebers flr
den Zeitraum des Ausfalles. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Bei ungentigender
Wiedergabequalitat des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem AusmaR, in dem der
Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit
der Ersatzwerbung hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rick-
gangigmachung des Auftrages. Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht
offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungentgender Veroffentlichung keine An-
spriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auf-
traggeber nicht vor Verdffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den
Fehler hinweist.

11. Erfiillungsort

Erflllungsort ist Gerichtsstand Leipzig, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes
vorsieht, das Hauptbiro des Verlages. Auch flr das Mahnverfahren sowie flr den Fall,
dass der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand Leipzig vereinbart.

Allgemeine Geschiftsbedingungen Events

1. Die Buchung der Kongressbeteiligung ist verbindlich. Ein Ricktritt ist bis 6 Monate vor
Kongressbeginn gegen eine Stornogebuhr von 10 Prozent der Buchungssumme mog-
lich. Danach ist der volle Betrag zu zahlen. Der volle Preis ist unabhangig von dieser
Frist zu zahlen, wenn das Kongressprogramm bereits in gedruckter Form vorliegt.

2. Die gebuchte Kongressbeteiligung ist ausschlieBlich durch die buchende Firma nutz-
bar. Die Aufnahme eines Mitausstellers auf gebuchte Ausstellungsflachen bedarf der
schriftichen Genehmigung der OEMUS MEDIA AG. Pro Mitaussteller wird ein Aufschlag
von 50 Prozent des Buchungspreises (Mitausstellerentgelt) erhoben.

3. Die angegebenen Teilnehmerzahlen beziehen sich auf Erfahrungswerte der letzten Jahre
und kénnen nicht als Garantie fur die zu buchende Veranstaltung verstanden werden.

4. Die Belegungszahlen bei den Table Clinics beziehen sich auf die Kapazitat, garantieren
aber nicht eine entsprechende Belegung.

5. Die Rechnung wird 4 Wochen vor Kongressbeginn fallig.

6.Bei Anderung der Rechnungsadresse wird eine Geblihr von 50,— Euro zzgl. MwSt.
erhoben.

7. Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt.
8. Es gilt die Schriftform. Dies gilt auch fiir die Anderung dieser Klausel selbst.

9. Mindliche Nebenabsprachen wurden nicht getroffen. Anderungen und Ergédnzungen
bedurfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

10. Gerichtsstand ist Leipzig.

Editorische Notiz (Schreibweise mannlich/weiblich/divers)

Wir bitten um Verstandnis, dass aus Griinden der Lesbarkeit auf eine durchgangige
Nennung der Genderbezeichnungen verzichtet wurde. Selbstverstandlich beziehen sich
alle Texte in gleicher Weise auf alle Gendergruppen.
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