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Zirkoniumdioxid als Implantatmaterial ist anerkannt — Stabilitat, Osseointegration und prothetische Moglichkeiten sind zu-
nehmend mit Titan auf einer Stufe zu sehen. Die Entwicklung von metallfreien Implantatsystemen nimmt stark zu, und die
Nachfrage nach dem hochasthetischen, gewebefreundlichen, immunvertraglichen und metallfreien Material Zirkonium-
dioxid steigt. Um mit dieser Entwicklung Schritt halten zu kédnnen, bendtigen Implantologen weltweit ein internationales
Magazin, welches diese Produktinnovationen und deren Anwendungsmaoglichkeiten prasentiert. Die ceramic implants —
international magazine of ceramic implant technology ist das fUhrende Medium der internationalen Ceramic Implants Com-
munity und bietet Anwendern in der ganzen Welt regelmaBig ein in dieser Art einzigartiges Fachmedium. Die ceramic
implants enthalt Studien, praxisorientierte Anwenderberichte sowie Veranstaltungs-, Industrie- und Produktinformationen.
Das Magazin verfolgt aber auch die Aktivitaten der internationalen Fachgesellschaften, wie z.B. ISMI, IAOCI, ESCI, und ist
damit eine neutrale sowie unabhangige Informationsplattform fir alle an diesem Themenfeld Beteiligten. Mit dieser direkten
Ansprache verfligt die ceramic implants Uber ein absolutes Alleinstellungsmerkmal. Uber die englischsprachige Publikation
werden die absoluten Spezialisten und Anwender dieser noch relativ jungen Disziplin innerhalb der oralen Implantologie
erreicht.
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