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- komfortabel und schmerzfrei injizieren!
www.calaject.de

siehe Vorteile

ANZEIGE

 Sie erzählen von handwerklichen 
Wurzeln, von technologischem Fort-
schritt und von Menschen, die mit 
Überzeugung Verantwortung über-
nehmen. Die Häubi AG steht seit 1927
für genau diese Verbindung aus Tra-
dition und Weiterentwicklung – in 
einer Branche, die sich stetig wan-
delt und dennoch Verlässlichkeit ver-
langt.

Über die Jahrzehnte hinweg hat 
sich Häubi vom klassischen Hand-
werksbetrieb zu einem ganzheitlichen
Anbieter für Zahnarztpraxen entwi-
ckelt. Was dabei stets gleichgeblie-
ben ist, ist der Anspruch an Qualität 
und Präzision. Jede Praxis entsteht 
aus dem Zusammenspiel von Funk-
tion, Gestaltung und Technik – nicht 
als Standardlösung, sondern als indi-
viduelle Arbeits- und Erlebniswelt für 
Praxisteams sowie Patienten.

Ein zentraler Moment der jünge-
ren Firmengeschichte war die Über-
nahme im Jahr 2021 durch den lang-
jährigen Mitarbeiter und das ehema-
lige GL-Mitglied Andreas Kohler und 
seine Frau Michèle Kohler. Die Über-
gabe war ein bewusstes Zeichen für 
Kontinuität. Sie steht für Vertrauen, 
für ein tiefes Verständnis der Unter-
nehmenskultur und für den Willen, 
Bewährtes weiterzuführen und zu-
gleich Raum für Neues zu schaff en. 
Häubi bleibt ein inhabergeführtes 
Schweizer Familienunternehmen – 
nah bei dir als Kunde und nah bei 
den Mitarbeitenden.

Das Alleinstellungsmerkmal der 
Häubi AG liegt im klaren Zusammen-
spiel ihrer drei Abteilungen Innen-
architektur, Schreinerei und Dental-
technik. Von der ersten Beratung 
über die Planung und Gestaltung bis 
zur handwerklichen Umsetzung und 
technischen Betreuung kommt alles 
aus einer Hand. Diese enge Verzah-
nung ermöglicht Lösungen, bei denen 
Ergonomie, Materialität und Technik 

eine funktionale Einheit bilden – prä-
zise geplant, hochwertig gefertigt und 
nachhaltig gedacht.

International ergänzt wird diese 
Haltung durch die Generalvertretung 
der japanischen Premiummarke Bel-
mont. Die japanische Philosophie von 
Ruhe, Reduktion und kompromiss-
loser Qualität spiegelt sich in der 
Denkweise von Häubi wider. An der 
Dentalmesse DENTAL BERN 2026 wird 
diese Verbindung sichtbar: Belmont 
wird am Häubi-Stand präsentiert und 
verleiht dem Auftritt einen Hauch 
japanischer Ästhetik – zurückhaltend, 
präzise und zeitlos.

Besuche uns an der 
DENTAL BERN

Auf rund 80 Quadratmetern prä-
sentieren wir unser vielseitiges Kön-
nen – von Innenarchitektur über 
Schreinerei bis zur Dentaltechnik, 
alles aus einer Hand. Wir freuen uns 
auf interessante Gespräche, wertvolle 
Begegnungen und den persönlichen 

Austausch mit dir. Lerne unsere Welt 
kennen und erlebe, was Häubi seit 
99 Jahren auszeichnet – Qualität, Lei-
denschaft und eine Klasse für sich. 
Und wer die Häubi kennt, weiss: Die-
ser Messeauftritt wird kein 08/15-
Stand sein. Das Unternehmen lässt 
bereits durchblicken, dass es sich 
auch dieses Mal selbst übertreff en 
möchte – mit einem Messestand, der 
durch Liebe zum Detail, durchdachte 
Inszenierung, zahlreiche Überraschun-
gen und einen Hauch von Japan über-
zeugt.

Ganz im Stil der Häubi AG eben: 
traditionsbewusst, hochwertig um-
gesetzt und stets mit dem Anspruch, 
Besuchern mehr zu bieten als nur 
Produkte – nämlich ein echtes Erleb-
nis. 

Häubi AG
www.haeubi.ch
Halle 3.0 I Stand H300

Die Zeit läuft – Häubi bleibt
99 Jahre Unternehmensgeschichte sind mehr als eine Zahl.

 Die Schweizer Dentalbranche ver-
ändert sich spürbar. Viele Depots sind 
heute im Besitz von internationalen 
Konzernen. Entscheidungen werden 
dort zentral getroff en und der Fokus 
liegt häufi g auf dem Umsatz am Quar-
talsende. Für Zahnarztpraxen bedeu-
tet das: steigende Kosten und oft we-
nig Unterstützung bei der Frage, was 
wirtschaftlich für die Praxis wirklich 
sinnvoll ist.

Smart Dentist positioniert sich in 
diesem Umfeld bewusst anders. Als 
unabhängiges Unternehmen gehört 
Smart Dentist keiner Investorengruppe 
an, deren Fokus auf Gewinnmaximie-
rung liegt. Smart Dentist ist ein Schwei-
zer Unternehmen, das zu 100 Prozent 
im Besitz von Schweizer Zahnärzten 
ist, die selbst Praxen betreiben. Da 
steht nicht der Umsatz im Vorder-
grund, sondern der Praxisalltag der 
Kunden. Smart Dentist denkt bewusst 
langfristig und orientiert sich an den 
Bedürfnissen der Praxen. Das Ziel sind 
nachhaltige Kundenbeziehungen und 
nicht kurzfristige Renditen, welche von 
(internationalen) Investoren vorgege-
ben werden. 

Bis heute haben sich über 1’000 
Zahnarztpraxen in der Schweiz für 
Smart Dentist als ihr Depot und star-
ken Partner zur Unterstützung des 
operativen Geschäfts in der Privat-
praxis entschieden.

Im Fokus steht die Praxis und 
nicht die Rendite für Investoren.

Einkauf, der mehr kann: 
Smart Points

Ein zentraler Bestandteil ist das 
Smart Points-System. Bei jedem Ein-
kauf werden automatisch Punkte gut-
geschrieben – ganz ohne zusätzlichen 
Aufwand. Was auf den ersten Blick 
wie ein klassisches Bonusprogramm 
wirkt, ist in der Praxis deutlich mehr: 
Die gesammelten Punkte lassen sich 
gezielt für Leistungen einsetzen, die 
im Praxisalltag ohnehin anfallen.

Ob Reparaturen, technische Ser-
vices, Fortbildungen oder Unterstüt-
zung bei Praxisprojekten – der laufende
Einkauf fi nanziert damit Leistungen 
mit, die sonst separat budgetiert wer-
den müssten. Eine Praxis kann so bei-
spielsweise notwendige Servicearbei-
ten oder Schulungen über bereits 
getätigte Einkäufe mitfi nanzieren und 
entlastet dadurch direkt ihr Budget. 
Leistungen, die sonst separat budge-
tiert werden müssten, können so über 

den laufenden Einkauf mitfi nanziert 
werden.

SmartPRO: Qualität und 
klare Konditionen

Ergänzt wird das Modell durch 
SmartPRO – entwickelt in Zusammen-
arbeit mit Karr Dental. Ausschliess-
lich Smart Dentist-Kunden erhalten 
Zugang zum exklusiven Premium-
sortiment von Karr Dental – mit 15 Pro-
zent Rabatt, was es sonst nirgends 
gibt – darunter Marken wie Geistlich, 
Curasept, The Wand, Helmut Zepf 
oder TRI.

 Neben den fi nanziellen Vortei-
len profi tieren Praxen auch von klar 
defi nierten Konditionen, wie z. B. bei 
Servicetechnikern. Hinzu kommen 
persönliche Beratung sowie Gratis-
Fortbildungen im Wert von bis zu 
CHF 1’755.– pro Jahr – ein Mehrwert, 
der über den reinen Produkteinkauf 
hinausgeht. SmartPRO-Kunden sind 
Praxisinhaber, welche sich stark auf 
die Wirtschaftlichkeit ihrer Praxis
fokussieren.

Teil des Praxisteams – 
nicht nur Lieferant

Der grösste Unterschied zeigt sich 
im Alltag: Smart Dentist versteht sich 
nicht als Verkäufer von Produkten, 
sondern als Teil des erweiterten Praxis-

teams. Das bedeutet konkret: Bei tech-
nischen Problemen wird nicht auto-
matisch ein neues Gerät empfohlen. 
Stattdessen wird gemeinsam mit unab-
hängigen Servicepartnern geprüft, ob 
das bestehende Gerät repariert werden 
kann – und welche Lösung technisch 
und wirtschaftlich die sinnvollste ist.

Gerade bei kostenintensiven Inves-
titionen kann dieser Ansatz einen ent-
scheidenden Unterschied machen. In 
vielen Fällen ist die Reparatur die 
deutlich wirtschaftlichere Lösung für 
eine Praxis – wird aber im klassi-
schen Vertrieb oft gar nicht erst ge-
prüft, weil eine Neuanschaff ung für 
das Depot fi nanziell interessanter ist.

Rabatt ist nicht gleich 
Wirtschaftlichkeit

Auch im Materialeinkauf gilt: Ein 
Rabatt bedeutet nicht automatisch, 
dass ein Produkt tatsächlich günsti-
ger ist – entscheidend ist immer, von 
welchem Ausgangspreis dieser be-
rechnet wird, wie nachvollziehbar die 
Preisstruktur ist und ob Preise und 
Konditionen transparent vergleichbar 
sind.

Ein Modell mit klarer Haltung
Smart Dentist ist zu 100 Prozent 

im Besitz von Schweizer Praxisinha-
bern. Entscheidungen werden zuguns-
ten der Praxen getroff en. Das Ergeb-
nis ist kein klassisches Depot, sondern 
ein Modell, das Einkauf, Service und 
Praxisbetrieb verbindet und konse-
quent auf den wirtschaftlichen Erfolg 
der Privatpraxen ausgerichtet ist. 

Smart Dentist AG
www.smartdentist.ch

Praxisorientierte Lösungen 
statt Investorenlogik

Schweizer Volldepot-Modell für mehr Wirtschaftlichkeit in der Zahnarztpraxis.

Abb. 1 Am Schluss zählt nur eines: Was ist für die Praxis wirklich die wirtschaftlichste Lösung ‒ 
heute und in Zukunft?

smartdentist.ch Kontaktformular Smart Points SmartPRO

Testen Sie den Smart Dentist noch heute!
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