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Ich bin B¢,

Das Herzstiick von GC? Der Dialog mit unseren Kunden.

Marketing bedeutet fir uns weit mehr als nur Kommunikation Gber Social Media oder
Mailings. Es ist das gelebte Versprechen unserer ,Semui”-Philosophie: der Stimme des
Kunden wirklich zuzuhéren. Mit jahrlich Gber 2.500 Veranstaltungen in der gesamten
EMEA-Region und einer engen Verzahnung mit der Forschung und

Entwicklung richten wir alles darauf aus, was Zahnarzte und Zahn-
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techniker im Alltag wirklich brauchen.

.Das Marketing schlagt im Herzen der Aktivitaten von GC.

Nicht nur, weil wir mit unseren Kunden Gber verschiedene Kana- g G 4
le [...] kommunizieren. Sondern auch, weil wir unser Bestes tun, - L
um unsere ,Semui’-Philosophie — das Héren auf die Stimme (VQ ;
des Kunden - zu leben. Dazu arbeiten wir eng mit unseren ) f 0
internationalen Kollegen und der Forschungs- und Entwick- 4 ‘ 3 Y
lungsabteilung zusammen, um Produkte und Schulungs-
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materialien zu entwickeln, die genau auf die Bediirfnisse

unserer Endanwender zugeschnitten sind. So machen wir

Behandlungen jedes Mal einfacher, vorhersagbarer und
evidenzbasierter.” Ich bin GC.

Laetitia Lavoix, Director Marketing
& Product Management,
GC Europe N.V.
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