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We love what we do.
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Onlinefortbildung komfortabel und attraktiv mit dem ZWP Study Club: Die bekannte
Fortbildungsplattform, die seit mehr als finf Jahren erfoigreich am Markt etabliert ist,
begeistert ihre Mitglieder mit einem umfassenden Angebot an Fortbildungsmdoglichkeiten,
die speziell auf die Bediirfnisse der Zahnarzteschaft zugeschnitten sind.

Nicht nur das Fachpublikum profitiert von den wachentlich wechselnden Inhalten und
erweiterten Funktionen, auch flr Industriepartner ergeben sich erhebliche Vorteile:

Eine beeindruckende Reichweite von Uber 34.000 Mitgliedern spricht flir sich.

Der ZWP Study Club ist damit der groBte Anbieter von dentaler Onlinefortbildung im
deutschsprachigen Raum und bietet die hochste User-Reichweite.
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nsozialen Netzwerken teilen:

Webinar-Details

Sie haben den Referenten, wir die Zuschaver

Mit dem ZWP Study Club wurde fiir die Dentalindustrie eine Plattform geschaffen, die alle Varianten der fortbildungsorientierten
Onlineprasentation abdeckt. Egal, ob die Produktprasentation im Vordergrund steht, es um Aspekte der klinischen Anwendung geht
oder aber Imagetransport fokussiert wird — jede Zielgruppenadressierung wird perfekt abgedeckt. Dabei immer im Blick: die indi-
viduelle Konzeption entsprechend Unternehmen, Inhalt und Message. Am Marktbediirfnis orientierte Pakete sowie durch-
dachte Zusatzmodule machen all dies méglich; eine crossmediale Begleitung, Bewerbung und Vernetzung durch die weitlaufigen
Tools und Kandle von ZWP online versprechen nachhaltigen Erfolg sowie maximale Sichtbarkeit. Fachspezifisch, informativ, aktuell,
Ubersichtlich, digital — so geht moderne Fortbildung heute! Neugierig? Dann schnell in den ZWP Study Club geklickt.

Ihre néchste Fortbildung wartet bereits darauf, mit uns umgesetzt zu werden!
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Die Vermittlung von Fachwissen erfolgt Uber verschiedene Videoformate, die entweder live umgesetzt oder vorab
aufgezeichnet werden kénnen. Aber auch Inhalte ohne Fortbildungskomponente kénnen modern vermittelt werden.
Besonders geeignet sind dafiir die Présentationen neuer Produkte oder ein Interview zu den neuesten Entwicklungen
des Unternehmens. Die Zielgruppe fir diese Form der Wissensvermittiung reicht vom Verbraucher tiber den Behandler

bis hin zum eigenen AuBendienst.



Webinar ab 5.500 EUR

Spezialisten/Referenten aus den unterschiedlichsten Bereichen der Zahn-
medizin und Zahntechnik stellen in Form von Videovortragen aktuelle
Ergebnisse ihrer Arbeit, Falle und Behandlungskonzepte vor. Neben dem
Videobild des Vortragenden sind groBformatig auch die entsprechende
PowerPoint-Prasentation, Videos oder Produktvorstellungen zu sehen.

« Streaming Uber zwpstudyclub.de

« Keine unndtigen Reisekosten

« Standard-Internetleitung ausreichend (25 Mbit/s)

« L ediglich Webcam oder Headset (falls nétig) erforderlich
« Einweisung und Regie tiber ZWP online-Studio in Leipzig
« Auch steuerbar via intelligenter Sprachsteuerung

« Live-Chat und Fragen mdglich

« 1 Referent moglich

oemus Mediadaten . study 2027

Marketing- und Leistungspaket

Ankiindigungsseite fiir das Streamingangebot im
ZWP Study Club

Ankiindigung und Vermarktung des Streamingangebots auf
ZWP online, in Dental Tribune und in den sozialen Netzwer-
ken* (Facebook, Instagram und LinkedlIn)

Vermarktung in den relevanten ZWP online- und
Spezialisten-Newslettern*

Reminder mittels E-Mail innerhalb der ZWP Study Club
Community

Bereitstellung von Links und Bannern fiir die Eigen-
vermarktung durch das kooperierende Unternehmen

Studio-Tutorial ab 5.500 EUR

Ein voll eingerichtetes Studio mit modernster Technik am Firmenstandort
Leipzig ermdglicht die professionelle Produktion von Studioaufnahmen. Diese
kdnnen z.B. als Tutorials live ins Internet tibertragen oder auf E-Learning-
Plattformen integriert werden.

« Streaming Uber zwpstudyclub.de

 Komplette Studiotechnik fiir Full-HD-Ubertragung
« Mehrere Kameraperspektiven

« Regie erfolgt durch OEMUS MEDIA AG

Web-Interview ab 2.950 EUR

Das Web-Interview hat sich mittlerweile als beliebte Form der Onlinekommu-
nikation etabliert und wird zunehmend zur Vorstellung von Produkten und
Dienstleistungen oder im Rahmen eines Businesstalks genutzt.

« Streaming erfolgt nur liber zwp-online.info

« Ubertragung von {iberall aus moglich

« Regie erfolgt durch OEMUS MEDIA AG

« Moderation durch einen OEMUS MEDIA-Mitarbeiter méglich

Live-OPs ab 8.500 EUR

Die Live-OP/-Behandlung zeigt, wie ein Produkt oder Verfahren in einem
realen Behandlungsfall eingesetzt wird.

« Streaming Uber zwpstudyclub.de

« Vorherige Abstimmung mit dem Unternehmen fiir geeignete Behandler
« Ubertragung aus Praxis/Klinik

« Integration in Kongress moglich

« Inkl. professioneller Technik und Kamerateam

Digitales Symposium auf Anfrage

Live-OP oder Initialvortrag mit anschlieBendem dezentralen Vortrag und
Expertentalk.

« Ubertragung von {berall aus méglich (wahlweise Studio Leipzig)
» Streamingkanéle sind in Absprache zu kommunizieren

« Experten/Moderator werden vom Kunden gestellt

« Regie erfolgt durch OEMUS MEDIA AG

=
r Beispiel
Beispiel Beispiel Web-
E = Webinar E Live-OP E r Interview

Verlinkung zum ZWP online-Firmenprofil

Ubertragungszeit ca. 60 Minuten, aber mindestens
45 Minuten

Einbindung von Bildern, Videos und/oder Prasentationen
maoglich

Fortbildungspunkt je nach Inhalt

Aufzeichnung und Archivierung

Detaillierte Auswertung

* Nach Verfiigbarkeit.

7\ Zusétzliche Streamingkandle wie zwp-online.info oder Facebook,
‘\ | ) weitere individualisierte Streamingformate, Follow-up-Mailings
— und Zusatzoptionen auf Anfrage.

( 1 "\ Weitere individuelle Streamingprodukte auf Anfrage unter:
\_" _/ online-redaktion@oemus-media.de.

OFfA0
Beispiel .

= Studio-
Ll Tutorial E

zwpstudyclub.de
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Produkte und Expertenwissen

ZWP online erweitert sein Fortbildungsangebot und startet
eine neue Reihe von Online-Symposien, die speziell auf
einzelne dentale Fachbereiche zugeschnitten sind. Jedes
Symposium bringt hochkaratige Inhalte, fundiertes Fach-
wissen und eine klar definierte Zielgruppe zusammen — ideal
fur Industriepartner, die ihre Marke glaubwiirdig und sichtbar
innerhalb der dentalen Community platzieren mochten.

Austragungsort ist die etablierte E-Learning-Plattform

ZWP Study Club, eine der reichweitenstarksten digitalen
Fortbildungsplattformen im deutschsprachigen Dentalmarkt.
So erreichen |hre Inhalte direkt die relevanten Fachkreise.
Dort, wo sie sich weiterbilden, austauschen und orientieren.
Das Format bietet Industriepartnern eine wirkungsvolle
Prasenz und die Mdglichkeit, ihre Sichtbarkeit in einer
hochrelevanten Zielgruppe zu starken und gezielt mit
potenziellen Kunden in den Dialog zu treten. Die ZWP online
Symposien bieten ein hochmodernes, digitales Fortbildungs- :
format, in dem Zahnarzt/-innen die neuesten Entwicklungen SEA LOVE KFO 2026 vereint Spitzenfortbildung &
aus verschiedenen Fachgebieten kennenlernen — und dabei R
CME-Punkte sammeln kénnen. Die Veranstaltungen liefern ein
vollwertiges Fortbildungserlebnis: praxisnah, dialogorientiert
und reichweitenstark.
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KN Online-
Symposium

Content-Paket fiir die
Kieferorthopddie
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Ein Thema,
eine Community,
ein Symposium

Leistungen und Preise

Leistungspaket

» Ganzseitige Anzeige in einer Fachzeitschrift

» Fachbeitrag* (z. B. Fallbericht) zu einem Produkt
oder einer Technik

« Live-Vortrag (45 Minuten) wahrend des Symposiums

Thre Vorteile

« Gezielte Ansprache zahnmedizinischer Fachgruppen
s Zugang zu Uber 34.000 ZWP Study Club-Mitgliedern
» Zusétzliche Reichweite Uber Online- und Printkanale
» Anerkannte Fortbildungspunkte

Sponsoring-Paket 6.950 EUR**

Zuséatzliche Leistungen sind auf Anfrage moglich.
* Nach Absprache und Freigabe durch den wissenschaftlichen Beirat.
** Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

Z ZAHNTECHNII\
ZEITUNG

PROPHYLAXE JOUR

IMPLANTOLOGIE JOURNAL 1/26
' ot

-=>G2I

1J Online- PJ Online- EJ Online- ZT Online-
Symposium Symposium Symposium Symposium

Content-Paket fiir die
Zahntechnik

Content-Paket fir die
Endodontie

Content-Paket fir die
Prophylaxe

Content-Paket fiir die
Implantologie
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lhre Marke
im Spotlight
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Prdasentieren Sie sichim ZWP Study Club —
genavu dort, wo lhre Zielgruppe aktiv ist!

Nutzen Sie die Reichweite der gréBten dentalen Online-Fortbildungsplattform im deutschsprachigen Raum: Platzieren Sie lhre
Werbung direkt auf den frequenzstarken Seiten des ZWP Study Club —im Livestream, im Archiv oder im Umfeld aktueller
Webinare. Zeigen Sie Présenz genau dort, wo Wissen entsteht! Jetzt Bannerplatz sichern und maximale Aufmerksamkeit bei
Uber 34.000 Mitgliedern erzielen!

Formate Fullscreen-Banner ZWP Study Club - Preise zusammengefasst

Desktop 1.360 x 400 px Web-Interview ab 2.950 EUR
Tablet 1.000 x 300 px Webinar ab 5.500 EUR
Mobile 480 x 200 px Studio-Tutorial ab 5.500 EUR
Live-OP bzw. -Behandlung ab 8.500 EUR
Individueller E-Learning-Campus ab 60.000 EUR pro Jahr**
Preise Fullscreen-Banner
1Woche 1.500 EUR //r\\“ Zusétzliche Streamingkanéle wie zwp-online.info oder Facebook, weitere individualisierte
\\,:/,/ Streamingformate, Follow-up-Mailings und Zusatzoptionen auf Anfrage.
1Monat 4.500 EUR
2 Monate 8.000 EUR ** Mindestlaufzeit 3 Jahre bei einer monatlichen Servicegebiihr von 950EUR. Alle
Preise zzgl. der gesetzlichen MwsSt.
0
( ‘ ) . e . .
"/ Platzierung auf der Livestream-Seite und im Archiv.

zwpstudyclub.de E

[+
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Webinare

Dr. Anthony Dickinson

47:22:41:58 £ Kostenlos registrieren
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Ihr individueller E-Learning-Campus

Der E-Learning-Campus ist die All-in-one-L6sung fir Unternehmen, welche die Moglichkeiten der digitalen Fortbildung voll
ausschopfen wollen. Der Campus fordert ein nachhaltiges Communitywachstum bei voller Datenkontrolle seitens des Kunden
und ermdglicht so gleichzeitig, den eigenen Kundenkreis besser kennenzulernen.

Campus-Benefits Das Campus-Paket ab 60.000 EUR pro Jahr*

« Campus im Firmen-Branding « Webdesign, Erstellung, Hosting

« \Volle Kontrolle Uiber Set-up und Anmeldungen « Registrierung, Aufzeichnung, Archivierung

« Zugang zum Nutzerverhalten und Zugriff auf Datenbank etc. « Marketing mit effektiver Leadgewinnung und -kanalisierung

« Kunde bildet seine eigene Online-Community (DOI) « \leranstaltungsmanagement und technischer Service: KOL-Schulung, Assistenz
« Platzierung von Produktvideos moglich « Bewegtbildproduktion im Wert von 60.000 EUR

« (CME-)Artikel méglich

« Aufzeichnung und Archivierung aller ausgewahlten Produkte * Mindestlaufzeit 3 Jahre bei einer monatlichen Servicegebuihr

von 950 EUR. Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.
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Allg ine Geschaftsk 1gungen fiir Anzeigen
und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen ist
der Vertrag Uber die Vertffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungs-
treibenden in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1genannten Frist abgerufen und verffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem bewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfllt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Ge-
walt beruht. Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornie-
rung nach Anzeigenannahme fallen 30 Prozent pauschalisierte Stornokosten an. 3 Wo-
chen vor Erscheinungstermin fallen bei Stornierung 50 Prozent pauschalisierte Kosten an.
Bei Stornierung zum Druckunterlagenschluss (2 Wochen vor Erscheinen) fallen pauschali-
sierte Stornokosten von 100 Prozent an, kein Storno mdglich bei Beilagen, Sonderplatzie-
rungen und Sonderwerbeformen.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Milimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimm-
ten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es
sei denn, dass der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auftrages ausdriicklich davon abhangig
gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewahrleistet der Verlag den Abdruck in der jewei-
ligen Rubrik, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen” sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige"
deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — und Beilagenauftrdge wegen des Inhaltes, der Herkunft oder technischen
Form nach einheitlichen Grundsédtzen des Verlages abzulehnen. Auch bei rechts-
verbindlich bestétigten Auftrdgen kdnnen Anzeigen und Beilagen zuriickgewiesen werden,
wenn deren Inhalt nach pflichtgemaBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behord-
liche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBt oder deren Vertffentlichung fiir den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen
oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nur nach Absprache mit dem
Verlag angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Flr erkennbar ungeeignete oder
beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag ge-
wahrleistet die fiir den belegten Titel libliche Druckqualitét im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei un-
vollstéandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen, so
hat der Auftraggeber ein Ricktrittsrecht. Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit
der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungsverletzung, aus Verschulden bei Ver-
tragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragsertei-
lung — ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrldssigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfiillungsgehilfen. Weitergehende
Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen missen innerhalb 4 Wo-
chen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Sendet der Auf-
traggeber den ihm rechtzeitig tibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzlichen
Frist zurtick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
Uibliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort,
spatestens aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preis-
liste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug werden Verzugszinsen lIt. Preisliste sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zurlickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-
langen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége
abhéangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Veroffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.
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16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstdcke, Matern und Zeichnungen sowie fiir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet wer-
den, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjah-
res die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage oder -
wenn eine Auflage nicht zugesichert ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fach-
zeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein
zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H.

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.

bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5 v.H.

betragt.

Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadensersatzanspriiche aus-
geschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so recht-
zeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriick-
treten kénnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-
gabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes an. Er {ibernimmt dariiber
hinaus keine Haftung. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf
normalem Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden 4 Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wert-
volle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag be-
halt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden
Angebote zur Ausschaltung von Missgebrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu
offnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist
der Verlag nicht verpflichtet.

19. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 3 Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Bei Nichtigkeit einer Klausel bleibt die Wirksamkeit der {ibrigen Bestimmungen unberiihrt.

21. Erflllungsort ist Leipzig, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, das
Hauptbiiro des Verlages. Auch fiir das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der Wohn-
sitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt ist, ist als Gerichtsstand Leipzig vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die allgemeinen und
die zuséatzlichen Geschéftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschéfts-
Uibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt wird.

c) Voraussetzung flir eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag
unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von
ihm geliefert werden. Die Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlerprovision darf an die Auf-
traggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fiir die innerhalb
eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist
beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw. Teil-
ausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen gilt als gesonderter
Auftrag, fir die betreffende Ausgabe oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss
zu tatigen.

e) Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Ab-
nahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn
der Frist einen Abschluss getatigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von
vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nachverglitung oder Nachbelastung entfallen,
wenn sie nicht binnen 3 Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht
werden.

f) Der Verlag behélt sich vor, bei vollstdndiger oder teilweiser Stornierung von rabattierten
Mediapaketen die dem Kunden gewahrten Rabatte nachzuberechnen.

g) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang deut-
lich werden, begriinden fiir den Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung
oder Ersatz wegen ungentigenden Abdruckes.

h) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Ver-
offentlichung, so sind Anspriiche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen,
wenn der Auftraggeber nach der ersten Verdffentlichung nicht sofort reklamiert hat.

i) Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Mdglichkeiten berlicksichtigt. Die
Auswahl bestimmter Textseiten und ein Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen kénnen
nicht verbindlich vereinbart werden.

j) Fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit von Text und Bild der Anzeige ibernimmt
der Auftraggeber die Haftung; er hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen.
Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstellung,
die sich auf tatsachliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu erstatten,
und zwar nach MaBgabe der jeweils gliltigen Preisliste.

k) Bei FlieBsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungs-
anzeigen erhalt der Auftraggeber einen Anzeigenausschnitt nur von der ersten Anzeige.

1) Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des Inkrafttretens auch fiir

laufende Auftrage wirksam, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen
ist.
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We love what we do.

Allgemeine Geschaftsbedingungen online

1. Werbeauftrag

.Werbeauftrag" im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der
Vertrag uber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informations-
oder Kommunikationsdiensten, insbesondere im Internet, zum Zwecke der Verbreitung. Fir
den Werbeauftrag gelten ausschlieBlich die allgemeinen Geschéftsbedingungen sowie die
Preisliste der OEMUS MEDIA AG, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die
Gliltigkeit etwaiger allgemeiner Geschéftsbedingungen des Auftraggebers oder sonsti-
ger Inserenten ist, soweit sie mit diesen allgemeinen Geschéaftsbedingungen nicht iberein-
stimmen, ausdriicklich ausgeschlossen. Bei Auftragen flir Werbeschaltungen, die sich auf
Onlinemedien und andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen allgemeinen Geschéfts-
bedingungen fiir das betreffende Medium entsprechend.

2. Werbemittel

Ein Werbemittel im Sinne dieser allgemeinen Geschéftsbedingungen kann zum Beispiel aus

einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

—aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern,

—aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftrag-
geber genannten Onlineadresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftrag-
gebers liegen.

Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als

Werbung deutlich kenntlich gemacht.

3. Vertragsschluss

Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag durch
schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestatigung des Auftrages zustande. Auch bei
miindlichen oder fernmiindlichen Bestatigungen liegen die allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen zugrunde. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zwei-
fel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll
ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich
benannt werden. Die OEMUS MEDIA AG ist berechtigt, von den Werbeagenturen einen
Mandatsnachweis zu verlangen. Werbung flr Waren oder Leistungen von mehr als einem
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftrittes bediirfen
einer zusatzlichen schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4. Abwicklungsfrist
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Werbemittel eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Vertragsschluss abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitét auch Uber die im
Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen.

6. Nachlasserstattung

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die die OEMUS MEDIA AG nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schiedsbetrag zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass der OEMUS MEDIA AG zu erstatten. Nachldsse aus Abschllissen sind
nicht auf den Abruf weiterer Werbemittel, die Uber die im Abschluss genannte Menge
hinausgehen, Uibertragbar, sofern dies nicht explizit zwischen der OEMUS MEDIA AG und
dem Auftraggeber vereinbart wurde.

7. Datenanlieferung

Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgeméBe, insbesondere dem Format oder
technischen Vorgaben der OEMUS MEDIA AG entsprechende Werbemittel rechtzeitig vor
Schaltungsbeginn zu liefern. Die Pflicht der OEMUS MEDIA AG zur Aufbewahrung
des Werbemittels endet drei Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung. Kosten der
OEMUS MEDIA AG fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen
des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen.

Allgemeine Geschéftsbedingungen Events

1. Die Buchung der Kongressbeteiligung ist verbindlich. Ein Ricktritt ist bis 6 Monate vor
Kongressbeginn gegen eine Stornogebtiihr von 10 Prozent der Buchungssumme mdg-
lich. Danach ist der volle Betrag zu zahlen. Der volle Preis ist unabhangig von dieser Frist
zu zahlen, wenn das Kongressprogramm bereits in gedruckter Form vorliegt.

2. Die gebuchte Kongressbeteiligung ist ausschlieBlich durch die buchende Firma nutzbar.
Die Aufnahme eines Mitausstellers auf gebuchte Ausstellungsflachen bedarf der
schriftlichen Genehmigung der OEMUS MEDIA AG. Pro Mitaussteller wird ein Aufschlag
von 50 Prozent des Buchungspreises (Mitausstellerentgelt) erhoben.

3. Die angegebenen Teilnehmerzahlen beziehen sich auf Erfahrungswerte der letzten Jahre
und kénnen nicht als Garantie fiir die zu buchende Veranstaltung verstanden werden.

4. Die Belegungszahlen bei den Table Clinics beziehen sich auf die Kapazitét, garantieren
aber nicht eine entsprechende Belegung.

5. Die Rechnung wird 4 Wochen vor Kongressbeginn fallig.

6.Bei Anderung der Rechnungsadresse wird eine Gebiihr von 50,~ Euro zzgl. MwsSt.
erhoben.

7. Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt.
8. Es gilt die Schriftform. Dies gilt auch fiir die Anderung dieser Klausel selbst.

9. Miindliche Nebenabsprachen wurden nicht getroffen. Anderungen und Ergénzungen
bediirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

10. Gerichtsstand ist Leipzig.
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8. Ablehnungsbefugnis

Die OEMUS MEDIA AG behélt sich vor, Werbeauftrédge — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Be-
stimmungen verstoBt, deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfah-
ren beanstandet wurde, deren Inhalt im Widerspruch zur inhaltlichen Ausrichtung und Ge-
samthaltung der Onlinedienste der OEMUS MEDIA AG oder der OEMUS MEDIA AG als
Unternehmen steht, deren Veroffentlichung fiir die OEMUS MEDIA AG wegen des Inhaltes,
der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist. Insbesondere kann die OEMUS
MEDIA AG ein bereits veroffentlichtes Werbemittel zurlickziehen, wenn der Auftraggeber
nachtréglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten
nachtraglich verandert werden, auf die durch ein Link verwiesen wird und hierdurch die
Voraussetzungen des Punktes 1 erflillt werden.

9. Rechtegewahrleistung

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen
Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt die OEMUS MEDIA AG im Rahmen des Werbeauf-
trages von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestim-
mungen entstehen kénnen. Ferner wird die OEMUS MEDIA AG von den Kosten zur not-
wendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die OEMUS
MEDIA AG nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsver-
teidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber Ubertragt der OEMUS
MEDIA AG sé@mtliche flr die Nutzung der Werbung in Onlinemedien aller Art, einschlieBlich
Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die
Durchfiihrung des Auftrages notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen
Fallen ortlich unbegrenzt ibertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekann-
ten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Onlinemedien.

10. Gewabhrleistung der OEMUS MEDIA AG

Die OEMUS MEDIA AG gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine
dem jeweils Ublichen technischen Standard entsprechende, bestmdgliche Wiedergabe
des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der
Technik nicht méglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die
Gewahrleistung gilt nicht fiir unwesentliche Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der Dar-
stellung des Werbemittels liegt insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird durch die
Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder -hardware, durch Stérung
der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder durch Rechnerausfall aufgrund System-
versagens oder durch unvollstdndige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf soge-
nannten Proxys (Zwischenspeichern) oder durch einen Ausfall des Servers, der nicht lan-
ger als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der
vertraglich vereinbarten Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des Servers (iber einen
erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitge-
bundenen Festbuchung entféllt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fiir den Zeitraum
des Ausfalles. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Bei ungentigender Wiedergabe-
qualitét des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem AusmaB, in dem der Zweck des Wer-
bemittels beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der Ersatzwer-
bung hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung
des Auftrages. Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so
hat der Auftraggeber bei ungentigender Ver&ffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche
gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor Ver-
offentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

1. Erfiillungsort
Erflillungsort ist Gerichtsstand Leipzig, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes
vorsieht, das Hauptbiiro des Verlages. Auch fiir das Mahnverfahren sowie fir den Fall,

dass der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand Leipzig vereinbart.

Editorische Notiz (Schreibweise mannlich/weiblich/divers)

Wir bitten um Versténdnis, dass aus Griinden der Lesbarkeit auf eine durchgangige
Nennung der Genderbezeichnungen verzichtet wurde. Selbstverstandlich beziehen sich alle
Texte in gleicher Weise auf alle Gendergruppen.

n facebook.com/oemus
instagram.com/oemusmediaag
m de.linkedin.com/in/oemus-media-ag

xing.com/companies/oemusmediaag
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Ingolf Dobbecke

Vorstand

+49 34148474-0
doebbecke@oemus-media.de

Unternehmensleitung

Ronny Bode

Leitung Digitale Technologien
+49 34148474-460
r.bode@oemus-media.de

Katja Kupfer
Chefredaktion

+49 34148474-327
kupfer@oemus-media.de
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Simon Guse
Produktmanagement/Vertrieb
+49 34148474-225
s.guse@oemus-media.de
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Marlene Hartinger

ZWP, ZWP spezial, df

+49 34148474-133
m.hartinger@oemus-media.de

Dr. Alina lon

Dental Tribune D-A-CH, implants
+49 34148474141
a.ion@oemus-media.de

Kerstin Oesterreich

ZWL, ZT

+49 341 48474-145
k.oesterreich@oemus-media.de

Lutz Hiller

Vorstand

+49 34148474-0
hiller@oemus-media.de

Henrik Eichler

Leitung Events

+49 34148474-307
h.eichler@oemus-media.de

Stefan Reichardt
Vertriebsleitung

+49 34148474-222
reichardt@oemus-media.de

Timo Krause
Produktmanagement/Vertrieb
+49 34148474-220
t.krause@oemus-media.de

Friederike Heidenreich

AJ EJ, OJ, PJ

+49 34148474-140
f.heidenreich@oemus-media.de

Nicole Mannel

ZA

+49 34148474-312
n.maennel@oemus-media.de

Katja Scheibe

IJ, Jahrbuch Implantologie
+49 34148474-121
k.scheibe@oemus-media.de
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Torsten Oemus
Vorstand

+49 34148474-0
oemus@oemus-media.de

Dr. Torsten Hartmann
Leitung Events

+49 34148474-0
hartmann@dentalnet.de

Stefan Thieme

Leitung Produktmanagement
+49 34148474-224
s.thieme@oemus-media.de

Isabell Schumann
Assistenz/Vertrieb

+49 34148474-450
schumann@oemus-media.de

Lisa Heinemann

KN, BDK.info

+49 34148474-326
|.heinemann@oemus-media.de

Corinna Mikosch

ZWP online

+49 34148474-360
c.mikosch@oemus-media.de
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