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«Der Schliissel zum Erfolg ist die Kombination aus maximaler
Aufhellung und minimaler Sensitivitat”

Wie ein neues System Komfort, Effizienz und Asthetik verbinden will.
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Zur IDS 2025 launchte die Kulzer GmbH mit Kulzer Vivida ein neues
System flir das professionelle Home-Bleaching. Das Ziel: Ein strahlen-
des Lacheln mit maximalem Patientenkomfort und minimalen Sensi-
tivitdt zu vereinen. Nun kam im April 2026 ein Office-Bleaching dazu.
Im Interview ziehen Eva Vogler (Senior Global Product Manager) und
Dr. Thomas Schorn (Product Application Specialist) Bilanz iber die
bisher erreichten Meilensteine des Produkts und zeigen auf, warum
Kulzer Vivida die asthetische Zahnheilkunde neu definiert hat.

Wie haben die Praxen das , Kulzer Vivida-Konzept” bisher
angenommen?

Eva Vogler: Die Riickmeldungen der Praxen auf das Kulzer Vivida-
Konzept sind durchweg sehr positiv. Besonders hervorgehoben wird,
dass Kulzer Vivida weit mehr ist als ein einfaches Whitening — es ist
ein durchdachtes Gesamtkonzept, das die Praxis bei der Patienten-
beratung, Aufkldrung und Anwendung unterstitzt.

Auch die Produkteigenschaften selbst werden sehr positiv be-
wertet. Die angenehme Viskositét sorgt fiir eine einfache und kon-
trollierte Applikation in der Schiene und hebt sich nach Aussagen
vieler Anwender deutlich von anderen Systemen ab. Als echter Game-
changer wird jedoch vor allem die kurze Tragezeit von nur 15 bis
30 Minuten je Anwendung bei gleichzeitig hoher Wirksamkeit wahr-
genommen. Sie erhoht den Komfort fiir die Patienten erheblich und
unterstitzt die Compliance wahrend der gesamten Behandlung.

Erzahlen Sie uns mehr zur besonderen Formel und deren
Rezeptur/Entwicklung.

Dr. Thomas Schorn: Wir verfolgen bei Kulzer Vivida bewusst
einen etwas anderen Ansatz als viele existierende Bleachingsysteme.
Das eigentliche Kulzer Vivida Whitening Gel enthalt keine desensibi-
lisierenden Inhaltsstoffe. Wir sind der Uberzeugung, dass Aufhellung
und Desensibilisierung zur optimalen Wirksamkeit zwei unterschied-
liche Prozesse sein missen, die jeweils optimal aufeinander abge-
stimmt werden sollten.

Aus diesem Grund haben wir mit dem Kulzer Vivida Tooth Con-
ditioner eine gezielte Nachbehandlung entwickelt, die sowoh! Be-
standteil unserer Kits als auch separat erhéltlich ist. Der Conditioner
wird idealerweise fiir 5 bis 10 Minuten nach der Whitening-Behand-
lung angewendet und unterstitzt die Rehydrierung des Zahnes nach
dem Bleaching. Die Formulierung kombiniert Kaliumnitrat, das dazu
beitragt, potenzielle Schmerzreize zu reduzieren, mit Hydroxylapatit,
das die Remineralisation der Zahnoberflache unterstiitzt.

Die Riickmeldungen aus den Praxen sind sehr (iberzeugend. An-
wender berichten, dass insbesondere Patienten mit einem erh6hten
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Abb. 1: Ziehen eine positive Bilanz seit dem IDS-Launch: Eva Vogler (Senior Global Product

Fokus auf Komfort die zusatzliche Nachbehand-
lung als wertvollen Bestandteil des Gesamtkon-
o zeptes wahrnehmen.
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Welches Feedback erhalten Sie zur Effizienz

des Home Kits?

TS: Bei der Einflihrung von Kulzer Vivida Home

Kit haben wir zundchst zwei Reaktionen erlebt:

Begeisterung Uber eine Behandlungszeit von nur

30 Minuten — aber auch eine gewisse Skepsis. Die

héufigste Frage lautete: ,Kann das wirklich funkti-

onieren?”
Die Antwort kam schnell aus den Praxen selbst.

Viele Anwender haben den 30-Minuten-Ansatz

bewusst auf die Probe gestellt und konnten die Er-

gebnisse direkt am Patienten nachvollziehen. Der

Schlissel liegt in unserer patentierten HPS-Techno-

logie. Durch diese Formulierung wird unmittelbar vor

der Anwendung reines 6%iges Wasserstoffperoxid

freigesetzt. Dadurch profitieren wir von der hohen

Reaktivitat von Wasserstoffperoxid, ohne dass die-

ses —wie bei Carbamidperoxid — zundchst aus einem
groBeren Molekil freigesetzt werden muss.

Vereinfacht gesagt: Kulzer Vivida enthalt mit 6% HPS die gleiche
Menge aktiv verfiigharen Wasserstoffperoxids wie ein Whitening-
System auf Basis von 16% Carbamidperoxid. Dadurch kdnnen wir
eine hohe Whitening-Leistung mit einer deutlich kiirzeren Tragezeit
kombinieren.
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,Kulzer Vivida enthilt mit 6 % HPS die
gleiche Menge aktiv verfiigbaren
Wasserstoffperoxids wie ein Whitening-
System auf Basis von 16 % Carbamid-
peroxid. Dadurch kénnen wir eine hohe
Whitening-Leistung mit einer deutlich
kiirzeren Tragezeit kombinieren.*

Im April 2026 wurden die Home Produkte um eine Office-
Variante erweitert. Wie sehen Sie Ihr Portfolio innerhalb
des Marktes positioniert?

EV: Wir beobachten in Europa seit Jahren einen klaren Trend hin
zu Home-Whitening-Losungen. Patienten schatzen die Flexibilitat,
die Behandlung bequem in ihren Alltag integrieren zu kénnen.
Gleichzeitig sehen wir insbesondere in Deutschland weiterhin eine
hohe Nachfrage nach professionellen In-Office-Behandlungen. Viele
Patienten wiinschen sich sichtbare Ergebnisse in mdglichst kurzer
Zeit und unter direkter Betreuung ihres Zahnarztes. Genau deshalb
haben wir unser Portfolio um das Kulzer Vivida Office 25% HPS er-
weitert.

Dar(iber hinaus haben wir uns bei Kulzer Vivida bewusst auf das
Wesentliche konzentriert. Studien zeigen, dass Aktivierungslampen
die Aufhellungsleistung nicht verbessern. Deshalb setzen wir auf un-
sere patentierte HPS-Technologie statt auf zusatzliches Equipment
wie teure Aktivierungslampen. Das reduziert Investitionskosten und
erméglicht eine effiziente Behandlung — ganz nach unserem Motto:
Keep it simple.

fort verbindet.
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Manager) und Dr. Thomas Schorn (Product Application Specialist) von der Kulzer GmbH. —
Abb. 2: Bewusst getrennte Prozesse fiir maximale Wirkung: Der Kulzer Vivida Tooth Con-

ditioner rehydriert und remineralisiert den Zahn gezielt nach der Aufhellung. — Abb. 3:
Portfolio-Erweiterung im April 2026: Kulzer Vivida Office 25% HPS ermdglicht vergleichbare

in der Praxis.

Aufhellungseffekte wie das Home-Whitening — direkt einsatzbereit und in nur einer Sitzung I D\ A\ @ \P\ \
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Lassen Sie uns iiber die Einbindung der Produkte in den
Praxisalltag sprechen. Wie lasst sich das volle Potenzial aller
Bleaching-Produkte ausschépfen?

TS: Mit Kulzer Vivida verfolgen wir einen systemischen Ansatz, der
Praxen maximale Flexibilitat bei der Gestaltung individueller Bleaching-
Konzepte erméglicht. Wahrend mit dem Home-Whitening iiber einen
Zeitraum von zwei bis drei Wochen hervorragende Ergebnisse erzielt
werden kdnnen, lassen sich vergleichbare Aufhellungseffekte mit Kulzer
Vivida Office 25% HPS bereits in einer einzigen Behandlung in der Pra-
xis erreichen — und das ohne den Einsatz einer Aktivierungslampe.

Eine besondere Rolle im Kulzer Vivida Portfolio spielt dabei der
Kulzer Vivida Prophy Pen 6% HPS. Er wurde entwickelt, um das
Thema Zahnaufhellung bereits wahrend eines Prophylaxetermines in
den Praxisalltag einbinden zu kénnen. Aus Patientenbefragungen
wissen wir, dass sich viele Menschen weiBere Zéhne wiinschen,
gleichzeitig aber Vorbehalte gegeniber einer Whitening-Behandlung
haben — insbesondere hinsichtlich moglicher Empfindlichkeiten oder
des Behandlungsablaufes. Der Kulzer Vivida Prophy Pen ermdglicht
hier einen niedrigschwelligen Einstieg. Durch eine einmalige Anwen-
dung direkt in der Praxis kénnen Patienten ihre ersten Erfahrungen
mit Whitening unter professioneller Begleitung sammeln.

Bleaching ist eine Selbstzahlerleistung. Wie unterstiitzen
Sie die Praxen dabei, das Thema Patientenkommunikation
umzusetzen und diese Behandlung anzubieten?

EV: Der Erfolg eines Whitening-Angebotes hangt nicht allein von
einem guten Produkt ab, sondern vor allem davon, wie einfach sich
das Thema in die Patientenkommunikation und den Praxisalltag inte-
grieren lasst. Deshalb unterstlitzen wir unsere Kunden nicht nur mit
dem Kulzer Vivida System selbst, sondern auch mit einer Vielzahl von
Marketing- und Aufkldrungsmaterialien.

Gleichzeitig unterstitzen wir die Praxen dabei, realistische Erwar-
tungen zu vermitteln. Gerade im Bereich Whitening sehen wir, dass
Fehlinformationen und unrealistische Versprechen aus sozialen Medien
oder dem Internet haufig zu Unsicherheiten fiihren. Deshalb legen wir
groBen Wert auf fundierte Informationen und eine seridse Patienten-
aufkldrung. Denn nachhaltiger Erfolg entsteht dort, wo (iberzeugende
Ergebnisse und realistische Erwartungen zusammenkommen.

Wie sieht die Produktstrategie bis zur nachsten IDS aus?

EV: Mit Kulzer Vivida verfolgen wir eine langfristige Vision. Des-
halb entwickeln wir Kulzer Vivida konsequent entlang der Patienten-
und PraxisbedUrfnisse weiter — von der ersten Patientenansprache
liber die Behandlung bis hin zur langfristigen Betreuung und Nachsorge.

Unser Ziel als Kulzer ist es, Praxen mehr Klarheit durch einfache
und nachvollziehbare Behandlungskonzepte, mehr wirtschaftliches
Potenzial durch attraktive asthetische Leistungen sowie mehr Sicher-
heit und Vertrauen durch verldssliche Technologien und reproduzier-
bare Ergebnisse zu bieten. Genau diese drei Aspekte bilden die
Grundlage unserer Kulzer Produktentwicklungen.

Uber konkrete Neuheiten méchten wir heute noch nicht sprechen.
Aber so viel kénnen wir sagen: Wir sehen weiterhin groBes Potenzial,
das Kulzer Vivida System auszubauen und die Verbindung von Asthe-
tik, Patientenkomfort und Praxiseffizienz weiter voranzutreiben.

Vielen Dank fiir diese Einblicke!

Infos zum
Unternehmen

Kulzer GmbH

www.kulzer.de

Abb. 4: Niedrigschwelliger Einstieg wahrend der PZR: Der Kulzer Vivida Prophy Pen 6%
HPS baut Hemmschwellen beim Patienten ab und starkt das Vertrauen in die Whi-
tening-Behandlung. — Abb.5: Das Kulzer Vivida Home Kit: Ein stimmiges Gesamtkon-
zept fiir das professionelle Home-Bleaching, das Asthetik und hohen Patientenkom-

* Die Beitrédge in dieser Rubrik stammen von den Anbietern und spiegeln nicht die Meinung der Redaktion wider.
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oLINDERND bei Mundtrockenheit,
regt die Speichelsekretion an.

eVORBEUGEND gegen Zahnfleisch-
entziindungen und Plaque. Unterstiit-
zend bei der Heilung von Zahnfleisch-
erkrankungen.

oSTABILISIEREND fiir ein gesun-
des orales Mikrobiom. Dréngt schéd-
s liche Bakterien und Hefen zuriick und
— anders als chemisch hergestellte
Mundspiilungen — schiitzt gleichzei-

s tig gesundheitsfordernde Bakterien.
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Preiselbeeren und Wasser hergestellt
In einem patentierten Verfahren zum
Abbau des natiirlichen Zuckergehalts.
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