
Mehr als drei Jahrzehnte lang prägte das bisherige Logo Zeitschriften, Kongresse, 
Websites, Newsletter und Messeauftritte der OEMUS MEDIA AG. In dieser Zeit hat 
sich das Unternehmen kontinuierlich weiterentwickelt. Aus dem klassischen Fach-
verlag ist längst ein vernetztes Medienunternehmen geworden, in dem Print, On-
line, Event, Study und Corporate ineinandergreifen und gemeinsam die Kommuni-
kation für die Dentalbranche gestalten. Der neue Markenauftritt macht diese Ent-
wicklung nun auch optisch erlebbar.
Im Zentrum des neuen Auftritts steht „oemus“. Bewusst kleingeschrieben, reduziert, 
ganz auf das Wesentliche konzentriert. Sein prägendstes Element ist das neu ge-
staltete „u“. Es erinnert an ein Lächeln und schlägt damit die Brücke zu den Wurzeln 
des Unternehmens in der Zahnmedizin. Gleichzeitig steht das „u“ symbolisch für 
you, us und wir und damit für Nähe, Gemeinschaft und den Community-Gedanken, 
der die OEMUS MEDIA AG seit vielen Jahren prägt.
Kurz gesagt: #welovewhatwedo.
Auch farblich hat sich einiges verändert. Mit Deep Viola erhält die Dachmarke eine 
eigenständige Hauptfarbe, die Professionalität und Kreativität verbindet und sich 
bewusst vom gewohnten Erscheinungsbild vieler Unternehmen im Gesundheits-
wesen absetzt. Ergänzt wird sie durch ein modu lares Farbsystem. Jeder Unterneh-
mensbereich – Print, Online, Event, Study und Corporate – erhält eine eigene Se-
kundärfarbe. So entsteht innerhalb der Marke eine klare Orientierung, ohne dass 
der gemeinsame Auftritt aus dem Blick gerät. Aus dem charakteristischen „u“ leitet 
sich zudem ein eigener Marken rapport ab. Diese visuelle Sprache zieht sich künftig 
durch Magazine, Websites, Social- Media-Kanäle, Kongresse, 
Newsletter und Messeauftritte. Die Marke funktio niert da-
mit nicht mehr allein über ihr Logo, sondern über ein 
durchgängiges Gestaltungssystem, das auf jedem Touch-
point wiederzuerkennen ist. 
Der neue Markenauftritt knüpft bewusst an das an, wo-
für die OEMUS MEDIA AG seit mehr als drei Jahrzehn-
ten steht: Nähe zum Markt, Leidenschaft für dentale 
 Themen und ein starkes Netzwerk aus Menschen, Wis-
sen und Kommunikation. Die visuelle Sprache ist moder-
ner  geworden, die Werte dahinter bleiben dieselben. Sie 
 bilden auch künftig die Grundlage für alles, was die 
Marke „oemus“ ausmacht.
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Mehr als ein neues Logo
Die OEMUS MEDIA AG präsentiert ihren neuen Markenauftritt

Die OEMUS MEDIA AG schlägt ein neues Kapitel ihrer Unternehmens-
geschichte auf. Nach mehr als 30 Jahren erhält das Leipziger Medien-
haus einen neuen Markenauftritt. Er macht sichtbar, wie sich das 
 Unternehmen vom klassischen Fachverlag zu einem vernetzten
Medien-, Event- und Community-Unternehmen entwickelt hat.

Katja Kupfer
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