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Vielleicht habt ihr es schon auf

dem Cover bemerkt: Die OEMUS 

MEDIA AG präsentiert sich mit 

einem neuen Markenauftritt.

Mehr als drei Jahrzehnte lang prägte

das bisherige Logo Zeitschriften, Kongresse, 

Websites, Newsletter und Messeauftritte des 

Unternehmens. In dieser Zeit hat sich die OEMUS 

MEDIA AG kontinuierlich weiterentwickelt. Aus dem 

klassischen Fachverlag ist längst ein vernetztes 

Medienunternehmen geworden, in dem Print, Online,

Event, Study und Corporate ineinandergreifen und 

gemeinsam die Kommunikation für die Dentalbranche

gestalten. Der neue Markenauftritt macht diese 

Entwicklung nun auch optisch erlebbar.

Im Zentrum des neuen Auftritts steht „oemus“.

Bewusst kleingeschrieben, reduziert, ganz auf

das Wesent liche konzentriert. Sein prägendstes 

Element ist das neu gestaltete „u“. Es erinnert an 

ein Lächeln und schlägt damit die Brücke zu den 

Wurzeln des Unternehmens in der Zahnmedizin. 

Gleichzeitig steht das „u“ symbolisch für you, us 

und wir und damit für Nähe, Gemeinschaft und den 

Community-Gedanken, der die OEMUS MEDIA AG 

seit vielen Jahren prägt. 
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