WIRTSCHAFT

Sport frei mit
Praxismarketing

Ein Beitrag von Marlene Hartinger

[ INTERVIEW ]

Gutes tun und in Communitys sichtbar sein:
Indem Zahnarztpraxen regionale Sportver-
eine finanziell supporten, sichern sie nicht
nur den Fortbestand von wichtigen lokalen
Vereinsangeboten und auch den Erhalt einer
regionalen Infrastruktur, sondern zahlen zu-
gleich auflerst effektiv in ihre Auflenwirkung
ein.

n Zeiten von Finanzierungsherausforderungen fir ge-
I meinnitzige (Nachwuchs-)Projekte, ist das Sportvereins-

sponsoring durch Zahnarztpraxen eine Win-win-Situation
im besten Sinne des Wortes. Es verankert zahnarztliches
Engagement im sozial-gesellschaftlichen Geflige und holt
Patienten genau dort ab, wo sie sind: Kinder und Jugendliche
auf Sportplatzen, mit mitfiebernden Familien und Freunden

auf den Zuschauerréangen.

Marketing-Upgrade

Das klassische Praxismarketing verfolgt in der Regel drei Ziele:
die Zahnarztpraxis bekannt zu machen, Neupatienten zu ge-
winnen und bestehende Patienten langfristig zu binden. Diese
Ziele bekommen eine weitere Dimension, wenn sich Zahn-
arztpraxen auch sozial engagieren und dabei Sport, Gesund-
heit und Mundgesundheit miteinander verbinden. Je mehr
Zahnarztpraxen sichtbarer Teil von Communitys sind, desto
selbstverstandlicher finden potenzielle Patienten den Weg
in die Praxis. Bestandspatienten wiederum fihlen sich mit
ihrer Praxis in besonderer Weise verbunden, wenn beispiels-
weise ihre Kinder oder Enkelkinder durch die Praxis in ihrer
sportlichen Freizeit unterstltzt werden. Durch die Prasenz
auf Trikots, Banden, Vereinswebsites oder bei Veranstaltun-
gen sind Zahnarztpraxen im regionalen Umfeld integriert und
profitieren von Communitys als Marketing-Schauplatze mit
Herz.

Vier Zahnarzt/-innen, die sich in jeweilig regionale Vereine
einbringen, sind Udo und Silke Lowenhagen, Dr. Julian Marker
sowie Florian Stengl. In Kurzinterviews geben sie Auskunft
Uber Motivation und Wirkung ihres Engagements.
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Abbildung oben: © Udo und Silke Léwenhagen

SHSEE N i
]
HEH
- 2 T
~ ] ] 1
L] F %il LTI
- R AEaAT
T P niiss EEEuES! 1]#?!
£ " | L“I 1 wuﬂH}%l I

=

g

Engagement als Familienangelegenheit:
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,Wenn wir die Entwicklung und
Turniererfolge der Kinder verfolgen,
sind wir immer ein bisschen mit
Stolz erfiillt.”

Udo und Silke Léwenhagen aus Bad Neuenahr-
Ahrweiler bei Bonn, engagieren sich im Ahrweiler
Ballspielclub 1920 e.V.

Familie Léwenhagen, was hat Sie dazu bewogen,

die erste E-Jugend-Mannschaft des Ahrweiler BC
wiederholt mit Trainingsanziigen zu unterstiitzen
und welche Bedeutung hat das Engagement fiir

lhre Praxis?

Wir fihlen uns dem Ahrtal sehr verbunden und sind als
Familie selbst sportbegeistert - unsere Kinder genauso
wie wir. Deshalb liegt es uns besonders am Herzen,
jungen Menschen Freude an Bewegung und Gemein-
schaft zu ermdéglichen. Das unterstiitzen wir gerne,
beim Ahrweiler BC ebenso wie bei anderen Vereinen
im Kinder- und Jugendbereich. Unser Engagement
zeigt, dass wir als Praxis ein Teil dieser Gemeinschaft
sind. Wenn wir die Entwicklung und Turniererfolge der
Kinder verfolgen, sind wir immer ein bisschen mit
Stolz erfullt.
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Sie sind seit 2017 auf Kinder- und Jugendzahnmedizin spezialisiert.

Welche Verbindung sehen Sie zwischen lhrer Arbeit mit jungen Patienten

und der Férderung des JugendfuBballs?

In unserem Praxisalltag erleben wir tdglich, wie viel Freude, Vertrauen und Dank-
barkeit uns Kinder entgegenbringen. Davon méchten wir etwas zurlickgeben.
In der Kinderzahnmedizin wie im JugendfuBball geht es darum, Kinder zu be-
gleiten, ihr Selbstvertrauen zu stdrken und positive Erlebnisse zu ermoglichen.
Es ist einfach schon, zu sehen, wie sie Uber sich hinauswachsen - und dabei
lachen.

Wie wichtig ist Ihnen die Unterstiitzung regionaler Vereine fiir die
Verbundenheit mit dem Ahrtal?

Das Ahrtal ist unser Zuhause. Wir schatzen die Schonheit der Region, ihre viel-
faltigen Moglichkeiten und vor allem die Menschen hier. Gerade nach der Flut
hat sich gezeigt, wie stark der Zusammenhalt ist. Dieses Miteinander mochten
wir auch in unserem Praxisteam leben und durch die Unterstitzung der Vereins-
arbeit weitertragen. Deshalb soll die Férderung regionaler Kinder- und Jugend- n Winkelstueck-
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Ich hab’s gut!
Ich hab Winkelstueck-reparatur.de

o 1. . . = Gratis Abholun
,Natiirlich nutze ich den Verein [...] als “onoling
= Unverbindlicher Kostenvoranschlag

Marketingplattform, aber auch der Verein » 12 Monate Garantie
hat einen Mehrwert.” * Made in Germany

Dr. Julian Marker aus Sandhausen ist der Griindung seiner Praxis 2018
mit dem FuBballverein SV Sandhausen verbunden und hat in diesem Jahr

seine Partnerschaft sogar noch ausgebaut.

Was bedeutet lhnen die Partnerschaft mit dem Verein?

Die Partnerschaft geht noch auf meinen Vorganger zuriick, dessen Praxis ich
2018 Ubernommen habe. Damals war das ein loses Sponsoring mit einer klei-
nen Anzeige im Stadionmagazin. Ich komme ja nicht aus der Region, bin aber
grundsatzlich fuBballinteressiert und fand es beeindruckend, wie ein Verein
aus so einem kleinen Ort wie Sandhausen mit etwa 15.000 Einwohnern in

Hauptstrasse 41
D-87740 Buxheim
info@winkelstueck-reparatur.de
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einer Umgebung mit so viel anderem Profisportangebot es
schafft, viele Jahre als Underdog im Konzert der GroBen in
der zweiten Liga mitzumischen. Da wollte ich gerne weiter
unterstltzen. Mit der Zeit lernt man gerade in einem kleinen
Verein die Verantwortlichen und ihre akribische Arbeit ken-
nen. Auch nach dem sportlichen Abstieg der letzten Jahre,
mittlerweile spielt Sandhausen leider in Liga 4, halte ich da-
her Uberzeugt an der Partnerschaft fest, um einen kleinen
Beitrag zu sportlich wieder besseren Zeiten zu leisten.

Mit Aktionen wie ,Zéhne zeigen” und ,einen Zahn
zulegen” verbinden Sie Ihre zahnmedizinische Tétigkeit
mit humorvollen Botschaften im Stadion. Wie ent-

stehen solche Ideen?

Naturlich Gberlegen wir gemeinsam regelmaBig, wie sich
die beiden Themenkomplexe FuBball und Zahnmedizin un-
kompliziert und locker verbinden lassen. Im Austausch mit
dem Verein entstehen dann diese Ideen. Wichtig ist, dass
es einfach gut passt und eine Natrlichkeit und Authentizitat
gewahrt bleibt, aber auch dass die Ideen ein Format haben,
um die Botschaften richtig zu transportieren. So haben wir
fur verschiedene Spielsituationen Einblendungen erstellt,
die 19:16 Minuten (1916 ist das SVS-Griindungsjahr) vor dem
Schlusspfiff eingeblendet werden. Wir haben auch schon
gemeinsame Social-Media-Posts erstellt und beispielsweise
elektrische Zahnbursten verlost. Einfach um auf Zahnmedi-
zin, Mundhygiene und natdrlich meine Praxis aufmerksam
zu machen.

Sie sind neben Sponsor, auch offizieller Zahnarzt-

partner des Vereins. Was bedeutet das genau?

Die Rolle des offiziellen Zahnarztpartners wirkt in zwei Rich-
tungen. Nattrlich nutze ich den Verein, wie beschrieben, als
Marketingplattform, aber auch der Verein hat einen Mehrwert.
Vor allem in ProfifuBballzeiten in der zweiten und dritten Liga
war ich direkt an das medizinische Team im Verein ange-
schlossen, sodass ich auch tUber meine Tatigkeit in meiner
Praxis hinaus mit zahnmedizinischem Rat und, wenn nétig,
auch Tat zur Seite stand. Das gilt auch noch heute in Liga 4.
Grundsatzlich aber gilt: Ich wiirde mich einfach sehr freuen,
wenn meine Partnerschaft nur ein wenig mehr Bewusst-
sein fur die Zahn- und Mundgesundheit schafft. O

Der Sportmundschutz ist fir uns eine
sinnvolle Verbindung zwischen moderner

Zahnmedizin und aktiverm Sport. [...] Uns ist
wichtig, dass Sportler/-innen einen Mundschutz
nicht als storendes Zubehodr, sondern als selbst-

verstandlichen Bestandteil ihrer Schutz-
ausrustung betrachten.

(Florian Stengl)
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~Wir mochten einen Beitrag
zum gesellschaftlichen Leben in
unserer Region leisten.”

. Seit September unterstitzt Florian Stengl
den Munchner Sportclub e.V. als Sponsor

und Local Partner.

Was motiviert lhr Sponsoring?

Als Zahnarztpraxis sind wir fest in Mtinchen verwurzelt.
Wir méchten nicht nur die zahnmedizinische Versor-
gung unserer Patient/-innen sicherstellen, sondern
auch einen Beitrag zum gesellschaftlichen Leben in
unserer Region leisten. Sportvereine wie der Minchner
Sportclub férdern Gemeinschaft, Teamgeist und ins-
besondere bei Kindern und Jugendlichen wichtige so-
ziale Kompetenzen. Dieses Engagement unterstiitzen
wir gerne. Die Partnerschaft ist fir uns eine schéne
Maoglichkeit, unsere regionale Verbundenheit zu zeigen
und gleichzeitig das Bewusstsein fir Zahngesundheit
und Pravention im Sport zu starken. Darlber hinaus
fihle ich mich als aktives Mitglied eng mit dem Verein
verbunden.

Wie wichtig ist Ihnen die Aufklérung junger
Sportler/-innen iiber Zahngesundheit und Prd-
vention?

Wir méchten unsere zahnmedizinische Erfahrung nut-
zen, um Sportler/-innen fir die Bedeutung der Mund-
gesundheit und einer wirksamen Verletzungspraven-
tion zu sensibilisieren. Gemeinsam mit dem Miinchner
Sportclub mochten wir insbesondere junge Athlet/-in-
nen daftr gewinnen, frihzeitig auf den Schutz ihrer
Zahne zu achten und einen geeigneten Sportmund-
schutz selbstverstandlich zu nutzen. Denn gerade im
Jugendalter werden Gewohnheiten gepragt, die lang-
fristig wichtig sind. Unser Ziel ist es, durch Aufklarung
und individuelle Beratung einen konkreten Beitrag zu
mehr Sicherheit im Sport zu leisten - damit der sport-
liche Erfolg und die Freude an der Bewegung nicht
durch vermeidbare Zahnverletzungen beeintrachtigt
werden. W
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Unsere fortschrittlichste ProSchmelz-
Formulierung zur Zahnschmelzpflege.

Ermoglicht eine hocheffektive Fluorid-
aufnahme in den Zahnschmelz, fir einen
3 x starkeren Zahnschmelzschutz.”

Entdecken Sie Sensodyne ProSchmelz Ok:HON
Clinical Zahnschmelz Protect!
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rkenempfehlung bei Problemen mit Zahnschmelzabbau. a

i leich zum naturlichen Schutzim Mund. - w

diese izenziert, Haleon Germany GmbH . Hier mehr erfahren! =



