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Erstes Siegel der IAP International Academy of Periodontology verliehen

Erstmals in der Akademiegeschichte hat die International Academy of Periodontology (IAP) ein Akzeptanzsiegel vergeben. Die ColgateTotal Zahnpasta

wurde fiir ihren Beitrag zur Bekdmpfung der Gingivitis und der Folgeindikation Parodontitis ausgezeichnet.

Die International Academy of
Periodontology (IAP) versteht
das Siegel als ein weiteres
Mittel, die Offentlichkeit fiir das
Thema Parodontitis zu sensibi-
lisieren und gleichzeitig Mund-
pflegeprodukte  auszuzeich-
nen, die einen herausragenden
Beitrag zur parodontalen Ge-
sundheit leisten. Hinter der
Auszeichnung steht ein Pro-
gramm, das frei verkdufliche
Mundhygieneprodukte unter-
sucht und bewertet; eine Aus-
weitung auf pharmazeutische
Priparate ist jedoch fiir die Zu-
kunft denkbar. ,,Wir haben das
IAP Akzeptanzsiegel als Pro-
gramm ins Leben gerufen, um
Mundpflegeprodukte auszu-

zeichnen, die sichinsbesondere
um die parodontale Gesundheit
verdient gemacht haben. Diese
Leistung gilt es sowohl Patien-
ten als auch Zahnérzten gegen-
iiber noch bekannter zu ma-
chen“, so Dr. Daniel Etienne
MS, DDS in seiner Eigenschaft
als Prasident der IAP. ,,Wir sind
sehr stolz, diese erste Auszeich-
nung an Colgate fiir das Pro-
dukt ColgateTotal zu verleihen,
und wir erhoffen uns eine Sig-
nalwirkung an andere Unter-
nehmen.” Um sich fiir das IAP
Akzeptanzsiegel zu bewerben,
sind Unternehmen aufgefor-
dert, ihre Mundpflegeprodukte
anzumelden.Angemeldete Pro-
dukte durchlaufen ein umfas-

sendes und anspruchsvolles
Prifverfahren. Ein IAP-Aus-
schuss besetzt mit Sachver-
stdndigen aus unterschied-
lichen Teilen der Welt priift ein-
gehend die objektiven Daten
aus klinischen und/oder Labor-
tests. Dabei werden Aspekte
wie Produktsicherheit und
-wirksamkeit, aber auch die In-
haltsstoffe, = Kennzeichnung
und Verpackung sowie
die werblichen
Aussagen Kri-

tisch  begut-

achtet. Das

erste von der

IAP mit dem
Siegel ausge-
zeichnete Pro-

-

Neue Website zur Zahnprophylaxe online

Wie werden Zihne richtig gepflegt? Welche Hilfsmittel reinigen in
Zahnzwischenrdumen, unter Zahnersatz und Zahnspangen am besten?
Was sind Einbiischelzahnbiirsten?

ORAL-PREVENT
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Hamburg, Juli 2009. Seit Kur-
zem online: die neue Website
der Firma Oral Prevent, die
zahnmedizinische Produkte
fiir Praxisshops entwickelt

ANZEIGE

und vertreibt. Umfangrei-
che Informationen rund um
Prophylaxethemen, Sorti-
ment und aktuelle Prophy-
laxe-Neuigkeiten finden
interessierte Zahnmedizi-
ner (Apotheker) nun an-
sprechend aufbereitet. Ein
eigener Fachbereichfiirdas
Fachpublikum folgt in
Kiirze. Der Relaunch der
bestehenden Seite ist Teil
einer neuen Kommuni-
kationsstrategie, die be-
sonders die zahnmedizinisch
interessierte  Offentlichkeit
auf die Produkte von Oral
Prevent aufmerksam machen
will. Dazu Zahnarzt und Fir-

mengriinder Dr. Jens Thom-
sen: ,,Wir wollen unser Sorti-
ment starken, auch damit der
Abverkauf der Produkte in
Prophylaxeshops der Zahn-
arztpraxen leichter vonstat-
ten geht. Davon profitieren
auch unsere Fachkunden.”
Weitere Informationen unter
www.oral-prevent.de

QOral Prevent
BlumenstrafRe 54
22301 Hamburg

E-Mail: info@oral-prevent.de
www.oral-prevent.de

J5ml € Schitat vor: Kavles « Plague + Zahafleischentrindungen
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dukt ist die Colgate Total
Zahncreme, die klinisch bewie-
sen Karies, Plaque, Gingivitis
und  Parodontitis-Rezidiven
vorbeugt. Colgate Total gehort
zu den weltweit fiihrenden
Zahncrememarken und wird
von Zahnirzten rund um den
Globus empfohlen. Aus-

schlieBlich Colgate

_—“:..’.

Total Zahnpasten enthalten ein
patentiertes Wirkstoffsystem
bestehendauseinemTriclosan/-
Copolymer-Verbund, mit einer
biszuzwolf Stunden andauern-
den antibakteriellen Wirkung,
selbst wihrend des Essens und
Trinkens. Dariiber

hinaus schiitzt
Colgate Total ge-
gen Zahnstein
und beugt
schlechtem Atem
vor. Alle ColgateTo-
tal Zahnpasten ent-
halten 1.450 ppm
Natriumfluorid fiir
einen ausgezeich-
neten  Karies-
schutz. ,Colgate

e
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Total war die erste Zahnpasta,
die von der FDA und der ADA
zur Bekdmpfung von Plaque
und Gingivitis ausgezeichnet
wurde“,soSheilaHopkins,VP &
GM fiir den Professional Oral
Care Bereich Nordamerika fiir
Colgate-Palmolive. ,Die Aus-
zeichnung durch die Internatio-
nal Academy of Periodontology
ist ein weiterer Meilenstein fiir
Colgate Total und fiir Colgate,
den Weltmarktfithrer im Be-
reich Mundhygiene.“

& Information

Mehr Informationen erhalten Sie
unter www.colgateprofessional.de

Alles unter einem Dach

Die dental bauer-gruppe ist
eine inhabergefiihrte Firmen-
gruppe traditionellen Ur-
sprungs im Dentalhandel. Die
Unternehmen der Gruppe pra-
sentieren sich seit Beginn des
Jahres einheitlich unter dem
Namen ,dental bauer-gruppe®
samt einem gemeinsamen un-
verwechselbaren Logo. Fiir die
Kunden und Interessenten be-
deutet das noch grofereTrans-
parenz. Einerseits bleibt die
bewédhrte Individualitit bei
der Kundenbetreuung vor Ort
beibehalten, andererseits kann
der Kunde auf gleiche Stan-
dardsbeiDienstleistungen fl4-
chendeckend an allen Stand-
orten vertrauen. Ein einheitli-
ches Logo steht nun deutsch-
landweit als Symbol fiir

hochste Anspriiche an Qua-
litdt und Service aller Unter-
nehmen der dental bauer-
gruppe. Als eines der fiihren-
den Familienunternehmen im

el

gruppe

dental
bauer

deutschsprachigen  Dental-
markt mit Stammsitz inTiibin-
gen legt dental bauer grofien
Wert auf Individualitit und
Personlichkeit anstelle von an-
onymem Konzerndenken; da-
her auch der Leitsatz von den-
tal bauer ,Erfolg im Dialog*.
Die Pflege personlicher Kon-
takte hat fiir die dental bauer-

gruppe einen ganz besonderen
Stellenwert, denn nur eine gute
interne und externe Kommuni-
kation ermoglicht den gemein-
samen Erfolg. Diese konkreten
Zielvorstellungen schaffen
feste Bindungen zu Kliniken,
Praxen und Laboratorien. Und
eben diese machen die dental
bauer-gruppe seit Jahrzehnten
zu einem Unternehmen mit
Perspektiven und kontinuierli-
chem Wachstum. em

20 Adresse

dental bauer GmbH & Co. KG
Ernst-Simon-Stralle 12
72072 Tiibingen-Derendingen
E-Mail: info@dentalbauer.de
www.dentalbauer.de

Spezialist fiir orale Pravention ,,twittert*

Die GABA GmbH, Spezialist fiir
orale Pravention, startet ab so-
fort ein neues Informationsan-
gebot auf der Kommunika-
tionsplattform Twitter. Unter
der Internetadresse www.twit-
ter.com/zahngesundheit verof-
fentlicht das Unternehmen
kurze und schnelle Informatio-
nen zu neuen Informationsan-
geboten, Veranstaltungen und
Produkten. Twitter ist ein Web-
log, das eine sehr schnelle Pu-
blikation kurzer Textnachrich-
ten ermoglicht. Der Netzwerk-

Charakter von Twitter entsteht
dadurch, dass man die Nach-
richten anderer Nutzer abon-
nieren kann. Diese Leser eines
Autors werden ,Follower ge-
nannt.Dr.Stefan Hartwig, Head
of PR & Communication der
GABA GmbH, erklart dazu:
,,Wir haben unseren Auftritt bei
Twitter speziell auf die Bediirf-
nisse des zahnérztlichenTeams
zugeschnitten. Wir mochten zu-
sétzlich zu dem vorhandenen
Informationsangebot eine sehr
zeitgeméfBe und noch schnel-

lere Kommunikationsform eta-
blieren.“ Hier finden Sie eine
Beschreibung, wie Sie das neue
Informationsangebot vollstédn-
dig nutzen kénnen: www.gaba-
dent.de/twitter. @

2 Adresse

GABA GmbH

Berner Weg 7

79539 Lérrach
E-Mail:info@gaba-dent.de
www.gaba-dent.de

Vom Sorgenkind zum Musterknaben?

Der aktuelle deutsche Zahngesundheitsbericht.

Dieses Buchin-
formiert {ber
die  Entwick-
lung und den
neuesten Stand
der Mundge-
sundheit der Be-
volkerung  in
Deutschland.
Gleichzeitig ana-
lysiert es die Ent-
wicklung der Leis-
tungsstrukturen,
die Qualitdt der er-
brachten zahnérzt-

lichen Leistungen, die Perso-
nalkapazitdten sowie die Vor-
sorgeorientierung der Bevol-
kerung und die Effizienz des
zahnmedizinischen  Versor-
gungssystems. Internationale
Vergleiche erlauben eine ak-
tuelle Einordnung des Ent-
wicklungsstandes. Das Span-
nungsfeld von zahnmedizini-
schem Handeln und bevdl-
kerungsorientierter sowie per-
sonlicher Gesundheitsvor-

sorge wird vor dem
Hintergrund natio-
naler und interna-
tionaler For-
schungserkennt-
nisse umfassend
dargestellt. Da-
durch entsteht
eine bisher in
Deutschland
einzigartige Ge-
samtschau und
Verkniipfung
von Ergebnis-
sen zur Mundgesundheit

mit konkreten Leistungs- und
Qualitdtsangaben zur zahnme-
dizinischen Versorgung. Das
Buchist ein wertvoller Rat-und
Ideengeber fiir Entscheidungs-
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trager im Gesundheitswesen
und eine belastbare Orientie-
rungshilfe fiir Zahnérzte, um
ihre individuellen Praxiser-
fahrungenmitdenallgemeinen
Entwicklungstrends zu ver-
gleichen. Fir Studenten der
Zahnmedizin erhoht es die
Transparenz des KkonKkreten
Leistungsgeschehens in der
Praxis und ermdglicht ihnen so
eine realistische Einschéitzung
ihres spédteren Berufslebens.
Neuere Entwicklungen in der
Zahnheilkunde werden Kri-
tisch beleuchtet, sodass Versi-
cherte und Patienten Entschei-
dungshilfen und Ratschléige
auch fiirindividuelle Fragestel-
lungen erhalten. =

Zahnmedizinische Versorgung in Deutschland
Mundgesundheit und Versorgungsqualitdt— eine kritische Bestandsaufnahme
Jochen Bauer/Thomas Neumann/Riidiger Saekel

280 Seiten; ISBN: 978-3-456-84775-7
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Prophylaxe Preis 2010

Wrigley Oral Healthcare Programs ladt
Wissenschaftler und Praktiker zur Bewerbung um
den Wrigley Prophylaxe Preis 2010 ein.

Der mit 10.000 Euro dotierte
Preis steht traditionell unter
der Schirmherrschaft der

WRIGLEY PROPHYLAXE PREIS 2010

Gesundheitswesen. Neben
Praktikern, Arzten und Zahn-
medizinern konnen sich auch
Wissenschaftler aus anderen
naturwissenschaftlichen Fa-
kultdten bewerben. Arbeiten
aus der Gruppenprophylaxe
sowie Zusammenfassungen

von Dissertationen sind

vERUNDE ebenfalls willkom-
o M . Mosrrmren men. Eine unabhén-
gige Jury aus re-

B Wis-

Gy

Deutschen Gesellschaft fir
Zahnerhaltung (DGZ) und
gilt in zahnmedizinischen
Kreisen als angesehene Aus-
zeichnung. Einsendeschluss
ist der 1. Mérz 2010. Dank
seines hohen Renommees
konnten in der 16-jdhrigen
Geschichte des Wrigley Pro-
phylaxe Preises interessante
Fachdiskussionen angeregt
sowie zahlreiche Préven-
tionsprojekte unterstiitzt und
deren Weg in die Praxis be-
schleunigt werden. Verliehen
wird die Auszeichnung fiir
neue Erkenntnisse im Be-
reich der Forschung und der
Umsetzung der zahnmedizi-
nischen Prdvention in der
Praxis oder im offentlichen

, nommierten
l senschaftlern, dem
Prasidenten der
DGZ und einem Ver-
treter der gesetz-
lichen Krankenkas-
sen ermittelt die
Preistriger. Die
Preisverleihung findet auf
der  Gemeinschaftstagung
der wissenschaftlichen zahn-
medizinischen Fachgesell-
schaften vom 10. bis 13. No-
vember 2010 in Frankfurt am
Main statt.

Die aktuellen Teilnahmebe-
dingungen konnen Sie im
Internet abrufen unter:
www.wrigley-dental.de oder
anfordern bei:

kommed, Dr. Bethcke
Ainmillerstrale 34
80801 Miinchen

Fax:089/330364 03
E-Mail: info@kommed-bethcke.de

Grundsteinlegung

Neues modernes Firmengebéaude fiir Produktion
ab Anfang 2010.

Im Anwesenheit des Biir-
germeisters, der Presse und
der Fachpresse, des Archi-
tekten und der Bauleitung

ner, und fiihrt weiter aus:
,2Damit wir unsere Ideen
auch entsprechend umset-
zen konnen, bendtigen wir

die geeignete In-

und dreier Generationen
der Familie Ostner wurde
am 1.Juni 2009 in einer Klei-
nen Feier der Grundstein
fiir das neue, moderne Fir-
mengebdude der Firma
ULTRADENT gelegt.

,Die Zahnmedizin entwi-
ckelt sich durch technische,
wissenschaftliche und ge-
sellschaftliche Verdnderun-
genstandig weiter. Wir miis-
sen daher unsere Produkte
immer neu an den Win-
schen unserer Kunden aus-
richten®, so der heutige Fir-
menchef Ludwig Ostner in
seiner Rede zur Grund-
steinlegung.

,Wir sind auf morgen gut
vorbereitet”, ergédnzt sein
Sohn, Ludwig-Johann Ost-

ULTRADENT

Neubau Firma Ultradent im Gewerbegebiet Brunnthal Nord

frastruktur. Und
dafiir legen wir
hier den Grund-
stein.“ Mit Vortei-
len fiir Logistik,
der Zusammenle-
gung aller Pro-
duktionsberei-
che und dem Ziel,
ideale Vorausset-
zungen fir Ent-

wicklung und
Produktion zu
schaffen, geht

man bei ULTRA-
DENT ganz of-
fensiv in die Zu-
kunft. Damit
Ubernimmt wie-
der einmal das
mittelstindische Familien-
unternehmen gerade in
schwierigen Zeiten eine
Vorreiterrolle.

Fir Zahnirzteund den Den-
talhandel profiliert sich
ULTRADENT somit erneut
als verlédsslicher, innovati-
ver und zukunftsorientier-
ter Partner, auf den man
bauen kann. &n

20 Adresse

ULTRADENT
Dental-Medizinische Gerate
GmbH & Co. KG
Stahlgruberring 26

81829 Miinchen

E-Mail: info@ultradent.de
www.ultradent.de
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ZWP online: 20.000 User in Sicht

& Fortsetzung von Seite 1

durchzublittern — nur eben
online. Dabei unterschei-
den sich die Online- und
Printausgabe inhaltlich in
keiner Weise voneinander.

Fortbildungen spielt eine
wesentliche Rolle. Auf ZWP
online findet sich zu diesem
Thema nicht nur eine um-
fassende, sich stédndig
weiterentwickelnde Daten-
bank der Aus- und Weiter-
bildungsangebote bis hinzu
den Universitaten, sondern
auch eine Ubersicht der
aktuellen Fortbildungs-
Events. Bei vielen dieser
Eintrdge kann sogar das
Programmbheft als E-Paper
angeschaut oder als PDF
heruntergeladen werden.

Auf Googles Spuren

Wer im Internet etwas
sucht, nutzt Suchmaschi-
nen wie Google. Wer in der
Dentalbranche fiindig wer-
den will, surft einfach auf
ZWP online. Ganz egal ob
Fachinformationen, Kam-
mern, Verbdnde, Innungen,
Firmen und deren Produkte
oder auch die wichtigsten
Veranstaltungen — auf ZWP
online ist alles bereits tiber-
sichtlich gelistet und kann
mit nur wenigen Klicks ge-
funden werden. Damit ist
ZWP online als Fach- und
Nachrichtenportal der Den-
talbranche zwar &dhnlich
wie Google, aber in der In-
formationstiefe und Daten-
bereitstellung mindestens
einen Schritt weiter.Wer bei
Google sucht, findet mit
Glick die Adresse und zahl-
reiche Homepages - bei
ZWP online findet man mit
wenigen Schritten sofort
die gesuchte Information
und zusétzlich umfassende
Ubersichten sowie weiter-

fihrende Informationen
zum konkreten Thema.
Miihsames ,Durcharbei-

ten“ entfillt. Eine Art vir-
tuelle Fachmesse findet sich
unter der Rubrik Firmen &
Produkte (Abb. 3). Dort
konnen sich die User die ak-
tuellsten Angebote einer
Vielzahl von Firmen an-
schauen, miteinander ver-
gleichen und auch nach
Stichworten selektieren -
ein entscheidender Infor-
mationsvorsprung z. B. fiir
Kaufentscheidungen oder
kiinftige Investitionen.
Somit avanciert ZWP on-
line bereits heute zur um-
fangreichsten und am bes-
ten gepflegten dentalen Da-
tenbank im Internet.

Ganz nah am Patienten

Auf ZWP online sind tiber
55.000 Zahnirzte mit ei-
nem eigenen, kostenlosen
Grundeintrag vertreten,
welcher gratis um weitere
Funktionen zu einer eige-
nen Homepage erweitert
werden kann. Praxen, aber
auch Labore haben auf
diese Weise den Zugriff auf
viele Zusatzfunktionen von
ZWP online, so konnen zum
Beispiel eigene Fachtexte
verlinkt, interessante Fach-
beitrdge im eigenen Archiv
abgelegt und mit Kollegen
diskutiert werden (Abb. 2).
Der Nutzen fiir den Praxis-
inhaber liegt auf der Hand:
Mit einer sogenannten Mi-
crosite im Rahmen des Por-
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Zahnéarzte jedoch auch der
Kontakt zu den Patienten
essenziell. Mit dem Eintrag
eines Praxisprofils auf ZWP
online wird automatisch
auch ein Eintrag auf dem
angeschlossenen  Patien-
tenportal www.meine-
zaehne.com erzeugt. Hier
konnen sich Patienten auf
die Suche nach dem fiir sie
passenden Zahnarzt bege-
ben oder sich einfach rund
umdasThema Zahngesund-
heit informieren. In der di-
rekten Ansprache haben
Praxisinhaber hier die
Chance, den Patienten (und
damit auch potenziellen
Kunden) kompakt iiber al-
les Wichtige wie Adresse
und Kontaktdaten, Sprech-
zeiten oder auch die ei-
genen Tatigkeitsschwer-
punkte zu informieren.
Uber eine Link kann der Pa-
tient dann direkt auf die ei-
gene Homepage des Zahn-
arztes weitergeleitet wer-
den. Zusitzlich koénnen
Zahnirzte ihre Patienten
auf dem Portal auch online
empfangen. Die ,virtuelle
Sprechstunde“ wird heute
schonvon einerVielzahl von
Zahnérzten genutzt, um Pa-
tientenfragen rund um das
Thema Zahnmedizin kom-
petent zu beantworten.

Willkommen in der Zukunft

Da Videoinhalte im Internet
immer gefragter werden,
verfiigt ZWP online auch in
diesem Bereich tiber eine
spezielle Plattform. Im Media-
center (Abb.4) finden sich
Anwender-Videos, Inter-
views und Kongressberichte
sowie Werbe- und Informa-
tionsfilme der Industrie. Ge-
rade im Bereich der animier-
ten Information wird ZWP
online Kkiinftig besonders
stark wachsen. Mit dem der-
zeitigen Ausbau wird das
ZWP online Mediacenter ab
Herbst 2009 zu einem beson-
deren Highlight werden. Ein
weiteres mit Spannung er-
wartetes Tool wird ,,ZWP on-
line fir die Hosentasche®

Abb. 4
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tals von ZWP online kann
ein Zahnarzt um ein vielfa-
ches hdiufiger gefunden
werden als zum Beispiel
mit seiner privaten Home-
page allein. So kann sich
beispielsweise eine ein-
zelne Homepage in den Wei-
ten des World Wide Web
schnell verlieren, wenn sie
nicht mit optimierenden
MaBnahmen betreut wird.
Ein Portal wie ZWP online
hat hingegen einen positi-
ven Marketingeffekt durch
das passende thematische
Umfeld. Mit dem Wissen,
dass auf ZWP online na-

hezu alle deutschen Zahn-
arzte zu finden sind, wird
der Suchende immer zuerst
aufeinem solchen Portal su-
chen, bevor er eine Auf-Gut-
Gliick-Suche mit einer
Suchmaschine wie zum Bei-
spiel Google startet. Neben
der fachlichen Seite ist flr

B Information

sein: Ebenfalls ab Herbst
2009 wird es eine spezielle
mobile Version fiir portable
Endgerite (zum Beispiel das
iPhone von Apple) geben, so-
dass auch unterwegs nie-
mand auf die aktuellen Infos
aus der Dentalwelt verzich-
ten muss. B3

PN Parodontologie Nachrichtenals E-Paper:

www.zwp-online.info/publikationen

Veranstaltungen zum Thema Parodontologie:

www.zwp-online.info/events



DENTALHYGIENE
START UP 2009

EINSTIEG MIT KONZEPT
12. DEC DENTALHYGIENE-EINSTEIGER-CONGRESS
9./10. OKTOBER 2009 IN MUNCHEN
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freitag, 9. oktober 2009 PROGRAMM

09.00-12.30 Uhr PRE-CONGRESS WORKSHOP

(inkl. Pause Priv.-Doz. Dr. Gregor Petersilka/Wiirzburg

10.30 - 11.30 Uhr) Kompaktseminar ,Parodontologie in der Praxis”
Aktueller Stand der Wissenschaft zu Diagnostik,
Prognose, chirurgischer und nichtchirurgischer
Parodontitistherapie

12.30-13.30 Uhr  Pause/Besuch der Dentalausstellung

13.30-13.45 Uhr Prof. Dr. Andrej M. Kielbassa/Berlin
Eroffnungsvortrag — Dentalhygiene und
Individualprophylaxe - eine Herausforderung fiir
das gesamte Praxisteam

13.45-14.15 Uhr  Prof. Dr. Andrej M. Kielbassa/Berlin
Diagnostik und Dokumentation in der Prophylaxe
und Parodontologie — Vorbereitung gibt
Sicherheit (Allgemeine Grundlagen)

14.15-14.45 Uhr  Priv.-Doz. Dr. Gregor Petersilka/Wiirzburg
Parodontitis: den einen triffts, den anderen
nicht. Neues iiber Ursachen und Entstehung von
Parodontopathien

14.45-15.15 Uhr  Prof. Dr. Stefan Zimmer/Witten
Atiologie und Pathogenese von
Karieserkrankungen
(Eine Bestandsaufnahme)

15.15-15.45 Uhr  Prof. Dr. Stefan Zimmer/Witten
Mdglichkeiten und Grenzen der Bestimmung des
individuellen Kariesrisikos

15.45-16.15 Uhr  Pause/Besuch der Dentalausstellung

16.15-16.45 Uhr  Priv.-Doz. Dr. Gregor Petersilka/Wiirzburg
Wegen Zahnfleisch auf dem Zahnfleisch gehen?
Uber den méglichen Zusammenhang zwischen
Parodontitis und Allgemeinerkrankungen

16.45-17.15 Uhr  Prof. Dr. Heinz H. Renggli/Nijmegen (NL)

Mechanische oder chemische Zahnreinigung —

Was bringt uns die Zukunft?

17.15-17.45 Uhr  Dr. Stephan Hofer/Kéln

Zahnaufhellung

17.45-18.15 Uhr Iris Walter-Bergob/Meschede
Abrechnung vertraglicher und auRervertraglicher
Prophylaxe- und Dentalhygiene-Leistungen

'lf|1 '“LI‘I{;.
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ab 19.30 Uhr
-~ Abendveranstaltung in der SKY BAR

4 29,— € zzgl. Mwst.

——
—

pro Person

Im Preis enthalten sind musikalische Unterhaltung,
Imbissbiifett und Getrankeauswahl.

Allgemeine Geschéftsbedingungen

1. Die Kongressanmeldung erfolgt schriftlich auf den vorgedruckten Anmeldekarten oder formlos. Aus orga-
nisatorischen Griinden ist die Anmeldung so friih wie mdglich wiinschenswert. Die Kongresszulassungen
werden nach der Reihenfolge des Anmeldeeinganges vorgenommen.

2. Nach Eingang Ihrer Anmeldung bei der OEMUS MEDIA AG ist die Kongressanmeldung fiir Sie verbindlich.
Sie erhalten umgehend eine Kongresshestatigung und die Rechnung. Fiir OEMUS MEDIA AG tritt die
Verbindlichkeit erst mit dem Eingang der Zahlung ein.

3. Bei gleichzeitiger Teilnahme von mehr als 2 Personen aus einer Praxis an einem Kongress gewahren wir
10% Rabatt auf die Kongressgebiihr, sofern keine Teampreise ausgewiesen sind.

4. Die ausgewiesene Kongressgebiihr und die Tagungspauschale versteht sich zuziiglich der jeweils giiltigen
Mehrwertsteuer.

5. Der Gesamtrechnungsbetrag ist bis spatestens 2 Wochen vor Kongressbeginn (Eingang bei OEMUS
MEDIA AG) auf das angegebene Konto unter Angabe des Teilnehmers, der Seminar- und Rechnungsnum-
mer zu {iberweisen.

6. Bis 4 Wochen vor Kongressbeginn ist in besonders begriindeten Ausnahmefallen auch ein schriftlicher
Riicktritt vom Kongress moglich. In diesem Fall ist eine Verwaltungskostenpauschale von 25, € zu ent-
richten. Diese entféllt, wenn die Absage mit einer Neuanmeldung verbunden ist.

7. Bei einem Riicktritt bis 14 Tage vor Kongressbeginn werden die halbe Kongressgebiihr und
Tagungspauschale zuriickerstattet, bei einem spateren Riicktritt verfallen die Kongressgebiihr und die Ta-
gungspauschale. Der Kongressplatz ist selbstverstandlich auf einen Ersatzteilnehmer iibertragbar.

8. Mit der Teilnahmebestatigung erhalten Sie den Anfahrtsplan zum jeweiligen Kongresshotel und, sofern
erforderlich, gesonderte Teilnehmerinformationen.

9. Bei Unter- oder Uberbelegung des Kongresses oder bei kurzfristiger Absage eines Kongresses durch den
Referenten oder der Anderung des Kongressortes werden Sie schnellstmdglich benachrichtigt. Bitte
geben Sie deshalb Ihre Privattelefonnummer und die Nummer Ihres Faxgerates an. Fiir die aus der Absage
eines Kongresses entstehenden Kosten ist OEMUS MEDIA AG nicht haftbar. Der von Thnen bereits bezahl-
te Rechnungsbetrag wird Ihnen umgehend zuriickerstattet.

10. Anderungen des Programmablaufs behalten sich Veranstalter und Organisatoren ausdriicklich vor. OEMUS
MEDIA AG haftet auch nicht fiir Inhalt, Durchfihrung und sonstige Rahmenbedingungen eines
Kongresses.

11. Mit der Anmeldung erkennt der Teilnehmer die Geschaftsbedingungen der OEMUS MEDIA AG an.

12. Gerichtsstand ist Leipzig.

Achtung! Sie erreichen uns unter der Telefonnummer 03 41-4 84 74-3 08 und wahrend der Veranstaltung unter

den Telefonnummern 01 51-21 22 36 28 oder 01 73-3 91 02 40.

SEMINARE

 09.00-10.30 Uhr 1. STAFFEL )

1.1 Dr. Catharina Zantner/Berlin
Sind orale Piercings und Zahnschmuck
gefahrlich?

1.2 Priv.-Doz. Dr. Rainer Buchmann/Diisseldorf
Parodontologie interdisziplindr — Relevanz
fiir die Praxis

samstag, 10. oktober 2009

10.30-11.00 Uhr  Pause/Besuch der Dentalausstellung
[ 11.00-12.30 Uhr 2. STAFFEL )

2.1 Manuela Pl6tz/Miinchen
| CErnomra

ICT - Implant Coordinator Training. Die Rolle
der Assistenz in der Implantattherapie, von
der Patientenvorbereitung bis zur
Patientenkommunikation

2.2 Prof. Dr. Heinz H. Renggli/Nijmegen (NL)

Chlorhexidin — Grundlage, Wirkung und
Anwendungsgebiet

| oenian ]

12.30-14.00 Uhr Pause/Besuch der Dentalausstellung

([ 14.00-15.30 Uhr 3. STAFFEL )

3.1 Dr. Michael Sachs/Oberursel
Der Patient ist ein Kunde — Ansprache und
Wunscherfiillung — Marketing und
Kommunikation

3.2 Dipl.-Medienwirt Matthias Voigt/Leipzig
‘ my Erfolgreiches Praxismarketing —
Patientenkommunikation mittels moderner
Medien. Rolle des Internets fiir die eigene

Fachinformation und die Patienten-
kommunikation

Bitte beachten Sie, dass Sie in jeder Staffel nur an einem Seminar oder nur am Hygiene-
seminar teilnehmen konnen. Bitte vermerken Sie Ihre Wahl auf dem Anmeldeformular.

SEMINAR ZUR HYGIENEBEAUFTRAGTEN

Iris Walter-Bergob/Meschede

Rechtliche Rahmenbedingungen fiir ein
Hygienemanagement - Informationen zu den einzel-
nen Gesetzen und Verordnungen - Aufbau einer not-
wendigen Infrastruktur

09.00 - 10.30 Uhr

10.30 - 11.00 Uhr ~ Pause/Besuch der Dentalausstellung

11.00 - 13.00 Uhr  Anforderungen an die Aufbereitung von Medizin-
produkten - Anforderungen an die Ausstattungen der
Aufbereitungsrdume - Anforderungen an die Kleidung -
Anforderungen an die maschinelle Reinigung und
Desinfektion - Anforderungen an die manuelle Reinigung

13.00 - 14.00 Uhr  Pause/Besuch der Dentalausstellung

14.00 - 15.30 Uhr ~ Wie setze ich die Anforderungen an ein Hygiene-
management in die Praxis um? - Risikobewertung -

Hygienepldne - Arbeitsanweisungen * Instrumentenliste

15.30 — 15.45 Uhr ~ Pause/Besuch der Dentalausstellung

Uberpriifung des Erlernten

Multiple-Choice-Test - Praktischer Teil - Ubergabe der
Zertifikate

15.45 - 18.00 Uhr

Anmeldeformular per Fax an

03 41/4 84 74-2 90

VERANSTALTUNGSORT

Hilton Miinchen Park

Am Tucherpark 7, 80538 Miinchen
Tel.: 0 89/38 45-0

Fax: 0 89/38 45-25 88
www.hilton.de/muenchenpark

Zimmerpreise
Hilton Miinchen Park

EZ Standard 178,- €*
DZ Standard 178,—- €*
Aufpreis Deluxe Room 30,- €*

* exkl. Friihstiick. Friihstiick pro Person 24,— €

Abrufkontingent
Das Abrufkontingent ist giiltig bis 8. September 2009

Reservierung

Bitte direkt im Veranstaltungshotel unter dem Stichwort:
,DENTALHYGIENE START UP 2009

Tel.: 0 89/38 45-30 18, Fax: 0 89/38 45-33 33

E-Mail: reservation.munich@hilton.com

Hinweis: Informieren Sie sich vor Zimmerbuchung bitte iiber even-
tuelle Sondertarife. Es kann durchaus sein, dass iiber Internet oder
Reisebiiros giinstigere Konditionen erreichbar sind.

Zimmerbuchungen in unterschiedlichen Kategorien
PRS Hotel Reservation

Tel.: 02 11/51 36 90-61, Fax: 02 11/51 36 90-62
E-Mail: info@prime-con.de

ORGANISATORISCHES

Veranstalter/Anmeldung

OEMUS MEDIA AG

HolbeinstraRe 29 | 04229 Leipzig

Tel.: 03 41/4 84 74-3 08 | Fax: 03 41/4 84 74-2 90
event@oemus-media.de | www.oemus.com

Kongressgebiihren

150, € zzgl. MwSt.  Zahnarzt
65, € zzgl. MwSt. Helferin/Assistenten mit Nachweis
10,— € zzgl. MwSt.  Studenten mit Nachweis

Teampreise

175,— € zzgl. Mwst.  ZA, ZAH oder Assistenten

Tagungspauschale

Die Tagungspauschale ist fiir jeden Teilnehmer verbindlich zu entrichten.
90,— € zzgl. MwSt. (umfasst Kaffeepausen, Tagungsgetranke und Mittagessen)

Abendveranstaltung: Freitag, 9. Oktober 2009 in der SKY BAR

29,— € zzgl. MwSt.  pro Person
Im Preis enthalten sind musikalische Unterhaltung, Imbissbiifett und Getrankeauswahl.

Forthildungspunkte

Die Veranstaltung entspricht den Leitsdtzen und Empfehlungen der
KZBV vom 23.09.05 einschlieBlich der Punktebewertungsempfehlung
des Beirates Fortbildung der BZAK vom 14.09.05 und der DGZMK vom
24.10.05, giiltig ab 01.01.06. Bis zu 16 Fortbildungspunkte.

Wissenschaftliche Leitung: Prof. Dr. Andrej M. Kielbassa/Berlin

Fiir den 12. DEC Dentalhygiene-Einsteiger-Congress am 9./10. Oktober 2009 in Miinchen melde ich
folgende Personen verbindlich an:

1. Staffel ___
2. Staffel ___

[ Pre-Congress WS 3. Staffel ___ [ Hygier

Name/Vorname/Tétigkeit

oder per Post an

Seminare Samstag
(bitte Nummern eintragen)

1. Staffel ___
2. Staffel
3. Staffel ___

[ Pre-Congress WS 1 Hygieneseminar

Name/Vorname/Tétigkeit

OEMUS MEDIA AG

Seminare Samstag
(bitte Nummern eintragen)

HolbeinstrafSse 29
04229 Leipzig

E-Mail

Praxisstempel/Laborstempel

Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der OEMUS MEDIA
AG erkenne ich an.

Falls Sie iiber eine E-Mail-Adresse verfiigen, so tragen
Sie diese bitte links in den Kasten ein.

Datum/Unterschrift

PN 3/09




