Zahnmedizin | Implantologiemarkt 2014 | Interview

Im Implantologiemarkt auf

. mehrWert+* setzen

| Jiirgen Isbaner

Im Rahmen der ZWP online Gesprachsreihe ,Business-Talk" traf ZWP-Chefredakteur Jirgen
Isbaner Wolfgang Becker, Geschaftsfiihrer der Straumann GmbH, in Freiburg im Breisgau,
dem Sitzder Straumann GmbH. Die Straumann GmbH ist Teil der Straumann Gruppe - einem der
weltweitflihrenden Anbieterim Bereich derdentalen Implantologie, restaurativen Zahnmedizin
und oralen Geweberegeneration.

Jiirgen Isbaner: Nach Auffassung vieler
Experten befindet sich der Implanto-
logiemarkt derzeit im Umbruch. Trotz
groBer Anstrengungen der fiihrenden
Unternehmen auf dem Gebiet von For-
schung und Entwicklung stagnieren
die Verkaufszahlen. Wie schétzen Sie
die derzeitige Marktsituation ein und
welche Hauptentwicklungsrichtungen
sind Ihrer Meinung nach erkennbar?

Wolfgang Becker: Es findet tatsachlich
ein Umbruch statt. Der Markt stagniert
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seit ca. zwei bis drei Jahren und trotz
neuer Materialien oder Innovationen
konnte kein positives Wachstum gene-
riert werden. Das heiBt, dass eine Ver-
schiebung von konventionellem zum
implantatgetragenen Zahnersatz nicht
stattgefunden hat. Des Weiteren gab es
eine Verschiebung der Stlickzahlen vom
Premiumsegment hin zum sogenannten
Value- oder Billigsegment. Dieser Trend
ist Realitdt und dem versuchen wir uns
auch zu stellen.

Sicherlich auch als Reaktion auf die
soeben beschriebenen Entwicklungen
hat Straumann kiirzlich die Initiative
~mehrWert+"gestartet. Was beinhaltet
die Initiative und welches Ziel wird damit
verfolgt?

Zunachst einmal bedeutet das im Kern,
dass Kunden und Patienten von einem
verbesserten Preis-Leistungs-Verhaltnis
bei Zahnimplantaten profitieren. Das
Hochleistungsmaterial Roxolid ersetzt
ab sofort ohne Mehrkosten Titan als



Standardmaterial bei Straumann-
Implantaten. Mit dieser bedeutenden
Umstellung wollen wir einen neuen
Standard in der Implantologie setzen.

Kunden wiinschen sich ein {bersichtli-
ches Produktsortiment und transparente
Preise - das sind die Ergebnisse der
Marktforschung und einer von Strau-
mann initiierten Kundenumfrage. Wir
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haben daraufreagiert und offerieren seit
Januar 2014 unter der Bezeichnung
.mehrWert+" ein optimiertes Implan-
tatangebot. Kunden erhalten jetzt
das beste Straumann-Implantatmate-
rial Roxolid in Kombination mit der
SLActive-oderSLA-Oberfldche zumglei-
chen oder giinstigeren Preisim Vergleich
zum entsprechenden Titan-Implantat.

Der Behandler wahlt bei uns zwischen
zwei Oberflachen, zwei Materialien und
drei Preisen. Erfahrene Implantologen
finden so fiir jede spezielle Indikation ihr
Implantat, und fiir Neueinsteiger gibt es
einfache und giinstige Starterpakete.
Zu attraktiven Konditionen gibt es von
Straumann auch weiterhin ein im Um-
fang reduziertes Titan-SLA-Sortiment,
speziell fiir preissensitive Patienten.
Wir setzen also mit ,mehrWert+" ganz
konsequent auf unser bestes Implantat-
material. Roxolid ist einzigartig im
Hinblick auf Festigkeit und Osseointe-
grationseigenschaften. Unser Ziel als
Premiumanbieter ist es, bestmdgliche
Losungen und Produkte zum Wohle des
Patienten zu entwickeln und dabei
gleichzeitig die Wettbewerbsfahigkeit
unserer Kunden laufend zu steigern.
Wir setzen dabei ganz klar auf ein iiber-
sichtliches Sortiment und transparente
Preise. Vom Material-Upgrade von Titan
auf Roxolid profitieren Behandler und
Patienten gleichermafen.
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Sie haben das Stichwort Premium-
anbieter gegeben. Was zeichnet lhrer
Meinung nach einen Premiumanbieter
auf dem Gebiet der Implantologie aus
und welche Produkte bzw. welchen
Service bietet Straumann hier konkret?
Straumann gilt als Pionier und weltweit
flihrender Anbieter im Bereich der
Dental-Implantologie. Gegriindet 1954
begeht Straumann dieses Jahr bereits
sein 60-jdhriges Jubildum.
Dank seiner Wurzeln im Bereich der
Schweizer Feinmechanik sowie ausge-
zeichneter klinischer Ergebnisse ist das
Straumann® Dental Implant System
fiir seine Qualitdt und Zuverldssigkeit
bekannt. Eszéhltzu den meistdokumen-
tierten Implantatsystemen der Welt.
Mit Straumann® CARES® Digital Soluti-
ons bieten wir Zahnarzten eine umfas-
sende Losung im Bereich der digitalen
Zahnmedizin - zuverldssig, prazise und
anihren Bedirfnissen orientiert. Zusatz-
lich zum Implantatsystem und den Pro-
thetikkomponenten bietet Straumann
regenerative Losungen, die fiir die Ge-
weberegeneration zur Unterstiitzung
von Implantatversorgungen oder zur
Zahnerhaltung nach Parodontosebe-
handlungen eingesetzt werden konnen.
Ein weiterer zentraler Punkt
sind Forschung, Entwick-
lung und Fortbildung.
Heute leistet das Un-
ternehmen weltweit den
groBten Beitrag zur
Forschung und Ent-
wicklung in der Bran-
che. Straumann fiihrt
zudem Kurse fiir zahn-
medizinisches Fachper-
sonal durch. Dabei ar-

Abb. links: Alle Roxolid-Implan-
tate werden mit dem neuen
LoximTransferteil geliefert.
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beitet Straumann eng mit dem Interna-
tionalen Team fiir Implantologie (ITl) zu-
sammen. Das ITl ist ein internationales
Netzwerk aus Zahnérzten und Forschern
fiihrender Kliniken, Forschungsinstituten
und Hochschulen auf der ganzen Welt.
Dariiber hinaus gehen wir mit unse-
rem Serviceprogramm MORE THAN
IMPLANTS™ gezielt auf die Bediirfnisse
unserer Kunden ein. Wir bieten hier
modulare Leistungen an, die aufgrund
der individuellen Situation ausgewahlt
und eingesetzt werden kdnnen. Die
Gesamtheit der Leistungen von MORE
THAN IMPLANTS™ ist optimal auf die
Abldufe in Praxis und Labor abge-
stimmt.

Im Rahmen der EAO-Tagung 2013 in
Dublin wurde bereits das Straumann-
Keramikimplantat vorgestellt, die offi-
zielle Markteinfiihrung ist fiir den April
dieses Jahres angekiindigt. Welche
Rolle werden Keramikimplantate kiinf-
tig allgemein und speziell im Strau-
mann-Portfolio spielen?

Keramikimplantate sind heute sicher
noch eine Nischenlésung und werden
vor allem von Patienten, die ein me-
tallfreies Implantat wollen, nach-
gefragt. Das neue Keramikimplantat
von Straumann (Ceramic Implant
Monotype -CIM) ist derzeit als Mono-
typ-Implantat ausgefiihrt, und seine
Oberflache ist mit SLA vergleichbar,
auch beziiglich der Einheilung im
Knochen. Mit diesem elfenbeinfarbi-
gen Keramikimplantat kdnnen wir
den Behandlern eine neue dsthetische
Losung anbieten fiir Patienten mit
besonderen Bediirfnissen, z.B. Patien-
ten mit dem Wunsch nach metall-
freien Optionen. Damit kdnnen sie ihr
Behandlungsportfolio auf innovative
Weise erweitern, ohne dabei auf die
bewihrte wissenschaftlich fundierte

Straumann-Qualitdt verzichten zu
mussen.

Ungeachtet dieser Premiumstrategie
reagiert Straumann auf die Herausfor-
derungen im Markt auch mit gezielten
Akquisen im sogenannten Value-Seg-
ment. Welche strategische Konzeption
stecktdahinterund wie werden die ein-
zelnen Marken am Markt positioniert?
In der Tat reagieren wir offensiv auf die
sich verdandernden Marktbedingungen.
Im Verlauf des vergangenen Jahres
haben wir wichtige Akquisitionen be-
kanntgegeben, die dasstrategische Ziel
verfolgen, auch im sogenannten Value-
Segment im Markt fiir Zahnersatz
ein weltweit flihrender Anbieter zu
werden. Der erste Schritt der Gruppe
auBerhalb des Premium-Segments war
zunichst die Ubernahme von 49 Prozent
an Neodent, dem Implantologie-Markt-
fiihrer in Brasilien. Die im Herbst letzten
Jahres bekannt gegebene Ubernahme
von Medentika und einer 30-Prozent-
Beteiligung bei Createch Medical sind
ebenfalls Ausdruck dieser strategischen
Aktivitaten.

Alle Unternehmen operieren —unabhan-
gig von Straumann - mit verschiedenen
Marken mit eigener Ansprache und
Philosophie, eigenen Vertriebsorganisa-
tionen sowie eigener Produktion. Dies
widerspiegelt die Mehr-Marken-Strate-
gie, die Straumann bereits mit der Marke
Neodent umsetzt. Die Philosophie von
Straumann, hervorragende Produkte
und Losungen anzubieten, deren klini-
sche Erfolgsnachweise dokumentiert
sind und die durch ausgezeichnete
Dienstleistungen ergénzt werden, bleibt
bestehen.

Die Attraktivitat der dentalen Implan-
tologie hat zu einer Zunahme lokaler
Value-Anbieter gefiihrt, die preisgiins-
tige Nachahmerprodukte bereitstel-
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Wenn Qualitat
entscheidet.

len. Obwohl viele dieser Produkte unserer Ansicht nach

beziiglich Innovation, Qualitat, Kundendienst, Komfort
und Sicherheit nicht mit Premiumprodukten mithal-
ten kdnnen, miissen wir akzeptieren, dass eine wach-
sende Zahl von Kunden den erwiesenen Mehrwert, den
eine Premium-Marke wie Straumann bietet, nicht im-
mer honorieren wollen - besonders bei restaurativen
Produkten.

Um auf diese Bediirfnisse einzugehen und gleichzeitig
das damit verbundene groBe Geschaftspotenzial zu nut-
zen, bauen wir eine Plattform mit Value-Marken auf,
bei der Medentika und Neodenteine wichtige Rolle spie-
len werden. Als spezialisierte Anbieterin hdchstwertiger
Prothetik wird Createch sowohl unsere Premium- als
auch die Value-Plattform bedienen. Alle drei sind gut
gefiihrte, profitable Unternehmen mit wachsender
Prasenzinwichtigen Marktenund damitein wertvoller
strategischer Gewinn fiir uns. Mit einer partiellen Betei-
ligung ist sichergestellt, dass jedes Unternehmen seine
Flexibilitdt, den eigenen Charakter und die eigene
Dynamik beibehalten kann.

Ende April findet in Genf das ITI World Symposium 2014
statt. Was erwartet die Teilnehmer?

Der Kongress wird vom 24. bis 26. April 2014 im Palexpo-
Kongresszentrum in Genf stattfinden. Unter dem Titel
«Knowledgeiskey" werden die flihrenden Meinungsbild-
ner zu topaktuellen Themen in der dentalen Implantolo-
gie referieren. Das wissenschaftliche Programmkomitee
besteht aus Dr. Stephen Chen (Australien, Vorsitzender),
Prof. Dr. Daniel Buser (Schweiz), Prof. Dr. David Cochran
(USA), Prof. Dr. Lisa Heitz-Mayfield (Australien), Prof. Dr.
Thomas Taylor (USA), Dr. Simon Storgard Jensen (Dane-
mark) und Prof. Dr. Daniel Wismeijer (Niederlande). Das
Komitee hat ein attraktives wissenschaftliches Programm
mit starker Praxisorientierung zusammengestellt und
darauf geachtet, dass die gewonnenen Erkenntnisse di-
rekt in der taglichen Arbeit umgesetzt werden kdnnen.
Die Veranstaltung umfasst drei Themenbldcke, die
die aktuell wichtigsten Fragestellungen innerhalb der
Dentalgemeinschaft behandeln: Digitale Implantologie,
Pravention und Management
von biologischen und techni-
schen Komplikationen und neue
Anséatze, Herausforderungen und
Grenzen in der Asthetik.

Symposium 2014

ITI World

Vielen Dank fiir das Gesprdich!

kontakt.

Straumann GmbH
Jechtinger StralRe 9

79111 Freiburg im Breisgau
Tel.: 0761 4501-0

Fax: 0761 4501-149
info.de@straumann.com
www.straumann.de
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