PRAXISNEUGESTALTUNG - INTERVIEW

Jahre. Sef+

_die schonste Praxis kommt mal in die
k weil die intensive Nutzung Spuren

hinterlasst oder sich Stil oder Farbgeschmack der Be-

treiber mit der Zeit verénd\é?thap_en. Wie man ohne einen

kompletten Umbau ein sichtbares ,Facelifting” solcher

Praxen erreichen kann, verrat uns Rudi Kassel, Mitinhaber

von herzog, kassel + partner, im Interview. =

Abb. 1a—c: Rezeptionsgestaltung nach der
Linienfiihrung eines Lamborghini Gallardo.

I

-ace ‘ Hctl Nng " der Praxis:

Wenig Aufwand, grof3e Wirkung

Autorin: Katja Mannteufel

Herr Kassel, Sie richten seit Jahrzehnten
bundesweit Praxen ein und begleiten Ihre
Kunden zum Teil iiber ganze Dekaden. Was
raten Sie Bauherren, die eine an sich funktio-
nierende, aber ein wenig in die Jahre gekom-
mene Praxis haben?

Zunéchst einmal ist es natiirlich wichtig, eine
Bestandsaufnahme zu machen. Meist bespre-
chenwir bei einem Termin vor Ort, wo die emp-
fundenen Defizite liegen. Sind es tatsachlich
Lnur“optische Faktoren, die stéren, odersind
auch funktionelle Probleme, etwa nach der
Umstrukturierung interner Abléufe, zu losen.
Bei dlteren Praxen ist es, um ein Beispiel zu
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nennen, haufiger so, dass die grofien Kartei-
schrénke, die es frither noch gab, abgeschafft
werden. Das schafft viel Spielraum fiir die

Grundsatzlich aber gilt:
Entscheidend ist, fur was
der Bauherr stehen will.

Neugestaltungdes Rezeptionsbereichs.Oder
eine Praxis zieht um, auch dann kdnnen be-
stehende Dinge weiter genutzt werden.

Auferdem haben wir hdufiger den Fall, dass
bestehende und gut laufende Praxen von der
jungen Generation {ibernommen werden. Da
giltes dann nicht nur, deren Anspriiche an die
Funktionen der Praxis zu beriicksichtigen, son-
dern manchmal auch, den Prozess der rdum-
lichen Verdnderung zwischen den Generatio-
nen zu moderieren.

Wie packen Sie eine solches ,,Facelift”, wie
Siesagen,dannan?

Im ersten Schritt versuchen wir herauszufin-
den,was den ,neuen Geist“der Praxisausma-
chensoll. Wirberiicksichtigendabeinatiirlich,



Abb. 1a: Vorbild fiir den Entwurf.— Abb. 1b: Entwurfsskizzen per Hand. — Abb. 1c: Finaler Empfangstresen.

was schon vorhanden ist und was neu ge-
dacht werden kann. Grundsétzlich aber gilt:
Entscheidend ist, fiirwas der Bauherr stehen
will.

Geben Sie da eine Richtung vor?

Wenn unser Kunde dies wiinscht, selbstver-
standlich. In der Mehrzahl aller Félle aber
hdren wir erst einmal, welchen Style unser
Kunde bevorzugt, ob es neue Lieblingsfarben
gibt oder —was gar nicht selten vorkommt —
ein bestimmtes Objekt der Schliissel zu ei-
nem Look sein soll. Das kann ein Urlaubs-
Mitbringsel sein, ein Kunstwerk, eine be-
stimmte Leuchte ... Inspirationengibtesviele.

Und anhand solcher Objekte kreieren Sie
dann einen neuen Look?

Zuweilenja.Dannsehenwirunsan,fiirwas
das Objekt steht. Beispielsweise haben wir
mal eine Rezeption nach der Linienfiihrung
eines Lamborghini Gallardo gestaltet. Des-
sen mehrfach gekippte Flachen haben wir
in einen Baukdrper aus Corian iibersetzt.
Oder wir hatten eine Bauherrin, die leiden-
schaftlich gerne an der See ist. Also hat dies
den Look fiir die Umgestaltung vorgegeben.

Was bedeutet das konkret?

Wir fragen uns, fiir was ein Objekt oder ein
Stil stehen: fiir welche Materialien, welche
Art der Verarbeitung, welche Farbwelten,
welche Traditionen. Danach setzen wir die
Dinge konsequent ein. Wir haben schon Bo-
den aus Kunststoff gegossen, aber haufig
auch Echtholz verlegt. Wir setzen oft Corian

SchlieBlich treten wir nicht
an, um eine ,Praxis von der

Stange” zu gestalten.

als Werkstoff ein, weil dessen seidig glatte
Oberflache einfach phantastisch ist. Aber
wir nutzen genauso traditionelle Materia-
lien, spielen mit Licht oder gestalten Fla-
chen grafisch. Wir fiihlen uns da nicht fest-
gelegt,ganzim Gegenteil.Schlielich treten
wirnichtan,umeine,PraxisvonderStange®
zu gestalten. Und das bedingt eben, sich bei
vielen Stilen und in vielen Welten zu Hause
zufiihlen.
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Abb. 2a—c: ,Facelift“— Neugestaltung einer
bestehenden Praxis nach Ubernahme.

Und wie machen Sie das?

Uns ist es wichtig, Trends zu erfassen und zu
erleben, wie bestimmte Dinge authentisch
gestaltet werden kdnnen. Deshalb reisen wir
vielundholenunslnspirationenausaller Welt.
Die setzen wir dann fiir die durchgéngige Ge-
staltungvon Raumen um.

Wenn Sie einen solchen Leitfaden mit
lhrem Bauherrn gefunden haben

Wer will, bekommt
ein Rundum-sorglos-Paket

bei uns.

Das ist unterschiedlich. Manchmal, wenn es nur
kleine Verdnderungen geben soll, reicht
schon ein langes Wochenende, um

Abb. 2a:
— wie lange dauert die Neuge- Empfangsbereich die Praxis in neuem Glanz erstrah-
staltung? vorder Neugestaltung.— | zy lassen. Besseristes aber, die

Abb. 2b: Empfangsbereich
nach dem ,Facelift*.—
Abb. 2¢: Innenansicht
der neugestalteten

. Praxis.
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Neugestaltung in die Urlaubszeit
zu legen, weil manche Dinge auch
Trocknungszeiten benétigen. Langer
als ein paar Wochen hat bei uns aber

noch keine optische Retusche gedauert.

Gehort zu dieser optischen Retusche auch
eine Art Stil-Beratung? Manchmalistes ja so,
dass in Praxen Accessoires gestellt werden,
die so gar nicht dazu passen wollen...?

Dasgibtes leider und wir erleben das auch hau-

figer. Deshalb beraten wir unsere Bauherren

auf Wunsch natiirlich gerne auch in dieser Hin-
sicht. Wir wissen, dass gerade Zahnérzte haufig
Wert auf stylishe Produkte oder echte Design-
ikonen legen und natiirlich helfen wir auch
gerne dabei, Leuchten oder Mébel zu beschaf-
fen. Dariiber hinaus arbeiten wirauch mit Spe-

zialisten fiir Interior Styling zusammen, die
sich um all die netten Kleinigkeiten kiimmern,
die einen Raum lebendig machen: Bilder und
Skulpturen, Vasen und Accessoires, Textilien
und soweiter. Man kdnnte also sagen: Werwill,
bekommt ein Rundum-sorglos-Paket bei uns.

Herr Kassel, wir danken lhnen fiir das Ge-
sprach. <

Rudi Kassel
[Infos zur Person]
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Komfort — neu definiert
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Neues ,,ShOCkIQSS” system

Das neue ,shockless” System eliminiert alle Erschiitterungen
des Stuhls, hilt den Patienten ruhig und bequem und garantiert
eine stressfreie Behandlung.

/
Diese Vorteile bietet die neue CP ONE Plus Behandlungseinheit: Wir freuen uns auf Ihren Besuch
® bequemer Einstieg, besonders fiir dltere und behinderte Patienten, komfortable Lagerung R Ha”e 8a
® Beratung des Patienten auf Augenh&he durch das abknickbare FuBteil H d infotag
o ; ; : . P ARyl Stand BOS
neue rotierende Speischale und automatischer, sensorgesteuerter Mundglasfiiller

® neu konstruierter FuBschalter, der alle Funktionen {iber das Driicken und Drehen einer Scheibe steuert

® das intuitive Bedienfeld am Arzttisch bietet vielfaltige Funktionen und ein organisches EL-Display

® der bewdhrte Belmont Hydraulikantrieb arbeitet zuverldssig, verschleiBresistent, leise und
komfortabel, auch die Kopfstiitze wird hydraulisch bewegt

Warum entscheiden sich jedes Jahr tiber 17.000 Zahnarzte weltweit fiir einen Belmont-Behandlungsplatz?
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