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Charakteristik der Jahrbiicher

DRI

jahrbuch
digitale dentale;

technologien ||

2014

jahrbuch iﬁ

implantologie

Mit der Jahrbuch-Reihe bietet die OEMUS MEDIA AG Zahnarzten und
Zahntechnikern Fach-Kompendien fiir die Bereiche Implantologie, digi-
tale Zahnmedizin/Zahntechnik, Laserzahnmedizin und Endodontie an.
Renommierte Autoren aus Wissenschaft, Praxis und Industrie informie-
ren Uber die Grundlagen der jeweiligen Fachgebiete.

DieJahrbiicher kdnnen direkt beim Verlag bestellt werden, sind aber dar-
liber hinaus auch Bestandteil der Kongressaktivitaten der OEMUS MEDIA
AG. So erhalten das Jahrbuch IMPLANTOLOGIE neben den Teilnehmern
des START UP und des EXPERTENSYMPOSIUMS alle Zahnarzte und Zahn-
techniker, die an den von der OEMUS MEDIA AG veranstalteten oder
flir Fachgesellschaften organisierten Implantologie-Kongressen teilneh-

jahrbuch

laserzahnmedizin

jahrbuch ‘
endodontie

2014

men. Die Kongressteilnehmer der JAHRESTAGUNG DER DGL und des
LASER START UP erhalten das Jahrbuch LASERZAHNMEDIZIN. Fiir die Teil-
nehmer des Kongresses DIGITALE DENTALE TECHNOLOGIEN ist das Jahr-
buch DIGITALE DENTALE TECHNOLOGIEN in der Kongressgebiihr enthal-
ten. Mit dem Jahrbuch Endodontie legt die OEMUS MEDIA AG die 2. Auf-
lage des aktuellen Kompediums zum Thema Endodontie vor, das direkt
auf den endodontologischen Fachtagungen und anerkannten Curricula
(DGET/DGZ) ausliegt. Die Teilnehmer, die mehrfach die Kongresse besu-
chen, kdnnen alternativzwischen denJahrblichern wahlen.

Durch Mehrfachnutzung und lange Liegezeiten werden (iberdurch-
schnittliche Lesewerte erreicht.
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Jahrbuch Implantologie

jahrbuch

Mit dem Jahrbuch IMPLANTOLOGIE legt die
OEMUS MEDIAAG in der 20. Auflage ein aktuelles
und komplett tiberarbeitetes Kompendium zum
ThemaImplantologiein Zahnarztpraxis und Den-
tallabor vor.

Renommierte Autoren aus Wissenschaft, Praxis
und Industrie werden sich im Jahrbuch IMPLAN-
TOLOGIE den Grundlagen der Implantologie wid-
men und geben Tipps fiir den Einstieg in diesen
Trendbereich der Zahnheilkunde sowie dessen
wirtschaftlichsinnvolleIntegrationindietagliche
Praxis. Zahlreiche Fallbeispiele und mehr als 350
farbige Abbildungen dokumentieren das breite

Auflage Redaktionsschluss  Anzeigenschluss  Erscheinungstermin
5.000 Exemplare  14.Februar2014 14.Marz 2014 April 2014

Anzeige +

PR Firmen- 11S. 1/2S.hoch 1/2S. quer 1/3S.hoch 1/3S. quer
profil 210X297 105 X297 210x148 70x297 210X99
2.250,—-€ 1.500,-€ 1.250,—-€ 1.250,-€ 950,-€ 950,~€

Spektrum der Implantologie. Relevante Anbieter
stellen ihr Produkt- und Servicekonzept vor. The-
matische Marktiibersichten erméglichen einen
schnellen und einzigartigen Uberblick Gber Im-
plantatsysteme, Asthetikkomponenten aus Kera-
mik, Knochenersatzmaterialien, Membranen,
Chirurgieeinheiten, Piezo-Gerate sowie Naviga-
tionssysteme. Prasentiert werden bereits einge-
flihrte Produkte sowie Neuentwicklungen. Zu-
satzlich vermittelt das Jahrbuch IMPLANTOLOGIE
Wissenswertes lber Fortbildungsangebote, Or-
ganisationen der implantologisch tatigen Zahn-
arzte und berufspolitische Belange. Neben den
Teilnehmern des START UP und des EXPERTEN-
SYMPOSIUMS erhalten alle Zahnarzte und Zahn-
techniker, die an den von der OEMUS MEDIA AG
veranstalteten oder fiir Fachgesellschaften orga-
nisierten Implantologie-Kongressen teilnehmen,
das Jahrbuch. Das heiRt, 3.000 bis 4.000 Teilneh-
merwerden das Jahrbuch IMPLANTOLOGIE direkt
erhalten.DerRestderinsgesamts.oo0 Exemplare
umfassenden Auflage gehtinden Verkauf. Damit
wird eine, auch aufgrund der langen Liegezeit,
fir den Implantatmarkt tberdurchschnittliche
Bedeutung der Publikation erreicht.

Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen mdglicher Beschnitttoleranzen jeweils min-
destens 7mm vom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Jahrbuch
Implantologie
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Jahrbuch Digitale Dentale Technologien

jahrbuch
digitale dentale

tec ’\‘\(}‘\78\%‘”

2014

Anlasslich der vom Dentalen Fortbildungszen-
trum Hagen und der OEMUS MEDIA AG erfolg-
reich veranstalteten Kongressreihe DIGITALE
DENTALE TECHNOLOGIEN erscheint mit dem
Jahrbuch DIGITALE DENTALE TECHNOLOGIEN
ein umfassendes und aktuell aufbereitetes Kom-
pendium.

Anvisierte Lesergruppen sind sowohl Zahnarzte
als auch Zahntechniker. In Anlehnung an die
bereits in der 20. bzw. 15. Auflage erscheinenden
Jahrbiicher zu den Themen Implantologie und
Laserzahnmedizin informiert das Jahrbuch
DIGITALE DENTALE TECHNOLOGIEN in Form von

Auflage Redaktionsschluss  Anzeigenschluss  Erscheinungstermin
1.000 Exemplare  13.Dezember 2013 10.Januar 2014 Januar 2014

Anzeige +

PR Firmen- 1/1S. 1/2S.hoch 1/2S.quer 1/3S.hoch 1/3S.quer
profil 210X297 105 X297 210x148 70x297 210x99
1.750,-€ 1.350,-€ 950,-€ 950,-€ 750,-€ 750,-€

037;;€)

Grundlagenbeitragen, Anwenderberichten, Fall-
beispielen, Produktinformationen und Markt-
ubersichten dariiber, was innerhalb der digitalen
Zahnmedizin State of the Art ist. Renommierte
Autoren aus Wissenschaft, Praxis und Industrie
werden sich im Jahrbuch DIGITALE DENTALE
TECHNOLOGIEN einem Themenspektrum wid-
men, das von der 3-D-Diagnostik liber die compu-
tergestutzte Navigation und prothetische Pla-
nung bis hin zur digitalen Farbbestimmung und
CAD/CAM-Fertigung reichen wird. Es werden
Tipps fiir den Einstieg in die ,digitale Welt" der
Zahnmedizin gegeben sowie Wege fiir die wirt-
schaftlich sinnvolle Integration des Themas in
Praxis und Labor aufgezeigt.

Das aktuelle Jahrbuch DIGITALE DENTALE TECH-
NOLOGIEN wendet sich sowohl an Einsteiger
und erfahrene Anwender als auch an all jene, die
in der digitalen Zahnmedizin eine vielverspre-
chende Méglichkeit sehen, ihr Leistungsspektrum
zu vervollstandigen und damit in die Zukunft zu
investieren.

Fir die Teilnehmer des Kongresses DIGITALE
DENTALE TECHNOLOGIEN ist das Jahrbuch in der
Kongressgebiihrenthalten.

Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen mdglicher Beschnitttoleranzen jeweils min-
destens 7mm vom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
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Jahrbuch Laserzahnmedizin

jahrbuch

laserzahnmedizin

2014

Anlasslich der von der Deutschen Gesellschaft fiir
Laserzahnheilkunde e.V. (DGL) und der OEMUS
MEDIA AG erfolgreich veranstalteten Kongressreihe
JAHRESTAGUNG DER DGL und LASER START UP er-
scheint mit dem Jahrbuch LASERZAHNMEDIZIN ein
umfassendes und aktuell aufbereitetes Kompen-
diumzumThema,LaserinderZahnarztpraxis“.Darin
informieren renommierte Autoren aus Wissen-
schaft, Praxis und Industrie tiber die Grundlagen der
Lasertechnologie. Zahlreiche Fallbeispiele und ca.
190 farbige Abbildungen dokumentieren die breite
Einsatzmoglichkeit der Lasertechnologie. Relevante
Anbieter stellen ihre Produkt- und Servicekonzepte

Auflage Redaktionsschluss  Anzeigenschluss  Erscheinungstermin
1.000 Exemplare  25.Juli2014 29.August 2014 September 2014
Anzeige +

PRFirmen- 1S, 1/25.hoch 1/2S. quer 1/3S.hoch 1/3S. quer
profil 210X297 105X297 210x148 70x297 210X99
1.750,-€ 1.350,—€ 950,—€ 950,-€ 750,-€ 750,-€

vor. Thematische Marktiibersichten erméglichen die
schnelle Information tiber CO,-Laser, Er:YAG-Laser,
Nd:YAG-Laser, Diodenlaser und Therapielaser auf ei-
nen Blick.Indiesem Kompendiumfinden sowohl Ein-
steigerals auch erfahrene Anwender wertvolle Tipps
undAnregungenausdem TrendbereichderZahnme-
dizin. Die circa 250 Teilnehmer der Kongressreihe
JAHRESTAGUNG DERDGLuNd LASERSTART UPerhal-
tendasJahrbuch LASERZAHNMEDIZIN kostenlos.Der
Rest der insgesamt 1.000 Exemplare umfassenden
Auflage geht in den Verkauf. Somit garantiert diese
Hardcover-Publikation durch Mehrfachnutzung und
lange Liegezeiten uiberdurchschnittliche Lesewerte.

Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen mdglicher Beschnitttoleranzen jeweils min-
destens 7mmvom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Jahrbuch DDT und
Laserzahnmedizin
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Jahrbuch Endodontie

jahrbuch
endodontie

2014

Mit dem Jahrbuch Endodontie legt die OEMUS
MEDIA AG die 2. Auflage des aktuellen Kompen-
diums zum Thema Endodontie vor und wird damit
derrasant wachsenden Bedeutung des Themas fiir
dietagliche Praxis gerecht.

Renommierte Autoren aus Wissenschaft, Praxis
undIndustriewidmensichimJahrbuch Endodontie
den Grundlagen und weiterfiihrenden Aspekten
diesesFachgebietesund geben Tippsfiirden Praxis-
alltag. Zahlreiche wissenschaftliche Beitrdge, An-
wenderberichte und Fallbeispiele dokumentieren
das breite Anwendungsspektrum. Relevante An-
bieter stellen ihre Produkt- und Servicekonzepte

Auflage Redaktionsschluss  Anzeigenschluss  Erscheinungstermin
1.500 Exemplare 29.August 2014 26.Sept.2014 Oktober 2014
Anzeige +

PR Firmen- 1/1S. 1/2S.hoch 1/2S.quer 1/3S.hoch 1/3S.quer
profil 210X297 105 X297 210x148 70%x297 210X99
2.250,-€ 1.500,-€ 1.250,-€ 1.250,-€ 950,~-€ 950,-€

9 :777@

vor. Thematische Marktuibersichten ermoglichen
einen schnellen und aktuellen Uberblick tiber Ge-
rate, Materialien, Instrumente und Technologien.
Prasentiert werden in diesem Zusammenhang be-
reits eingefiihrte Produkte sowie Neuentwick-
lungen. Zusatzlich vermittelt das Jahrbuch Endo-
dontie Aktuelles und Wissenswertes zu Abrech-
nungs- und Rechtsfragen sowie zu Fortbildungs-
angeboten, Fachgesellschaften und Berufspolitik.
Miteiner Auflage von1.500 Exemplaren und der di-
rekten Auslage auf den endodontologischen Fach-
tagungen und anerkannten Curricula (DGET/DGZ)
erreichtdasJahrbuchEndodontiedierelevanteZiel-
gruppe aufkiirzestem Wege. Alle Zahnarzte, die an
denvon der OEMUS MEDIA AG veranstalteten oder
fiir Fachgesellschaften organisierten Endodontie-
Kongressen teilnehmen, erhalten das Jahrbuch
Endodontie. Zusatzlich wird das Jahrbuch Endo-
dontie frei im Verkauf erhiltlich sein und entspre-
chend in den Online- und Printmedien der OEMUS
MEDIAAG vertrieben.

Das Kompendium wendet sich sowohl an Einstei-
gerund erfahrene Anwender als auch an alle, die in
der Endodontie eine vielversprechende Chance se-
hen, das eigene Leistungsspektrum zu erweitern.

Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen mdglicher Beschnitttoleranzen jeweils min-
destens 7mm vom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
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Charakteristik der Spezialistentitel

IMPLANTOLOGIE
JOURNAL

ORALCHIRURGIE
JOURNAL

Implantatprothetik Diagnosti
von Mu

| erkrankunger

’ﬂ'/‘w

ENDODONTIE
JOURNAL

DENTALHYGIENE
JOURNAL

LASER
JOURNAL

' ﬂ erzahpheilkurige 3

nd Prophylaxé,

Endodontischer Schmerz —
e, Revision, Pravention

Der Trend zur Spezialisierung in der Zahnheilkunde ist aus technologi-
schenundgesundheitspolitischen Griinden nicht mehraufzuhaltenund
mafgeblich fiir die strategische Entwicklung des niedergelassenen
Zahnarztes und Praktikers. Mit der Journal-Familie bietet die OEMUS
MEDIA AG dem Praktiker das umfangreichste differenzierte Medien-
und Fortbildungsangebotfiir alle Spezialisierungsbereiche der Zahnme-
dizin. In Verbindung mit den jeweiligen START UP-Kongressen und den
Jahrbiichern fiihrt das Journal den Zahnarzt zu einer aufihn zugeschnit-
tenen Praxisspezialisierung und liefert dem Spezialisten regelmaRige
medizinische UpdatesausderWeltdesFachgebietes.DieBeratungs-und
Herausgeberfunktion der relevanten wissenschaftlichen Fachgesell-
schaften und Berufsverbande, die das Journal als offizielles Mitteilungs-

organ und Mitgliederzeitschrift nutzen, sicherteinen autorisierten fach-
lichen Know-how-Transfer von Experten zu Spezialisten. Eine hohe
Leser-Blatt-Bindung und die Identifikation mit dem Titel entsteht bei
Mitgliedern der Herausgeberorganisationen zudem durch die internen
Dokumentations- und Mitteilungsseiten sowie die ausfiihrliche Bericht-
erstattung zu den Jahrestagungen und wissenschaftlichen Kongressen.
Die Journal-Familie ist die zielgruppenspezifische Qualitatswerbeplatt-
form miteinem produktaffinen Redaktionsumfeld, diein keinem Media-
plan fehlen darf. Nach der Werbestatistik der iconsult Werbeforschung
sind die Titel der Journal-Familie die starksten Werbetrager des jeweili-
gen Fachbereiches und kénnen durch interessante Kombitarife fachge-
bietsiibergreifend synchronisiert werden.
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Implantologie Journal

17 Jahrgang | 6212
IS 1435 6130 ASLF 201

€10,00 20 11 Versans
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Zeitschrift der Deutschen Gesellschaft fir Zahnarztliche Implantologie e.V.

IMPLANTOLOGIE
JOURNAL

ISpezial Implantologischer Langzeiteriolg be Patienten mit reczierter
‘Gompance | Metal oder Volkeramik?
|Fachbeitrag Computerassiterte Implantoiogie und Protheticim Ater

Transgingivale Implantate im zahniosen Unterkefer
interview Das Leben der Menschen zuvecindern, war immer in Zlvon mir*
1DGZintern Neue Qualfiation ab Oktober 2013

Implantatprothetik

Charakteristik der

Spezialistentitel

Deviscthe Gesslischoft 7D

zaerice Inelenslzoz e Implantologie elV. (DGZI)

7 Offizielle Zeitschrift der
/ — Deutschen Gesellschaft
/ = firzahnarztliche

Ihre Anzeige erscheint zusétzlich auf
www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit
Ihrer Micropage verlinkt (sofern diese verfiigbar ist).

Das Implantologie Journal richtet sich an alle implantologisch tatigen Zahnarzte im
deutschsprachigen Raum. Das Mitgliederorgan der Deutschen Gesellschaft fiir Zahn-
arztliche Implantologie e.V. (DGZI), der altesten europdischen Implantologengesell-
schaft,gehortzudenauflagen-undfrequenzstarksten Fachmedienfiir Praktikerundist
eine der fiihrenden Zeitschriften in diesem Informationssegment. 6.500 spezialisierte
Lesererhalten durch anwenderorientierte Fallberichte, Studien, Marktiibersichten und
komprimierte Produktinformationen ein regelmaRiges medizinisches Update aus der
WeltderImplantologie. Die Rubrik DGZlinterninformiert liber die vielfaltigen Aktivita-
tenderFachgesellschaft.

Aufgrund der Innovationsgeschwindigkeit in der Implantologie erscheint das Implan-
tologieJournalmit8Ausgabenjahrlich.DasIimplantologieJournalistnach Angabender
iconsult Werbeforschung der filhrende Werbetrager in diesem Produktsegment. Ins-
besondere Unternehmen aus den Produktbereichen Implantate, Implantatprothetik,
Implantatdiagnostik, Instrumente, Serviceleistungen und EDV in der Implantologie
nutzen die zielgruppenspezifische Positionierung regelmaRig zur Marken- und Pro-
duktkommunikation.
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Erscheinungstermine Implantologie Journal

Ausgabe

1/2014

2/2014

3/2014

4/2014

5/2014

6/2014

7/2014

8/2014

Redaktions-
schluss

15.November’13

17.Januar

03.Marz

04. April

05. Mai

1. Juli

14. August

29.September

Anzeigen-
schluss

29.November’13

31.Januar

07.Marz

1. April

16. Mai

o1.August

o5.September

10. Oktober

Erscheinungs-
termin

02.Januar’14

28. Februar

04. April

02. Mai

13.Juni

29.August

26.September

07.November

Schwerpunktthemen

Implantologie —State of the Art

Marktiibersicht: Anbieter & Produkte

Das gesunde Implantat:

Pravention, Gewebestabilitdt und Risikomanagement

Minimalinvasive Implantattherapie

GBR& GTRinder Implantologie —Teil 1
Marktubersicht: Knochenersatzmaterialien

GBR& GTRinder Implantologie —Teil 2
Marktubersicht: Membranen

Keramikin der Implantologie

Marktibersicht: Asthetikkomponenten

Risiken und Herausforderungen in der Implantologie/
Der alternde Patient | DGZI-Jahreskongress Nachlese

Implantologische Konzepte bei stark reduziertem Knochenangebot

9 :777%
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1/2 quer 170 X126 210 X149 1.150,— 2.220,~
1/2 hoch 82x252 105X 297 1.150,— 2.220,~
1/3quer 170x 84 210 X107 950,— 2.040,~
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destens 7mmvom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
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Oralchirurgie Journal

ORALCHIRURGIE
JOURNAL

Ausgabe Redaktions-

1/2014

2/2014

3/2014

4/2014

schluss

17.Januar
o4. April

1. Juli

12. September

Offizielle Zeitschrift des
Berufsverbandes
Deutscher
Oralchirurgene.V.(BDO)

BDO

Das Oralchirurgie Journal richtet sich an alle Fach-
zahndrzte fiir Oralchirurgie sowie chirurgisch tétige
Zahnarzte im deutschsprachigen Raum. Das Mitglie-
derorgan des Berufsverbandes Deutscher Oralchirur-
gen (BDO) istdasautorisierte FachmediumfiirdenBe-
rufsstand und eine der fiihrenden Zeitschriften in die-
sem Informationssegment. 4.000 spezialisierte Leser
erhalten quartalsweise durch anwenderorientierte
Fallberichte, Studien, Markttibersichten und kompri-
mierte Produktinformationen ein regelmaRiges me-
dizinisches Update aus der Welt der Oralchirurgie. Die
Rubrik BDO intern informiert lber die vielfdltigen

Anzeigen- Erscheinungs- Schwerpunktthemen
schluss termin
24.Januar 21.Februar

Marktubersicht: Anbieter
17. April 16. Mai

zahnerhaltende Strategien
25 Juli 22.August

26.September 24.Oktober

Krebsvorsorge

n:?;@

//
(Lw? & Ihre Anzeige erscheint zusétzlich auf

www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit
L Ihrer Micropage verlinkt (sofern diese verfligbar ist).

Aktivitdten der Fachgesellschaft sowie liber berufspo-
litische Aspekte. In Kombination mitdem Implantolo-
gie Journal erreichen Werbetreibende so viele chirur-
gische Spezialisten wie kein zweites Fachmedium in
Deutschland.Das OralchirurgieJournalist nach Anga-
ben der iconsult Werbeforschung der fiihrende Wer-
betrager in diesem Produktsegment. Insbesondere
Unternehmen aus den Produktbereichen chirurgi-
sches Equipment, chirurgisches Verbrauchsmaterial,
Implantate, Implantatdiagnostik, Instrumente, phar-
mazeutische Praparate, Serviceleistungen und EDVin
der Chirurgie nutzen diese Alleinstellungsmerkmale.

Chirurgie und Implantologie —State of the Art
Produkte
Chirurgische Konzepte —Therapiestrategien, OP-Planung und

Diagnostik und Therapie von Mundschleimhauterkrankungen/

Digitale Implantologie, Navigation und OP-Planung | BDO-Jahrestagung Nachlese
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GroRe Druckformat (BxH) = Reproformat* Preisein €
in Seitenteilen Satzspiegelin mm Anschnittin mm s/w 4¢
1/1 170 X 252 210X 297 1.550,— 2.450,—
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1/2 quer 170 X126 210 X149 850,— 1.800,—
1/2 hoch 82x252 105X 297 850,— 1.800,—
1/3 quer 170x 84 210X 99 650,— 1.650,—
1/3 hoch 53X 252 70X297 650,— 1.650,—
1/4 hoch 82x126 105X 149 600,—- 1.485,—
1/6 quer 112X 63 132x 86 500,~ 1.265,—
1/6 hoch 53X126 70X149 500,— 1.265,—
2/1 380x252 420X297 3.000,— 4.900,—
2X1/2 380x126 420 X149 1.600,— 3.100,—
2X2/3 263 X252 263Xx297 2.200,— 3.795,—
1/3;S. hoch
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A.:210x297| A.:131x297 A.:210x149 | A.:105x297 A.:420X149 R A.:263 X297 JEECnd- 1/35.quer | A.105x149 S:53x126 | S.:m2x63
durchdruck durchdruck S.:170x84 A:70x149 | A:132x86
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* Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen moglicher Beschnitttoleranzen jeweils min-
destens 3mmvom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Oralchirurgie
Journal
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LaserJournal
' Offizielle Zeitschrift der \1_ ?& Ihre Anzeige erscheint zusétzlich auf
wame  DeutschenGesellschaft \ www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit
: LASER ll!ll:gafgku;" ‘(‘ggssmah”he"k“”de ev. Ihrer Micropage verlinkt (sofern diese verfiigbar ist).
JOURNAL

Das Laser Journal richtet sich an alle zahnarztlichen
Laseranwender und Interessenten im deutschspra-
chigen Raum. Die Zeitschrift fiir innovative Laser-
medizin ist das auflagenstarkste autorisierte Fach-
medium fiir Praktiker und eine der fiihrenden Zeit-
schriften in diesem Informationssegment. 4.000
spezialisierte Leser erhalten quartalsweise durch
anwenderorientierte Fallberichte, Studien, Markt-
lbersichten und komprimierte Produktinformatio-

nen einregelmaRiges medizinisches Update aus der
Welt der Laserzahnmedizin. Das Laser Journal ist
nach Angaben der iconsult Werbeforschung der
flihrende Werbetrager in diesem Produktsegment.
Insbesondere Unternehmen aus den Produktberei-
chenGerateundServiceleistungeninderlaserzahn-
medizin nutzen die zielgruppenspezifische Positio-
nierung regelmaRig zur Marken- und Produktkom-
munikation.

Ausgabe Redaktions- Anzeigen- Erscheinungs- Schwerpunktthemen
schluss schluss termin

1/2014 03.Januar 17.Januar 14. Februar Laser—State of the Art
Marktubersicht: Anbieter & Produkte

2/2014 o4. April 17. April 16. Mai Laser—Multidisziplinare Anwendung

3/2014 08.August 22.August 19. September Laserin dertaglichen Praxis—klinische und
wirtschaftliche Aspekte | DGL-Jahrestagung Nachlese

4/2014 02. Oktober 10. Oktober 07.November Laser versus konventionelle Therapie



Anzeigenformate, Anzeigenpreise (Auflage 4.000 Exemplare)

GroRe Druckformat (BxH) = Reproformat* Preisein €
in Seitenteilen Satzspiegelin mm Anschnittin mm s/w 4¢
1/1 170 X 252 210X 297 1.550,— 2.450,—
2/3 112 X 252 131 X297 1.150,— 2.035,—
1/2 quer 170 X126 210 X149 850,— 1.800,—
1/2 hoch 82x252 105X 297 850,— 1.800,—
1/3quer 170x 84 210X 99 650,— 1.650,—
1/3 hoch 53X 252 70X297 650,— 1.650,—
1/4 hoch 82x126 105 X149 600,— 1.485,—
1/6 quer 112X 63 132x 86 500,— 1.265,—
1/6 hoch 53X 126 70X149 500,— 1.265,—
2/1 380x252 420X 297 3.000,— 4.900,—
2X1/2 380x126 420 X149 1.600,— 3.100,—
2X2/3 263 X252 263Xx297 2.200,— 3.795,—
1/3;S. hoch
11S. 2/3S. 1/2S. quer 1/2S. hoch 2x1/2S. ;u:zeigen 2x2/3S. fAUr:zeigen :.; 7532;27 1/4S. 1/6S.hoch | 1/65.quer
S.:1770X252 | S.:112X252 S.:170x126 | S.: 82x252 S.:380x126 7 S.:263 X252 . S.: 82x126
A.:210x297| A.:131x297 A.:210x149 | A.:105x297 A.:420X149 AR A.:263 X297 BEECnd- 1/35.quer | A:105x149 $:53x126 | S.:m2x63
durchdruck durchdruck S.:170x84 A:70x149 | A:132x86
A.:210x107

* Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen moglicher Beschnitttoleranzen jeweils min-
destens 7mmvom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

LaserJournal
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Endodontie Journal \1_‘“9 Ihre Anzeige erscheint zusétzlich auf

\ www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit

9

\

ENDODONTIE
JOURNAL

Endodontischer Schmerz
e, Revision, Pravention

Das Endodontie Journal richtet sich an alle auf
die Endodontie spezialisierten Zahnarzte im
deutschsprachigen Raum und ist eine der
flihrenden Zeitschriften in diesem Informations -
segment. 4.000 spezialisierte Leser erhalten
durch anwenderorientierte Fallberichte, Studi -
en, Marktibersichten und komprimierte Pro-
duktinformationen ein regelmaRiges medi -
zinisches Update aus der Welt der Endodontie.

Tlhrer Micropage verlinkt (sofern diese verfligbar ist).

Das Endodontie Journal ist nach Angaben der
iconsult Werbeforschung der fiihrende Werbe-
tragerin diesem Produktsegment. Insbesondere
Unternehmen aus den Produktbereichen Ins-
trumente, Diagnostik, Flillungs-und Verbrauchs-
material, pharmazeutische Praparate, Service -
leistungenund EDV inder Endodontie nutzen die
zielgruppenspezifische Positionierung regelma-
Big zur Marken- und Produktkommunikation.

Ausgabe Redaktions- Anzeigen- Erscheinungs- Schwerpunktthemen
schluss schluss termin
1/2014 17.Januar 31.Januar 24.Februar Endodontie —State of the Art
Marktubersicht: Anbieter & Produkte
2/2014 1. April 25. April 16. Mai Endodontischer Schmerz—Misserfolge, Revision, Pravention
3/2014 18.Juli o1.August 29. August Endodontie —Behandlungskonzepte
4/2014 02. Oktober 10. Oktober 07.November Materialien in der Fiillungstherapie/Qualitatsmanagement

DGET-Jahrestagung Nachlese
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1/2 hoch 82x252 105X 297 850,— 1.800,—
1/3quer 170x 84 210X 99 650,— 1.650,—
1/3 hoch 53X 252 70X297 650,— 1.650,—
1/4 hoch 82x126 105 X149 600,— 1.485,—
1/6 quer 112X 63 132x 86 500,— 1.265,—
1/6 hoch 53X 126 70X149 500,— 1.265,—
2/1 380x252 420X 297 3.000,— 4.900,—
2X1/2 380x126 420 X149 1.600,— 3.100,—
2X2/3 263 X252 263Xx297 2.200,— 3.795,—
1/3;S. hoch
11S. 2/3S. 1/2S. quer 1/2S. hoch 2x1/2S. ;u:zeigen 2x2/3S. fAUr:zeigen :.; 7532;27 1/4S. 1/6S.hoch | 1/65.quer
S.:1770X252 | S.:112X252 S.:170x126 | S.: 82x252 S.:380x126 7 S.:263 X252 . S.: 82x126
A.:210x297| A.:131x297 A.:210x149 | A.:105x297 A.:420X149 AR A.:263 X297 BEECnd- 1/35.quer | A:105x149 $:53x126 | S.:m2x63
durchdruck durchdruck S.:170x84 A:70x149 | A:132x86
A.:210x107

* Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen moglicher Beschnitttoleranzen jeweils min-
destens 7mmvom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Endodontie Journal
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Dentalhygiene Journal

DENTALHYGIENE

Ausgabe
1/2014
2/2014

3/2014

4/2014

JOURNAL

d Prop}

a
"

Redaktions-
schluss

03.Januar

28.Marz

25.Juli

19.September 02.0Oktober

Zeitschrift fiir Parodontologie
und Praventive Zahnheilkunde

=

Das Dentalhygiene Journal richtet sich gleicherma-
RBen an praventionsorientierte und parodonto-
logisch tatige Zahnarzte sowie Dentalhygienikerin-
nen und Praxisteams im deutschsprachigen Raum.
Die Zeitschrift hat sich als auflagenstérkstes Fach-
medium fiir Praktiker mit Prophylaxe- und Parodon-
tologieschwerpunkt im 16. Jahrgang bereits bei
5.000 regelmafBigen Lesern etabliert. Als erstes Me-
dium und quartalsweise erscheinendes Forum for-
dert das Dentalhygiene Journal im Rahmen der zu-
nehmenden Praventionsorientierung in der Zahn-
heilkunde die Entwicklung des Berufsstandes der
Dentalhygienikerin in Deutschland. Der speziali-

‘m;m

\1_“? Ihre Anzeige erscheint zusétzlich auf

www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit
Ihrer Micropage verlinkt (sofern diese verfligbar ist).

sierte Leser erhalt durch anwenderorientierte Fall-
berichte, Studien, Marktiibersichten und kompri-
mierte ProduktinformationeneinregelmaRiges me-
dizinisches Update aus der Welt der Parodontologie
und der Perioprophylaxe. Das Dentalhygiene
Journal ist nach Angaben der iconsult Werbefor-
schung der fiihrende Werbetrager in diesem Pro-
duktsegment. Insbesondere Unternehmen aus den
ProduktbereichenZahnpflege, Zahnerhaltung, Diag-
nostik, Instrumente, Zahnkosmetik, Pravention und
Parodontologie nutzen die zielgruppenspezifische
Positionierung regelmaRig zur Marken- und Pro-
duktkommunikation.

Anzeigen-  Erscheinungs- Schwerpunktthemen

schluss termin

17.Januar o7.Februar Prophylaxe - State of the Art
Marktilbersicht: Anbieter & Produkte

1. April 02. Mai Mundhygiene ein Leben lang

08.August  09.September Pravention als Praxiskonzept

30. Oktober

Diagnostikin der Karies- und Parodontitisprophylaxe



Anzeigenformate, Anzeigenpreise (Auflage 5.000 Exemplare)
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1/4 hoch 82x126 105 X149 950,— 1.860,—
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1/6 hoch 53X 126 70X149 750,— 1.620,—
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2X1/2 380x126 420 X149 2.650,— 3.850,—
2X2/3 263 X252 263Xx297 3.550,— 4.550,—
1/3;S. hoch
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durchdruck durchdruck S.:170x84 A:70x149 | A:132x86
A.:210x107

* Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen moglicher Beschnitttoleranzen jeweils min-

destens 7mmvom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Dentalhygiene
Journal




Journal spezial

JOURNAL
spezial

Ein Behandlungsprotokoll

fiir die Extraktionsalveole

Minimalinasives Vertten zu Ridge Prseation it
A

Journal spezial-das neue Werbemedium in derJournalreihe.

In dieser offiziellen Verlagsbeilage stehen lhnen 24 komplette Seiten inkl.
Deckblatt zur Verfiigung, auf denen Sie, im Vergleich zur Anzeige, ein
Vielfaches an Informationen vermitteln kénnen. Besonders bei Produktneu-
einfiihrungen oder Bewerbung von Veranstaltungen ist das Journal spezial
eineidealePlattform.Alsoffizielle Verlagsbeilage mitredaktionellemInhaltist
das Journal spezial in der AuBenwahrnehmung ein Medium von erhohter
Aufmerksamkeit beim Leser. Das spezial ist fiir jedes Journal erhaltlich und
kannineinemoderauchmehrerenJournaltitelnbeigelegtwerden.WahlenSie
z.B. die Beilagenkombination Implantologie- und Oralchirurgie Journal, so
erreichen Sie rund 10.500 implantologisch-chirurgisch tatige Zahnarzte und
kénnen somit flaichendeckend diesen Kundenkreis ansprechen. Dieses Tool
ist effizienter und deutlich kostengtinstiger als jedes Direktmailing.

Dariiber hinaus besteht die Moglichkeit, die Auflage gemaR Ihren Wiinschen
zu erhohen. Diese zusatzlichen spezials stehen Ihnen de facto als
Sonderdrucke zur Verfligung und kdnnen beispielsweise in Kongressmappen
beigelegt oder auf Messen und Ausstellungen verteilt werden.

nur Implantologie Journal

nur Dentalhygiene Journal

nur Laser/Oralchirurgie/Endodontie Journal
Kombiauflage Implantologie/Oralchirurgie Journal

weitere Kombiauflagen

6.500 11.950,—
5.000 9.900,~
4.000 7.970,—
10.500 14.950,~

aufAnfrage




Ein Protokoll fiir

99 mmmm | e .

(19

Ein
fiir die Extraktionsalveole

Minimalinvasives RidgePresenvation-Verfahren
miteinem insitu aushartenden Knochenersatzmaterial

Ridge Preservation reduziert
die Kammatrophie nach Zahnverlust

Ein Behandlungsprotokoll

‘Anwendungsbereich des Behandiungsprotoklls

Extraktion

AR A

Evaluation der Alveole

Journal spezial

Das Journal spezial ist als 24-seitige Beilage konzipiert.
Davon abweichende Seitenzahlen sind nach Riicksprache
mitdem Produktmanager moglich. Satz, Layout und redak-
tionelle Betreuung sind im Preis enthalten. Den Inhalt des
Journal spezial liefert der Kunde. Es ist darauf zu achten,
dass der Inhalt dem Charakter einer redaktionellen Beilage
entspricht.*

Format

max.200 X280 mm

*Zusdtzliche Leistungen:

(1) E-Paper-Erstellung im Wert von 450 € (Platzierung im
Firmenprofil und Verlinkung zur Firmenhomepage)

(2) Veréffentlichung im ZWP online-Newsletter Deutsch-
land (ca. 33.000 Empfanger) im Wert von 2.450 €



Sonderdrucke

\ IMPLANTOLOGIE
wwnone JOURNAL

Die Anwendung von Kollagen in der
zahndratl

ORALCHIRURGIE
JOURNAL

SONDERDRUCK

' DENTALHYGIENE Sonderdrucke sind ein wichtiges Instrument in der Fachkommu-
JOURNAL nikation — insbesondere im Zusammenhang mit Messen oder

_ Sonderdruck anderweitigen Firmenprasentationen.
Zur Bewerbung lhrer Produkte anhand von Anwenderberichten,

Die Bedeutung biologischer Tests fr die

Fachbeitragen oder Fallberichten dienen Sonderdrucke als opti-
males Medium zur direkten Verbreitung an lhre Zielgruppe.

Wirfertigenfiir Siediein den Spezialistentiteln bzw. interdiszipli-
naren Magazinen erschienenen Beitrage als einzelnen Sonder-
druck bzw. als Kompendium mehrerer Veréffentlichungen an -

Umfang und Auflage bestimmen Sie mit.

Sonderdrucke von allen Spezialistentiteln als auch interdisziplindren Magazinen moglich.

1.000
2.000
3.000
4.000

5.000

2 Seiten 4 Seiten 6 Seiten
1.250,~ 1.390,— 1.450,~
1.290,~ 1.450,~ 1.490,—
1.350,— 1.550,— 1.590,—
1.390,— 1.650,— 1.750,—
1.450,— 1.750,— 1.890,—

* Weitere Auflagen und Umfange maéglich. Die gesetzliche Mehrwertsteuer sowie Versandkosten werden auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
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Charakteristik der Magazine

digital

dentistry
o

Die Digitalisierung gewinnt in den Bereichen Zahn-
medizinund ZahntechnikimmermehranBedeutung.
Vom schnelleren und genaueren Diagnostizieren bis
hin zur Vereinfachung bestimmter Arbeitsprozesse
beider Herstellung von Zahnersatz reicht die Palette.
,digital dentistry” widmet sich dem aktuellen Stand
dieses Zukunftstrends und bereitet diese Thematik
nachvollzieh- und umsetzbar in Form redaktioneller
Berichterstattung auf. Neben Fallbeispielen und An-
wenderberichten werden Trends als auch neueste
Entwicklungen beleuchtet. Zudem runden aktuelle
Produktinformationen und Marktiibersichten den
redaktionellen Inhaltab.
,digitaldentistry“richtetsich gleichermaRenanzZahn-
arzte und Zahntechniker und vermittelt den sinnvol-
lenund nutzbringenden Umgang mit digitalen denta-
len Technologien und versucht Kernfragen beim Um-
gangdigitaler Anwendungen zu beantworten.

Charakteristik
interdiszipl. Magazine

,Schonheit als Zukunftstrend” wird nach Ansicht vieler Fachleute in den kom-
menden Jahren die Anforderungen auf dem Gebiet der dsthetischen Medizin
grundsatzlich verandern.Neben der Wiederherstellung natiirlicher funktioneller
Verhaltnisse geht es zunehmend um dariiber hinausgehende rein kosmetische
und optische Verbesserungen sowie Anti-Aging-Therapien.

Unterder Devise , Esthetics follows Function“wird derzeitim Hinblick auf die oro-
faziale Asthetik ein neues Kapitel der interdisziplindren Zusammenarbeit von
MKG- und Oralchirurgen, Asthetischen Chirurgen und Zahnmedizinern aufge-
schlagen, da sich sowohl die Erhaltung als auch die Wiederherstellung der oro-
fazialen Asthetik zunehmend als interdisziplinare Herausforderung erweist.
AufderGrundlageder Entwicklung neuer komplexer Behandlungskonzepte wird
die Asthetische Medizin kiinftig noch besser in der Lage sein, dem BedUrfnis nach
einem jugendlichen, den allgemeinen Trends folgenden Aussehen zu entspre-
chen. Gleichzeitig eréffnen sich in der Kombination verschiedener Disziplinen
vollig neue Moglichkeiten. Diese interdisziplindre Herausforderung an der
Schnittstelle zur Asthetischen Chirurgie begleitet und unterstiitzt die OEMUS
MEDIA AG mit den interdisziplindren Fachmagazinen ,cosmetic dentistry” und
face”.
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Ihre Anzeige erscheint zusétzlich auf

—>  digital dentistry

practice & scie

nce

digital
dentistry oc-:
3

Ldigital dentistry” widmet sich dem aktuellen Zu-
kunftstrend der Digitalisierung in Zahnmedizin und
Zahntechnik.ImVordergrund derredaktionellen Auf-
bereitungstehtdienachvollzieh-und umsetzbareBe-
richterstattungdigitaler Anwendungenin Praxis und
Labor. So werden neben Fallbeispielen und Anwen-
derberichten auch neue Entwicklungen beleuchtet.
Zudem runden aktuelle Produktinformationen und
Marktiibersichten den redaktionellen Inhaltab.

Jdigital dentistry” richtet sich gleichermalen an
Zahnarzte und Zahntechniker und vermittelt den
sinnvollen und nutzbringenden Umgang mit digita-
len dentalen Technologien. Die erfolgreiche Veran-

www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit
Ihrer Micropage verlinkt (sofern diese verfligbar ist).

staltung der OEMUS MEDIA AG ,Digitale Dentale
Technologien” in Hagen beweist bereits zum 5. Mal
eindrucksvoll, welcher immense Informationsbe-
darf hier besteht.

Doch welche Méglichkeiten eréffnen sich Zahnarz-
tenundZahntechnikernausdendigitalen Technolo-
gien und welcher Nutzen lasst sich daraus fiir die
tagliche Arbeit ableiten?

LJdigital dentistry“ versucht diese Kernfragen zu
beantworten und gibt wertvolle Tipps liber Méglich-
keiten einerintensiven Zusammenarbeit, Kommuni-
kation und Optimierung der Patientenversorgung.

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
1/2014 24.Januar 21.Februar 17.Mérz

2/2014 25. April 23. Mai 16.Juni

3/2014 25. Juli 22.August 15. September
4/2014 26.September 24. Oktober 17. November



—>  Anzeigenformate, Anzeigenpreise (Auflage 4.000 Exemplare)

GroRe Druckformat (BxH) = Reproformat* Preisein €
in Seitenteilen Satzspiegelin mm Anschnittin mm s/w 4¢
11 180x246 210X 297 1.850,— 2.950,—
2/3 120 X246 131 X297 1.450,— 2.650,—
1/2 quer 180x123 210 X149 1.150,— 2.320,~
1/2 hoch 90Xx246 105 X297 1.150,— 2.320,~
1/3quer 180 x 82 210X 99 950,— 2.090,~
1/3 hoch 60Xx246 70X297 950,— 2.090,—
1/4 hoch 90 X123 105 X149 850,— 1.860,—
1/6 quer 120 X 62 132x 86 750,— 1.720,—
1/6 hoch 60x123 70X149 750,— 1.720,—
2/1 400X246 420X 297 3.850,— 4.900,—
2X1/2 400X 123 420 X149 1.950,— 4.050,—
2X2/3 280x246 280297 2.550,— 4.650,—
1/3;S. hoch
ns /35 /28 /25.hoch /25 fur /35 il Si60x26 |
7> 2/33. /2>5.quer | 1/2>.1oc 2x1/z>. Anzeigen 2x273>. Anzeigen A:70x297 | V4> 1/6S.hoch | 1/6S.quer
S.:180x246| S.:120x246 S.:180x123 | S.: 90x246 S.:400Xx123 7 S.:280x246 . S.: 90X 123
A.:210X 2. A.:131X2 A.:210x1 A.:105 X 2. A.:420x1 AR A.:280x 2 BEECnd- 1/35.quer | A :105x1 S:60x123 | S.:120x62
- 97| A-n31x297 . 49/ A-105x297 -4 49| durchdruck . 97| durchdruck S.-180x 82 105 X149 A.:70x149 | A.:132x86
A.:210x99

* Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen moglicher Beschnitttoleranzen jeweils min-
destens 7mmvom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

digital dentistry
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\1_/‘]?@ Ihre Anzeige erscheint zusétzlich auf

www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit

cosmetic dentistry

beauty & science

Deutsche Gesellschaft fiir
Kosmetische Zahnmedizin

~cosmetic dentistry” ist die interdisziplinare Fachzeit-
schrift fir High-End-Zahnmedizin. Seit Veréffentli-
chungderErstausgabeimJahre 2003 hatsiesichals be-
liebter Abo-Titelim deutschen Dentalmarkt etabliert.

Neben der Wiederherstellung oder Verbesserung na-
tirlicher funktionaler Verhaltnisse im Mund-, Kiefer-
und Gesichtsbereich wird es zunehmend Nachfrage zu
dariiber hinausgehenden kosmetischen und optischen
Verbesserungen oder Veranderungen geben. In der
Kombination verschiedener Disziplinen der Zahnheil-
kundeerdffnensichvolligneue Moglichkeiten. Dieneue

Ausgabe Redaktionsschluss
1/2014 16. Dezember’13
2/2014 10. Marz

3/2014 o7.Juli

4/2014 08.September

L Ihrer Micropage verlinkt (sofern diese verfligbar ist).

Nachfragesituation stellt fir den Behandler eine
Herausforderung dar, bei der ihn die Fachzeitschrift
Lcosmeticdentistry”informativ unterstutzt.

Das inhaltlich anspruchsvolle Magazin richtet sich an
alle,die besonderes Interesse an hochwertigenastheti-
schen Lésungen haben. Asthetisch-kosmetisch orien-
tierte Zahnarzte werden in Form von Fachbeitragen,
Anwenderberichten und Herstellerinformationen
liber neueste wissenschaftliche Ergebnisse, fachliche
Standards, gesellschaftliche Trends und Produktinno-
vationeninformiert.

Anzeigenschluss Erscheinungstermin

13.Januar Februar
14. April Mai

18. August September
13. Oktober November



—>  Anzeigenformate, Anzeigenpreise (Auflage 4.000 Exemplare)

GroRe Druckformat (BxH) = Reproformat* Preisein €
in Seitenteilen Satzspiegelin mm Anschnittin mm s/w 4¢
11 180x246 210X 297 1.850,— 2.950,—
2/3 120 X246 131 X297 1.450,— 2.450,—
1/2 quer 180x123 210 X149 1.150,— 2.220,~
1/2 hoch 90Xx246 105 X297 1.150,— 2.220,~
1/3quer 180 x 82 210X 99 950,— 2.040,~
1/3 hoch 60Xx246 70X297 950,— 2.040,—
1/4 hoch 90 X123 105 X149 850,— 1.860,—
1/6 quer 120 X 62 132x 86 750,— 1.620,~
1/6 hoch 60x123 70X149 750,— 1.620,—
2/1 400X246 420X 297 3.850,— 5.900,~
2X1/2 400X 123 420 X149 1.950,— 3.850,—
2x2/3 280x246 280x297 2.550,— 4.550,—
1/3;S. hoch
ns /35 /28 /25.hoch /25 fur /35 il Si60x26 |
7> 2/33. /2>5.quer | 1/2>.1oc 2x1/z>. Anzeigen 2x273>. Anzeigen A:70x297 | V4> 1/6S.hoch | 1/6S.quer
S.:180x246| S.:120x246 S.:180x123 | S.: 90x246 S.:400Xx123 7 S.:280x246 . S.: 90X 123
A.:210X 2. A.:131X2 A.:210x1 A.:105 X 2. A.:420x1 AR A.:280x 2 BEECnd- 1/35.quer | A :105x1 S:60x123 | S.:120x62
- 97| A-n31x297 . 49/ A-105x297 -4 49| durchdruck . 97| durchdruck S.-180x 82 105 X149 A.:70x149 | A.:132x86
A.:210x99

* Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen moglicher Beschnitttoleranzen jeweils min-
destens 7mmvom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

cosmeticdentistry
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‘va & Ihre Anzeige erscheint zusétzlich auf

face

international magazine of orofacial esthetics —German Edition Inrer Micropage verlinkt (sofern diese verfiighar ist).

,face”ist die interdisziplinare Fachzeitschrift fur as-
thetische Medizin im Gesicht. Alle Disziplinen bis hin
zur Zahnmedizin werden in Bezug auf die faziale
Asthetik auffachlich hohem Niveau beleuchtet.

Mitdieser Plattform flir Plastische Chirurgen, Derma-
tologen, HNO-Arzte, Chirurgen, MKG- und Oralchi-
rurgen sowie Zahnadrzte sollen die medizinischen
Aspekte des gesellschaftlichen Trends in Richtung
Jugend und Schonheit fachibergreifend behandelt
werden. Insbesondere die Einbeziehung von Oralchi-
rurgen und Zahnarzten ist Kennzeichen fiir diese
neue Herangehensweise.

Ausgabe Redaktionsschluss
1/2014 13.Januar

2/2014 o7. April

3/2014 07.Juli

4/2014 08.September

[ www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit

Das Verstandnis fir die jeweils andere Disziplin zu
vertiefen und qualitativ neue interdisziplindre Be-
handlungskonzepte fiir die Mund-/Gesichtsregion
zuerschlieBen, einen Briickenschlag zwischen Asthe-
tischer Chirurgie und Zahnmedizin sowie deren klini-
sche und grundlagenorientierte Forschungsschwer-
punkte zu erreichen, ist das Ziel.

Therapeutische Ansatze, die bislang nebeneinander
thematisiert wurden, werden erstmals miteinander
verkniipft. Das seit Marz 2007 erscheinende Fachma-
gazin hat sich bereits sehr erfolgreich positioniert
und erfreut sich schon jetzt einer groBen Zahl an
Abonnenten.

Anzeigenschluss Erscheinungstermin

10. Februar Marz

12. Mai Juni

18. August September
10. Oktober November



—>  Anzeigenformate, Anzeigenpreise (Auflage 4.000 Exemplare)

GroRe Druckformat (BxH) = Reproformat* Preisein €
in Seitenteilen Satzspiegelin mm Anschnittin mm s/w 4¢
11 180x246 210X 297 1.850,— 2.950,—
2/3 120 X246 131 X297 1.450,— 2.450,—
1/2 quer 180x123 210 X149 1.150,— 2.220,~
1/2 hoch 90Xx246 105 X297 1.150,— 2.220,~
1/3quer 180 x 82 210X 99 950,— 2.040,~
1/3 hoch 60Xx246 70X297 950,— 2.040,—
1/4 hoch 90 X123 105 X149 850,— 1.860,—
1/6 quer 120 X 62 132x 86 750,— 1.620,~
1/6 hoch 60x123 70 X149 750,— 1.620,—
2/1 400X246 420X 297 3.850,— 5.900,~
2X1/2 400X 123 420 X149 1.950,— 3.850,—
2x2/3 280x246 280x297 2.550,— 4.550,—
1/3;S. hoch
ns /35 /28 /25.hoch /25 fur /35 il Si60x26 |
7> 2/33. /2>5.quer | 1/2>.1oc 2x1/z>. Anzeigen 2x273>. Anzeigen A:70x297 | V4> 1/6S.hoch | 1/6S.quer
S.:180x246| S.:120x246 S.:180x123 | S.: 90x246 S.:400Xx123 7 S.:280x246 . S.: 90X 123
A.:210X 2. A.:131X2 A.:210x1 A.:105 X 2. A.:420x1 AR A.:280x 2 BEECnd- 1/35.quer | A :105x1 S:60x123 | S.:120x62
- 97| A-n31x297 . 49/ A-105x297 -4 49| durchdruck . 97| durchdruck S.-180x 82 105 X149 A.:70x149 | A.:132x86
A.:210x99

* Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen moglicher Beschnitttoleranzen jeweils min-
destens 7mmvom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
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—>  Rabatte, Aufschlage, Zuschlage

Malstaffel Mengenstaffel Vorzugsplatzierungen und Zuschlage

bei Abnahme innerhalbvon 12 Monaten (Insertionsjahr) Titelseite . aufAnfrage
Umschlagaulen  (Voraussetzung1/1Anzeige):  500,—€

Veroffentlichungin 4Anzeigen 5% Umschlaginnen (Voraussetzung1/1Anzeige): 250,-€

einheitlicher GroRe 6 Anzeigen 10 % 1.Heftinnenseite  (Voraussetzung1/1Anzeige): 250,-€

bei mindestens: Rickentitel (einzeilig, 20 Punkt): aufAnfrage

Abschliisse 4 Seiten 5% Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag

von mindestens: 6Seiten  10% aufgeschlagen.

Individualvereinbarungen auf Anfrage.

1
Agenturprovision —>  Sonderwerbeformen
10 % vom Kundennetto Altarfalz (Titelseite, innen) ausklappbare Lasche ausklappbare Lasche
(Voraussetzung 1/1 DIN Ag, (2/1DIN Ag, innen, (172 DIN Ag, innen,
Integration von Postkarten Integration von Post- Integration von Post-
Auf Beilagen und Beikleber sowie Vorzugsplatzierungen moglich) karten moglich) karten méglich)
und Aufschldge gewahren wir keine Agenturprovision. L |* -
| 207mm | S| 2omm |
. _
’E\ £
. By £ £
Aufschlage £ g
5
Sonderfarben (sonstige Schmuckfarben, HKS, Pantone) - —

zusatzlich zum Standardfarbzuschlag 207mm
jeSonderfarbe: 1.559,-€

‘«9‘)‘“‘“ ‘ bl

.o
bel .
variabe 'Preise auf Anfrage.



Beilagen

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigelegte Blatter, Karten oder
Prospekte, die auch zum Bund angeklebte Postkarten oder Waren-
probenenthaltenkénnen.Inhaltund GestaltungderBeilagenmiis-
senvor Drucklegung mitdem Verlagabgestimmt werden. Der Auf-
traggeber kann die Beilage bei der OEMUS MEDIA AG produzieren
lassenoderverarbeitungsfertiganliefern. Preisefiirdie Herstellung
von Beilagen durch den Verlag erhalten Sie auf Anfrage.

Preisein €
fiir die Veréffentlichung fertig konfektioniert angelieferter Beilagen

bis iiber Formate
25g 258 inmm
bis 440~  Preisauf Héchstformat200x290

4.000 proTsd. Anfrage Mindestformatgoxiss

Auflage

ab 350,— Preisauf Hoéchstformat200x290
4.000  proTsd. Anfrage Mindestformat gox145

2-seitige Beilagen miissen ein Papiergewicht von mind.150 g/m?auf-
weisen.

Beikleber

Beikleber sind auf Trageranzeigen aufgeklebte Postkarten, Bro-
schiiren, Briefumschlage (auch gefiillt), Warenmuster u.a. Inhalt
und Gestaltung der Beikleber mussen vor Drucklegung mit dem
Verlagabgestimmtwerden.Voraussetzungfiireine Beiklebungist
eine Trageranzeige mindestens 1/1 DIN A4 in der Gesamtauflage
desjeweiligenJournals.DerAuftraggeberkanndenBeikleber (Post-
karten, Prospekte) beim Verlag produzieren lassen oder verarbei-
tungsfertig anliefern. Preise flir die Herstellung von Beiklebern
durchden Verlagerhalten Sieauf Anfrage.

Einhefter

Einhefter sind Drucksachen/Prospekte, die in die Zeitschrift eingebunden
(beigeklebt) werden. Der Auftraggeber kann den Einhefter bei der OEMUS
MEDIAAG produzieren lassen oder verarbeitungsfertig anliefern, das heif3t,
gefalzt, nicht plano liegend. Die Preise fiir die Herstellung von Beiheftern
durch den Verlag erhalten Sie auf Anfrage. Inhalt und Gestaltung miissen
aus presserechtlichen Griinden mit dem Verlag abgestimmt werden. So
missen Einhefter, die nicht klar als Werbung erkennbar sind, deutlich mit
dem Wort ,Anzeige” gekennzeichnet werden (mind. 6 Punkt Versalien).

Preisein € Formate inmm

) . ) unbeschnitten, 216 mm
2 Papiergewichtbis breit, 309 mm hoch,3mm
‘o nsg/m? 485,~proTsd. Beschnittin Bund, rechts
: 1508/m? 545, proTsd. und unten, Kopfbeschnitt

9mm

. . ) unbeschnitten,1x gefalztauf
;,%o Papiergewicht bis 216 mm breit, 309 mm hoch,
'g nsg/m? 600,~proTsd. 3mm Beschnittin Bund,rechts
& 150 g/m? 660,—pro Tsd. und unten sowie 9 mm Kopf-

beschnitt

Die Kalkulationsauflage betrégt 6.500 und 4.000 zzgl. 5% Uberdruck fiir das Einrichten der Ma-
schine. Bei eventuell auftretenden Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung der Auf-
lage Vorrang gegeniiber der Beiheftung. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-
Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

hi

Friihestmoglich, spatestens zum A 'min, benétigt die Anzeigenverwaltung drei
verbindliche Vorab Muster, die zur technischen Priifung durch die Herstellung auch stand-, falz-

undformatverbindlichsind. Der Auftrag wird erst nach Vorlage der Muster und deren Billigung fiir
den Verlag verbindlich.

Die Anlieferung fiir Beilagen, Beikleber sowie Einhefter erfolgt an die Druckerei. Die Adresse
erfragen Sie bitte bei der Anzeigendisposition.

Rabatte, Beilagen,
Beikleber, Einhefter
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Druckvorlagen

Aufsicht/Dia:
Digitale Daten:

DFU

Druckverfahren:
Datenanlieferung:
Reproformat1/1Seite:
Datenkennzeichnung:
DTP-Datenformate:
Bildauflosung:
Text-/Grafikauflosung:
Datentrager:
Schriften:

Scannerfahigohne Raster

Daten fiirden Offsetdruck

(-pdf,.eps und.ps Daten)

Fiir FTP Server ftp://ftp.stecklayout.info
Zugangsdaten auf Anfrage

Fiir E-Mail-Zusendungen (bis 10 MB) an:
dispo@oemus-media.de

Offsetdruck 7oer Raster

PDF-Daten flr Offsetdruck

Anschnitt 210 x 297+ 3 mm Beschnitt
Ausdruck Inhaltsverzeichnis
Mac/PC-gangige DTP-Programme

60 Lin./cm EPS oder TIFF

1.000Lin./cm

CD-ROM, DVD etc.

Printer- und Bildschirmfonts
Bemerkung:

Vermeiden Sie die Verwendung von True-Type-Fonts.

Lieferadresse fiir Druckvorlagen

c/0 OEMUS MEDIA AG
Holbeinstr. 29
04229 Leipzig
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Richtlinien fiir Druckvorlagenerstellung (CTP)

Die Publikationen orientieren sich an den Eckdaten der BVD-FOGRA-
Standardisierung. Um Fortdruckprobleme zu vermeiden, miissen beider
Herstellung von Reproduktionen folgende Parameter eingehalten wer-
den:Papierklasse2,allemattgestr.Papiereab7og/m2+allegestr. Papiere
unteryog/m?

-

.Lieferung digitaler Daten

— druckoptimiertes PDF, Auflésung mind. 2.400 dpi

— EPS-oder TIFF-Formate mit mind. 350 dpi (fiir oer Raster)

— Daten aus gangigen DTP-Programmen inklusive Schriften, Grafiken,
Logos und Bilddaten

— umFarbschwankungenzuvermeiden, sollten Farbraum-und Drucker-
profile vermieden und Dokumentenfarben in CMYK separiert werden

— Anzeige muss zu 100 % im Endformat angelegt oder skalierbar sein

— beirandabfallenden Motiven 3 mm Beschnittzugabe

— Anschnittsgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen mog-
licher Beschnitttoleranzen jeweils mindestens 7 mm vom beschnitte-
nen Endformat nachinnen gelegt werden

1.1. Uberfiillungen, Unterfiillungen

Bei der Kombination von Bild- und Strichelementen muss iiber- bzw.

unterfillt werden.

2. Andruck

2.1. Druckfarben

Furden Andrucksind Farben der Europaischen Farbskala nach DIN16539
zu verwenden. Kommen Sonderfarben hinzu, sind diese eindeutig zu
kennzeichnen.

2.2. Papier

Der Andruck soll auf Fortdruckpapier erfolgen. Ist das nicht méglich, so

muss dann annihernde Ubereinstimmung mindestens hinsichtlich
Tonung und Oberflache bestehen.

2.3. Tonwertzunahme

Folgende Tonwertzunahmen sind einzuhalten (Positivkopie, Papierklasse 2):

Buntfarben 40 %-Feld 19% 80%-Feld 14%
Schwarz 22% 16 %
Folgende Toleranzen fiir die Tonwertzunahmen sind einzuhalten:

— im 40 %-Feld: 63%

- im8o %-Feld: 62%

— beidenBuntfarbenhdchstens 4% Unterschied zueinanderim 40 %-Feld
2.4. Farbfiihrung, Volltondichten

Die Richtwerte fiir die Farbdichten, gemessen mit Densitometern mit
Polarisationseinrichtung und Farbfiltereinsatz 47 B nach DIN 16536

(z.B. Geratetyp GRETAG d 186) sind:

+Schwarz D=1,75 +Cyan D=1,35 Magenta D=1,30 - Gelb D=1,30 (Papierklasse 2)

3.Proof
Anstelle eines Andruckes kann ein Analog-Proof geliefert werden.
Die Bewertungskriterien andern sich dabei nicht.

4.Endkontrolle
Unterziehen Sie bitte lhrean den Verlag abzuliefernden Daten und Andrucke
einer Ausgangskontrolle.

Digitale Daten sind bis zum angegebenen Anzeigenschluss an die Anzeigen-
disposition der Leipziger Verlagsadresse zu senden.
- aufCD-ROM, DVD etc.
- oder per FTP Server ftp://ftp.stecklayout.info
E-Mail-Zusendungen (bis 10 MB) an: dispo@oemus-media.de

Richtlinien fiir
Druckvorlagen




ZWP online

Die OEMUS MEDIA AG betreibt mit www.zwp-
online.info das grofte Nachrichten- und Informa-
tionsportal fiir den gesamten deutschsprachigen Dental-
markt. Der Leser erhdlt aktuelle Nachrichten aus
Berufspolitik, Forbildung und Wissenschaft sowie Markt-
und Produktinformationen. Schon heute nutzen monat-
lich ca. 100.000 Besucher das umfangreiche mediale An-
gebot von ZWP online. Nach nur vier Jahren erreicht das
Portal bereits regelmaRig iiber 8o Prozent der relevanten
Zielgruppe. Die Leser profitieren von einer beispiellosen
strukturierten Vernetzung der Print- und interaktiven
Online-Medien.

Die Firmenprofilseiten bilden dabei einen zentralen Bau-
stein der Werbemoglichkeiten auf ZWP online. Hier erhalt
das Unternehmen die Maglichkeit, sich, seine Produkte
und Dienstleistungen multimedial vorzustellen. Dariiber
hinaus sorgt die Redaktion fiir eine aktuelle Vernetzung
aller unternehmensbezogenen Nachrichten und Fachbei-
trage. Uber eine innovative Geofunktion erhalten zusitz-
lich die Leser in der Schweiz iiber www.zwp-online.ch
sowie in Osterreich unter www.zwp-online.at landesspe-
zifische Inhalte zu diesen Themen. Somit kénnen unter

9 :?77@

monline

der Dachmarke ZWP online die zahnmedizinischen und
zahntechnischen Fachkreise in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz tagesaktuelle und relevante Nachrich-
ten, Branchenmeldungen, Fachbeitrage, Anwender-
berichte zu neuesten Therapieansatzen, Termine und In-
formationen zu Kongressen und Messen abrufen.

Neue Lesergruppen werden mit kostenlosen wdchent-
lichen Newslettern zu Topthemen fiir derzeit bis zu ca.
33.000 Empfanger erschlossen. Die medialen Moglich-
keiten der Zukunft verzahnen im ,,Crossmedia-Marke-
ting* hierbei die traditionellen Medien mit den neuen Me-
dien. Alle Publikationen und Artikel der OEMUS MEDIAAG
konnen mittels E-Paper am heimischen Computer oder
auch im mobilen Internet mittels Tablet-PC oder Smart-
phone nachgelesen werden.

Die Mediagalerie hdlt plattformiibergreifend Filme, Bil-
dergalerien und Prasentationen bereit. Der Leser erhalt
diese Inhalte klar strukturiert und leicht nutzbar. Infor-
mationen gibt es im Uberfluss — wir machen daraus
echten Content mit Mehrwert fiir den Leser — nachhaltig
recherchiert und nutzerfreundlich aufbereitet.



Firmenprésentation

Die Firmenprofilseiten bilden einen zentralen Baustein der interaktiven Werbemog- [ ]
lichkeiten auf ZWP online. Jedes Unternehmen erhdlt automatisch einen kostenfreien

Basiseintrag. Dieser kann zu einer eigenen Firmenprofilseite mit Logo, Texten, Lite-

ratur- und Produktlisten, Videos und Bildern etc. erweitert werden. Die ZWP online-

Redaktion sorgt fiir eine aktuelle multimediale Betreuung der Profilseite.

I Optionen Basiseintrag
Anschrift, Telefon, Fax v
Logo im Profil

Verlinkung zur eigenen Homepage, E-Mail-Adresse

Routenplaner

Verlinkung zum Online-Shop/Facebook/Google+/Youtube+

Présentation von 4 Fokusprodukten (100 Zeichen + Bild)

Angabe von Produktgruppen

Verlinkung Ihrer Anzeigen aus den E-Papern auf Ihr Profil

Videointegration innerhalb eines E-Papers (wird gleichzeitig im Mediacenter vergffentlicht)
Bannerwerbung im Profil/Einbinden der aktuellsten Anzeige oder Werbeaktion
Literaturliste: E-Paper-Verlinkung zu Beitrdgen aller OEMUS MEDIA-Publikationen

Portrét des Tages (Rotationsprinzip)

Downloadfunktionen fiir Produktkataloge, Bestell- und Anmeldeformulare etc.
Video-Modul

QR-Code-Erstellung in Firmenanzeigen mit Verlinkung zu Videos, Bildergalerien etc. auf ZWP online

Wallpaper auf Unternehmensseite

*Die Buchung erfolgt fiir mindestens ein Kalenderjahr und kann mit einer Frist von 4 Wochen zum Ablauf des laufenden o Euro/Jahr
Jahres schriftlich gekiindigt werden. Es verlangert sich stillschweigend um jeweils ein Jahr, sofern nicht gekiindigt wird. Die ge-
setzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Platin Eintrag*
v

v/
v/
v
v/
v/

-
U

SNSSSNSSS S

optional

2.950 Euro/Jahr*

Platin Plus Eintrag*
v

NN NN

SNSSSNSSNSAS s

\

3.450 Euro/Jahr*




992 X120 pX

200X600 px

@ 334x334Pixel

@ 334x180 Pixel

Wallpaper und Banner

UmdieLesbarkeitdesPortals nichtzu beeintrachtigen, bestehenaufderHauptstartseitedes Por-
tals www.zwp-online.info nur begrenzte Méglichkeiten der werblichen Prasentation. Miteinem
Wallpaper oder Banner erreicht der Werbekunde eine sehr hohe Aufmerksamkeit bei gleichzei-
tig hoher Akzeptanz. Werbemalinahmen werden nicht mehr nach fester Platzierung und Laufzeit
berechnet, sondern nach den gewiinschten Impressionen. Durch detailliertes Ad-Management
wird die Anzeige auf hochfrequentierten Seiten des Portals gestreut und erreicht somit die maxi-
male Reichweite.

(O
Paketpreise nach Impressionen

Wallpaper*l@ Banner* 1@

I Impressionspakete Paketpreise Paketpreise
XL M
10.000 950 Euro 950 Euro 650 Euro
20.000 1.800 Euro | 1.800 Euro 1.250 Euro
50.000 3.750 Euro : 3.750 Euro 2.490 Euro

Preise exkl. MwSt.

“auf Wunsch erstellt das ZWP online-Team Ihr Wallpaper/Firmenbanner



Die Newsletter

Die Newsletter von ZWP online sind ein Weg, um multimedial vernetzte Nachrichten wirksam zu verbreiten. Jede Woche erhalten {iber 33.000
Empfanger im gesamten deutschsprachigen Raum (DE, CH, AT) aktuelle Nachrichten aus der gesamten Dentalbranche. Den Newslettern von
ZWP online konnen verschiedene Dokumente wie PDFs, Videos, Bildergalerien, Prospekte, Kataloge, E-Paper und Banner hinzugefiigt werden.
Direkte Verlinkungen zur ZWP online-Profilseite bzw. auf die Firmenhomepage sind ebenfalls moglich. Die ZWP online-Newsletter bilden
somit einen idealen Nachrichtendienst, der in kiirzester Zeit ein groes Publikum erreicht.

‘ Erscheinung: jeden Dienstag Erscheinung: jeden Mittwoch ‘ Erscheinung: jeden Donnerstag
* Empfanger: 33.000" Empfanger: 3.200" “ Empfanger: 1.400"

A P T v — monline NEWS  FACHOEBIETE  FRMENAFRODURTE EVENTS
wiser W3 voen 04,08.2041 TWF onling. Nowshetter WZ0T1 vom 03.03.2011 tir Osterraloh =
:.co-oo-onoo-: : -‘- — . E
© Redaktionsbeitrag 2.450 Euro O Redaktionsbeitrag 1.950 Euro © Redaktionsbeitrag 1.450 Euro
@ Banner 950 Euro ® Banner 750 Euro @ Banner 650 Euro

* Stand: August 2012




9 :777%

Sonderwerbeformen
ZWP online-Newsletterversffentlichung in Deutschland (ca. 33.000 Empfénger) 2.450 Euro
Beitrag zusétzlich auf ZWP online- ite, Verlinkung auf ite/Fil h hage, Anhdnge wie Video, Kataloge moglich

Hinweis: Preise Newsletter fiir Schweiz, Osterreich — Dental Business, Zahntechnik, Kieferorthopédie

Eventkalender - Plus

Ve It Datum, Ort, Kontak ben, Verlinkung, Programmbheft als E-Paper 100 Euro

Veranstaltungsname, Datum, Ort, Kontaktangaben, Verlinkung, Programmheft als PDF zum Download 50 Euro

Grundeintrag Veranstaltungsname, Datum, Ort, Telefon, Fax (Anlieferung von Texten per E-Mail an: t.kirsch@oemus-media.de) kostenlos

Verband/Kammer/Fachgesellschaft

Platin inklusive Inhalte des Grundeintrages sowie Pluspaketes, Bilder Vorstand, Artikelarchiv, Pr | d, 4 Fokusprodukte/Dienstleistungen, Video- u. Bildergalerieoption mit Profil 2.950 Euro*

Plus inkiusive Inhalte des Grundeintrages sowie Pluspaketes, Bild/Logo, umfangreiche Beschreibung und Besonderheiten, Verlinkungen (Fachgesellschaften, Aus- u. Weiterbildung) 500 Euro*

Grundeintrag Name, Datum, Ort, Telefon, Fax (Anlieferung von Texten per E-Mail an: t.kirsch@oemus-media.de) kostenlos

Unternehmensberatung/Steuerberatung 2.950 Euro*

Profilumfang entspricht Platineintrag Verband/Kammer/Fachgesellschaft

QR-Code-Erstellung inklusive Verlinkung zu Produktvideos, Artikeln etc.

in Anzeigen + PR (fir Kunden mit ZWP online-Profil) kostenlos

in Anzeigen + PR (fiir Firmen ohne ZWP online-Profil) 200 Euro

Produktion eines Image-Videos ab 5.500 Euro

E-Paper-Erstellung (bis zu 100 Seiten)

Platzierung im Firmenprofil und Verlinkung zur Firmenhomepage, Integration in ZWP online-Suchfunktion: e vernetzt 450 Euro
* unvernetzt 350 Euro

jede weitere Publikation: * vernetztes Inhaltsverzeichnis 250 Euro

© unvemetzt 200 Euro

Weitere Werbeformen finden Sie auf unseren ZWP online-Mediadaten.

*Die Buchung erfolgt fiir mindestens ein Kalenderjahr und kann mit einer Frist von 4 Wochen zum Ablauf des laufenden Jahres schriftlich gekiindigt werden. Es verlangert sich stillschweigend um jeweils ein Jahr, sofern nicht
gekiindigt wird. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.



Direct Sales & Information Tool

Das DSIT — Direct Sales & Information Tool — stellt eine optionale Erweiterung des Angebots fiir ZWP online-Profilkunden dar und eréffnet zusatzliche
Optionen zur aktiven Verbreitung von Informationen sowie zur Vermarktung von Produkten. Das DSIT verkiirzt den Prozess der digitalen Informations-
beschaffung zu Produkten bis hin zur direkten Bestelloption heraus aus Fachbeitrdgen, Produktinformationen, Interviews oder Anzeigen. Das heif3t, bei
Nennung bzw. Vorstellung der Produkte innerhalb von Fachbeitrdagen, Produktinformationen oderim Rahmen von Anzeigen besteht fiir den Leser die Mog-
lichkeit, das Produkt per E-Mail sofort zu bestellen, weitere Informationen anzufordern oder einen Besuchstermin zu vereinbaren. Auf Wunsch und sofern
vorhanden ist auch eine Verlinkung in den Onlineshop des Profil-Kunden moglich. Das DSIT arbeitet mit der sog. Direktvernetzung, sodass Umwege iiber
diverse Seitenaufrufe vermieden werden kdnnen.

Information Termin Bestellung Firmenprofil Verlinkung zum Direct Sales & Information Tool

u o

Produktinformation

Preis

jahrlich im ABO 1.500,- Euro
Upgrade zum Firmenprofil
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Das Medienportfolio der OEMUS MEDIA AG

P.I.M.[Product Interest Media]

Zeitschriften/Zeitungen

DENTALZEITUNG

DENTALZEITUNG today Leipzig
DENTALZEITUNG today Hamburg
DENTALZEITUNG today Diisseldorf
DENTALZEITUNG today Miinchen
DENTALZEITUNG today Stuttgart
DENTALZEITUNG today Berlin
DENTALZEITUNG today Frankfurtam Main
IDS today

P.I.M.[Product Interest Media]

Veranstaltungen

G.I.M.[General Interest Media]
Zeitschriften

ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

ZWP spezial

ZWP extra

ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor

DT Dental Tribune German Edition

DT Dental Tribune Austrian Edition

DT Dental Tribune Swiss Edition

DT German & Austrian Edition Supplements
(Endo Tribune, Implant Tribune,

Special Tribune, Perio Tribune)

DT today

dentalfresh (Zahnmedizinstudent u. Assistent)
studenten HANDBUCH zahnmedizin
dental success

G.I.M.[General Interest Media]
Veranstaltungen

Spezialistenthemen

LaserJournal
Implantologie Journal
Dentalhygiene Journal
Endodontie Journal

Oralchirurgie Journal

Spezialistenthemen
international

implants
laser

roots

Veranstaltungen

IMPLANTOLOGY START UP
LASER START UP

Digitale Dentale Technologien

Experten-Symposien

S.I.M.[Special Interest Media]

Berufspolitische Themen

ZT Zahntechnik Zeitung
KN Kieferorthopadie Nachrichten
PN Parodontologie Nachrichten

S.I.M.[Special Interest Media]

Implantologie

Q27115

Interdisziplindre Themen

cosmetic dentistry
face
digital dentistry

Interdisziplindre Themen
international

cosmetic dentistry
face

Jahrbiicher

Laserzahnmedizin

Endodontie

Wissenschaftliche Tagungen

Digitale Dentale Technologien
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1.,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist
der Vertrag liber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstrei-
bendenin einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
wickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
raumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verof-
fentlicht wird.

3.BeiAbschliissenistder Auftraggeberberechtigt,innerhalbdervereinbarten bzw.derin Ziff.2
genannten Fristauch iiber dieim Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
derAuftraggeber,unbeschadetetwaigerweitererRechtspflichten,den Unterschied zwischen
dem bewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risiko-
bereich des Verlages beruht.

Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornierungen nach
Anzeigenannahme fallen 30 % pauschalisierte Stornogebiihren an. In der Zeit von 4 Wochen
bis Anzeigenschluss fallen bei Stornierung 5o % pauschalisierte Stornokosten an. Bei Stornie-
rungen nach Anzeigenschluss fallen pauschalisierte Stornokosten von 75 % an.

5.Beider Errechnungder Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chendin Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Fiir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimm-
ten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es
seidenn,dass der Auftraggeberdie Giiltigkeit des Auftrages ausdriicklich davon abhangig ge-
macht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewahrleistet der Verlag den Abdruck in der jeweiligen
Rubrik, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder technischen Form
nach einheitlichen Grundsétzen des Verlages abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich besta-
tigten Auftragen konnen Anzeigen und Beilagen zuriickgewiesen werden, wenn deren Inhalt
nach pflichtgemaBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen
oder die guten Sitten verstoRt oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben

werden. Beilagenauftragesindfiirden Verlagerstnach Vorlage eines Musters der Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Ein-
druck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthal-
ten, werden nur nach Absprache mitdem Verlagangenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.
9.Furdierechtzeitige Lieferungdes Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte DruckunterlagenfordertderVerlagunverziiglichErsatzan. Der Verlaggewahrleistet die
flirden belegten Titel Gibliche Druckqualitdtim Rahmen der durch die Druckunterlagen gege-
benen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standigem AbdruckderAnzeige AnspruchaufZahlungsminderungodereineeinwandfreieEr-
satzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
LasstderVerlageineihm hierfiir gestellteangemessene Nachfristverstreichen,sohatder Auf-
traggeber ein Rlcktrittsrecht.

Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forde-
rungsverletzung, aus Verschulden bei Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind
—auch beitelefonischer Auftragserteilung—ausgeschlossen, es seidenn, sie beruhen auf Vor-
satz oder grober Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfiil-
lungsgehilfen. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamatio-
nen missen innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Sendet der Auf-
traggeber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzlichen
Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

12.Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, sowird die nach Art der Anzeige Gibli-
che, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort,
méglichstabervierzehnTage nach Veréffentlichungder Anzeige libersandt. Die Rechnungist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist
zubezahlen, sofernnichtimeinzelnenFalleine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbartist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen It. Preisliste sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. DerVerlag kann bei Zahlungsverzugdie weitere Ausfiihrungdeslau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlungverlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das



Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungs-
betrdge abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit Rechnungauf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Beleg-
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages uber die Veroffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

16.Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstécke, Matern und Zeichnungen sowie fiirvom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-
barter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wennimGesamtdurchschnittdes mitderersten Anzeige beginnenden Insertionsjahresdieinder
Preislisteoderaufandere Weisezugesichertedurchschnittliche Auflage oder—wenneine Auflage
nicht zugesichert ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschrit-
ten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel,
wennsie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren20v.H.

beieiner Auflage bis zu100 0oo Exemplaren15v.H.

bei einer Auflage bis zu 500 0oo Exemplareni1ov.H.

beieiner Auflage liber 500 0oo Exemplaren 5v.H.

betragt.

Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadensersatzanspriiche ausgeschlos-
sen,wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kennt-
nis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten kénnte.
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er ibernimmt dariiber hinaus
keine Haftung. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nuraufnormalem
Postwege weitergeleitet.

DieEingange aufZiffernanzeigen werdenvier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, diein dieser
Frist nichtabgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick,
ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auf-
traggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missgebrauch
des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anprei-
sungen und Vermittlungsangebotenist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Bei Nichtigkeit einer Klausel bleibt die Wirksamkeit der librigen Bestimmungen unbe-
rihrt.

21. Erflillungsort ist Gerichtsstand Leipzig, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vor-
sieht, das Hauptbiiro des Verlages. Auch fiir das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der
Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekanntist, ist als Gerichtsstand Leipzig vereinbart.

Zusatzliche Geschiftsbedingungen

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und
die Zusatzlichen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschafts-
tbliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt wird.

) Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag
unmittelbarvom Werbungsmittlererteilt wird und Text bzw. Druckunterlagenauchvonihm
geliefert werden. Die Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mitden Werbungstreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fiir die innerhalb eines
Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem
Erscheinen der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder sonstigen
Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen gilt als gesonderter Auftrag, fiir die betreffende
Ausgabe oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss zu tatigen.

e) Der Werbungstreibende hatriickwirkend Anspruchaufden seinertatsachlichen Abnahme
von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist
einen Abschluss getatigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein
berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergiitung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht
binnen drei Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht werden.

) Der Verlag behilt sich vor, bei vollstdndiger oder teilweiser Stornierung von rabattierten
Mediapaketen die dem Kunden gewahrten Rabatte nachzuberechnen.

g) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang deut-
lichwerden, begriinden fiir die Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder
Ersatz wegen ungeniigenden Abdrucks.

h) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Verof-
fentlichung, so sind Anspriiche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen, wenn
der Auftraggeber nach der ersten Veréffentlichung nicht sofort reklamiert hat.

i) Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Méglichkeiten beriicksichtigt. Die
Auswahl bestimmter Textseiten und ein Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen kénnen
nicht verbindlich vereinbart werden.

j)FurdenInhaltunddie rechtliche Zuldssigkeit von Text und Bild der Anzeige Gibernimmt der
Auftraggeber die Haftung; er hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Der
Auftraggeber ist verpflichtet, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die
sich auf tatsachliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu erstatten, und
zwar nach MaBgabe der jeweils giiltigen Preisliste.

k) Bei FlieBsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungs-
anzeigen erhdlt der Auftraggeber einen Anzeigenausschnitt nurvon der ersten Anzeige.

1) Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des Inkrafttretens auch
fir laufende Auftrage wirksam, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getrof-
fenist.
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OEMUS MEDIAAG

HolbeinstraRe 29
04229 Leipzig

Germany
Telefon:  +49 341 48474-0
Fax: +49 341 48474-290

E-Mail: kontakt@oemus-media.de
WWW.0emus.com



