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-> Redaktion

—> ZT Zahntechnik Zeitung
Redaktionsleitung: GeorgIsbaner 0341 48474-123 g.isbaner@oemus-media.de

—> PNParodontologie Nachrichten
Redaktionsleitung: Antje Isbaner 0341 48474-120 a.isbaner@oemus-media.de

—> KNKieferorthopadie Nachrichten
Fachredaktion Wissenschaft: Prof.Dr. Axel Bumann (ab) (V.i.S.d.P.) 030200744100 ab@kfo-berlin.de
Dr. Christine Hauser
Dr.Kerstin Wiemer
Dr.Kamelia Reister
Dr.VincentRichter

ZA Dérte Rutschke
ZA Margarita Nitka
Redaktionsleitung: Cornelia Pasold, M.A. 0341 48474122 c.pasold@oemus-media.de
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Erscheinungsweise: Druckauflage:  Bezugspreise: Termine und Themen:
—> ZT Zahntechnik Zeitung 12xjahrlich 8.000 55—€" (siehe Erscheinungs- und Themenplan)
—> PNParodontologie Nachrichten 6 xjahrlich 4.000 40,~-€* (siehe Erscheinungs- und Themenplan)
—> KNKieferorthopadie Nachrichten 12 xjahrlich 4.000 75— €* (siehe Erscheinungs- und Themenplan)
Erscheinungsort: Leipzig
Bezugspreis: *Jahresabonnementin € inkl. MwSt. u. Versand
Heftformat: Breite 280 mm, Hohe 400 mm
Satzspiegel: Breite 249 mm, Hohe 368 mm
Umbruch: 5Spalten, je 46 mm breit

Verlags- und
Redaktionsangaben
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DieTitelcharakteristik der ZT Zahntechnik Zeitung

ZAHNTECHNI

VAN ZEITUNG

Die i fiir das Labor | www.zt-aktuell.de N
a2X | VSt r 590

N9 | September 2013 | 12, Jahrgang | ISSN: 161 Entgell bezahit | Einzelpreis 3,50¢

GroBziigige Spende

lwv Ihre Anzeige erscheint zusétzlich auf
\ www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit
Ihrer Micropage verlinkt (sofern diese verfiigbar ist).

—>  ZTZahntechnik Zeitung

Die ZT Zahntechnik Zeitung ist das einzige unabhangige Zeitungsformat
mit dem Schwerpunkt aktuelle Berufspolitik und Laborfiihrung in der
Zahntechnik. Das Nachrichtenblatt orientiert sich am Informations-
bedirfnis des gesamten Zahntechnik-Betriebes. Neben der fachlichen
Qualifikation ist die aktuelle Beurteilung gesundheitspolitischer und
berufspolitischer Entwicklungen mehr denn je entscheidend fiir den lang-
fristigen Erfolg des Zahntechnik-Betriebes. Die branchenerfahrene
Redaktion der ZT Zahntechnik Zeitung besteht aus Zahntechnikern,
Betriebswirten und Fachjournalisten. Sie dokumentiert und interpretiert in
den Ressorts Politik, Wirtschaft, Technik und Service die Entwicklung des
Dentalmarkts und gibt dem Zahntechniker wichtige Impulse fiir den
Laboralltag sowie fiir die strategische Positionierung im wachsenden
Wettbewerbsumfeld. Analysen, Hintergrundberichte und Experten-
kommentare zu politischen, wirtschaftlichen und zahntechnischen
Entwicklungen bilden die journalistische Grundlage fir den hohen
Nutzwert.

Die ZT Zahntechnik Zeitung positioniert sich als meinungsbildendes
Medium der Zahntechnik und als unverzichtbarer Werbetrager der
Dentalindustrie.



Standige Redaktionsthemen und Ressorts mit Themenschwerpunkten

Politik
Aktuelle Meldungen aus der Gesundheits- und Standespolitik mit Kommentaren und Analysen,
Berichte aus denVerbanden,Innungen und Ausschiissen

Wirtschaft
Informationen und Konzepte zu Strategie, Marketing, Management,Betriebswirtschaft,Finanzierung,
Personalfiihrung, Kommunikation und Recht im Dentallabor

Technik
Fachartikel, Erfahrungsberichte, Anwenderberichte, Fallprasentationen, Trends in der Zahntechnik,
Berichte aus der Industrie, Produktinnovationen und Marktlibersichten

Service
Kongressberichterstattung, Aus- und Fortbildungstermine, Jubilden und Personalia, Buch-Tipps,
Kleinanzeigenteil, Stellenanzeigen

Laborprodukte
Vorstellungen,Innovationen, Dentalprodukte

Extra
Sonderveroffentlichungen zu aktuellen Themen und im Auftrag

Charakteristik der ZT
Redaktionsthemen

Erscheinungstermine

Verbreitungsanalyse



Standige Redaktionsthemen

Politik

Aktuelle Meldungen aus der Gesundheits- und Standespoli-
tik mit Kommentaren und Analysen, Berichte aus den Ver-
banden, Innungen und Ausschiissen

Wirtschaft

Informationen und Konzepte zu Strategie, Marketing, Ma-
nagement, Betriebswirtschaft, Finanzierung, Personalfiih-
rung, Kommunikation und Recht im Dentallabor

Technik

Fachartikel, Erfahrungsberichte, Anwenderberichte, Fall-
prasentationen, Trends in der Zahntechnik, Berichte aus der
Industrie, Produktinnovationen und Marktiibersichten

Service

Kongressberichterstattung, Aus- und Fortbildungstermine,
Jubilden und Personalia, Buch-Tipps, Kleinanzeigenteil,
Stellenanzeigen

Laborprodukte
Vorstellungen, Innovationen, Dentalprodukte

Extra
Sonderveroffentlichungen zu aktuellen Themen und im
Auftrag

Erscheinungstermine ZT

Erscheinungstermine/Anzeigenschluss

Ausgabe

114
2/14
314
44
514
6/14
7+8/14
9/14
10/14
1/14

12/14

Redaktions-
schluss

16.Dezember‘13
24.Januar

21. Februar

21. Mdrz

17. April

23. Mai

25. Juli
22.August
19.September
17. Oktober

14.November

Anzeigenschluss

03.Januar
31.Januar
28.Februar
28. Marz

25. April

30. Mai
o1.August
29.August
26.September
24. Oktober

21. November

Erscheinungs-
termin

17.Januar

14. Februar
14. Mdrz

1. April

16. Mai
13.Juni

15. August

12. September
10. Oktober
07.November

os5. Dezember

DRI

Kongress-
ausgaben

DDT Nachlese

ADT Nachlese
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Verbreitungsanalyse ZT Zahntechnik Zeitung

N R R 2

1 Hamburg, Bremen,
Schleswig-Holstein, Niedersachsen
2 Nordrhein-Westfalen

3a Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
3b  Baden-Wiirttemberg

4 Bayern

5—7 Berlinund neue Bundeslander

Charakteristik der ZT
Redaktionsthemen

Erscheinungstermine
Verbreitungsanalyse

Wirtschaftsraum

Bundesrepublik Deutschland

Verbreitete Auflage (D)

Gesamtverbreitung Inland

Nielsen-Gebiet 1
Nielsen-Gebiet 2
Nielsen-Gebiet 3a
Nielsen-Gebiet 3b
Nielsen-Gebiet 4
Nielsen-Gebiet 57

Verbreitete Auflage

Anteil an verbreiteter Auflage

% Exemplare
100 8.000
95.6 7.650 (TvA)

Anteil an verbreiteter Auflage

% Exemplare
14,6 1117
22,4 1.712
14,8 1132
14,4 1102
17,0 1302
16,8 1.285

100,0 7.650



DRI

DieTitelcharakteristik der PN Parodontologie Nachrichten

‘ 1_w?& Ihre Anzeige erscheint zusétzlich auf

\ www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit
PARODONTOLOGIE Ihrer Micropage verlinkt (sofern diese verfligbar ist).
NACHRICHTEN
->  PNParodontologie Nachrichten

,Krankmacher Mund*

Die PN Parodontologie Nachrichten ist das Nachrichtenformat fir
Parodontologen und Implantologen.

I Aktuell Perioprothetik in der

e il Im Vordergrund der aktuellen Berichterstattung steht die permanente

fachliche parodontologische Fortbildung auf hohem internationalen
Niveau.

Parodontologen aus aller Welt schreiben fiir ihre Kollegen. In leicht les-
barer Nachrichtenform wird dem Praktiker ein schneller Uberblick tiber
den aktuellen wissenschaftlichen Fortschritt der jeweiligen Fach-
richtung vermittelt und in die gesundheitspolitischen Marktver-
haltnisse eingeordnet.

Mit dem Prinzip ,vom Spezialisten fiir den Spezialisten” bereichern die
PN Parodontologie Nachrichten die wissenschaftliche Fachbericht-
erstattung und tragen so zur Erfolgssicherung der gesamten Branche
mafRgeblich bei.




Standige Redaktionsthemen und Ressorts mit Themenschwerpunkten

Wissenschaft
Neueste Entwicklungen aus der nationalen sowie internationalen Fachwelt in Form von Artikeln,
Studien, Fallprasentationen, Abstracts und Anwenderberichten

Praxismanagement
Informationen und Konzepte zu Strategie, Marketing, Management, Betriebswirtschaft,
Finanzierung, Personalfiihrung, Kommunikation und Recht in der Paro-Praxis

Berufspolitik
Aktuelle Meldungen aus der Gesundheits- und Standespolitik mit Interviews, Kommentaren und
Analysen, Berichten aus den Verbanden, Fachgesellschaften und Ausschiissen

Produkte
Trends in der Parodontologie und Implantologie, Berichte aus der Industrie, Produktinnovationen
und Marktibersichten

Service
Kongressberichterstattung, Aus- und Fortbildungstermine,Jubilden und Personalia, Buch-Tipps

Charakteristik und
Themen derPN
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—>  Erscheinungstermine PN Parodontologie Nachrichten

Erscheinungstermine/Anzeigenschluss

Redaktions-  Anzeigen- Erscheinungs-

Ausgabe schluss schluss termin Schwerpunktthemen

114 24.Januar 31.Januar 14. Februar Parodontologie —State of the Art

2/14 21.Marz 28. Marz 1. April Karies- und Parodontitisprophylaxe

3/14 23. Mai 30. Mai 13.Juni Parodontalchirurgie

4/14 25. Juli o1. August 15. August Alterszahnheilkunde

5/14 19.Sept. 26.Sept. 10. Oktober Knochen-und Geweberegeneration in Parodontologie und Implantologie

6/14 14.Nov. 21.Nov. 5.Dez. Parodontitis/Periimplantitis — Diagnostik und Therapie



—>  DieTitelcharakteristik der KN Kieferorthopadie Nachrichten

w? & Ihre Anzeige erscheint zusétzlich auf

/[ www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit

KIEFERORTHOPADIE
NACHRIC I-ITEN

Die Zeitung von Kieferor fiir Kieferor Twww.k

Ihrer Micropage verlinkt (sofern diese verfiigbar ist).

Nr.9 | September 2013 | 11. Jahrgang | ISSN: 1612-2577 | PVSE: 62133 | Einzelprais 6, €

[ Aktuell Erweiterung der

-  KNKieferorthopadie Nachrichten

Die KN Kieferorthopddie Nachrichten ist das monatlich erscheinende
Nachrichtenformat fiir Kieferorthopaden.

Im Vordergrund der aktuellen Berichterstattung steht die permanente fachli-
i che kieferorthopadische Fortbildung auf hohem internationalen Niveau.
wDie Methode st sche Kieferorthopaden aus aller Welt schreiben fiir ihre .I.<ollegen. In leicht lesbarer
Bahnbrechende Nachrichtenform wird dem Praktiker ein schneller Uberblick Giber den aktuel-
Neuigkeiten!

Q len wissenschaftlichen Fortschritt der jeweiligen Fachrichtung vermittelt und

indie gesundheitspolitischen Marktverhaltnisse eingeordnet.

Mit dem Prinzip ,vom Spezialisten fiir den Spezialisten“ bereichern die
KN Kieferorthopddie Nachrichten die wissenschaftliche Fachbericht-
erstattung und tragen so zur Erfolgssicherung der gesamten Branche
mafgeblich bei.

BENEFIT

Charakteristik
derKN




Standige Redaktionsthemen und Ressorts mit Themenschwerpunkten

Wissenschaft
Neueste Entwicklungen aus der nationalen sowie internationalen Fachwelt in Form von Artikeln,
Studien, Fallprasentationen, Abstracts und Anwenderberichten

Praxismanagement
Informationen und Konzepte zu Strategie, Marketing, Management, Betriebswirtschaft,
Finanzierung, Personalfiihrung, Kommunikation und Recht in der KFO-Praxis

Berufspolitik
Aktuelle Meldungen aus der Gesundheits- und Standespolitik mit Interviews, Kommentaren und
Analysen, Berichten aus den Verbanden, Fachgesellschaften und Ausschiissen

Produkte
Trends in der Kieferorthopadie, Berichte aus der Industrie, Produktinnovationen und
Marktiibersichten

Service
Kongressberichterstattung, Aus- und Fortbildungstermine, Jubilden und Personalia, Buch-Tipps,
Kleinanzeigenteil, Stellenanzeigen

D) Q?’/%



—>  Erscheinungstermine KN Kieferorthopadie Nachrichten

Erscheinungstermine/Anzeigenschluss

Ausgabe Redaktionsschluss  Anzeigenschluss Erscheinungstermin  Kongressausgaben
1+2/14 03.Januar 24.Januar o7.Februar
3/14 31.Januar 21.Februar 07.Marz
4/14 28. Februar 21. Marz 04. April Vorschau AAO Annual Session
5/14 28.Marz 17. April 02. Mai
6/14 09. Mai 30. Mai 13.Juni Nachlese AAO Annual Session, New Orleans/USA
7+8/14 1. Juli o1.August 14. August Nachlese EOS Congress, Warschau/Polen
9/14 o1. August 22.August 05. September Vorschau DGKFO-Tagung
10/14 12. September 02. Oktober 17. Oktober Nachlese DGKFO-Tagung
1/14 10. Oktober 30.Oktober 14. November
12/14 o7.November 28.November 12. Dezember

Themen undErschei-
nungstermine der KN
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—> KN KOMPENDIUM 2014 » Thema,,Digitale KFO*

KIEFERORTHOPADIE m Ihre Anzeige erscheint zusatzlich auf

NACHRICHTEN

v ot . L www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit
Supplement der KN Kieferorthopadie Nachrichten | www.kn-aktuell.de

Ihrer Micropage verlinkt (sofern diese verfligbar ist).

KOMPENDIUM
Alignertherapie

1Ausgabe
Auflage:5.000

Das KN KOMPENDIUM erscheint 1 x jahrlich als monothematisches Supplement
der KN Kieferorthopdadie Nachrichten. Als umfangreiches Nachschlagewerk ver-
schafft es dem Behandler einen detaillierten Uberblick hinsichtlich kieferorthopa-
discher Apparaturen und Behandlungstechniken zum jeweiligen Trendbereich.
Dem Inserenten wird somit ein ideales redaktionelles Umfeld fir die Platzierung
*Abbildung zeigt Titelbild KN KOMPENDIUM , Alignertherapie® themenspezifischer Werbebotschaften geboten.




—>  Anzeigenformate KN KOMPENDIUM

s GréRe Druckformat (B x H) Preise
KIEFERORTHOPADIE
NACERICEIEN in Satzspiegel Anschnitt .
. . ; . in€
Seitenteilen inmm inmm
11 165X 228 200%x280  3.150,—
1/2hoch 100Xx280  2.450,—
1/2 quer 165X 114 200X140  2.450,—
1/3 hoch 68x280 1.950,—
1/3 quer 200X 94 1.950,—
1/6 122x78 1.150,—
Titelbild auf Anfrage
*Abbildung zeigt KN KOMPENDIUM , Alignertherapie”
Titel 1/1Seite 1/2hoch 1/2 quer 1/3 hoch 1/3 quer 1/6 Seite

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage. Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen moglicher
Beschnitttoleranzen jeweils mindestens 7mm vom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
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—>  Anzeigenformate, Anzeigenpreise der ZT,PN und KN

Titel BxH Economy? Economy

[ | Stopper: 97X55 6-spaltig  BxH 3-spaltig  BxH
Preisin Euro: 1.250,— Satzspiegel: 326x208 Satzspiegel: 147x208

Anschnitt: 326 x227 Anschnitt:  162x227
Stopper: 97X147
Preisin Euro: 1.950,— Preisin Euro: 2.950,— Preisin Euro: 1.950,—

2/1 11 1/4

10-spaltig  BxH 5-spaltig  BxH 3-spaltig  BxH
Satzspiegel: 529x368 Satzspiegel: 249 x368 Satzspiegel: 147x147
Anschnitt:  560x400 Anschnitt:  280x400 Anschnitt:  162x166

Preisin Euro: 5.900,- Preisin Euro: 2.950,— Preisin Euro: 1.150,—

21/2 1/2 quer 1/2hoch

10-spaltig  BxH

Satzspiegel: 529 x170
Anschnitt:  560x200
Preisin Euro: 3.450,—

5-spaltig BxH
Satzspiegel: 249 x170
Anschnitt:  28ox200

3-spaltig BxH
Satzspiegel: 147x338
Anschnitt: 162X 400

Preisin Euro: 2.150,— Preisin Euro: 2.150,—

21/3 1/3 quer 1/3hoch

10-spaltig  BxH 5-spaltig BxH 2-spaltig BxH
Satzspiegel: 529 x115 Satzspiegel: 249 x115 Satzspiegel: 97x338
Anschnitt: 560x135 Anschnitt:  280x135 Anschnitt:  112x400

‘ — ‘ Preisin Euro: 2.750,— - Preisin Euro: 1.950,— Preisin Euro: 1.950,—

Titelbelegung und weitere Formate auf Anfrage. Vorzugsplatzierung Titelseite auf Anfrage. Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente
sollten wegen maglicher Beschnitttoleranzen jeweils mindestens 7 mm vom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.



Beilagen, Beikleber

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigelegte Blatter, Karten oder Prospekte, die auch zum Bund angeklebte Postkarten oder Warenproben ent-
halten kénnen. Inhalt und Gestaltung der Beilagen miissen vor Drucklegung mit dem Verlag abgestimmt werden. Der Auftraggeber kann die
Beilage bei der OEMUS MEDIA AG produzieren lassen oder verarbeitungsfertig anliefern. Preise fiir die Herstellung von Beilagen durch den Verlag
erhalten Sie auf Anfrage.

Fiir die Veréffentlichung fertig konfektioniert angelie-

Preis Format ferter Beilagen bei Vollbelegung der gesamten Auflage
4.000 Exemplare bei KN/PN und 8.000 Exemplare bei ZT

. e (jeweils + 5% Zuschuss). Ein Belegexemplar der Beilagen
Preisbis25 g und Beikleber mit Publikationskennung ist an den Verlag,
proTsd. 280,—€ZZg|. Postgeb[jhren* (PN, KN) Hochstformat 190X 270 mm Abteilung Anzeifjgtendisposiltion, zu ;er:jden! Ve;bi;dl:chhe
- * Muster vor Auftragserteilung unbedingt erforderlich.

proTsd. 180,-€ ZZgI' POStgebUhren (zm Mehrgewichte aufinfrage. Dgie gesetzligche Mehrwert-
steuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufge-

Preis iiber 25 g Mindestformat 90X 145 mm schlagen.

aufAnfrage

2-seitige Beilagen missen ein Papiergewicht von mindestens 150 g/m?aufweisen.
* Abhangig vom Buchungsstand und dem Gesamtgewicht der Ausgabe (Kosten auf Anfrage).

Beikleber sind auf Trageranzeigen aufgeklebte Postkarten, Broschiiren, Briefumschlage (auch gefiillt), Warenmuster u.a. Inhalt und Gestaltung der
Beikleber miissen vor Drucklegung mit dem Verlag abgestimmt werden. Voraussetzung fiir eine Beiklebung ist eine Trageranzeige mindestens 1/1.
Der Auftraggeber kann den Beikleber (Postkarten, Prospekte) beim Verlag produzieren lassen oder verarbeitungsfertig anliefern. Preise fur die
Herstellung von Beiklebern durch den Verlag erhalten Sie auf Anfrage.

Technische Kosten Gewicht und Format Warenmuster auf Anfrage. Berechnungsgrundlage bis
25 g. Abweichungen auf Anfrage. Beikleber miissen in

Kartons sortiert, in einer Richtung liegend, durch

Postkarten und gestanzte Beikleber Pappen abgeteilt angeliefert werden. Postkarten miis-

pro Tsd. 180,—€ Hochstformat 170x210 mm sen der DIN 6732 entsprechen. Gestanzte Beikleber auf
Anfrage. Der Gesamtpreis der Beikleber errechnet sich

Briefumschlage und Prospekt-Beikleber . aus den technischen Kosten.
Mindestformat 60x75 mm Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-

proTsd. 100,~€

Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Anlieferung Beilagen und Beikleber miissen einwandfrei verpackt und ZT/PN/KN, Nr.:..,, Stiickzahl: ...
maschinell verarbeitungsfahig sowie eindeutig fiir Objekt und Ausgabe Dierichs Druck+Media GmbH & Co.KG
gekennzeichnet bis spatestens 14 Tage vor Erscheinungstermin frei Frankfurter StraRe 168
geliefert werdenan: 34121Kassel

Formate

Beilagen, Beikleber
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—>  Rabatte,Aufschlige —>  Druckvorlagen
Aufsicht/Dia: Scannerfahigohne Raster
Malstaffel M taffel
alstatie B Digitale Daten: Daten fiir den Offsetdruck
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr) (.pdf,.eps und.ps Daten)
Verffentlichungin 3Anzeigen 5% DFU: Fir FTP Server ftp://ftp.stecklayout.info
einheitlicher GroRe 6Anzeigen 10% Z.l.JgangS('iaten aqunfrage'
bei mindestens: 9Anzeigen 15% Fir E-Mail Zusendungen (bis 10 MB) an:
12Anzeigen 20% dispo@oemus-media.de
Individualvereinbarungen auf Anfrage. Druckverfahren: Rollenoffsetdruck 6oer Raster

Kein Rabatt auf Beilagen und technische Kosten.

Datenanlieferung: PDF-Daten fiir Offsetdruck

o Reproformat1/1Seite: Anschnitt 280 x 400 +3 mm Beschnitt
Agenturprovision Reproformat1/1Seite: Satzspiegel 249 x368 mm

Datenkennzeichnung: Ausdruck Inhaltsverzeichnis
10 % vom Kundennetto g

DTP-Datenformate: Mac/PC-gangige DTP-Programme
Bildauflosung: 60 Lin./cm EPS oder TIFF
Text-/Grafikauflésung: 1.000 Lin./cm

Auf Beilagen und Beikleber sowie Vorzugsplatzierungen
und Aufschldge gewdhren wir keine Agenturprovision

Aufschlige Datentrager: CD-ROM, DVD etc.
Sonderfarben (sonstige Schmuckfarben, HKS, Pantone) Schriften: Printer- und Bildschirmfonts
zusatzlich zum Standardfarbzuschlag

e Sonderfarb e Bemerkung: Vermeiden Sie die
je Sonderfarbe: 1.450,~

Verwendungvon True-Type-Fonts



Richtlinien fiir Druckvorlagenerstellung (CTP)

ZT Zahntechnik Zeitung, PN Parodontologie Nachrichten und KN
Kieferorthopadie Nachrichten orientieren sich an den Eckdaten der
BVD-FOGRA-Standardisierung. Um Fortdruckprobleme zu vermeiden,
missen bei der Herstellung von Reproduktionen folgende Parameter
eingehalten werden: Papierklasse 2, alle mattgestr. Papiere ab7o g/m?
+alle gestr. Papiere unter 70 g/m?

-

.Lieferung digitaler Daten

— druckoptimiertes PDF, Aufldsung mind. 2.400 dpi

— EPS-oder TIFF-Formate mit mind. 350 dpi (fiir 70er Raster)

- Datenaus gangigen DTP-Programmen inklusive Schriften, Grafiken,
Logos und Bilddaten

— um Farbschwankungen zu vermeiden, sollten Farbraum- und
Druckerprofile vermieden und Dokumentenfarben in CMYK
separiert werden

— Anzeige musszu100 % im Endformat angelegt oder skalierbar sein

- beirandabfallenden Motiven 3 mm Beschnittzugabe

1.1. Uberfiillungen, Unterfiillungen

Bei der Kombination von Bild- und Strichelementen muss tber- bzw.

unterfillt werden.

2. Andruck

2.1. Druckfarben

Fir den Andruck sind Farben der Europdischen Farbskala nach DIN
16539 zu verwenden. Kommen Sonderfarben hinzu, sind diese eindeu-
tig zu kennzeichnen.

2.2.Papier

Der Andruck soll auf Fortdruckpapier erfolgen. Ist das nicht méglich, so
muss dann annéhernde Ubereinstimmung mindestens hinsichtlich
Ténung und Oberfldche bestehen.

2.3. Tonwertzunahme
Folgende Tonwertzunahmen sind einzuhalten (Positivkopie, Papierklasse 2):

Buntfarben 40%-Feld 19% 80%-Feld 14%
Schwarz 2% 16 %
Folgende Toleranzen fiir die Tonwertzunahmen sind einzuhalten:
— im40 %-Feld: 63%
— im8o%-Feld: 62%

— bei den Buntfarben hochstens 4 % Unterschied zueinander im
40 %-Feld

2.4.Farbfiihrung, Volltondichten

Die Richtwerte fiir die Farbdichten, gemessen mit Densitometern mit

Polarisationseinrichtung und Farbfiltereinsatz 47 B nach DIN 16536

(z.B.Geratetyp GRETAG d186) sind:

« Schwarz D=1,75 «Cyan D=1,35 -Magenta D=1,30 +Gelb D=1,30 (Papierklasse 2)

3.Proof
Anstelle eines Andruckes kann ein Analog-Proof geliefert werden.
Die Bewertungskriterien dndern sich dabei nicht.

4.Endkontrolle
Unterziehen Sie bitte Ihre an den Verlag abzuliefernden Daten und Andrucke
einer Ausgangskontrolle.

Digitale Daten sind bis zum angegebenen Anzeigenschluss an die Anzeigen-
disposition der Leipziger Verlagsadresse zu senden.

— aufCD-ROM, DVD etc.

- oderperFTPServer ftp://ftp.stecklayout.info
E-Mail-Zusendungen (bis 10 MB) an:
dispo@oemus-media.de

Rabatte,

Aufschlage,
Richtlinien




ZWP online

Die OEMUS MEDIA AG betreibt mit www.zwp-
online.info das grofite Nachrichten- und Informa-
tionsportal fiir den gesamten deutschsprachigen Dental-
markt. Der Leser erhdlt aktuelle Nachrichten aus
Berufspolitik, Forbildung und Wissenschaft sowie Markt-
und Produktinformationen. Schon heute nutzen monat-
lich ca. 100.000 Besucher das umfangreiche mediale An-
gebot von ZWP online. Nach nur vier Jahren erreicht das
Portal bereits regelmaBig iber 8o Prozent der relevanten
Zielgruppe. Die Leser profitieren von einer beispiellosen
strukturierten Vernetzung der Print- und interaktiven
Online-Medien.

Die Firmenprofilseiten bilden dabei einen zentralen Bau-
stein der Werbemoglichkeiten auf ZWP online. Hier erhalt
das Unternehmen die Moglichkeit, sich, seine Produkte
und Dienstleistungen multimedial vorzustellen. Dariiber
hinaus sorgt die Redaktion fiir eine aktuelle Vernetzung
aller unternehmensbezogenen Nachrichten und Fachbei-
trage. Uber eine innovative Geofunktion erhalten zusatz-
lich die Leser in der Schweiz tiber www.zwp-online.ch
sowie in Osterreich unter www.zwp-online.at landesspe-
zifische Inhalte zu diesen Themen. Somit kénnen unter

DRI

ZWP

der Dachmarke ZWP online die zahnmedizinischen und
zahntechnischen Fachkreise in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz tagesaktuelle und relevante Nachrich-
ten, Branchenmeldungen, Fachbeitrage, Anwender-
berichte zu neuesten Therapieansatzen, Termine und In-
formationen zu Kongressen und Messen abrufen.

Neue Lesergruppen werden mit kostenlosen wochent-
lichen Newslettern zu Topthemen fiir derzeit bis zu ca.
33.000 Empfanger erschlossen. Die medialen Moglich-
keiten der Zukunft verzahnen im ,,Crossmedia-Marke-
ting* hierbei die traditionellen Medien mit den neuen Me-
dien. Alle Publikationen und Artikel der OEMUS MEDIAAG
kdnnen mittels E-Paper am heimischen Computer oder
auch im mobilen Internet mittels Tablet-PC oder Smart-
phone nachgelesen werden.

Die Mediagalerie hdlt plattformiibergreifend Filme, Bil-
dergalerien und Prdsentationen bereit. Der Leser erhalt
diese Inhalte klar strukturiert und leicht nutzbar. Infor-
mationen gibt es im Uberfluss — wir machen daraus
echten Content mit Mehrwert fiir den Leser — nachhaltig
recherchiert und nutzerfreundlich aufbereitet.



Firmenprdsentation
Die Firmenprofilseiten bilden einen zentralen Baustein der interaktiven Werbemog-
lichkeiten auf ZWP online. Jedes Unternehmen erhalt automatisch einen kostenfreien
Basiseintrag. Dieser kann zu einer eigenen Firmenprofilseite mit Logo, Texten, Lite-
ratur- und Produktlisten, Videos und Bildern etc. erweitert werden. Die ZWP online-
Redaktion sorgt fiir eine aktuelle multimediale Betreuung der Profilseite.
I Optionen

Anschrift, Telefon, Fax

Logo im Profil

Verlinkung zur eigenen Homepage, E-Mail-Adresse

Routenplaner

Verlinkung zum Online-Shop/Facebook/Google+/Youtube+

Présentation von 4 Fokusprodukten (100 Zeichen + Bild)

Angabe von Produktgruppen

Verlinkung Ihrer Anzeigen aus den E-Papern auf Ihr Profil

Videointegration innerhalb eines E-Papers (wird gleichzeitig im Mediacenter veroffentlicht)

Bannerwerbung im Profil/Einbinden der aktuellsten Anzeige oder Werbeaktion

Literaturliste: E-Paper-Verlinkung zu Beitragen aller OEMUS MEDIA-Publikationen

Portrat des Tages (Rotationsprinzip)

Downloadfunktionen fiir Produktkataloge, Bestell- und Anmeldeformulare etc.

Video-Modul

QR-Code-Erstellung in Firmenanzeigen mit Verlinkung zu Videos, Bildergalerien etc. auf ZWP online

Wallpaper auf Unternehmensseite

*Die Buchung erfolgt fiir mindestens ein Kalenderjahr und kann mit einer Frist von 4 Wochen zum Ablauf des laufenden
Jahres schriftlich gektindigt werden. Es verlangert sich stillschweigend um jeweils ein Jahr, sofern nicht gekiindigt wird. Die ge-
setzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Basiseintrag
v

o Euro/Jahr

Platin Eintrag*
v
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-
[V

SNSSSNSNSAS S

optional

2.950 Euro/Jahr*

Platin Plus Eintrag*
v
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3.450 Euro/Jahr*




DR

992X120 pX

Wallpaper und Banner

UmdieLesbarkeitdesPortals nichtzubeeintrachtigen, bestehenaufderHauptstartseite des Por-
tals www.zwp-online.info nur begrenzte Méglichkeiten der werblichen Prasentation. Mit einem
Wallpaper oder Banner erreicht der Werbekunde eine sehr hohe Aufmerksamkeit bei gleichzei-
tig hoher Akzeptanz. WerbemaBnahmen werden nicht mehr nach fester Platzierung und Laufzeit
berechnet, sondern nach den gewiinschten Impressionen. Durch detailliertes Ad-Management
wird die Anzeige auf hochfrequentierten Seiten des Portals gestreut und erreicht somit die maxi-
male Reichweite.

LC;

Paketpreise nach Impressionen

200X 600 px

Wallpaper*x@ Banner” 1@

I Impressionspakete Paketpreise Paketpreise
XL M
10.000 950Euro | g9s0Euro | 650 Euro
20.000 1.800 Euro ;| 1.800 Euro | 1.250 Euro
50.000 3.750 Euro : 3.750 Euro | 2.490 Euro

Preise exkl. MwSt.

@ 334 X 334 Pixel m 334 x 180 Pixel “auf Wunsch erstellt das ZWP online-Team Ihr Wallpaper/Firmenbanner



Die Newsletter

Die Newsletter von ZWP online sind ein Weg, um multimedial vernetzte Nachrichten wirksam zu verbreiten. Jede Woche erhalten iiber 33.000
Empfanger im gesamten deutschsprachigen Raum (DE, CH, AT) aktuelle Nachrichten aus der gesamten Dentalbranche. Den Newslettern von
ZWP online kénnen verschiedene Dokumente wie PDFs, Videos, Bildergalerien, Prospekte, Kataloge, E-Paper und Banner hinzugefiigt werden.
Direkte Verlinkungen zur ZWP online-Profilseite bzw. auf die Firmenhomepage sind ebenfalls méglich. Die ZWP online-Newsletter bilden
somit einen idealen Nachrichtendienst, der in kiirzester Zeit ein grofies Publikum erreicht.

Erscheinung: jeden Dienstag Erscheinung: jeden Mittwoch ‘ Erscheinung: jeden Donnerstag
Empfanger: 33.000" Empfanger: 3.200" —, Empfanger: 1.400"

=
ZWP [ o ZWP I e —
N i ot 52015 s .50 1 S [+ s il i -
e S
= : :
: : : E i R : i
© Redaktionsbeitrag 2.450 Euro O Redaktionsbeitrag 1.950 Euro © Redaktionsbeitrag 1.450 Euro
©® Banner 950 Euro © Banner 750 Euro © Banner 650 Euro

* Stand: August 2012
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Sonderwerbeformen
ZWP online- Newsletterveroffentllchung in Deutschland (ca. 33.000 Empfanger) 2.450 Euro
Beitrag zusétzlich auf ZWP onlil i auf Profil Anhénge wie Video, Kataloge maglich

Hinweis: Preise Newsletter fiir Schweiz, Osterreich — Dental Business, Zahntechnik, Kieferorthopédie

Eventkalender - Plus

Datum, Ort, K en, Verli Pr als E-Paper 100 Euro
Datum, Ort, K i P eft als PDF zum D 50 Euro
Grundeintrag Veranstaltungsname, Datum, Ort, Telefon, Fax (Anlieferung von Texten per E-Mail an: t.kirsch@oemus-media.de) kostenlos
Verband/Kammer/Fachgesellschaft
Platin inklusive Inhalte des Grundeintrages sowie Pluspaketes Bilder Vorstand, Artikelarchiv, P download, 4 F: dukte/Di i Video- u. Bil i ion mit Profil 2.950 Euro*
Plus inklusive Inhalte des Grundeintrages sowie F k Bild/Logo, umf: iche Beschreibung und Besonderheiten, Verllnkungen (Fachgesellschaften, Aus- u. Weiterbildung) 500 Euro*
Grundeintrag Name, Datum, Ort, Telefon, Fax (Anlieferung von Texten per E-Mail an: t.kirsch@oemus-media.de) kostenlos
Unternehmensberatung/Steuerberatung 2.950 Euro*
F entspricht Platinei [Fachgesellschaft
QR-Code-Erstellung inklusive Verlinkung zu Produktvideos, Artikeln etc.
in Anzeigen + PR (fiir Kunden mit ZWP online-Profil) kostenlos
in Anzeigen + PR (fiir Firmen ohne ZWP online-Profil) 200 Euro
Produktion eines Image-Videos ab 5.500 Euro
E Paper Erstellung (bis 2U 100 Seiten)
imF profil und zurFi h ion in ZWP onli h fon: * vernetzt 450 Euro
© unvernetzt 350 Euro
jede weitere Publikation:  vernetztes Inhaltsverzeichnis 250 Euro
® unvernetzt 200 Euro

Weitere Werbeformen finden Sie auf unseren ZWP online-Mediadaten.

* Die Buchung erfolgt fiir mindestens ein Kalenderjahr und kann mit einer Frist von 4 Wochen zum Ablauf des laufenden Jahres schriftlich gekiindigt werden. Es verlangert sich stillschweigend um jeweils ein Jahr, sofern nicht
gekiindigt wird. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.



Direct Sales & Information Tool

Das DSIT — Direct Sales & Information Tool - stellt eine optionale Erweiterung des Angebots fiir ZWP online-Profilkunden dar und eréffnet zusatzliche
Optionen zur aktiven Verbreitung von Informationen sowie zur Vermarktung von Produkten. Das DSIT verkiirzt den Prozess der digitalen Informations-
beschaffung zu Produkten bis hin zur direkten Bestelloption heraus aus Fachbeitragen, Produktinformationen, Interviews oder Anzeigen. Das heif3t, bei
Nennung bzw. Vorstellung der Produkte innerhalb von Fachbeitrdagen, Produktinformationen oder im Rahmen von Anzeigen besteht fiir den Leser die Mog-
lichkeit, das Produkt per E-Mail sofort zu bestellen, weitere Informationen anzufordern oder einen Besuchstermin zu vereinbaren. Auf Wunsch und sofern
vorhanden ist auch eine Verlinkung in den Onlineshop des Profil-Kunden maglich. Das DSIT arbeitet mit der sog. Direktvernetzung, sodass Umwege iiber

diverse Seitenaufrufe vermieden werden kdnnen.

Information Termin Bestellung Firmenprofil Verlinkung zum Direct Sales & Information Tool

==

Preis

Newsartikel ‘s

jahrlich im ABO 1.500,— Euro
Upgrade zum Firmenprofil
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Das Medienportfolio der OEMUS MEDIA AG

P.I.M.[Product Interest Media]

Zeitschriften/Zeitungen

DENTALZEITUNG

DENTALZEITUNG today Leipzig
DENTALZEITUNG today Hamburg
DENTALZEITUNG today Diisseldorf
DENTALZEITUNG today Miinchen
DENTALZEITUNG today Stuttgart
DENTALZEITUNG today Berlin
DENTALZEITUNG today Frankfurtam Main
IDS today

P.I.M.[Product Interest Media]
Veranstaltungen

G.I.M.[General Interest Media]
Zeitschriften

ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

ZWP spezial

ZWP extra

ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor

DT Dental Tribune German Edition

DT Dental Tribune Austrian Edition

DT Dental Tribune Swiss Edition

DT German & Austrian Edition Supplements
(Endo Tribune, Implant Tribune,

Special Tribune, Perio Tribune)

DT today

dentalfresh (Zahnmedizinstudent u. Assistent)
studenten HANDBUCH zahnmedizin
dental success

G.I.M.[General Interest Media]
Veranstaltungen

Spezialistenthemen

LaserJournal
Implantologie Journal
Dentalhygiene Journal
Endodontie Journal

Oralchirurgie Journal

Spezialistenthemen
international

implants
laser

roots

Veranstaltungen

IMPLANTOLOGY START UP
LASER START UP

Digitale Dentale Technologien

Experten-Symposien

S.I.M.[Special Interest Media]

Berufspolitische Themen

ZT Zahntechnik Zeitung
KN Kieferorthopadie Nachrichten
PN Parodontologie Nachrichten

S.I.M.[Special Interest Media]

Implantologie

Q27115

Interdisziplindre Themen

cosmetic dentistry
face
digital dentistry

Interdisziplindre Themen
international

cosmetic dentistry
face

Jahrbiicher

Laserzahnmedizin

Endodontie

Wissenschaftliche Tagungen

Digitale Dentale Technologien




-> Notizen

ZWPonline
Medienportfolio
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Allgemeine Geschiftsbedingungen

DRI

fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1.,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist
der Vertrag liber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstrei-
benden in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
wickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
raumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verof-
fentlicht wird.

3.BeiAbschliissenistder Auftraggeberberechtigt,innerhalbdervereinbarten bzw.derin Ziff.2
genannten Fristauch Giberdieim Auftraggenannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
derAuftraggeber,unbeschadetetwaigerweitererRechtspflichten,den Unterschied zwischen
dem bewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risiko-
bereich des Verlages beruht.

Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornierungen nach
Anzeigenannahme fallen 30 % pauschalisierte Stornogebiihren an. In der Zeit von 4 Wochen
bis Anzeigenschluss fallen bei Stornierung 5o % pauschalisierte Stornokosten an. Bei Stornie-
rungen nach Anzeigenschluss fallen pauschalisierte Stornokosten von 75 % an.

5.Beider Errechnungder Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Fiir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimm-
ten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewdhr geleistet, es
seidenn,dassderAuftraggeberdie Giltigkeit des Auftrages ausdriicklich davon abhangig ge-
macht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewahrleistet der Verlag den Abdruck in der jeweiligen
Rubrik, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage —auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder technischen Form
nach einheitlichen Grundsatzen des Verlages abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich besta-
tigten Auftragen konnen Anzeigen und Beilagen zurlickgewiesen werden, wenn deren Inhalt
nach pflichtgemaBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behérdliche Bestimmungen
oder die guten Sitten verstoRt oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben

werden. BeilagenauftragesindfiirdenVerlagerst nach Vorlage eines Mustersder Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Ein-
druck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthal-
ten, werden nur nach Absprache mitdem Verlagangenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.
9.Furdierechtzeitige Lieferungdes Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordertderVerlag unverziiglich Ersatzan. Der Verlag gewahrleistet die
fiirden belegten Titel iibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gege-
benen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standigem AbdruckderAnzeige AnspruchaufZahlungsminderungodereineeinwandfreieEr-
satzanzeige, aber nurin dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
LasstderVerlageineihm hierfiir gestellteangemessene Nachfristverstreichen,sohatder Auf-
traggeber ein Ricktrittsrecht.

Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forde-
rungsverletzung, aus Verschulden bei Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind
—auch beitelefonischer Auftragserteilung—ausgeschlossen, es seidenn, sie beruhen auf Vor-
satz oder grober Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfiil-
lungsgehilfen. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamatio-
nen missen innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden

1. Probeabziige werden nuraufausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftrag-
geber den ihm rechtzeitig libermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzlichen Frist
zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

12.Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, sowird die nach Art der Anzeige ibli-
che, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort,
moglichstabervierzehn Tage nach Veréffentlichungder Anzeige libersandt. Die Rechnungist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist
zubezahlen, sofernnichtimeinzelnen Falleineandere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbartist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen It. Preisliste sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. DerVerlagkann bei Zahlungsverzugdie weitere Ausfiihrungdes lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlungverlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das



Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbe-
trage abhangigzumachen.

15. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Beleg-
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iber die Veréffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

16.Kostenfiirdie Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen sowie fiirvom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-
barter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wennimGesamtdurchschnittdes mitderersten Anzeige beginnenden|Insertionsjahresdieinder
Preislisteoderaufandere Weisezugesichertedurchschnittliche Auflage oder—-wenneine Auflage
nicht zugesichert ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschrit-
ten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel,
wennsie

beieiner Auflage bis zu 50 0oo Exemplaren20v.H.

bei einer Auflage bis zu100 0oo Exemplaren15v.H.

bei einer Auflage bis zu 500 ooo Exemplaren1ov.H.

beieiner Auflage liber 500 000 Exemplaren 5v.H.

betragt.

Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadensersatzanspriiche ausgeschlos-
sen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kennt-
nis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er iibernimmt dariiber hinaus
keine Haftung. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf normalem
Postwege weitergeleitet.

Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser
Frist nichtabgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick,
ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auf-
traggebersdasRechtvor,dieeingehenden AngebotezurAusschaltungvon Missgebrauch des
Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisun-
genund Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Bei Nichtigkeit einer Klausel bleibt die Wirksamkeit der (ibrigen Bestimmungen unbe-
riihrt.

21. Erflillungsort ist Gerichtsstand Leipzig, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vor-
sieht, das Hauptbiiro des Verlages. Auch fiir das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der
Wohnsitz oder gewéhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekanntist, ist als Gerichtsstand Leipzig vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und
die Zusatzlichen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschafts-
libliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn ervon den Auftraggebern irregefiihrt wird.

) Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag
unmittelbarvom Werbungsmittlererteilt wird und Text bzw. Druckunterlagenauchvonihm
geliefert werden. Die Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fiir die innerhalb eines
Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem
Erscheinen der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder sonstigen
Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen gilt als gesonderter Auftrag, fiir die betreffende
Ausgabe oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss zu tatigen.

e) Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch aufden seinertatsachlichen Abnahme
von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist
einen Abschluss getétigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein
berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergiitung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht
binnen drei Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht werden.

f) Der Verlag behilt sich vor, bei vollstandiger oder teilweiser Stornierung von rabattierten
Mediapaketen die dem Kunden gewahrten Rabatte nachzuberechnen.

g) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang
deutlich werden, begriinden fiir die Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung
oder Ersatz wegen ungeniigenden Abdrucks.

h) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Verof-
fentlichung, so sind Anspriiche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen, wenn
der Auftraggeber nach der ersten Veréffentlichung nicht sofort reklamiert hat.

i) Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Maglichkeiten beriicksichtigt. Die
Auswahl bestimmter Textseiten und ein Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen kénnen
nicht verbindlich vereinbart werden.

j) Fiirden Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit von Text und Bild der Anzeige tibernimmt der
Auftraggeber die Haftung; er hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Der
Auftraggeber ist verpflichtet, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die
sich auf tatsachliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu erstatten, und
zwar nach MaBgabe der jeweils giiltigen Preisliste.

k) Bei FlieBsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungs-
anzeigen erhalt der Auftraggeber einen Anzeigenausschnitt nurvon der ersten Anzeige.

I) Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des Inkrafttretens auch
fiir laufende Auftrage wirksam, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung ge-
troffen ist.
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