>> IDS NACHLESE

Procter & Gamble GmbH

,Mitunserer App haben wir ein
hochaktuelles Thema angesprochen”

Barbara Blanke, Country Managerin Procter & Gamble Professional Oral Health D-A-CH

B Unser Ziel war es, den Messebesu-
chern einen Einblick in die Mundpflege
von morgen zu verschaffen und aufzu-
zeigen, welche vielen verschiedenen
Maoglichkeiten sich in diesem Zu-
sammenhang fiir Praxis und Patienten
ergeben. Um die Weiterentwicklungen
unserer Produkte und Serviceleistun-
genadaquataufder DS prasentieren zu
konnen, standen wir den Besuchern
gleich in mehreren Messebereichen zur
Verfligung. So hatten wir beispielsweise
fiirunser Dentalexperten-Portaldental-
care.com einen eigenen Stand einge-
richtet. In unserem Oral-B Demo- und
Test-Center wiederum konnte man sich
dank des Oral-B TestDrive unter hygie-
nisch einwandfreien Bedingungen von
der schonenden Reinigung der Oral-B SmartSeries liberzeu-
gen. Fiir jeden Testputzer haben wir einen Euro fiir die Aktion
~RTL — Wir helfen Kindern“ gespendet. Am Ende kamen so
10.000 Euro fiir den guten Zweck zusammen. Uber diesen
Erfolg hat sich die Mutter in mir ganz besonders gefreut.

Weiteres Messehighlight war die neue Version der Oral-B App.
Dank neuer Funktionen hatdas Team nun z. B.die Moglichkeit,
individuell abgestimmte Pflegetipps in das Handy des Patien-
teneinzugeben, die erzu Hause beim taglichen Putzen abrufen
kann.Dariiberhinaus kannsich der Patient mithilfe sogenann-
ter,,DentalCareJourneys“iiberverschiedene Mund-und Zahn-
gesundheitsthemen informieren und bei der taglichen Mund-
hygiene leiten lassen. Um deutlich zu machen, dass die Oral-B
App auch leicht und intuitiv bedienbar ist, haben wir bei ihrer
IDS-Prasentation gezielt auf den , Erlebnis-Effekt” gesetzt. So

konntensich Besucherdie Appvon FachleutendirektvorOrter-
klaren lassen und am Smartphone durch die Meniipunkte na-
vigieren. Die positive Resonanz hat uns gezeigt, dass wir mit
diesem Ansatz den richtigen Weg eingeschlagen haben, um
weiterhin einen entscheidenden Beitrag zur Verbesserungder
Mundgesundheit zu leisten.

Mit dem Verlauf der IDS 2015 waren wir sehr zufrieden. Als
Partner der Praxen sind wir in erster Linie daran interessiert,
aufder Messe mitZahnarzten und ihren Teamsins Gespréach zu
kommen und ihnen unsere Lésungen fiir den Praxisalltag na-
herzubringen. Derrege Betrieb in unserer Messelandschaftist
fiirmich das beste Indiz dafiir,dass dieses Interesse auf Gegen-
seitigkeit beruht und wir mit der Oral-B App ein hochaktuelles
Thema angesprochen haben, fiir das sich das Praxisteam
begeistern lasst. 4




