KUNSTZAHNSKULPTUR - HERSTELLERINFO

Es gibt mancherlei Orte, an denen man von den bis zu Uber

zwei Meter grofBen, bunt gestalteten Zdhnen Gberrascht wird. Von

Hamburg bis Miinchen zeigen wir lhnen einige Beispiele dieser

Kunst-Zahnskulpturen und be |éh}éﬁ%}_die Motivationen sowie
die Erfahrungen unterschiedlichster Kuh‘d& ebenso werden die
Hintergriinde dieses au3ergewodhnlichen Kunstprojektes skizziert.

/ahnen mit Pinsel und Farbe

begegnen

»Die Kunst der Zahnmedizin“ ist ein recht

bekannter Kunstdruck von Wilhelm Schlote,
der mitseinen typischen Strichmannchenvon
den Wénden vieler Zahnarztpraxen griifit. Er
war auch einer der ersten Kiinstler, der eine
Giant-Art-Zahnskulptur gestaltete mit den
Worten: ,Zu viele werden davon abgehalten,
ein bisschen mutig zu sein — das beschrankt
die Aufgeschlossenheit Neuem gegeniiber!
Wenn Karsten Ludwig, Initiator von ,Giant-
Art.de”, von den Anféngen des Kunstprojektes
berichtet, zitiert er gerne Schlote und dessen
Einschatzung. Wenn dann eine Erklarung gelie-
fertwird, warum ervon Kiinstlern riesige Skulp-
turen in Zahnform gestalten l&sst, nahert man
sich dem Projekt ,Giant-Art.de” mit kaufménni-
scher Logik. Mit seinem am Mdhnesee behei-
mateten Unternehmen Art-Vertising.de berét er
nicht nur Konzerne und Institutionen, wie man
unter Einsatz von kunst- und kulturaffinen Pro-
dukten Wahrnehmung erzeugt, sondern ist re-
gelmaigauch in besonderen Markten aktiv.
Das nun durch die groflen Zahnskulpturen
sichtbar gemachte kiinstlerische Engagement
im Bereich der Zahnmedizin findet die Begriin-
dungauchinderUmsetzungdiverserlangfris-
tiger Kunstprojekte fiir einen Kunden im ent-
sprechenden Segment.
Seit nunmehr gut fiinf Jahren sind die Giant-
Art-Zahnskulpturen sprichwértlich von Nord
nach Siid an den unterschiedlichsten (Stand-)
Orten zu finden. Mafigeblich fiir den jeweili-
gen Platz diirfte auch die Motivation sein, aus
dersich Kunden fiir die Anschaffung einer sol-
chen Grofskulptur bzw. fiir den zahnaffinen
Einsatz von Kunst entschieden haben:
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Zahnarztpraxis tryDent/
Airport Hamburg (Abb. 1)

Eine Zahnarztpraxis auf einem Flughafen —
waserstaunlich klingt, ist nachvollziehbar,wenn
man zwei Zahlen nennt: 15.000 bzw. 15.000.000.
Erste gibt die Anzahl der Bediensteten wieder,
die am Flughafenstandortin Hamburg beschaf-
tigt sind; die zweite Zahl die der jéhrlich be-
forderten Passagiere. In Kenntnis der Tatsache,
dass Zahnschmerzen plotzlich und immerdann
kommen, wenn man sie gerade am wenigs-
ten gebrauchen kann, bietet die Flughafenpra-
xis ,tryDent" Beschaftigten wie Reisenden die
Maglichkeit, sich auf dem Flughafen zahnérzt-
lich behandeln zu lassen. Jeder, der auf einem
(internationalen) Flughafen schon einmal et-
was suchen musste, weifd wie schwierig das mit-

unter sein kann: Damit das Angebot der Flug-
hafenpraxis sichtbarer und die Praxis besser zu
finden ist, entschloss man sich eine Giant-Art-
Zahnskulptur erstellen zu lassen. Da der Stand-
ortder Skulptur variabel gehalten werden sollte,
wurde sie direkt mit einem optional lieferbaren
Rollbrett bestellt. Um die internationale Auf-
fassung sichtbar zu machen, wurde eine Ge-
staltunggewahlt, bei derrund um den Zahn be-
kannte internationale Skylines mit Gebduden
wie beispielsweise dem Eiffelturm abgebildet
wurden. Dass das Ziel, leichter auffindbar zu
sein, erfiillt wurde, zeigen die Reaktionen der
Praxishesucher bereits seit geraumer Zeit.

Zahnarztpraxis Dr. Nicolai Boehme/
Denteum, Emstek (Abb. 2)

Eine Zahnarztpraxis in der Ndhe des nieder-
sachsischen Cloppenburg und somit in eher
léndlicher Region: Dr. Nicolai Boehme hatte
bei seiner Standortwahl bestimmte Anforde-
rungen an die neue Praxis. Einin unmittelbarer
Nahe der Praxis gelegener Kreisverkehr bot
besondere Moglichkeiten,ndmlich denidealen
Standort fiir eine gréRRere Skulptur. Dass dieses,
im offentlichen Raum stehende Kunstwerk nur
die Form eines (bunten) Zahnes haben konnte,
vermittelte der engagierte Biirger der zustén-
digen Verwaltung, und so steht der 2,05 Meter
grofie Zahn nun inmitten eines Kreisverkehrs.
Die Kommune erhalt eine kostenlose Skulptur,
die Praxis eine ebensolche Aufmerksamkeit.
Gestalterisch wurde bewusst ein Design gewahlt,
das sehr farbenfroh ist: Durch die verschie-
denfarbigen bunten Punkte wirkt die Skulptur



nahezu frohlich. In den Punkten findet sich
farblich dezent abgesetzt —fast wie eine Art
Wasserzeichen—ein Logo, und man verweist
so unauffalligauf den (Ideen-)Stifter.

Zahnklinik der Universitat Minster
(Abb. 3)

Die Universitat Miinster ist nicht nur zahn-
medizinischer Ausbilder, sondern fiir jeden
Versicherten mit der Zahnklinik auch Anbie-
ter zahnmedizinischer Leistungen—dariiber hi-
naus einer der gréf3ten Arbeitgeber der Region.
Aufgrund der gewachsenen Infrastruktur fiir
Fremde nicht ganz so leicht zu finden, ist der Weg
zurZahnklinik. Dieserwird durchinsgesamtfiinf
ebenso grofie wie bunte, positiv und fréhlich an-
mutende Zahnskulpturen erleichtert. Somit fun-
gieren diese auch als weithin sichtbares Leitsys-
tem.Die positive, stimmungsfordernde Wirkung
der bunten Z&hne auf Patienten jeden Alters
lésst sich erkennen, wenn man die Vorbeige-
henden und zum Teil auch vor den Skulpturen
verweilenden Besucher der Klinik beobachtet.

Zahnarztpraxis Dr. Fiebiger/
Weissraum, Minchen (Abb. 4)

»Dieneue PraxisanderEcke, die Liickenfiillen
will“—so titelt die Internetseite. So vermittelt
es auch der nachhaltige optische Eindruck ei-
ner Praxis, der dazu fiihrte, dass die Zahnarzt-
praxis ,Weissraum® 2010, im Jahr der Er6ffnung,
beim ZWP Designpreis2010als schonste Zahn-
arztpraxis Deutschlands auszeichnet wurde.
Das Spiel zwischen moderner Technik und Tra-
dition greift auch das Design einer Giant-Art-
Zahnskulptur auf, die ihren Platz im Innen-
bereich der Praxis finden sollte. Die Skulptur
erscheint in strahlendem, dennoch natiirli-
chem Weif}, wirkt aber auch recht technisch:
Der1,45 Meter hohe Zahnist mitvielen mono-

chromen Punkten liberzogen, die den Ein-
druck vermitteln, als ob die dreidimensiona-
le Skulpturin einer Siebdruckpresse bedruckt
worden sei—auflergewdhnlich und technisch
anspruchsvoll in der Umsetzung und somit
passend zur Praxis. 4
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