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Henry Schein eroffnet sein neues Logistikzentrum

Der medizinische Fachhéindler ist mit seinem Team umgezogen.

Ende Januar eréffnete die Firma
Henry Schein ihr hochmodernes
Logistikzentrum im Gewerbe-
gebietTiergartenstrafe in Hep-
penheim. Das 3,1 Hektar grof3e
Grundstiick bietet Platz fiir ein
18.000 Quadratmeter grofes und
10,5 Meter hohes Lager. Die Mit-
arbeiter am bisherigen Standort
in Weinheim zogen mit den neuen
Réumlichkeiten um.

»Wir haben lange ein geeignetes
Grundstiick in dieser Umgebung
gesucht, um unser neues Logistik-
zentrum entsprechend unserer
Produktvielfalt und der gewach-
senen Anspriiche an unsere tag-
liche Arbeit modern zu bauen.
Wir verfiigen bereits iiber ein
hochmodernes Logistikzentrum
am Standort Gallin und sind nun
hier ebenso gut aufgestellt”, sagt
Axel Pfitzenreiter, Vice President
Global Supply Chain Europe.
,Ein groBer Dank gilt unseren
Mitarbeitern, die in den vergan-

Das Team Henry Schein in Heppenheim.

genen Monaten alles gegeben ha-
ben, um den schwierigen Uber-
gang vom alten an den neuen
Standort zu ermoglichen und
dabei unsere Kunden nie aus den
Augenverloren haben®,so Pfitzen-
reiter weiter. ,Die Stadt Heppen-
heim, mit Biirgermeister Rainer

Burelbach an der Spitze, hat uns
auf dem Weg an unseren neuen
Standort sehr gut begleitet.“

440Lkwrolltenseitdem Spaten-
stich am 11. September 2014 an,
um den Betonboden zu gief3en.
100 Tonnen Stahlfaser wurden
verarbeitet und vier Kilometer

Blick hinter die Kulissen

FORESTADENT stellt neuen Unternehmensfilm vor und gewéhrt Einblick in Firmen-
philosophie und Qualitdtsanforderungen seines aufwendigen Produktionsprozesses.

Knapp neuneinhalb Minuten ist er
lang —der neue FORESTADENT
Unternehmensfilm. Minuten, in
denen der interessierte Zuschauer
schon nach wenigen Eindriicken
erkennt, wie wichtig dem Tradi-
tionshersteller Prizision und Zu-
verlédssigkeit sind. Denn die hoch-

ten Idee bis zum fertigen High-
End-Produkt ist, erldautert der Film
und gewdhrt dabei Einblick in
den detaillierten Fertigungspro-
zess. Unverzichtbar hierbei ist der
enge Kontakt zu niedergelasse-
nenKieferorthopédden, Universi-
taten und Forschungsinstituten.

FoFimiDousch
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FORESTADENT stellt seinen neuen Unternehmensfilm vor.

prézise deutsche Ingenieurskunst
war und ist es auch heute, die den
Schliissel zum Erfolg in der nun-
mehr weit iber 100-jahrigen Fir-
mengeschichte ausmacht.

Innovative FORESTADENT Pro-
dukte—-von dsthetischen Keramik-
brackets iiber nahezu unsicht-
bare Lingualbrackets, intelligente
Behandlungsbdgen bis hin zu
Schrauben fiir die skelettale Ver-
ankerung — machen es dem Pa-
tienten heutzutage leichter, sich
fiir eine kieferorthopédische Be-
handlung zu entscheiden. Wie sie
entstehen und wie umfangreich
der Schaffensprozess von der ers-

Denn nur durch diesen kontinu-
ierlichen Dialog mit dem Kklini-
schen Anwender konnen letztlich
praxistaugliche Qualitédtspro-
dukte entstehen. Natiirlich ist
FORESTADENT auch auf inter-
nationalen Messen prisent und
nutzt diese Foren fiir den intensi-
ven Austausch mit Kunden und
Unternehmenspartnern.

Insbesondere unsichtbare Be-
handlungssysteme erfordernein
spezielles Know-how sowie tech-
nische Fertigkeiten. Damit Kie-
ferorthopdden und Praxisteams
diese erwerben konnen, bietet
FORESTADENT ein umfangrei-

ches Fortbildungsprogramm. Wie
der Film zeigt, stehen dem Unter-
nehmen hierbei ausgewiesene
Experten zur Seite, die ihr Wis-
sen und praktisches Koénnen in
verschiedenen Themenbereichen
weitergeben.

Der Respekt vor der Firmentra-
dition und die Zukunftsorientie-
rung spiegeln sich auch in den
Gebiduden des Unternehmens
wider. So erhélt der Zuschauer
abschlieBend einen Eindruck vom
in diesem Jahr abgeschlossenen
Neubau der hochmodernen Pro-
duktionsstitte sowie vom Um-
bau des bisherigen Stammsitzes.
Die bislang groBte Investition in
der Unternehmensgeschichte
stellt ein klares Bekenntnis FO-
RESTADENTSs zum Standort
Pforzheim und zur Produktion
,made in Germany"“ dar.

Der neue Unternehmensfilm
kann auf dem YouTube-Kanal
von FORESTADENT angeschaut
werden. Dort findet sich zudem
ein neuer Schnitt des alten Fir-
menfilms, der den Wandel vom
Schmuck- und Uhrenfabrikanten
zum Hersteller kieferorthopéadi-
scher Produkte zum Inhalt hat. =5

EJAdresse

FORESTADENT

Bernhard Forster GmbH

Westliche Karl-Friedrich-StralRe 151
75172 Pforzheim

Tel.:07231459-0
Fax:07231459-102
info@forestadent.com
www.forestadent.com

Elektroleitungen unter der Bo-
denplatte verlegt. Insgesamt wur-
den 700 Tonnen Stahl verbaut
und stolze 60 Kilometer Kabel
verlegt. Die Gesamtfldche von
18.000 Quadratmetern entspricht
etwa drei FuB3ballfeldern. Beim
Innenausbau wurden mehrere
Tausend Sprinklerkopfe instal-
liert. Genau genommen 2.300 an
der Decke, 4.600 in der Regal-
anlageund 121 in den Biiros. Das
neue Lager kann 70.000 unter-
schiedliche Artikel aufnehmen,
was weit iiber dem européischen
Durchschnitt liegt. 2,1 Kilometer
Forderband wurden eingebaut,
um die Ware zu bewegen.

Das neue Logistikzentrum ist
ein strategisches Lager fiir Zen-
traleuropa.Von Heppenheim aus
werden neben Deutschland auch
Osterreich, Tschechien und Be-
nelux beliefert. Rund 100 Mitar-
beiter sind am Standort Heppen-
heim fiir Henry Schein titig. Die

Darmstédter Investorengruppe
Biskupek-Klotz-Scheinert hatte
2014 der Goldbeck GmbH den
Auftrag zum Bau des neuen Wa-
renlagers erteilt. Henry Schein
mietet das Grundstiick mit dem
Gebaude. ,,Bei aller Freude tiber
unser neues Logistikzentrum
mochten wir uns aber auch ganz
besonders bei der Stadt Wein-
heim fiir die gute Zusammenar-
beitindenvergan-
genen Jahren be-
danken!“, so Axel
Pfitzenreiter. B

Y Adresse

Henry Schein Dental
Deutschland GmbH
Monzastral3e 2a
63225 Langen

Tel.: 08001400044
Fax: 08000400044
info@henryschein.de
www.henryschein-dental.de

Henry Schein
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Neue Hygieneaktion

Kiihles Porzellan mit samtweicher Beschichtung.

3 =4 ,4’
—
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Die Praxis-Collection von Diirr
Dental ist inzwischen zum fes-
ten Bestandteil der Kiichen-
ausstattung in vielen Zahnarzt-
praxen geworden. Jetzt ist die
néchste Hygieneaktion gestar-
tet; diesmal mit Espressotassen
mit samtweicher Oberflédche aus
der Five Senses touch!-Design-
reihe von Kahla. Vier 2,5-Liter-
Flaschen Diirr System-Hygiene
und ein 2er-Set Espressotassen
koénnen bis zum 30. April 2016
als Aktionspaket beim dentalen
Fachhandel bestellt werden. Das
Angebot ist giiltig in Deutsch-
land und Osterreich.

Die fiihrenden Produkte der Sys-
tem-Hygiene von Diirr Dental

stehen fiir zuverléssige Des-
infektion, Reinigung und Pfle-
ge der ganzen Praxis. Sie sind
hochst wirksam und zeichnen
sich durch sichere Handhabung
und angenehmen Duft aus. Die
ubersichtliche und farbliche
Kennzeichnung von Desinfek-
tionsmitteln hat sich seit vielen
Jahren in zahllosen Praxen be-
wahrt: Blau fir Instrumente,
Griin fiir Flachen, Rosa fiir Haut
und Hiande und Gelb fiir Spezial-
bereiche.

In Anlehnung an dieses logi-
sche Farbsystem sind auch die
touch!-Espressotassen in Blau,
Gelb,Rosa und Griin erhéltlich.
Das einzigartige Porzellan mit
einer samtweichen
Oberflachengestal-
tung tiberrascht mit
einem faszinieren-
den Beriihrungser-
lebnis. Die paten-
tierte dreidimensio-
nale touch!-Oberfla- |
che von Kahla ist
wéarmeisolierend, spiilmaschi-
nenfest, lebensmitteltauglich
und mikrowellenfest.

DURR DENTAL

EJAdresse

DURRDENTALAG
Hopfigheimer Stralle 17
74321 Bietigheim-Bissingen
Tel.:07142705-0

Fax: 07142 705-500
info@duerr.de
www.duerrdental.com

[Infos zum Unternehmen]

[Infos zum Unternehmen]
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Die komplette Sirona-Techno-
logiewelt unter einem Dach: In
Baden-Déttwil (Kanton Aargau)
hat der Dentalgerétehersteller
Ende 2015 feierlich den ersten
Showroom in der Schweiz eroff-
net. Dort wird von Behandlungs-
einheiten tiber Rontgen- und
CAD/CAM-Systemen bis hin zu
Instrumenten und Hygienesys-
temen das gesamte Produktport-
folio von Sirona gezeigt.

Durch die Er6ffnungszeremonie
fiihrte Martin Deola, Country
Manager Schweiz, der zusam-
men mit den Geschéftsleitern der
Schweizer Dentalhdndler auch
das symbolische Band durch-
schnitt und damit den neuen
Showroom einweihte. Die Feier
wurde durch eine unterhaltsame
Show vom ,Laser Man“ und ei-
nen Apéro Riche abgerundet.
Die groBziigigen Ausstellungs-
rdume fokussieren auf den digi-
talen Arbeitsablaufin Zahnarzt-

Sirona feiert neuen Showroom

Sirona hat eine neue Prasentationsfldche in der Schweiz ero6ffnet.

Bild links: Der Sirona Showroom in der Schweiz zeigt das gesamte Produktportfolio und Lsungen fiir die Implementierung digitaler Abldufe in der zahnarztlichen Praxis. —
Bild rechts: Martin Deola, Country Manager Sirona Schweiz (4.v.r.), und Thomas Scherer, Leiter Vertrieb Europa/Kanada bei Sirona (3.v.1.), eréffneten gemeinsam mit

Handelspartnern den neuen Showroom.

praxen und die damit verbun-
dene, erleichterte und schnellere
Behandlung der Patienten. Mit
der Eréffnung des Showrooms
wird Sirona zusammen mit den
Premium-Partnern in der Schweiz
als kompletter Anbieter von Pro-
dukten und Losungen fiir die
zahnérztliche Praxis live erleb-

ZWP in neuem Gewand

Das Flaggschiff der OEMUS MEDIA AG: noch moderner
und noch besser!

Mit der ersten Ausgabe 2016 er-
schien die ZWP Zahnarzt Wirt-
schaft Praxis und das Supplement
ZWP spezial im 22. Erscheinungs-
jahr in einem komplett neuen
Layout: Rot als Gestaltungsfarbe
riickt noch starker in den Fokus.

Gleichzeitig wurde das Magazin
insgesamt farblich zuriickge-
nommen, die Seiten sind klar und
iibersichtlich. Dabei steht Rot fiir
Kraft, Leidenschaft, Tatendrang,
Mut und Durchsetzungsvermo-
gen - Kernwerte und Antrieb fiir
unsere Arbeitin 21 Jahren ZWP
Zahnarzt Wirtschaft Praxis.

Angefangen bei der neuen Wort-
Bild-Marke, die Klarheit und
Stringenz, Stabilitdt und Moder-
nitit symbolisiert, wird das neue
reduzierte Farbkonzept neben
dem Cover auch im Innenteil des
Heftes fortgefiihrt. Die neue Ge-
staltung, insbesondere auch die
Auswahl der Schriften, unter-
streichen den modernen Cha-
rakter und erh6hen zugleich die
Lesbarkeit bei gleichbleibender

Textmenge. Offenes und moder-
nes Design, der bewusste Verzicht
auf ablenkende Gestaltungsele-
mente und die vereinfachte Dar-
stellung geben dem Inhalt der
ZWP mehr Raum und vermitteln
Information und Bild in einem
hohen dsthetischen Maf.
Die ZWP Zahnarzt Wirt-
schaft Praxis ist das
Flaggschiffim Portfolio
der OEMUS MEDIA AG
und z&hlt zweifellos zu
den am meisten beach-
teten Informationsquel-
lenim deutschen Dental-
markt. In jahrlich zwolf
Ausgaben mit einer Auf-
lage von 40.800 werden
aktuelle betriebswirt-
schaftliche undrechtli-
cheThemen behandelt
sowie monatlich wech-
selnde zahnmedizini-
sche Schwerpunkt-
themen.Wie alle Print-
produkte der OEMUS
MEDIA AG ist auch die ZWP
Zahnarzt Wirtschaft Praxis mit
ihren Supplements ZWP spezial
und ZWP extra komplex online
vernetzt und komfortabel als
E-Paperiiber PC,Tablet-Compu-
ter oder Smartphones kostenfrei
abrufbar. Ergénzt wird die tiber-
greifend erfolgreiche Marke der
OEMUS MEDIA AG seit 2008
durch das dentale Nachrichten-
portal ZWP online. B

ZWP 1+2/16
[E-Paper]
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bar. Die Rdumlichkeiten bieten
zusétzlich eine inspirierende Um-
gebung fiir Veranstaltungen mit
Handelspartnern und Industrie-
partnern fiir Fortbildungen mit
Kunden.Im Zuge der Showroom-
Eroffnung nimmt die Sirona Den-
tal Academy in Baden-Déttwil
ihre Arbeit auf. Nachbewédhrtem

Konzept werden Schulungen fiir
Zahnérzte und Zahntechniker nun
auch in der Schweiz stattfinden.
Der Showroom bringt Sirona di-
rekt in die Nachbarschaft der
Zahnéarzte. ,Wir mochten hier
unseren Handelspartnern dari-
ber hinaus die Moglichkeit ge-
ben, in einer angenehmen Atmo-

sphére ihre Kunden umfassend
zu den Sirona-Produkten zu be-
raten“, sagte Deola. ,Der zentral
gelegene Showroom ist ein idea-
ler Ort dafiir. Die Zahnérzte pro-
fitieren davon, vieles direkt aus-
probieren zu kénnen, ohne weit
fahren zu miissen.“ Vor Ort wer-
den die Partner des Schweizer
Dentalhandels von einem mehr-
sprachigen Sirona-Team unter-
stiitzt. ,, Wir haben uns verstarkt
und bieten Information sowie
Beratung fiir die Handler kiinf-
tig auf Deutsch, Franzosisch und
Italienisch an“, erklédrte Deola.E=x

BN Adresse

e

Sirona Showroom Schweiz Sirona
Téfernweg 1 [Infos zum Unternehmen]
5405 Baden-Dattwil E . E
Schweiz

Tel.: +4156 4709440 -

showroom.ch@sirona.com
WWW.Sirona.com

ANZEIGE

de

Probeabo

1 Ausgabe
kostenlos!

Faxantwort

0341 48474-290

oder per E-Mail an grasse@oemus-media.de

A ich mochte das Probeabo be-
9 ziehen. Bitte liefern Sie mir die
ndchste Ausgabe frei Haus.

Soweit Sie bis 14 Tage nach Erhalt der
kostenfreien Ausgabe keine schriftliche
Abbestellung von mir erhalten, méchte
ich die cosmetic dentistry im Jahresabon-
nement zum Preis von 44 EUR/Jahr inkl.
gesetzl. MwSt. und Versandkosten be-
ziehen. Das Abonnement verldngert sich
automatisch um ein weiteres Jahr, wenn
es nicht sechs Wochen vor Ablauf des
Bezugszeitraumes schriftlich gekiindigt
wird (Poststempel genugt).

osmetic

tistry

4
-

beauty & science

~ OEMUS MEDIA AG

Die Lieferung beginnt mit der ndchsten Ausgabe.

. HolbeinstraB3e 29 | 04229 Leipzig
Tel.: 0341 48474-0 | Fax: 0341 48474-290

cosmetic

denti Stry, beauty & science

4

www.cd-magazine.de

Bestellung auch
online méglich unter:
www.oemus.com/abo

DRI

Name, Vorname

Strae/Hausnummer

PLZ/Ort

Telefon/E-Mail

! Unterschrift

Widerrufsbelehrung: Den Auftrag kann ich ohne Begriindung innerhalb von 14 Tagen ab Bestellung bei der
OEMUS MEDIA AG, Holbeinstr. 29, 04229 Leipzig schriftlich widerrufen. Rechtzeitige Absendung geniigt.
Das Abonnement verldngert sich automatisch um 1 Jahr, wenn es nicht fristgemafd spatestens 6 Wochen
vor Ablauf des Bezugszeitraumes schriftlich gekiindigt wird.
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Veranstaltungskalender
2016

Melden Sie sich zum Invisalign Trainingskurs
oder unseren Fortbildungsveranstaltungen an.

Interessierte Neukunden konnen sich unter
www.invisalign-professional.de anmelden.
Bestehende Kunden erhalten per E-Mail
Einladungen zu den verschiedenen Schulungen.

Veranstaltungen fir Neukunden® Veranstaltungen fUr bestehende Kunden
Ort Veranstaltung DEY{I )] Referent Ort Datum Referent
Trainingskurs Tag 1 04.03.2016 Master Class Continued Education
Frankfurt Trainingskurs Tag 2 29.04.2016 Dr. Julia Haubrich Diisseldorf 29.04.2016 Dr. Marco Tribo
Master Class Tag 3 02.12.2016 Linz (A) 30.09.2016 Dr. Udo Windsheimer
Trainingskurs Tag 1 08.04.2016 Nirnberg 28.10.2016 | Dr.Julia Haubrich
Bregenz/Lochau (A) | Trainingskurs Tag 2 01.07.2016 | Dr. Udo Windsheimer Study Club Behandlungsoptimierung
Master Class Tag 3 02.12.2016 Kéln 15.04.2016 | CLJonas Derschang
Trainingskurs Tag 1 03.06.2016 Klagenfurt (A) 2204.2016 | CLJens Pelzer
Wien (A) Trainingskurs Tag 2 16.09.2016 | Dr.Udo Windsheimer Koln 09.09.2016 | CL Stefan Kehlbacher
Master Class Tag 3 10.03.2017 Nirnberg 30.09.2016 CL Stefan Kehlbacher
Trainingskurs Tag 1 01.07.2016 Miinchen 14.10.2016 | CL Bjorn Reiners
Lausanne (CH)** Trainingskurs Tag 2 30.09.2016 Dr. Phil Scheurer St. Gallen (CH) 11.11.2016 | CLJacqueline Bolz
Trainingskurs Tag 1 23.09.2016 Miinchen 11.03.2016 Referent wird noch benannt
Miinchen Trainingskurs Tag 2 09.12.2016 Dr. Thomas Drechsler Koln 22.04.2016 Dr. Udo Windsheimer
Master Class Tag 3 30.06.2017 Genf (CH)? 03.06.2016 | Dr.Marco Tribo
Trainingskurs Tag 1 28.10.2016 Wien (A) 24062016 Referent wird noch benannt
Diisseldorf Trainingskurs Tag 2 27.01.2017 Dr. Lothar Huck Berlin 01.07.2016 Dr. J6rg Schwarze
Master Class Tag 3 23.06.2017 Frankfurt 09.09.2016 | Dr.Marco Tribo
Trainingskurs Tag 1 25.11.2016 Dortmund 23.09.2016 Dr. Lothar Huck
Hannover Trainingskurs Tag 2 10.02.2017 Referent wird noch benannt Graz(A) 14.10.2016 Dr. Bérbel Reistenhofer
Master Class Tag 3 08.09.2017 Koln 28.10.2016 Dr. Marco Tribo
. : . : : . R ) Leipzig 04.11.2016 | Dr. Udo Windsheimer
Optionale Webinare zwischen den jeweiligen Kurstagen ergénzen die Schulungen.
“*In franzosischer Sprache Nirnberg 11.11.2016 | Dr.Udo Windsheimer

*Klinische Themen werden noch bekannt gegeben
2In franzosischer Sprache

PRASENZKURSE Study Club ONLINE VERANSTALTUNGEN
Trainingskurs

Halbtagiges, kostenfreies Seminar in Kleingruppen

(Tag 1+Tag 2+ l\/lasterCIaSS): mit unterschiedlichen Themenschwerpunkten. Webinar
Nur fiir bestehende Kunden. Laut BZAK/DGMZK
Nur far Neukunden: Einmalige Kosten 1.500 € kénnen bis zu 4 Fortbildungspunkte vergeben werden Einstindige, kostenfreie digitale Veranstaltung
(zzgl. MwSt); Laut BZAK/DGMZK kénnen bis zu (pro StudyClub). unter Leitung eines erfahrenen Kieferorthopaden
8 Fortbildungspunkte vergeben werden (pro Tag). oder unseres klinischen Teams. Fur Neukunden und
bestehende Kunden.
MasterClass CE:
Align Technology GmbH Ganztégiges Seminar fur fortgeschrittene Anwender.
Eupener Stra@e 70 Nur flr bgstehende Kunden. Laut BZAK/DGMZK
50933 K&In kénnen bis zu 7 Fortbildungspunkte vergeben werden
Deutschland (pro Tag).
Tel:
DE 0800 25 24 990

S .):{- invisalign

www.invisalign.de Science in Every Smile



