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PARIS/AIX EN PROVENCE – In
Frankreich starteten im Ok-
tober der Dentalverband ADF
(Association Dentaire Fran-
çaise) und die Zahnärztekam-
mer des Landes die Kampagne
„Zahnärzte – Eure Stimme er-
hält die Gesundheit“. Die Ak-
tion soll das öffentliche Bild der

Zahnärzte erweitern, wie Den-
tal Tribune France berichtet. 

Innerhalb der Gesellschaft
werden Zahnärzte als Experten
für Mundgesundheit wahrge-
nommen – leider nur als diese,
wie der ADF meint. „Traditionell
wird der Zahnarzt als Praktiker

im weißen Kittel gesehen, des-
sen Patientenbehandlung von
unangenehmen Geräuschen
und Gerüchen begleitet ist“, sagt
Dr. Patrick Hescot, ADF-Gene-
ralsekretär. Die Zahnarztver-
bände versuchen mit einer öf-
fentlichen Kampagne das Bild zu
verändern. Zum Zahnarzt ge-

höre auch seine persönliche Ver-
antwortung, das Vertrauensver-
hältnis zum Patienten und seine
Gemeinwohlfunktion, wie die
Verbände mitteilen. Die Bevöl-
kerung dafür zu sensibilisieren,
dass sich der Zahnarzt für die
Mund- und damit so für die All-
gemeingesundheit seiner Pa-

tienten – von der Kindheit bis ins
hohe Alter – einsetzt, sei wich-
tigstes Ziel dieser ersten Kam-
pagne. 

An 41.000 Zahnarztpraxen
verschickten der ADF und die
Zahnärztekammer Plakate und
Aufklärungsbroschüren für die
Patienten. Weitere zwei Millio-
nen Flugblätter werden seit Mitte
Oktober in Frankreich verteilt.
Der ADF thematisiert auf seinem
Jahreskongress Ende November
ebenfalls die Aktion. DT
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Leser zufrieden 
mit Lokalausgabe
SINGAPUR/LEIPZIG – Zahn-
ärzte bewerten die Dental Tri-
bune Asia Pacific als aktuell
und anwenderbezogen. Das
ergab eine Leserumfrage, die
Redakteure der Ausgabe
während des FDI-Jahreskon-
gresses durchführten. 

Über 85 Prozent der Befrag-
ten gaben an, dass sie die Zei-
tung auch Kollegen empfehlen
würden. Von Interesse für die
Befragten waren vor allem die
Ressorts Wissenschaft, inter-
nationale und lokale Nach-
richten aus Asien. Der Um-
frage zufolge interessierten
sich die Leser vor allem für res-
taurative Zahnheilkunde, Pra-
xismanagement, Zahnheil-
kunde für die Patientengrup-
pen Kinder und Behinderte. 

Dental Tribune Asia Pacific, die
erstmals im Jahr 2002 er-
schien, erreicht über 30.000
Zahnärzte in 25 Ländern, da-
runter Singapur, Malaysia,
Hongkong, die Philippinen
und Australien. DT

Mithilfe der Kampagne wollen die
französischen Zahnärzte das Berufs-
bild in der Öffentlichkeit verändern.


