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Die Schonste ist

,Deutschlands schonste Zahnarztpraxis” 2016: Das MUNDWERK ALBSTADT
von Dr. Shabana Ilic-Brodam und Zahntechniker Dejan llic, Albstadt-Ebingen.
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Fast sechzig Bewerbungen, eine sechsképfige Jury und Tausende  Einer Zahnarztpraxis ist das in Perfektion gelungen. Wir gratulieren
Ideen, was gutes Design einer Zahnarztpraxis ausmacht —das sind ~ dem MUNDWERK ALBSTADT! Dr. Shabana llic-Brodam und Zahn-
die Fakten zum diesjahrigen ZWP Designpreis um ,Deutschlands  techniker Dejan llic haben aus einer ehemaligen Samtfabrik im
schonste Zahnarztpraxis”, den die Redaktion der ZWP Zahnarzt  baden-wirttembergischen Albstadt-Ebingen eine Zahnarztpraxis
Wirtschaft Praxis seit 2002 vergibt. kreiert, die Gewohntes mit Gewagtem kombiniert, mit Stil und
Danke fir Ihre Kreativitét, Ihre Liebe zum Detail und Ihren Anspruch, ~ einem unverwechselbaren Erscheinungsbild, das auch bei poten-
Ihre Patienten jeden Tag in angenehmer Atmosphare empfangenzu  ziellen Patienten mit einem gekonnten AuBenauftritt — auf Druck-
wollen. Ob Sie dabei mit den Kleinsten auf Abenteuerreise gehen  sachen und der Website — eindrucksvoll glanzt.

oder Erwachsenen einen Ruhepol vom Alltag schaffen, im Alt- oder ~ Die ausfihrliche Vorstellung der diesjéhrigen Gewinnerpraxis und
Neubau praktizieren — auf das  der Pramierten sowie einen Gesamtiiberblick iber alle Teilneh-
ausgewogene Zusammenspiel  mer finden Sie im ZWP spezial 9/2016, dem Supplement der ZWP

prm von Architektur und Design  Zahnarzt Wirtschaft Praxis. Auch erwarten Sie spannende Artikel,
kommt es an, auf die Harmo-  u.a. zu den Themen Praxiskonzept, -planung und -gestaltung.

‘ 1'_ nie von Formen, Materialien,  Im kommenden Jahr wird der ZWP Designpreis neu verge-
SCHON. e gf - Farben und Licht. Nicht zuletzt ~ ben. Einsendeschluss fiir alle Bewerber ist am 1. Juli 2017.
SCHONER. L auch auf den Wiedererken-  Die Teilnahmebedingungen und -unterlagen finden Sie auf
AM SCHONSTEN- nungswert, den ganz eigenen  www.designpreis.org sowie alle E-Paper-Ausgaben des ZWP
Q - & Stil, das Corporate Design. spezial zum Designpreis.
QESHC‘&ZEEL?-‘;{I’%\:J - ZWP spezial 9/16 Designpreis 2016 | Wann bewerben auch Sie sich? Wir freuen uns darauf.
W = [E-Paper] [Bildergalerie Teilnehmer]
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Herbstaktion

Ein unBLUTIGES Halloween

Leeres Glas, trockener Mund und stumpfe
Zahne — Vampire haben nichts mehr zu
lachen, denn in lhrer Zahnarztpraxis gibt es
fur sie bald nichts mehr zu holen. Ultradent
Products sorgt dafr, dass Sie in diesem
Jahr definitiv ein unBLUTIGES Halloween
erleben! Ob ViscoStat®, ViscoStat® Clear,
Astringedent® oder Ultrapak® CleanCut —
unkontrollierte Blutungen und Sulkusfluid-
fluss wahrend der Behandlung gehéren mit
den bewahrten Tissue Management-Pro-
dukten der Vergangenheit an.

Bereits vor Uber 30 Jahren legte Dr. Dan
Fischer als junger Zahnarzt auf der Suche
nach einem effektiven System den Grund-
stein fiir die Blutstillungs- und Retrak-
tionsmittel, die bis heute kontinuierlich
weiterentwickelt werden. Das Unterneh-
men bietet ein breit gefachertes Sortiment,
um jeder Anwendungssituation bestmég-
lich gerecht zu werden. Von der Eisensulfat-
Losung uber das Aluminiumchlorid-Gel bis
zum Retraktionsfaden und den zugehdri-
gen Applikatoren und Instrumenten zeich-

Rezepttipps

A
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Bestellformular

ks ;uirrl ein |;nBlIITInEs Halloween

nen sich die Produkte alle durch eines aus:
Sie sind einfach in der Anwendung und
effektiv in der Wirkung.

Auch Sie wollen zu Halloween alle bésen
Geister vom Behandlungsstuhl vertreiben
und den Vampiren den Garaus machen?
Dann fordern Sie jetzt eine kostenlose
Probe ViscoStat® und Ultrapak® an. Scan-
nen Sie dazu einfach den QR-Code und

fullen Sie das hinterlegte Online-Formu-
lar aus oder sprechen Sie die Mitarbeiter
von Ultradent Products auf den Herbst-
fachmessen an. Fir mehr Informationen
iber Tissue Management und Neuheiten
von Ultradent Products besuchen Sie den
Messestand von Ultradent Products.

Quelle: Ultradent Products

Gesunde Ernahrung inklusive Zahnschmelzschutz

Egal zu welcher Tageszeit, ein fruchtiger Smoothie
schmeckt immer. Das Getrank ist eine erfrischende
Alternative und ideal, wenn es schnell gehen soll. Auch
die deutsche Schauspielerin Janina Uhse ist begeisterte
Hobbykdchin, fir die gesunde Erndhrung und richtige
Zahnpflege klar zusammen gehoren. In Koopera-
tion mit SENSODYNE® PROSCHMELZ® hat sie drei
Rezepte kreiert. Die Cooking-Tutorials mit kleinen \
Tipps zum Thema Zahnschmelzschutz findet man -‘\§'§
& 5 .

auf dem PROSCHMELZ YouTube-Channel.

Zweimal tagliches Zahneputzen mit einer speziel-
len Zahnpasta wie SENSODYNE® PROSCHMELZ®
kann helfen, den Zahnschmelz zu schitzen.
Mineralien konnen tief in die Zahnschmelz-

f

oberflache eindringen und so den Zahn-
schmelz aktiv starken und hérten. SENSODYNE®
PROSCHMELZ® wurde entwickelt, um die
Zéhne langfristig vor den Folgen téaglicher =
Sdurebelastungen zu schiitzen.

Quelle: GlaxoSmithKline
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praxisHochschule

CP GABA pramiert Bachelorarbeiten

Im Rahmen der Absolvia zum Sommer-
semester 2016 wurden unter der Schirm-
herrschaft von CP GABA an der praxis-
Hochschule die besten drei Bachelorarbei-

senschaftlichen Nachwuchs zu fordern und
zu unterstiitzen. Die ersten akademischen
DHs in Deutschland auszeichnen zu dir-
fen, ist flir uns eine besondere Freude. Wir

wiinschen diesen Pionieren viel Gliick und
Erfolg auf ihrem weiteren Weg."

Quelle: praxisHochschule

ten aus 2015 im Fach Dentalhygiene und
Préventionsmanagement (B.Sc.) ausge-
zeichnet. Auf dem ersten Platz
landete Fanny Bretschneider
mit ihrer Arbeit zum Thema
Praxiskonzept zur Behandlung
von Patienten mit Diabetes und
Parodontitis fir das Berufshild
der Dentalhygienikerin”. Prof.
Dr. Georg GaBmann, Leiter des
Studiengangs, zeigte sich er-
freut und beeindruckt durch die Leistungen
seiner Schiitzlinge. Dr. Marianne Gréfin
von Schmettow, Leiterin Scientific Affairs
bei CP GABA, iberreichte die Urkunden
und bekraftigte: ,CP GABA hat sich seit
jeher auf die Fahne geschrieben, den wis-

praxisHochschule
[Infos zum Unternehmen]
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Flr Zahnarzt, Student und Patient

Rund um ,, Speichel & Mundgesundheit”

Die Unterrichtsprogramme StuDent und SalivaDent der zahnmedi-
zinischen Initiative des Wrigley Oral Healthcare Program (WOHP)
sind inzwischen in Deutschlands Universitdten und Praxen fest eta-
bliert. So nutzen bereits 26 der 30 zahnmedizinischen Fakultaten in
Deutschland das Lehr- und Lernprogramm ,StuDent — Speichel &
Mundgesundheit”. Ziel der vom WOHP im Jahr 2007 ins Leben geru-
fenen Initiative ist es, die Praventionsorientierung in der zahnmedizi-
nischen Berufsausbildung zu fordern. Vorlesung, Skript und Lehrfilm
der 2014 erschienenen Neuauflage kdnnen Dozenten und Studenten
kostenfrei unter www.wrigley-dental.de herunterladen oder anfor-

dern. Fir die Zahnarzte sowie das Praxisteam gibt es SalivaDent,
das Pendant mit dem Schwerpunkt auf der praktischen Umsetzung.
Zahnarztpraxen kénnen alle Angebote des WOHP nutzen — filr sich
und ihre Patienten. Auf der Fachwebsite www.wrigley-dental.de
finden sie neben SalivaDent und StuDent das exklusive Bestell-
programm mit zuckerfreiem Kaugummi zur Speichelstimulation
sowie Informationsbroschiiren und die beliebten Dentiman-Comics
fur groBe und kleine Patienten.

Quelle: Wrigley




,Gesund beginnt im Mund”

Zahnblrsten und Zahnpasta fiir Fliichtlinge

Henry Schein unterst(itzt das Engagement
der deutschen Zahnarzteschaft zur Forde-
rung der Mundgesundheit von gefliichte-
ten Menschen. Mit dem Projekt ,Gesund
beginnt im Mund” hat das Unternehmen
tiber 100.000 Prophylaxe-Artikel im Wert
von mehr als 50.000€ an zahndrztliche
Initiativen im ganzen Bundesgebiet ge-
spendet. Die Aktion wurde groBztigig durch
die Spendenpartner CP GABA GmbH und

Video zum
Spendenprojekt

=

Henry Schein
[Infos zum Unternehmen]
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Sunstar Deutschland GmbH unterstiitzt.
Empfénger der Sachspenden sind in erster
Linie ,Regionale Arbeitsgemeinschaften
Zahngesundheit”. Aber auch Vereine wie
das Hilfswerk Zahnmedizin Bayern oder die
Griinhelme e.V. sowie einzelne Zahnarzte,
die mit groBeren Organisationen wie dem
Malteser Hilfsdienst kooperieren, haben in
diesem Rahmen umfangreiche Spenden-
materialien erhalten. Das Projekt wurde
in Kooperation mit der BZAK umgesetzt,
die Henry Schein bei der Vorbereitung mit
einer Bedarfsabfrage in den Landern unter-
stlitzte und den Kontakt zu den einzelnen
Initiativen herstellte.

Lohnende Vorsorge

Erfolg bei der
Kariesfreiheit
von Kindern

Deutschland ist in Sachen Kariesfreiheit
von Kindern Weltspitze. Insbesondere die
Mundgesundheit von 12-Jahrigen hat sich
in den vergangenen Jahren noch einmal
deutlich verbessert. Das ist ein zentrales
Ergebnis der DMS V, die im August verof-
fentlicht wurde. Im Vergleich zur DMS IV
(2005) sind acht von zehn der 12-J&hrigen
Kinder (81,3 %) heute vollkommen karies-
frei. Damit hat sich die Zahl der karies-
freien Gebisse in den Jahren 1997 bis 2014
praktisch verdoppelt. International liegt
Deutschland beim Vergleich der Karies bei
Kindern in den G7-Staaten vorn: Mit einem
DMFT-Wert von 0,5 haben Kinder im Alter
von 12 Jahren hierzulande eine deutlich
geringere Karieserfahrung als Kinder in
anderen Landern. Bereits das drittplat-
zierte Kanada weist mit 1,0 einen doppelt
so hohen DMFT-Wert aus wie Deutsch-
land. Der DMFT-Wert von GroBbritannien

NEWS

(Platz 2) liegt bei 0,7.
Quelle: Henry Schein
Deutschland GmbH
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Quelle: ZWP online

Gewinnspiel

Zeitreise zum Firmenjubilaum

Dr. Liebe, Hersteller von Ajona, feiert 150-jahriges Firmenjubildum
im Zeichen der Zahngesundheit. Das medizinische Zahncreme-
konzentrat in der kleinen roten Tube macht das Unternehmen
seit 1952 bis heute bekannt und steht daher im Zentrum der
Jubildumsaktivitaten. Ajona schreibt Produktgeschichte und st so
viele Assoziationen unter Kennern der Marke aus, dass Dr. Liebe
daraus ein besonderes Gewinnspiel kreiert hat: die , Zeitreise mit
Ajona”. Noch bis zum 30.11.2016 ladt das Unternehmen unter
www.ajona.de/zeitreise dazu ein, ganz personliche Ajona-Ge-
schichten, -Momente, -Visionen oder -Inspirationen zum Thema
Zahneputzen zu prasentieren. Sei es als Foto, Gedicht, Film, kreative
Werkarbeit, Horspiel oder ... alles rund um die Marke Ajona —
Dr. Liebe setzt der Fantasie keine Grenzen. Per Onlinevoting
werden die kreativsten Beitrdge gewadhlt. Es winken 150 attraktive
Gewinne, Hauptpreis ist ein Ajona Vespa-Roller.

Quelle: Dr. Liebe
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