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Die Titelcharakteristik der ZWP-Familie

D J ZAHNARZT

WIRTSCHAFT PRAXIS

BBSEES

"

Seit Uber 23 Jahren ist die ZWP Zahnarzt Wirtschaft Pra-
xis das flihrende Wirtschaftsmagazin flir den Zahnarzt. Als
General-Interest-Titel deckt die ZWP das gesamte Spek-
trum der zahnarztlichen Praxisfiihrung ab. Mit 12 Ausgaben
pro Jahr zahlt sie zu den frequenz- und auflagenstarksten
Titeln und gehort zweifellos zu den am meisten beachteten
Informationsquellen im deutschen Dentalmarkt. Die hohe
Bekanntheit und tberdurchschnittliche Nutzungshaufigkeit
der ZWP (bertragt sich gleichermaBen auf die themen-

spezifischen Supplements ZWP spezial und ZWP extra.
Von der durch Meinungsbildner, Entscheider und Unter-
nehmer der Zahndrzteschaft gepragten Leserschaft pro-
fitieren insbesondere die Werbetreibenden. Die ZWP-
Familie ist aufgrund der direkten Ansprache einer beson-
ders investitionsfreudigen Zielgruppe ein wichtiger Werbe-
tréger.

Durch den Erfolg von ZWP online erlangt die Marke ZWP
eine zusatzliche Bedeutung.

Standige Redaktionsthemen und Rubriken mit Schwerpunktthemen

Wirtschaft & Recht Aktuelles zum Praxismanagement, relevante Rechtsfragen sowie
Abrechnungs- und Steuertipps

Praxis Neues aus Wissenschaft und Praxis zum Schwerpunktthema

Produkte Vorstellung innovativer Dentalprodukte

Dentalwelt Aktueller Nachrichteniiberblick aus dem Dentalmarkt



Erscheinungstermine und Schwerpunktthemen
ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

ZWP spezial Auflage ZWP: 40.800 Exemplare
Auflage ZWP spezial: 40.800 Exemplare’

AUSGABE REDAKTIONSSCHLUSS ~ ANZEIGENSCHLUSS ~ ERSCHEINUNGSTERMIN ~ SCHWERPUNKTTHEMA ZWP SCHWERPUNKTTHEMA ZWP SPEZIAL
1+2/2018 12. Januar 19. Januar 09. Februar Implantologiemarkt 2018 Parodontologie
3/2018 09. Februar 16. Februar 09. Mérz Parodontologie/Prophylaxe Laser in der Zahnmedizin
4/2018 09. Mérz 16. Marz 06. April Digitaler Workflow Zahndrztliche Fortbildungen 2018
5/2018 13. April 20. April 11. Mai Implantologie vs. konventionelle Therapien Praxiseinrichtung
6/2018 18. Mai 25. Mai 15. Juni Kinderzahnheilkunde Praxishygiene
7+8/2018 13. Juli 20. Juli 10. August Endodontie | Zahnerhaltung Implantologie
9/2018 17. August 24. August 14. September Alterszahnheilkunde Designpreis 2018
10/2018 14. September 21. September 12. Oktober Prothetik von konventionell bis digital Knochen- und Geweberegeneration
11/2018 12. Oktober 19. Oktober 09. November Diagnostik in der Zahnmedizin Prévention und Mundhygiene
12/2018 09. November 16. November 07. Dezember Qualitittsmanagement | Praxishygiene Endodontie

* nicht IVW-geprift

Titelcharakteristik ZWP-Familie | Erscheinungstermine | Schwerpunktthemen
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Anzeigenformate und Anzeigenpreise ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

P P — 6/17

GROSSE DRUCKFORMAT (BXH) = REPROFORMAT* PREISE IN €

in Seitenteilen Satzspiegel in mm Anschnitt in mm s/w 4c

2N 370 x 244 420 x 297 8.550,— 10.900,—
2 x1/2 quer 420 x 148 4.350,— 6.330,—
171 160 x 244 210 x 297 4.250,~ 5.450,—
1/2 hoch 80 x 244 105 x 297 2.250,~ 3.250,—
1/2 quer 160 x 122 210 x 148 2.250,~ 3.250,—
1/3 hoch, 1-spaltig 50 x 244 70 x 297 1.650,— 2.650,—
1/4 hoch 80 x 122 105 x 148 1.250,— 2.250,—
1/6 hoch, 1-spaltig 50 x 122 1.150,— 2.050,—
Stopper 85x 85 750,— 1.270,—

2x1/2 quer fir Anzeigen
A.: 420 x 148 | mit Bund-

1/3 hoc 1/4 hoch 1/6 hoch Stopper
S.:50 x 1 80x122 S.:50x 122 S.:85x85

A 70 /S\'.:1ol| ! .

* Reproformate fiir Datenanlieferung +3mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen moglicher Beschnitttoleranzen jeweils mindestens 7mm vom beschnittenen Endformat
nach innen gelegt werden. Weitere Anzeigenformate auf Anfrage. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.




Anzeigenformate und Anzeigenpreise ZWP spezial

ZWPEEIY GROSSE DRUCKFORMAT (BXH) = REPROFORMAT* PREISE IN €
— { !g in Seitenteilen Anschnitt in mm s/w 4c
SCHONER. c
AM SCHONSTEN. —— Titelbild 200 x 177 8.450,~
17 200 x 280 4.250,~- 5.450,—
1/2 hoch 100 x 280 2.250,~ 3.250,~
: 1/2 quer 200 x 140 2.250,~ 3.250,~
[——— 1/3 hoch 68 x 280 1.650,— 2.650,~
1/3 quer 200 x 94 1.650,~ 2.650,~
1/4 hoch 100 x 140 1.250,~ 2.250,~
ZWPEEDY
Titelbild i7al 1/2 hoch 1/2 quer 1/3 hoch 1/3 quer 1/4 hoch
A.: 200 x 177 A.: 200 x 280 A.: 100 x 280 A.: 200 x 140 A.: 68 x 280 A.: 200 x 94 A.: 100 x 140

* Reproformate fiir Datenanlieferung +3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen mdglicher Beschnitttoleranzen jeweils mindestens 7mm vom beschnittenen Endformat
nach innen gelegt werden. Weitere Anzeigenformate auf Anfrage. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Anzeigenformate | Anzeigenpreise 5
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ZWP extra

Die in Inrem Auftrag erscheinenden Sonderhefte zu ~ ZWP extra ist eine Auftragsproduktion und wird der
komplexen Markteinfiihrungen, Kongressreportagen oder ~ Gesamtauflage der ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis bei-
Unternehmensnachrichten werden von unserer Redaktion  gelegt. Ein Fortdruck ist in beliebiger Auflage mdglich.
entwickelt. Diese Sonderwerbeform zeichnet sich durch ~ Termine und Produktionsparameter sind auf Anfrage

w7

hohe Aufmerksamkeit und Leserinteresse aus. erhéltlich. Vorlaufzeit ca. zwei Monate.
Behandeln in Balance
Die erfolgreiche Praxis
- ZWP EXTRA PREISIN €
32 Seiten + 4 Umschlagseiten, bei 40.800 Exemplaren, bundesweiter Versand mit ZWP 34.900,—



Verbreitungsanalyse

2
3a
3b
4
5-7

Hamburg, Bremen,
Schleswig-Holstein, Niedersachsen
Nordrhein-Westfalen

Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
Baden-Wiirttemberg

Bayern

Berlin und neue Bundeslander

ZWP extra | Verbreitungsanalyse

WIRTSCHAFTSRAUM DRUCKAUFLAGE
Exemplare
Deutschland 40.800
GESAMTVERBREITUNG DEUTSCHLAND
% Exemplare
Nielsen-Gebiet 1 15,5 6.311
Nielsen-Gebiet 2 17,3 7.466
Nielsen-Gebiet 3a 12,1 4.835
Nielsen-Gebiet 3b 15,9 4.843
Nielsen-Gebiet 4 24,4 6.372
Nielsen-Gebiet 5-7 1211 9.852
Tatséchlich verbreitete Auflage (TvA) 97,3 39.679
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1017507 oS o P 0 EUR 1 1020 M. 25 g 2017 6/17 VORZUGSPLATZIERUNGEN UND ZUSCHLAGE
ZW D ZAH NARZT Titelseite auf Anfrage
§ WIRTSCHAFT PRAXIS Umschlag auBen (Voraussetzung 1/1 Anzeige) 1.350,- €
- ~ Umschlag innen (Voraussetzung 1/1 Anzeige) 849,- €
1. Heftinnenseite (Voraussetzung 1/1 Anzeige) 689,— €
Ruckentitel (einzeilig, 20 Punkt) 1.350,— €

WIRTSCHAFT — SEITE 12
Profitabel wachsen mit
einer Kinderabteilung

Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

DENTALWELT — SEITE 64
Neue Dimensionen in der
implantologischen Fortbildung

Sonderwerbeformen?
Altarfalz (Titelseite, innen) ausklappbare Lasche ausklappbare Lasche
(Voraussetzung 1/1 DIN A4, (2/1 DIN A4, innen, (1/2 DIN A4, innen,
Integration von Postkarten Integration von Postkarten Integration von Postkarten
mdglich) moglich) mdglich)
x e
207mm ~ 207mm
c N
: :
AB SEITE 36 I £ =
£ Q
=
Q
_—
o
207mm _ @ (e |
02113 |\9"“\
* variabel 1 Preis auf Anfrage



Einhefter (ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis)

Einhefter sind Drucksachen/Prospekte, die in die Zeitschrift eingebunden (beige-
klebt) werden. Der Auftraggeber kann den Einhefter bei der OEMUS MEDIA AG
produzieren lassen oder verarbeitungsfertig anliefern, das heiBt, gefalzt, nicht
plano liegend. Die Preise fur die Herstellung von Beiheftern durch den Verlag
erhalten Sie auf Anfrage. Inhalt und Gestaltung miissen aus presserechtlichen
Griinden mit dem Verlag abgestimmt werden. So mussen Einhefter, die nicht klar

als Werbung erkennbar sind, deutlich mit dem Wort ,Anzeige” gekennzeichnet
werden (mind. 6 Punkt Versalien). Der Auftrag wird erst nach Vorlage der Muster
und deren Billigung flr den Verlag verbindlich. Frihestmdglich, spatestens zum
Anzeigenschlusstermin, ben6tigt die Anzeigendisposition drei verbindliche Vor-
ab-Muster, die zur technischen Priifung durch die Herstellung auch stand-, falz-
und formatverbindlich sind.

PREISE IN € FORMAT
k=) Papiergewicht bis unbeschnitten, 216 mm breit, 304 mm hoch,
K 1159/m? 185,— pro Tsd. 3mm Beschnitt in Bund, rechts und unten
Ry 1509/m? 190,— pro Tsd. sowie 4mm Kopfbeschnitt
k=) Papiergewicht bis unbeschnitten, 1x gefalzt auf 216 mm breit, 304 mm hoch,
K 1159/m2 240,— pro Tsd. 3mm Beschnitt in Bund, rechts und unten
< 1509/m2 280,— pro Tsd. sowie 4mm Kopfbeschnitt

Papier- und Seitenzahlabweichungen sowie die Belegung von Teilauflagen ab 10.000 Exemplare auf Anfrage.
Die Kalkulationsauflage betragt 41.000 zzgl. 5% Uberdruck fiir das Einrichten der Maschine. Bei eventuell auftretenden Verarbeitungsschwierig-
keiten hat die Fertigstellung der Auflage Vorrang gegeniber der Beiheftung. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag

aufgeschlagen.

Rabatte | Zuschldge | Einhefter
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Beilagen (ZWP und ZWP spezial)

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigelegte Blétter, Karten oder Prospekte, die auch
zum Bund angeklebte Postkarten oder Warenproben enthalten kénnen. Inhalt und
Gestaltung der Beilagen miissen vor Drucklegung mit dem Verlag abgestimmt werden.
Der Auftraggeber kann die Beilage bei der OEMUS MEDIA AG produzieren lassen oder
verarbeitungsfertig anliefern. Preise flr die Herstellung von Beilagen durch den Verlag
erhalten Sie auf Anfrage.

Beikleber (ZWP und ZWP spezial)

Beikleber sind auf Trageranzeigen aufgeklebte Postkarten, Broschtiren, Briefumschldge
(auch gefullt), Warenmuster u.a. Inhalt und Gestaltung der Beikleber missen vor
Drucklegung mit dem Verlag abgestimmt werden. Voraussetzung fiir eine Beiklebung
ist eine Trageranzeige mindestens 1/1 DIN A4 in der Gesamtauflage von 40.800
Exemplaren. Der Auftraggeber kann den Beikleber (Postkarten, Prospekte) beim
Verlag produzieren lassen oder verarbeitungsfertig anliefern. Preise fiir die Herstellung
von Beiklebern durch den Verlag erhalten Sie auf Anfrage.

PREIS FORMAT ANLIEFERUNG PREIS FORMAT ANLIEFERUNG
Preis bis 259 Héchstformat Anlieferung siehe Einhefter Postkarten und Hochstformat Anlieferung siehe Einhefter.
pro Tsd. 89,- € ZWP gestanzte Beikleber 170 x 210mm Postkarten miissen der DIN 6732
zzgl. Postgebuhren* 200 x 290mm pro Tsd. 59, € entsprechen.
I. Postgebiihren*
Hochstformat #2q1. Fostgebanren
ZWP spezial Briefumschldge und ~ Mindestformat Beikleber miissen in Kartons sortiert, in
190 x 270mm Prospekt-Beikleber 60 x 75mm einer Richtung liegend, durch Pappen

Mindestformat
90 x 145mm

Preis liber 259
auf Anfrage

Ein Belegexemplar der Einhefter, Beilagen
und Beikleber mit Publikationskennung ist an
den Verlag, Abteilung Anzeigendisposition,
zu senden!

Fiir die Verdffentlichung fertig konfektioniert
angelieferter Beilagen bei Vollbelegung der ge-
samten Auflage 40.800 Exemplare.

Verbindliche Muster vor Auftragserteilung
unbedingt erforderlich.

Teilbeilagen nach Nielsen-Gebieten ab 10.000 Exemplaren auf Anfrage.
Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

2-seitige Beilagen miissen ein Papiergewicht von mindestens 150 g/m?2 aufweisen.
* Abhéngig vom Buchungsstand und dem Gesamtgewicht der Ausgabe (Kosten auf Anfrage).

pro Tsd. 79,- €
7zg|. Postgebihren*

abgeteilt angeliefert werden.

Warenmuster und gestanzte Beikleber auf Anfrage. Abweichungen auf Anfrage. Runde bzw.
gestanzte Beikleber auf Anfrage.

Der Gesamtpreis der Beikleber errechnet sich aus den technischen Kosten. Die gesetzliche Mehrwert-
steuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen. Zusétzlich fallen Postgebiihren an. Die
Postgebiihren sind abhdngig vom Buchungsstand und dem Gesamtgewicht der Ausgabe.



Die Titelcharakteristik der dentalfresh-Familie

dentalfresh

i fir junge Zahnmedizin

ASSISTENTENHANDBUCH
i Ratgeber zur iedertassung

Studenten, Assistenten und junge Zahnérzte sind eine wesentliche Zielgruppe
fiir die dentale Marktkommunikation. Sie stellen die kiinftigen Entscheidungs-
trager im Markt. Ihre Interessen, Ziele und Lebensmodelle werden neben de-
mografischen und wirtschaftlichen Faktoren den Dentalmarkt in den kommen-
den Jahren entscheidend prdgen. Daher stehen diese Zielgruppen im beson-
deren Fokus der Industrie, von Dienstleistern, Banken und auch Fachgesell-
schaften. Die OEMUS MEDIA AG verfligt mit dem Magazin dentalfresh (Print),
den df E-Books (auch Print on Demand) fiir Studenten und Assistenten sowie
weiteren Onlineprodukten (iber ein weitgefdchertes Portfolio in diesem Segment.

Beilagen | Beikleber | dentalfresh

dentalfresh

Das Magazin fi junge Zahnmedizin

STUDENTENHANDBUCH
Infos und Tpps fir ein sorenres Studum

Angesichts verdnderter inhaltlicher Anforderungen, verénderter Informations-
kandle und Nutzergewohnheiten wurden die Aktivitaten des Verlages in diesem
Segment neu strukturiert, inhaltlich breiter aufgestellt und in Bezug auf die
Zielgruppen noch klarer als Magazin fir Studenten, Assistenten und junge
Zahnérzte positioniert und so die Relevanz im Hinblick auf die Werbekunden
deutlich erhéht. Inhaltlich kommen neben jetzt studentischen Themen rund
um den BdZM, verstérkt Fragestellungen in den Fokus, die den gesamten
Prozess von Studium (iber die Assistenzzeit bis hin zur Niederlassungsphase
umfassen.
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Erscheinungstermine dentalfresh

taffresh 21

Auflage: 6.000 Exemplare

AUSGABE REDAKTIONSSCHLUSS ANZEIGENSCHLUSS ERSCHEINUNGSTERMIN
1/2018 09. Februar 19. Februar 09. Mérz

2/2018 18. Mai 01. Juni 29. Juni

3/2018 24, August 07. September 05. Oktober

4/2018 02. November 16. November 14. Dezember

Als E-Book erscheinen einmal pro Jahr:

dentalfresh dentalfresh

» »

dentalfresh E-Book  dentalfresh E-Book
Assistentenhandbuch  Studentenhandbuch

Anzeigenschluss: nach Absprache

Motivwechsel:
Distribution:

Grundpreis:

Laufzeit:

Motiv unterjéhrig austauschbar

ausschlieBlich online, tiber alle relevanten Portale und Plattformen, u.a. www.oemus.com,
www.zwp-online.info, www.facebook.de, www.twitter.com, www.xing.com

950,— € flr 1/1-Anzeige zzgl. der gesetzlichen MwSt.
Bei Buchung von 4 Ausgaben der dentalfresh erhalten Sie eine ganzseitige Anzeige in den E-Books
,Studentenhandbuch” und ,Assistentenhandbuch” fir den gleichen Zeitraum.

1 Jahr | Das Abo verldngert sich automatisch um jeweils ein Jahr, sofern nicht gekiindigt wird.
Die Kiindigung kann mit einer Frist von 4 Wochen zum Ablauf der Vertragslaufzeit erfolgen.



Anzeigenformate und Anzeigenpreise dentalfresh

GROSSE DRUCKFORMAT (BXH) = REPROFORMAT* PREISE IN €

in Seitenteilen Satzspiegel in mm Anschnitt in mm s/w 4c

2N 380 x 252 420 x 297 4.250,- 5.250,—
2 x 1/2 quer 380 x 126 420 x 149 2.350,— 3.250,—
171 170 x 252 210 x 297 2.050,~ 2.650,—
2/3 hoch 111 x 252 118 x 297 1.650,— 2.250,—
1/2 quer 170 x 126 210 x 149 1.350,— 1.950,—
2/6, 2-spaltig 111 x 126 131 x 149 1.250,— 1.850,—
1/3 hoch 53 x 252 70 x 297 1.150,- 1.750,—
1/6 hoch, 1-spaltig 53 x 126 70 x 149 950, 1.550,—
1/6 quer, 2-spaltig 111 x 63 131 x 86 950,— 1.350,—

Einhefter, Beilagen, Beikleber auf Anfrage

2x1/2 quer fir Anzeigen
S.:380x 126 = mit Bund-

1/2 quer 2/6 1/3 hoc 1/6 hoch 1/6 quer
S.: 170 x 126 1 111 x 126 S.:53x S.:53x 126 S. 111 x63
A 131 x 149 A 70 x S.:70x S.:131x 86

* Reproformate fiir Datenanlieferung + 3mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefdhrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen mdglicher Beschnitttoleranzen jeweils mindestens 7mm vom beschnittenen Endformat
nach innen gelegt werden. Weitere Anzeigenformate auf Anfrage. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Erscheinungstermine | Anzeigenformate | Anzeigenpreise 13
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Rabatte, Aufschlage

MALSTAFFEL MENGENSTAFFEL

bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)

Verdffentlichung in einheitlicher GroBe 3 Anzeigen
bei mindestens: 6 Anzeigen
8 Anzeigen

Individualvereinbarungen auf Anfrage.
Keine Rabatte auf Beilagen und technische Kosten.

5%
10%
15%

AGENTURPROVISION

10% vom Kundennetto

Auf Beilagen und Beikleber sowie Aufschlége
gewdhren wir keine Agenturprovision.

AUFSCHLAGE

Sonderfarben (sonstige Schmuckfarben, HKS, Pantone) zusétzlich
zum Standardfarbzuschlag je Sonderfarbe: 1.450,— €

Druckvorlagen

Aufsicht/Dia:
Digitale Daten:

Dateniibertragung:

Druckverfahren:
Datenanlieferung:
Reproformat 1/1 Seite:

DTP-Datenformate:
Bildauflosung:
Text-/Grafikauflosung:
Datentréager:
Schriften:

Scannerfahig ohne Raster

Daten flir den Offsetdruck

(.pdf, .eps und .ps Daten)

Fiir FTP-Server ftp://ftp.stecklayout.info
Zugangsdaten auf Anfrage

Fiir E-Mail Zusendungen (bis 15 MB) an:
dispo@oemus-media.de
Rollenoffsetdruck 60er Raster

PDF/X-1a, PDF/X-3-Daten flr Offsetdruck
Anschnitt 210 x 297 mm + 3 mm Beschnitt
Satzspiegel 160 x 244mm
Mac/PC-géngige DTP-Programme
300dpi

1.200dpi

CD-ROM, DVD etc.

OpenType-, TrueType-Fontformate

Lieferadresse fiir Druckvorlagen:

ZWp
c¢/0 OEMUS MEDIA AG

HolbeinstraBe 29 | 04229 Leipzig



Richtlinien fiir Druckvorlagenerstellung (CTP)

Die Publikationen orientieren sich an den Eckdaten der FOGRA-Standardisierung. Um
Fortdruckprobleme zu vermeiden, miissen bei der Herstellung von Reproduktionen
folgende Parameter eingehalten werden: Papierklasse 2, alle mattgestr. Papiere ab
70g/m2 + alle gestr. Papiere unter 70g/m2,

1. Lieferung digitaler Daten

— PDF mit Standard PDF/X-1a oder PDF/X-3

— EPS- oder TIFF-Formate mit mind. 300 dpi Bildauflosung (fiir 60er Raster)

— Daten aus géngigen DTP-Programmen inkl. Schriften, Grafiken, Logos und Bilddaten

—Um Farbschwankungen zu vermeiden, sollten Farbraum- und Druckerprofile
vermieden und Dokumentenfarben in CMYK separiert werden

— Anzeige muss zu 100 % im Endformat angelegt oder skalierbar sein

— bei randabfallenden Motiven 3mm Beschnittzugabe

— Anschnittsgeféhrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen maoglicher
Beschnitttoleranzen jeweils mindestens 7mm vom beschnittenen Endformat
nach innen gelegt werden

1.1. Uberfiillungen, Unterfiillungen

Bei der Kombination von Bild- und Strichelementen muss tber- bzw. unterfillt werden.

2. Andruck

2.1. Druckfarben

Fiir den Andruck sind Farben der Europdischen Farbskala nach DIN 16539 zu
verwenden. Kommen Sonderfarben hinzu, sind diese eindeutig zu kennzeichnen.
2.2. Papier

Der Andruck soll auf Fortdruckpapier erfolgen. Ist das nicht méglich, so muss dann an-
ndhernde Ubereinstimmung mindestens hinsichtlich Ténung und Oberfléche bestehen.

Druckvorlagen

2.3. Tonwertzunahme

Folgende Tonwertzunahmen sind einzuhalten (Positivkopie, Papierklasse 2):

Buntfarben 40%-Feld 19% 80%-Feld 14%

Schwarz 22% 16%

Folgende Toleranzen fiir die Tonwertzunahmen sind einzuhalten:

—im 40%-Feld: 63% —im 80%-Feld: 62 %

— bei den Buntfarben hdchstens 4 % Unterschied zueinander im 40 %-Feld

2.4. Farbfiihrung, Volltondichten

Die Richtwerte fiir die Farbdichten, gemessen mit Densitometern mit Polarisa-

tionseinrichtung und Farbfiltereinsatz 47 B nach DIN 16536 (z.B. Geratetyp

GRETAG d 186), sind:

e Schwarz D = 1,75 e Cyan D = 1,35 e Magenta D = 1,30 ¢ Gelb D = 1,30
(Papierklasse 2)

3. Proof
Anstelle eines Andruckes kann ein Analog-Proof geliefert werden. Die Bewertungs-
kriterien dndern sich dabei nicht.

4. Endkontrolle
Unterziehen Sie bitte Ihre an den Verlag abzuliefernden Daten und Andrucke einer
Ausgangskontrolle.
Digitale Daten sind bis zum angegebenen Anzeigenschluss an die Anzeigen-
disposition der Leipziger Verlagsadresse zu senden.
—auf CD-ROM, DVD etc.
— oder per FTP-Server ftp://ftp.stecklayout.info
E-Mail-Zusendungen (bis 15 MB) an: dispo@oemus-media.de
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OEMUS MEDIA Kampagnenkonfiguration
FACHGEBIETSMARKETING AM BEISPIEL IMPLANTOLOGIE

Print IMPLANTOLOGIE
' Journal
2713
@ ORALCHIRURGIE Jahrbuch
2 Journal
[ '\’ I
- =
[ 5 -
Online
ZWPEIm

b 3@

Themen

Events

R IMPLANTOLOGIE
N3 TAGE s

Implantologische Chirurgie
von

Sinusift und Sinusiifttechniken:
VoA 7

2wprmy. Zwprmm

J

Kongresse Seminare Webinare Competence Center
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THAT'S THE WAY I LIKE IT
ZERTIFIZIERTE FORTBILDUNG BEQUEM VON ZU HAUSE AUS

w AV VYIslonunE )
LV P e

Die neue Art der dentalen Fortbildung.

® Fachbeitrdge

® \\/ebinare
® Live-OPs/ Keramik ist einfacher - aber e
Behandlungen anders SDS 5

ZWP ONLINE CME

www.zwp-online.info/cme-fortbildung

Medienportfolio | Fortbildung 17
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Firmenprofilseite auf ZWP online
DER ZENTRALE BAUSTEIN IHRER INTERAKTIVEN WERBEMOGLICHKEITEN MODULE FUR PLATIN/PLATIN PLUS PAKETE

© o Firmenlogo

o Firmenanschrift

© Telefon- und Faxnummer
© E-Mail- und Internetadresse
AT
rievie A e -
i S o © © Routenplaner
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....................................................... . : Twitter und YouTube
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o Verlinkung zu www.dentalcity.de
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ZWP online
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inkl. Downloadfunktion

0o 360grad-Tour
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deren Produktmeldung verlinkt

@ o Produktliste: Produktliste wird
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permanent aktualisiert

® o FEventkalender

Die Mediadaten von
ZWP online finden Sie unter:
www.oemus.com/mediadaten
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Allgemeine Geschaftshedingungen

flir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag ber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer Druckschrift zum Zwecke der
Verbreitung.

2. Anzeigenauftrége sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem bewahrten und dem der tatséchlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf
hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornierungen nach Anzeigenannahme fal-
len 30% pauschalisierte Stornogebuhren an. In der Zeit von 4 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei Stornierung
50% pauschalisierte Stornokosten an. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss fallen pauschalisierte Storno-
kosten von 75% an.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

6. Fir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Plétzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Giltigkeit
des Auftrages ausdriicklich davon abhangig gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewahrleistet der Verlag den
Abdruck in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder technischen Form nach einheitlichen Grundsétzen des
Verlages abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich bestatigten Auftragen konnen Anzeigen und Beilagen zuriick-
gewiesen werden, wenn deren Inhalt nach pflichtgeméaBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behdrdliche
Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBt oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
fir Auftrége, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrdge sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Bei-
lagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nur nach Absprache mit dem Verlag angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fr die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewanhrleistet die fir den belegten Titel (ibliche Druckqualitét im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene Nachfrist ver-
streichen, so hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht.

Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungsverletzung, aus
Verschulden bei Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung
— ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzli-
chen Vertreters oder eines Erfiillungsgehilfen. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen.
Reklamationen miissen innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig Ubermittelten
Probeabzug nicht innerhalb der gesetzlichen Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort, mglichst aber vierzehn
Tage nach Vertffentlichung der Anzeige (ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen,
vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungs-
frist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewdhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen It. Preisliste sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstel-
len und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.
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15. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstdndige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr be-
schafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iber die Verdffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen sowie flir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
zugesicherte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert ist — die durchschnittlich ver-
kaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsdchlich verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter
Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H.

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.

bei einer Auflage iber 500.000 Exemplaren 5 v.H.

betréagt.

Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten kénnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorg-
falt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er ibernimmt dariiber hinaus keine Haftung. Einschreibbriefe und Eilbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf normalem Postweg weitergeleitet.

Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag
behélt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal-
tung von Missgebrauch des Ziffern dienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéaftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Bei Nichtigkeit einer Klausel bleibt die Wirksamkeit der tibrigen Bestimmungen unberiihrt.

21. Erflllungsort ist Gerichtsstand Leipzig, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, das Hauptbiiro des
Verlages. Auch fiir das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand Leipzig vereinbart.

AGB

Zusatzliche Geschaftsbedingungen

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die Zusétzlichen
Geschéftshedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftsiibliche Sorgfalt an,
haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt wird.

c) Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag unmittelbar vom
Werbungsmittler erteilt wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die Werbemittler und
Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungstrei-
benden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlerprovision darf an die Auftrag-
geber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlésse werden nur fir die innerhalb eines Jahres erscheinen-
den Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige. Die
Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruck schriften mit eigenen Preisen gilt als ge-
sonderter Auftrag, fir die betreffende Ausgabe oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss zu tatigen.

e) Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsdchlichen Abnahme von Anzeigen
innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss getétigt hat, der
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergiitung oder
Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend
gemacht werden.

f) Der Verlag behdlt sich vor, bei vollstdndiger oder teilweiser Stornierung von rabattierten Mediapaketen die dem
Kunden gewéhrten Rabatte nachzuberechnen.

g) Nicht sofort erkennbare Méngel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang deutlich werden, begriin-
den fiir die Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen ungentigenden Abdrucks.
h) Unterlduft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Verdffentlichung, so sind
Anspriiche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber nach der ersten Ver-
offentlichung nicht sofort reklamiert hat.

i) Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Mdglichkeiten berticksichtigt. Die Auswahl bestimmter Text-
seiten und ein Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen kénnen nicht verbindlich vereinbart werden.

j) Fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit von Text und Bild der Anzeige ibernimmt der Auftraggeber die
Haftung; er hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Kosten der
Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatséchliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige
bezieht, zu erstatten, und zwar nach MaBgabe der jeweils gliltigen Preisliste.

k) Bei FlieBsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungsanzeigen erhélt der Auf-
traggeber einen Anzeigenausschnitt nur von der ersten Anzeige.

1) Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des Inkrafttretens auch fiir laufende Auftrége
wirksam, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist.
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