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Zum Jahresende hat die Health AG 
mit ihrer Kommunikationsarbeit 
erneut gepunktet: So konnte sie 
den ersten Platz bei den Marketing 
Intelligence & Innovation Awards 
(MIIA) 2017 in Berlin belegen und 
wurde beim FAMAB Award mit 
Bronze ausgezeichnet. Damit 
macht das Unternehmen die 
Award­Serie für 2017 komplett. 
Beide Auszeichnungen gab es 
für ein Event: Den MIIA, der he­
rausragende Arbeiten des digita­
len Marketings würdigt, hat die 

Health AG für Idee und Umset­
zung des Co­Evolution Summit 
auf der solutions.hamburg erhal­
ten. Das Konzept: die Inszenie­
rung des Launchs eines digita­
len Produktes für Zahnärzte als 
Weltpremiere auf einer der wich­
tigsten IT­Messen Deutschlands. 
Mit Erfolg. Der MIIA wird jedes 
Jahr im Rahmen des zweitägigen 
Marketingmanagementkongres­
ses (MMK) von der Quadriga 
ver geben. Besondere Berück­
sichtigung bei der Juryentschei­

dung finden die Aspekte Innova­
tion, technologischer Fortschritt, 
Effizienz und Interdisziplinarität. 
Auch beim FAMAB stand die tem­
poräre Architektur der Health AG 
im Fokus: Den Branchenaward 
für räumliche Markeninszenie­
rungen gab es nämlich für deren 
Messeauftritt auf der diesjähri­
gen IDS. Unter dem Motto „#Be­
connected“ stand bei der 21. Ver­
leihung die persönliche Begeg­
nung im Vordergrund. Eine Ma­
xime, die passender nicht sein 
könnte: Denn der neun Meter 
lange Küchentisch im Zentrum 
des Stands brachte alle Betei­
ligten auf Augenhöhe zusam­
men: Kunden, Interessenten und 
Healthies. 

Zwei Millionen Aufrufe bei 
YouTube in etwas mehr als fünf 
Jahren zeigen eindrucksvoll, 
dass soziale Medien im Dental­
markt funktionieren. Dentsply 
Sirona bietet auf YouTube ein 
breites Spektrum: außerge­
wöhnliche Produktvideos, Tu­
torials zu Dentsply Sirona Lö­
sungen, stimmungsvolle Event­ 
Berichterstattung sowie Kunden­ 
und Mit arbeiterporträts. All das 
wird von den Nutzern honoriert 
– der Kanal zählt inzwischen 
mehr als 7.000 Abonnenten. „Wir 
wollen unseren Kunden nahe 
sein. Zu dem wissen wir, dass 
Technologien und Produkte oft­
mals einer genaueren Erklärung 
bedürfen“, so Dr. Jürgen Serafin, 
Corporate Vice President Marke­
ting. „Die Erfahrung, dass sich be­
wegte Bilder hier besonders eig­
nen, gab uns den Anstoß, die so­
zialen Medien und insbesondere 
YouTube für die Produkt­ und 
Unternehmenskommunikation 
einzubinden.“ 

Fachliche Themen und 
unterhaltsame Geschichten 
In den vergangenen eineinhalb 
Jahren ist die Bandbreite von 
Themen noch einmal größer ge­
worden. Mit dem Zusammen­
schluss von DENTSPLY und 
Sirona erfolgte ein Re­Branding 
des Kanals und die Ergänzung 

um neue Themenfelder. Damit 
bietet der Dentsply Sirona You­
Tube­Kanal eine auf dem Den­
talmarkt einmalige Vielfalt an 
Produktbereichen, zu denen ent­
sprechende Informationen in un­

terschiedlichen Formaten prä­
sentiert werden. Ein Highlight war 
hier das Video einer ursprünglich 
live gestreamten Implantatver­
sorgung, das mehr als 35.000 
Nutzer weltweit aufgerufen und 
dabei zahlreiche Kommentare 
und Likes hinterlassen haben. 
Andreas Blauig, verantwortlich 
für den hauseigenen YouTube­ 
Kanal, erklärt den Erfolg dieses 
Kanals so: „Die Videos erklären 
komplexe oder technologisch 
anspruchsvolle Abläufe einfach 
und verständlich, bieten Hinter­
grundinformationen und zeigen 
vor allem auch Emotionen – das 
kommt an.“ Der Erfolg bei 

YouTube zeigt sich zusätzlich 
auch in der  Verweildauer pro 
Video: „Unsere Filme werden 
durchschnittlich 1:52 Minuten 
lang angesehen. Das ist für uns 
eine schöne Bestätigung, dass 

die Inhalte und die Art der Prä­
sentation gefallen“, freut sich 
Andreas Blauig. Als Danke­
schön an seine Abonnenten hat 
Dentsply Sirona ein Best­ of­
Video gedreht: https://youtu.be/
KsHAeAGaRrM  

Das Jahr 2018 beginnt für alle 
Kunden von smile­dental mit der 
Zusendung des druckfrischen, 
mehr als 220 Seiten starken Pra­
xiskatalogs, der optisch und in­
haltlich komplett neu gestaltet 
wurde. Ein gänzlich überarbei­
teter Markenauftritt mit neuem 

Firmenlogo, frischen Farben, 
neuen Materialien und Rubriken 
kennzeichnen den vorliegenden 
Praxiskatalog, der in Verbindung 
mit dem Laborkatalog KFO jetzt 

das gesamte Spektrum der Kie­
ferorthopädie abdeckt.
In diesem Jahr feiert smile­den­
tal sein 25­jähriges Firmenjubi­
läum. „Wir sind stolz darauf, als 
Komplettanbieter in der Kiefer­
orthopädie eine führende Posi­
tion einzunehmen und möchten 
unsere Kunden im Jubiläums­
jahr mit einem komplett über­
arbeiteten Erscheinungsbild, 
einem neuen Praxiskatalog, vie­
len Aktionen und demnächst 
einem wirklich ,State­of­the­
Art­Webshop‘ begeistern“, so 
ein Firmenvertreter bei der Vor­
stellung des neuen Gesamtkon­
zeptes. Unverändert geblieben 
ist das freundliche Lächeln, mit 
dem die Kunden am Telefon bei 
smile dental empfangen werden; 
getreu dem Firmenmotto: „Mit 
uns haben Sie gut lachen!“  

Vier gewinnt! 
Nach Red Dot und Econ feiert die Health AG MIIA und FAMAB.

Zwei Millionen YouTube-Klicks
Die Social Media­Kanäle von Dentsply Sirona gehören zu den 

erfolgreichsten auf dem Dentalmarkt. 

Überarbeiteter 
Marktauftritt

smile­dental anlässlich seines 25­jährigen Firmen ­
jubi läums mit komplett neuem Erscheinungsbild präsent

Smile-Dental GmbH
Kaiserswerther Straße 83
40878 Ratingen
Tel.: 02102 154670
Fax: 02102 1546715
info@smile-dental.de
www.smile-dental.de
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Die Videos von Dentsply Sirona sind spannend, informativ und auch unterhaltsam. 

Ab sofort ist der neue, 220 Seiten umfassende 
Praxiskatalog erhältlich.

Health AG
Lübeckertordamm 1–3
20099 Hamburg
Tel.: 040 524709-000
Fax: 040 524709-020
info@ healthag.de
www.healthag.de
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Dentsply Sirona –
The Dental Solutions CompanyTM

Sirona Straße 1
5071 Wals bei Salzburg
Österreich
Tel.: +43 662 2450-0
contact@dentsplysirona.com
www.dentsplysirona.com
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Dentsply Sirona
[Infos zum Unternehmen]
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Jeder, der in der Zahnheilkunde 
hohe Ziele verfolgt, sollte dazu 
in der Lage sein, andere zu über­
zeugen: Mit neuen Behandlungs­
techniken und aktuellen For­
schungsergebnissen kann man 
nur dann etwas bewegen, wenn 
Informationen über sie auf die 
richtige Weise verbreitet werden. 
Eine hervorragende Möglichkeit, 
die dazu notwendigen Fähigkei­
ten zu erlernen, bot der 3M Oral 
Care European Talent Award, der 
Ende 2017 in Seefeld stattfand.
21 Nachwuchstalente aus ver­
schiedenen europäischen Län­
dern sowie Südafrika und Pakis­
tan nahmen mit einem 15-minüti­
gen Vortrag über ein Forschungs­
projekt oder eine klinische Arbeit 
ihrer Wahl an dem Wettbewerb 
teil. Die traditionsreiche Veran­
staltung gewannen in diesem 
Jahr Maria Bruhnke von der 
Charité – Universitätsmedizin 
Berlin (Forschungswettbewerb), 
Jotautas Kaktys aus Kaunas in 
Litauen (klinischer Award) und 
Dr. Carlos González Serrano von 
der Universität Madrid (Wertung 
für Kieferorthopäden).

Von der Forschung in die Praxis
Maria Bruhnke stellte die Ergeb­
nisse einer In-vitro-Studie vor. 
Diese wurde initiiert, um zu er­
mitteln, welche Art der Restau­
ration für endodontisch behan­
delte Oberkiefer-Frontzähne in 
Abhängigkeit von der Restzahn­
substanz am besten geeignet ist. 
Die Ergebnisse lassen schlussfol­
gern, dass ein Wurzelstift dann 
einzusetzen ist, wenn keine Ka­
vitätenwand mehr vorhanden ist. 
In anderen Fällen bietet eine Ver­
sorgung mit Komposit ausrei­
chend Stabilität. Jotautas Kaktys 
demonstrierte anhand klinischer 
Fallbeispiele, dass der Einsatz di­
gitaler Technologien zu Verein­
fachungen und mehr Effizienz 
bei der Planung von Ganzkiefer­
versorgungen beitragen kann.

Einblicke in die Kieferorthopädie
Dr. Carlos González Serrano wid­
mete sich der Beurteilung der 
Haftfestigkeit von kieferorthopä­
dischen Brackets mit einer neuen 
Adhäsivvorbeschichtung, die 

dem Anwender die Überschuss­
entfernung erspart. Seinen Stu­
dienergebnissen zufolge werden 
mit der neuen Technologie vor 
und nach Alterung ähnlich gute 
Haftwerte erzielt wie mit konven­
tionellen Haftvermittlern. Gleich­
zeitig verbleibt deutlich weniger 
Adhäsiv auf der Schmelzober­
fläche.

Weitere Auszeichnungen
Ausgezeichnet wurden der Ge­
samt-Zweite, Dr. Riaan Mulder 
von der Universität des West­
kaps in Südafrika, für seinen 
Vortrag mit dem Titel „Ion move­
ment adjacent to the inter-diffu­
sion zone of GICs“ und Allegra 
Comba. Die Drittplatzierte reprä­
sentierte die Universität Bologna 
in Italien und präsentierte ver­
schiedene direkte Restaurations­
protokolle, mit denen Zahnärzte 
die ästhetischen Ansprüche der 
Patienten in speziellen Situatio­
nen erfüllen können.

Preise
Der Hauptpreis für die Gewinne­
rin des Research Awards ist eine 
Förderung für einen bis zu drei­
monatigen Forschungsaufent­
halt an einer Universität ihrer 
Wahl. Die anderen Preisträger 
erhielten Gutscheine für die Teil­
nahme an verschiedenen Fort­
bildungskursen. Impulse für die 
Weiterentwicklung der eigenen 
Vortrags-Skills gab Prof. Dr. Al­
bert Waning zum Abschluss in 
einem Workshop. 

3M Oral Care European 
Talent Award 2017

Der zahnmedizinische Nachwuchs stellt sich vor.

3M Deutschland GmbH
ESPE Platz
82229 Seefeld
Tel.: 0800 2753773
Fax: 0800 3293773
info3mespe@mmm.com
www.3MESPE.de

 Adresse

3M Deutschland
[ Infos zum Unternehmen]

Award-Preisträger und Expertenjury des 14. Talent Award.

Mit der Unterstützung des Isprin­
ger Dentalunternehmens Den­
taurum wurde im Jahr 2017 ein 
Baumlehrpfad in Pforzheim er­
öffnet. Auf dem rund einen Kilo­
meter langen Lehrpfad, der auch 
als pädagogisches Bildungspro­
jekt dient, werden Amberbaum, 
Blauglockenbaum, Blumen­
esche und zehn weitere Baum­
arten genauer vorgestellt. An 
den einzelnen Bäumen befin­
den sich Steckbriefe mit detail­
lierten Beschreibungen, um In­
teressierte, Quartiersbewohner 
und Schulklassen über deren 
Herkunft und Merkmale zu in­
formieren.	  

Umweltmanagement der 
Dentaurum-Gruppe	
Seit über 20 Jahren besitzt Den­
taurum ein zertifiziertes Umwelt­
managementsystem und wurde 
1995 Mitglied im Bundesdeutschen 
Arbeitskreis für Umweltbewuss­
tes Management (B.A.U.M.). Als 
langjährig nach DIN EN ISO 14001 
und EMAS zertifiziertes Unter­
nehmen steht bei der Dentaurum- 
Gruppe der schonende Umgang 
mit Rohstoffen und die Entlas­
tung der Umwelt im Mittelpunkt 
aller Produktions- und Hand­
lungsprozesse. So stieß das Pro­
jekt „Baumlehrpfad“ von Beginn 
an auch bei Dentaurum-Geschäfts­

führer Mark Stephen Pace auf 
großes Interesse. „Unsere Ver­
antwortung für den Umwelt­
schutz endet nicht am Werkstor, 
sondern geht weit darüber hi­
naus. Deshalb haben wir uns ge­
zielt dafür entschieden, diesen 
öffentlichen Raum in der Stadt 
Pforzheim mit der Pflanzung der 
Bäume für den Baumlehrpfad zu 
fördern“, erklärte er bei der Er­
öffnung des Pfades im Mai 2017.  
Das frische Grün in Pforzheim 
soll die Menschen für ihren Stadt­
teil begeistern, die unterschiedli­

chen Kulturen zusammenführen 
und den Dialog unter den Bür­
gern anregen. Die Bäume prägen 
das neue Erscheinungsbild des 
Stadtviertels und tragen durch 
Sauerstoffproduktion, CO2-Bin­
dung, Staubfilterung und Schat­
tenbildung wesentlich zum Wohl­
befinden der Quartiersbewoh­
ner bei.    
Weitere Infos über das Umwelt­
management der Dentaurum-
Gruppe erhalten Sie unter https:// 
www.dentaurum.de/deu/um­
welt-18984.aspx in der aktuellen 
Umwelterklärung des Unterneh­
mens oder unter angegebenem 
Kontakt. 
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Frisches Grün erobert die Stadt
Dentaurum unterstützt Entstehung eines Baumlehrpfades.

DENTAURUM  
GmbH & Co. KG
Turnstraße 31
75228 Ispringen
Tel.: 07231 803-0
Fax: 07231 803-295
info@dentaurum.com 
www.dentaurum.com
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