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Erfahrung ist der beste Innovator. Entsprechend positiv blickt
Kulzer in die Zukunft, kann der Hanauer Dentalhersteller doch
auf ein FUhrungsteam bauen, das Uber insgesamt 160 Jahre

Branchenerfahrung verfiigt. Jedes Mitglied hat einen individuel-

len Schwerpunkt vorzuweisen.

Kulzer
[Infos zum Unternehmen]
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Kulzer — 160 Jahre dentale Kompetenz

Kulzer ist seit Uber 80 Jahren ver-
lasslicher Partner flir Zahndrzte und
Zahntechniker. Dabei legt der Hanauer
Dentalhersteller groBen Wert darauf,
dass seine Mitarbeiter Behandlern und
Anwendern auf Augenhdhe begegnen
und ihre Bediirfnisse im Arbeitsalltag
genau kennen. Nur so lassen sich Lo-
sungen entwickeln, die einen echten
Mehrwert schaffen und die Mundge-
sundheit der Patienten auf sichere, ein-
fache und effiziente Weise wiederher-
stellen. Hier geht die Flhrungsriege in
Deutschland mit gutem Beispiel voran:
Zusammen blickt sie auf 160 Jahre Er-
fahrung in der Dentalbranche und auf
iber 80 Jahre Betriebszugehdrigkeit.

25 Jahre: Jorg Scheffler,
Country Manager Deutschland

Mit zehn Jahren Betriebszugehdrigkeit
bei Kulzer und insgesamt 25 Jahren Er-
fahrung im dentalen Management wei3
Jorg Scheffler genau, was die Kunden
in Deutschland von Kulzer erwarten.
Bereits seit 2007 war der Diplom-Kauf-

mann mit verschiedenen leitenden
Funktionen im Labor-, Zahnarzt- und
Digitalbereich betraut und ist seit 2013
flr das Deutschland-Geschéaft von Kulzer
verantwortlich. Zuvor war er in anderen
flhrenden Unternehmen der Dentalin-
dustrie im Vertriebs- und Marketing-Ma-
nagement tatig. Schefflers Ziel ist es, die
eigenen Kunden durch Beratung, Service
und Produkte erfolgreicher zu machen
und sich vom Wettbewerb durch eine
mehrwertschaffende, zukunftsorien-
tierte Zusammenarbeit mit Laboren und
Zahnarzten zu differenzieren,

25 Jahre: Rolf Zucker,
Vertriebsleiter Prothetik

Seit nunmehr 17 Jahren arbeitet Rolf
Zucker bereits in verschiedenen Fiih-
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rungspositionen bei Kulzer. Insgesamt
verfligt der Branchenkenner iber mehr
als 25 Jahre Dentalexpertise. Denn
vor seiner Zeit bei Kulzer war Zucker
bereits in leitender Funktion bei Den-
talherstellern tatig. Sein Schwerpunkt
liegt im Bereich digitale und analoge
Prothetik.

42 Jahre: Thomas Wagner,
Leiter Customer-Service

Bereits seit 1976 und somit bemerkens-
werten 42 Jahren ist Thomas Wagner
bei Kulzer tétig. Fiir 23 Jahre leitete er
den Logistikbereich Edelmetalle und
iibernahm 2000 schlieBlich das Custo-
mer-Service-Team. Seine Mission: Kun-
den in ganz Deutschland bestmdglich
in ihrem Alltag unterstltzen.

Jorg Scheffler:

»Als haufig lebenslanger Partner
wissen wir, wie komplex die

Rolf Zucker:

Arbeit in Labor und Praxis heute
sein kann. Gemeinsam ent-
wickeln wir individuell passende
Arbeitsablaufe, helfen bei der
ErschlieBung neuer Geschafts-
felder und geben unseren
Kunden langfristig tragfahige
Losungen an die Hand.”

. Bei unseren System-
|6sungen verbinden wir
Materialien, innovative
Technologien und
Services von Beginn an
miteinander — Anwender
erhalten bei uns alles
aus einer Hand.”
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Dirk Lezius:

,Die bestmdgliche Betreuung und
fachliche Unterstltzung unserer
Handelspartner haben fir uns
oberste Prioritat. Der persénliche

Thomas Wagner:

L Wir sind fur Sie da.
Gerne beantworten
wir telefonisch alle

Fragen — personlich
und kompetent.”

Austausch liegt mir dabei
besonders am Herzen.”

27 Jahre: Dirk Lezius,
Leiter Handels-Management

Im Sommer 2018 ist Dirk Lezius flnf
Jahre flr Kulzer im Einsatz. Insgesamt
verflgt er Uber mehr als 27 Jahre
Fach- und Fihrungserfahrung bei
namhaften Unternehmen der Dental-
branche. Er ist der kompetente An-
sprechpartner flr den dentalen Fach-
handel. Lezius verantwortet gemein-
sam mit seinem Team den zentralen
Einkauf und das Marketing der Kulzer
Handelspartner.

21 Jahre: Carsten Geisler —
Fachliche Vertriebs-Fihrung
Zahnarzt

Mit 21 Jahren bei Kulzer und dber
25 Jahren Dentalexpertise insgesamt
tragt Carsten Geisler zum enormen
Erfahrungsschatz des Kulzer Mana-
gement-Teams bei. Er fiihrt seit
2004 verschiedene Vertriebsmann-
schaften in den Regionen Ost und

Nord mit bis zu 15 Fachberatern und
Pharmareferenten, die Zahnarzten
tagtaglich mit ihren Kniffen vor Ort zur
Seite stehen. Seit 2015 leitet Geisler
das Kulzer-KAM-Projekt fiir Zahnarzt-
groBpraxen und Zahnkliniken. 2017
wurde er mit der fachlichen Fihrung
des Zahnarzt-Vertriebsteams insge-
samt betraut.

20 Jahre: Thomas Stahl,
Leiter Marketing Deutschland

Seit Januar 2018 verstarkt Thomas
Stahl das Deutschland-Team von
Kulzer. Auch er blickt bereits auf
20 Jahre internationale Erfahrung in
Dentalunternehmen zuriick. So hat er
die Vertriebsregion Lateinamerika flir
einen groBen Hersteller erschlossen
und zuletzt bei Nobel Biocare das
Marketing und Produktmanagement
D-A-CH verantwortet. Der thematische
Fokus des Managers liegt auf Marke-
ting und Verkauf sowie der Begleitung
von Veranderungsprozessen.

Uber Kulzer GmbH

Als eines der weltweit fihrenden Den-
talunternehmen ist Kulzer seit Uber
80 Jahren verlasslicher Partner fir
Zahnarzte und Zahntechniker. Ob &s-
thetische oder digitale Zahnheilkunde,
ob Zahnerhaltung, Prothetik oder Pa-
rodontologie — Kulzer steht fiir zuver-
lassige und innovative Dentalprodukte.
Mit optimalen Ldsungen und Services
unterstiitzt Kulzer seine Kunden da-
bei, die Zahngesundheit der Patienten
auf sichere, einfache und effiziente
Weise wiederherzustellen. Dafiir ar-
beiten weltweit 1.500 Mitarbeiter an
26 Standorten in Forschung, Produk-
tion und Vermarktung.

Kulzer GmbH

Leipziger StraRRe 2

63450 Hanau

Tel.: 0800 4372-522
info.dent@kulzer-dental.com
www.kulzer.de

Kontakt

Thomas Stahl:

. Wenn ich sehe, mit wie

viel Elan unsere Mitarbeiter
Produkte entwickeln und
Kunden beraten, werden wir
in den nachsten Jahren im
Markt noch viel bewegen.
Getreu dem Motto von
Aurelius Augustinus: In dir
muss brennen, was du in
anderen entzinden willst.”

Carsten Geisler:

., Wir Fachberater und
Pharmareferenten sind
jeden Tag in Praxen und
Laboren vor Ort und geben
Anwendern Tipps, wie sie
bewahrte und neue Pro-
dukte sicher und wirtschaft-
lich verarbeiten kénnen.”
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