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Die OEMUS MEDIA AG, Leipzig, hat sich innerhalb der
letzten gut 26 Jahre als einer der weltweit fuhrenden Fach-
verlage auf dem Gebiet der Zahnmedizin etabliert. Neben
mehr als 20 Fachzeitschriften allein am deutschen Markt

ist das Verlagshaus auch einer der gro3ten Kongress- und
Seminaranbieter in der Dentalbranche und betreibt seit Uber
zehn Jahren mit www.zwp-online.info das gro3te Nach-
richten- und Informationsportal fUr den gesamten deutsch-
sprachigen Dentalmarkt mit monatlich durchschnittlich

230.000 Besuchern und rund 400.000 Seitenaufrufen.



Die OEMUS MEDIA AG ging 1994 aus einem freiberuflichen Fortbil-
dungsinstitut hervor. Zum Zeitpunkt der Griindung des Unternehmens
Uberstieg es auch das Vorstellungsvermogen der Initiatoren, dass aus
dieser Idee einmal ein groBes, weltweit operierendes Verlagshaus mit
mehr als 100 Mitarbeitern werden wiirde.

Mit dem konzeptionellen Ansatz vom ,Zahnarzt als Unternehmer*
konzipierte Unternehmensgrinder Torsten Oemus ein angesichts
der gesundheitspolitischen Veranderungen im Lande zwar logisches,
aber damals im Markt noch wenig verstandenes Verlagskonzept.
Das, was heute im Hinblick auf das unternehmerische Handeln von
Zahnérzten ,State of the Art" ist, musste sich Mitte der Neunzigerjahre
des letzten Jahrhunderts gegen harte Widerstande durchsetzen. Die
Prinzipien der unternehmerisch geflihrten Praxis wurden fortan zur
Grundlage eines in sich geschlossenen komplexen Verlagsportfolios,

Ingolf Dobbecke,

Vorsitzender des Vorstandes der
OEMUS MEDIA AG, ist Uberzeugt: | =eweeeeeeee
»Fur Sie erkennen wir aktuelle H

Lutz V. Hiller, Mitglied des

Vorstandes der OEMUS
MEDIA AG, weiB: ,,Mit unserer | <o
modernen Philosophie sind H

wir Innovationsfiihrer.*

Trends und setzen neue Impulse.*

welches heute auf der Grundlage des medialen Flaggschiffes der
OEMUS MEDIA AG — der Zeitschrift ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis —
alle Segmente der Zahnmedizin und Zahntechnik abdeckt. Die
OEMUS MEDIA AG wurde dartber hinaus Trendsetter bei der Spe-
zialisierung der Zahnarzte und entwickelte als erster deutscher Den-
talverlag mit der Journalreihe sowie den Einsteiger-Kongressen ein
darauf abgestimmtes Angebot an Zeitschriften und Veranstaltungen.
Neben dem Wirtschaftsmagazin flr Zahntechniker (ZWL Zahntechnik
Wirtschaft Labor) sowie berufspolitischen Zeitungsformaten fur Zahn-
arzte, Kieferorthopaden und Zahntechniker publiziert die OEMUS
MEDIA AG auch das Organ des Bundesverbandes Dentalhandel e.V.
(DENTALZEITUNG) und die weltweit bekannte Messezeitung today.
Mit ZWP online betreibt die OEMUS MEDIA AG seit 2008 eines der
modernsten und erfolgreichsten Nachrichten- und Informationsportale
fur den Dentalmarkt im deutschsprachigen Raum.

Jurgen Isbaner, Mitglied des
Vorstandes der OEMUS
MEDIA AG, ist sich sicher:
»Die zahnarztliche Fort-

bildung wird in Zukunft
digitaler werden.”



Geschichte meets Innovation

Obwohl die OEMUS MEDIA AG erst 26 Jahre ,jung” ist, hat das Firmengebaude aus der Zeit
der industriellen Revolution schon eine rund 150-jahrige Geschichte.

Das Firmengelénde der vormaligen Deutschen Celluloid-Fabrik Actien-
gesellschaft Leipzig ist seit 1996 Firmensitz der OEMUS MEDIA AG, unter
deren Regie seit mehreren Jahren die bauliche Sanierung und Rekon-
struktion lauft. Ein erster erfolgreicher Abschnitt war 2017 die Vollendung
der Sanierung und Erweiterung des ehemaligen Kontorhauses in der
HolbeinstraBe. Hierfir wurde die OEMUS MEDIA AG mit dem Architektur-
preis der Stadt Leipzig ausgezeichnet.

Vielen bekannt ist der noch heute existierende Modeversand Mey & Edlich.
In Paris erwarb Ernst Mey im Jahr 1867 ein US-amerikanisches Patent fUr
Papierkragen und Papiermanschetten und griindete die eigene Firma Ernst
Mey & Co. Im Jahr 1869 verlegte Mey dessen Produktionsstétten von Paris
nach Leipzig. Im Jahr 1884 begann Mey zusatzlich mit der Produktion von
Celluloid-Waren. Er errichtete dazu 1887 ein Zweigwerk zur Herstellung von
Cellulosenitrat und Celluloid, das Eilenburger Chemiewerk, welches 1890
zur selbststandigen Deutschen Celluloid-Fabrik AG Leipzig (DCF) wurde und
heutiges Firmengebaude der OEMUS MEDIA AG ist.

Der Erweiterungsbau des ehemaligen
Kontorhauses, hier links im Bild, Uberzeugte
L auch die Stadt Leipzig, die den Erweite-
g rungsbau mit dem Architekturpreis der

Stadt Leipzig wirdigte.
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Unsere Kompetenzbereiche

Unsere miteinander verknupften Geschaftsbereiche bilden die Basis unserer taglichen
Arbeit. Nur so kbnnen Zahnmediziner vom geballten Wissen profitieren, welches wir fur
diese Zielgruppe aufbereiten: online, offline und auf unseren Veranstaltungen.

Print

Die OEMUS MEDIA AG ist der einzige Verlag, der alle Segmente der Zahn-
medizin und des Dentalmarktes abdeckt. Das Printportfolio der OEMUS
MEDIA AG umfasst Uber 20 dentale Fachtitel fir Spezialisten und Genera-
listen, zudem JahrbUcher der Fachbereiche sowie Ratgeber fir Studenten
und Berufsanfénger. Von der ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis Uber das
Implantologie Journal bis hin zur interdisziplindren face &body oder der
international erscheinenden implants — die Publikationen des Verlags-
hauses decken alle InformationsbedUrfnisse der Zahnmedizin und der
Dentalbranche ab.

Online

Mit dem Launch des dentalen Informations- und Nachrichtenportals ZWP
online schlug der Leipziger Verlag im Jahr 2008 als einer der ersten die
Bricke zwischen Off- und Onlinemedien und crossmedialem Content-
Marketing. Beispiellos agiert die OEMUS MEDIA AG seitdem auf dem
dentalen Datenparkett als Top-Player. Mit monatlich rund 400.000 Auf-
rufen zéhlt ZWP online zu einer der wichtigsten Informationsquellen im
zahnmedizinischen Alltag.

Event

Die OEMUS MEDIA AG ist seit 26 Jahren innovativer Anbieter und Dienst-
leister im dentalen Fortbildungsmarkt. Die Angebote an Kongressen, Sym-
posien und Seminaren richten sich dabei an Zahnérzte, das zahnérztliche
Team und Zahntechniker. Schwerpunktthemen sind die Implantologie wie
auch Oralchirurgie, Digitale Zahnmedizin, Endodontie, Prophylaxe und
Zahnerhaltung. Neben einem weiten Spektrum an Eigenveranstaltungen
gehdren zum Portfolio auch die Kongresse groBer deutscher Fachgesell-
schaften sowie Zahnéarztetage.

Gut zu wissen:
1,73 Millionen Printexemplare gibt die OEMUS MEDIA AG pro Jahr heraus.
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Der Zahnarzt als Unternehmer — ein Ansatz und eine Vision, die Mitte der Neunzigerjahre des letzten
Jahrhunderts mitnichten Mainstream war, wurde Grundlage flr den Erfolg nicht nur unseres Wirt-
schaftsmagazins, sondern auch der OEMUS MEDIA AG insgesamt. Alle weiteren Entwicklungen bei
Publikationen, den Veranstaltungen oder im Bereich der Digitalen Medien basieren auf dieser Grund-
idee und ergeben so bis heute ein stringentes Konzept mit allen Optionen zur Weiterentwicklung.
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2019

ZWP ZAHNARZT

142/18

Implantologiemarkt

2016

2/

Gut zu wissen:

Das COLLEGmagazin, der Vorganger der heutigen ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis,
erschien erstmals 1995. Ab 1997 zun&chst mit dem Untertitel ,,Zahnarzt Wirtschaft
Praxis“, der spater zum Titel und damit zu der heutigen erfolgreichen Ubergreifenden

Marke wurde.

Die ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis feiert im Jahr
2020 ihr 25-jahriges Bestehen. Gestartet als

Das COLLEGmagazin, entwickelte sich das
Format fortwéhrend weiter.

s 60

ZWE

Implantologie vs.
konventionelle Therapien

& Vu

Farodontolhde/Prophyaye
A \
i

Endodontie/
Zahnerhaltung

sn7 017 1w

Implantologie .
konventionell )

Digitale Zahn

—_—

Im Jahr 2016 wurde die ZWP Zahnarzt Wirtschaft
Praxis einem umfangreichen Redesign unterzogen.
Das Ergebnis: eine klare moderne Struktur und Farb-

sprache, gepaart mit aussagekraftigem Bildmaterial
und nach wie vor erstklassigem Inhalt.

? EGmagoazin

1995

Zahnerhalting 2

Ex al
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WP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

Als General-Interest-Titel deckt die ZWP das ge-
samte Spektrum der zahnarztlichen PraxisfUhrung
ab. Sie zahlt zu den frequenz- und auflagenstéarksten
Titeln und gehort zu den am meisten beachteten
Informationsquellen am deutschen Dentalmarkt.

Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:

Format:

Besonderheit:

Ausgabe
1+2/2020

3/2020
4/2020
5/2020
6/2020
7+8/2020
9/2020
10/2020
11/2020
12/2020

Zahnarztpraxen

40.800 Exemplare (IVW 3/2019)
10 Ausgaben

210 x 297 mm

fUhrendes Wirtschaftsmagazin flr Zahnéarzte

Redaktionsschluss Anzeigenschluss

17. Januar 24. Januar

14. Februar 21. Februar
20. Mérz 27. Méarz

17. April 24, April

15. Mai 22. Mai

17. Juli 24, Juli

14. August 21. August

11. September 18. September
16. Oktober 23. Oktober
13. November 20. November

Format

MaBe

1/4 Preis

Beilage

i

geprift

Erscheinungstermin

14. Februar
13. Méarz

17. April

15. Mai

12. Juni

14. August

11. September
09. Oktober
13. November

11. Dezember

11
210 x 297

5.450 EUR

ISSN 1617-5077 - vww.0emus.com - Preis: 6,50 EUR | CHF 10.~ zzgl. MwSt. - 25. Jahvgang - Juni 2019 6/ 19

ZWP ZAHNARZT
WIRTSCHAFT PRAXIS

Kinderzahnarzt" und Co. — Welche

‘ RECHT - SEITE 20
Bezeichnungen sind eraubt?

INTERVIEW — SEITE 40
Kinderzahnmedizin
PLUS Padagogik

ZWP SPEZIAL - BEILAGE
Praxishygiene

Schwerpunktthema

Implantologie

Parodontologie | Prophylaxe

Digitale Zahnheilkunde

Implantologie vs. konventionelle Therapien
Kinderzahnheilkunde

Endodontie | Zahnerhaltung
Alterszahnheilkunde

Prothetik

Diagnostik

Praxishygiene | Qualitdtsmanagement

1/2 1/3 1/4

210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)

3.250 EUR 2.650 EUR 2.250 EUR

ab 89 EUR (zzgl. Postgebtihren) pro 1.000 Exemplare

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten.

E-Paper lesen

Ohea0!
o
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ZWP spezial

Jede Ausgabe der ZWP Zahnarzt Wirtschaft
Praxis enthalt ein monothematisches Supple-
ment, das die aktuellen Trends der Zahnheilkunde
umfassend aufarbeitet und dem Inserenten ein
ideales redaktionelles Umfeld fur die Platzierung
themenspezifischer Werbebotschaften bietet.

Einmal jahrlich sucht die OEMUS MEDIA AG Deutschlands

schénste Zahnarztpraxis. Das ZWP spezial ZWP Designpreis zeigt
"""""""" z.B. neben der Gewinnerpraxis auch alle weiteren Einreichungen
und schafft einen umfassenden Uberblick tiber aktuelle Strdmungen

im Interiordesign von Zahnarztpraxen.

Ilnts:hlnii schiinste Zahnarztpraxis

ZWPEEIS |

© Pixeden

E-Paper lesen

(=] 5 (=]

Gut zu wissen:
Auf unseren Servern lagern 1.600.000 Bilder. Das entspricht einer Datenmenge von 7,5 Terrabyte oder 10.714 CDs.




Ausgabe Redaktionsschluss

1+2/2020 17. Januar
3/2020 14. Februar
4/2020 20. Marz
5/2020 17. April
6/2020 15. Mai
7+8/2020 17. Juli
9/2020 14. August
10/2020 11. September
11/2020 16. Oktober
12/2020 13. November

Anzeigenschluss

24.
21.
27.
24.
22.
24.
21.
18.
23.

20.

Januar
Februar
Mérz

April

Mai

Juli

August
September
Oktober

November

Erscheinungstermin

14. Februar
13. Mérz

17. April

15. Mai

12. Juni

14. August

11. September
09. Oktober
13. November

11. Dezember

Schwerpunktthema

Praxisgrindung

Restaurative Zahnheilkunde
Zahnarztliche Fortbildungen 2020
Praxiseinrichtungen

Praxishygiene

Implantologie

Designpreis 2020

Knochen- und Geweberegeneration
Prophylaxe

Endodontie

Zielgruppe: Zahnarztpraxen
Auflage: 40.800 Exemplare
Erscheinung: 10 Ausgaben
Format: 200 x 280mm
Besonderheit: monothematisches Supplement der
ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis
Format 11 1/2 1/3 1/4
MaBe 200 x 280 200 x 140 (quer) 200 x 94 (quer) 100 x 140
100 x 280 (hoch) 68 x 280 (hoch)
Preis 5.450 EUR 3.250 EUR 2.650 EUR 2.250 EUR
Beilage  ab 89 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

Termine unter Vorbehalt. Alle in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten.
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Z\WP Designpreis — Deutschlands schdnste Zahnarztpraxis

Seit 18 Jahren kurt die Zeitschrift ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis in ihrer ZWP
spezial-Ausgabe die schonste Zahnarztpraxis Deutschlands. 2019 haben sich fast
60 Praxiseinrichtungen, Architekturburos und Dentaldepots beim ZWP Designpreis
beworben.

Alle elf Praxen der engeren Auswahl werden im ZWP spezial 9 einzeln vorgestellt. Zudem finden sich im Heft, neben einer Vielzahl an
Beitragen, Tipps und Produkthinweisen rund um das Thema Praxiseinrichtung, eine Ubersicht aller diesjahrigen Designpreis-Teilnehmer.

Bildergalerie

OF:40
4
[l

designpreis.org




Der Auswahlprozess nimmt einige Zeit in Anspruch, denn alle Einreichungen bewegen sich architek-
tonisch auf einem sehr hohen Niveau.

15






DAS POWERPACK

fur Laborinhaber und Zahntechniker

Genau wie die Zahnmedizin entwickelt sich auch das Zahntechniker-Handwerk rasant und die Di-
gitalisierung nimmt einen festen Platz in der Zahntechnik ein. Hier am Ball zu bleiben, erfordert von
Laborinhabern und Zahntechnikern, ihren Platz als Dienstleister fir Zahnarzt und Patient weiter zu
definieren. Mit dem Powerpack ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor und der monatlich erscheinenden
ZT Zahntechnik Zeitung bieten wir der gesamten Zielgruppe Losungen an und informieren optimal.

17



ZWL

3/19

ZAHNTECHNIK
WIRTSCHAFT LABOR

Auflage:

Format:

Zielgruppe:

Erscheinung:

ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor

Seit 22 Jahren ist die ZWL Zahntechnik Wirtschaft
Labor eine der bevorzugten Informationsquellen des
zahntechnischen Laborinhabers und Ratgeber fur
Praxislabore zu allen fachlichen und wirtschaftlichen
Aspekten der modernen Laborfuhrung.

gewerbliche Dentallabore, zahnérztliche Praxislabore

10.000 Exemplare
6 Ausgaben
210 x 297 mm

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin Schwerpunktthema
1/2020 22. Januar 07. Februar 21. Februar Prothetik
2/2020 18. Marz 03. April 17. April Materialien
3/2020 20. Mai 05. Juni 19. Juni Asthetik
4/2020 13. Juli 31. Juli 14. August Digitale Zahntechnik
5/2020 09. September 02. Oktober 16. Oktober Laboreinrichtung
6/2020 04. November 27. November 11. Dezember Funktion
- Format  1/1 12 13 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
- 1/4 Preis 2.950 EUR 2.150 EUR 1.750 EUR 1.550 EUR
Beilage  ab 200 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

E-Paper lesen

O W0
(=]

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

18



ZT Zahntechnik Zeitung

Die ZT Zahntechnik Zeitung ist das einzige unabhan-

gige Zeitungsformat mit den Schwerpunkten aktuelle
Berufspolitik und LaborfUhrung in der Zahntechnik. :
Das Nachrichtenblatt erscheint elf Mal pro Jahr und [
orientiert sich am Informationsbedurfnis zahntechni-

scher Labore.

Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:

Format:

Ausgabe
1/2020

2/2020
3/2020
4/2020
5/2020
6/2020
7+8/2020
9/2020
10/2020
11/2020

12/2020

gewerbliche Dentallabore
8.000 Exemplare

11 Ausgaben

280 x 400mm

Redaktionsschluss

11. Dezember 2019
17. Januar

14. Februar

20. Mérz

17. April

15. Mai

17. Juli

14. August

11. September

09. Oktober

13. November

Anzeigenschluss

08. Januar

31. Januar

28. Februar
03. April

30. April

29. Mai

31. Juli

28. August

25. September
30. Oktober

27. November

er- und Friszsntrm

Die Monatszeitung fiir das zahntechnische Labor

r4 ] ZAHNTECHNIK

www.zt-aktuell.de N9 | September2019 | 18 Jahagang | ISSN:1610-482 | PYSt: 756301 | Entget bt | Enasires 350 Euro

i
' dentona Il
gqv Ihre

xzzkmn:n:
Snnh?mifh

AUTOMATIK
== TOUR

Kooperationsvertrage:
Erfolgsmodell fir Pflegeheime

Mittel gegen
Karies

Erscheinungstermin

17. Januar

14. Februar
13. Marz

17. April

15. Mai

12. Juni

14. August

11. September
09. Oktober
13. November

11. Dezember

- Format  1/1 12 13 1/4
MaBe 280 x 400 280 x 200 (quer) 280 x135 (quer) 162 x 166
162 x 400 (hoch) 112 x 400 (hoch)
1/4 Preis 2.950 EUR 2.150 EUR 1.950 EUR 1.150 EUR
Beilage  ab 180 EUR (zzgl. Postgebiihren) pro 1.000 Exemplare
E-Paper lesen
Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten. E .
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Dental Tribune (deutsche, dsterreichische und schweizerische Ausgabe)

Die Dental Tribune liefert auf den Gebieten News, Politics, Science, Events, Service
und Market relevante berufs- und gesundheitspolitische Neuigkeiten, informative
Fachbeitrage und Produktinformationen der Dentalindustrie. Im ersten Teil der Aus-
gabe steht die nationale Komponente im Vordergrund, wéhrend im D-A-CH-Teil
der zunehmenden Vernetzung des dentalen Wirtschafts- und Informationsraumes

Rechnung getragen wird.

Zielgruppe: Auswahl an fortbildungs- und innovationsfreudigen
Zahnarzten in Deutschland, Osterreich und der Schweiz
Auflage: 20.000 Exemplare (IVW 3/2019) German Edition
6.000 Exemplare Austrian Edition
6.000 Exemplare Swiss Edition
Erscheinung:  je 8 Ausgaben
Format: 280 x 400mm

Besonderheit:  Teil des weltweit erscheinenden Dental Tribune-Netz-

werkes aus 32 Ausgaben in 90 Landern

Die Dental Tribune German Edition
ist Teil des weltweit jeweils in
Landessprache erscheinenden
Fachzeitschriften-Formates Dental
Tribune. In diesem Kontext legt die
Berichterstattung besonderen Fokus
u.a. auf den internationalen Know-
how-Transfer sowie die Information
Uber aktuellste Entwicklungen in
Wissenschaft und Praxis.

20



"DENTALTRIBUNE

g bt e 4 werige At n Dstereich?

X

|

Ausgabe Redaktionsschluss  Anzeigenschluss Erscheinungstermin Schwerpunktthema Supplement
1/2020 10. Januar 17. Januar 05. Februar Digitale Zahnheilkunde
2/2020 14. Februar 28. Februar 18. Marz Prothetik | Zahntechnik © today DENTAL BERN
3/2020 20. Marz 03. April 22, April Praxishygiene 2> WID today
4/2020 22. April 29. April 20. Mai Restaurative Zahnheilkunde |

Gerodontologie
5/2020 29. Mai 05. Juni 24. Juni Endodontie ® Zahnérztliche Assistenz
6/2020 07. August 14. August 02. September Prophylaxe < Osterreichischer

Zahnarztekongress

7/2020 11. September 25. September 14. Oktober Implantologie
8/2020 06. November 13. November 02. Dezember Parodontologie ® Zahnérztliche Assistenz

- Format  1/1 1/2 1/3 1/4
MaBe 280 x 400 280 x 200 (quer) 280 x135 (quer) 162 x 166

162 x 400 (hoch) 112 x 400 (hoch)

1/4 Preis ® 3.450 EUR 2.450 EUR 1.850 EUR 1.550 EUR
S 1.950 EUR 1.650 EUR 1.350 EUR 1.150 EUR
© 2.950 EUR 2.150 EUR 1.650 EUR 1.350 EUR

® T O 6.700 EUR 5.000 EUR 3.900 EUR 3.240 EUR

Beilage ® ab 109 EUR (zzgl. Postgebiihren) pro 1.000 Exemplare
Beilage < ab 220 EUR (zzgl. Postgebtihren) pro 1.000 Exemplare
Beilage © ab 390 EUR (zzgl. Postgebiihren) pro 1.000 Exemplare

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten

finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten. E-Paper lesen
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© PuneDesign

Zahnarztliche Assistenz /-Bﬂg r{

Zweimal jahrlich — im Juni und Dezember — erscheint das themenspezifische
Fachblatt Zahnérztliche Assistenz. Der thematische Fokus bleibt nach wie vor das
.Herz* jeder Zahnarztpraxis — die Zahnmedizinische Fachangestellte. Eigens fur diese
jung gebliebenen, selbstbewussten und modernen (vorwiegend) Frauen widmet sich
dieses konsequent crossmediale Medium nicht nur den Fachthemen sowie tages-
aktuellen News, sondern schafft vor allem die Verbindung von Print und Online.

W NACHGEBOHRT THEORIE & PRAXIS 2

-

SN
Wir drehen,

Hilfe, mein Chef
das Rauchen verbieten!

Frisch poliert und
y  mit neuem Lack

Hinter den Kulissen
von DENTBOSS

llustration oben: © Softulka — stock.adabe.com

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
1/2020 29. Mai 05. Juni 24. Juni
2/2020 06. November 13. November 02. Dezember

- Format  1/1 1/2 1/3 1/4
MaBe 280 x 400 280 x 200 (quer) 280 x135 (quer) 162 x 166

1/1 162 x 400 (hoch) 112 x 400 (hoch)

1/4 Preis 3.450 EUR 2.450 EUR 1.850 EUR 1.550 EUR

Beilage  ab 109 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare



Dank Crossmedia-Marketing geschickt vernetzt

Die Welt wird digitaler — Ihre Kunden auch. Um lhre Zielgruppe auf allen Kanalen zu
erreichen, erfordert es eine inhaltlich kreative und ganzheitlich vernetzte Kommuni-
kation. Das klassische Marketinginstrument ,Anzeige® wird durch die Verbreitung
von Nachrichten und Produktprésentationen im Onlinesegment sinnvoll erganzt.

Pakete Platin Gold

5.350 EUR 4.450 EUR 3.750 EUR

Silber

1/1 Anzeige
Zahnarztliche Assistenz

Redaktionelle Verdffentlichung
Zahnarztliche Assistenz

Posting Facebook —
Z\WP online

Posting Facebook —
Zahnarztliche Assistenz

Posting Twitter* —
ZWP online

Posting Instagram* —
ZWP online

Story Instagram* —
Z\WP online

Veroffentlichung auf Startseite
ZWP online (Slider News)

Newsletterveroffentlichung
Zahnarztliche Assistenz

*Nach Absprache mit der Redaktion

Die Zahnérztliche Assistenz bietet der Industrie fUr ihre ziel-
gruppengenaue Présentation abgestimmte Produkt- und
Dienstleistungskampagnen. Die hohe Kontaktintensitat durch
die Online-Offline-Kommunikation ermdglicht Ihnen als
Handler und Hersteller, Ihre neuen Produkte am Markt zu
positionieren und die Markenbindung zu stérken. Beispiels-
weise durch die Platzierung von Gewinnspielen, Umfragen,
Anwenderberichten und Produkttests kann die Zahnérztliche
Assistenz mit den zugehdrigen reichweitenstarken Online-
kanélen den gewiinschten Werbeeffekt verstarken und bietet
sogar die direkte Ruckmeldung vom Verbraucher.

X' o €3 A

Zahnéarztliche Assistenz

facebook.com/ZahnaerztlicheAssistenz

Z\WP online bei Facebook

facebook.com/ZWPonline

Z\WP online bei Twitter

twitter.com/ZWPonline

ZWP online bei Instagram

www.instagram.com/zwponline

Newsletter
Zahnérztliche Assistenz

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten.
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fresh

Das Magazin flir junge Zahnmedizin
|

dentalfresh

Die dentalfresh greift die relevanten Themen auf,
die fur junge Zahnmediziner in der Ausbildung und
am Beginn einer erfolgreichen beruflichen Karriere
wichtig sind.

Zielgruppe: junge Zahnmediziner, Berufseinsteiger, Studenten
Auflage: 6.000 Exemplare

Erscheinung: 4 Augaben

Format: 210 x 297 mm

Besonderheit:  Trendmagazin flr junge Zahnmediziner

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
1/2020 31. Januar 14. Februar Marz

2/2020 30. April 15. Mai Juni

3/2020 31. Juli 14. August September

4/2020 02. Oktober 16. Oktober November

- Format  1/1 1/2 1/3 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148

105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)

1/4 Preis 2.650 EUR 1.950 EUR 1.750 EUR 1.650 EUR

Beilage  ab 400 EUR (zzgl. Postgeblhren) pro 1.000 Exemplare

Bei Buchung von vier Ausgaben
der dentalfresh erhalten Sie eine dentalfresh
" . . Das Magazin furjunge Zahnmedizin
ganzseitige Anzeige im E-Book | et
LAssistentenhandbuch* fir den |
gleichen Zeitraum.

E-Paper lesen

[=] 4 o]

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten.
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DENTALZEITUNG & DZtoday

Produkte spielen im Dentalmarkt eine zentrale Rolle. Mit der DENTALZEITUNG und DZ today deckt
die OEMUS MEDIA AG dieses Segment mit Publikationen ab. Die sechs Mal pro Jahr erscheinende
DENTALZEITUNG, das offizielle Organ des Bundesverbandes Dentalhandel e. V., informiert Zahnarzte
aus Sicht des Handels Uber Produkte, Konzepte und fachliche Aspekte. Die Messezeitung DZ today
erscheint anlasslich der regionalen Handelsmessen und wird jeweils im Vorfeld versandt, aber vor
allem direkt auf den Messen durch Hostessen verteilt.



Messetipps der Dentalzeitung

Wer s ol Dt Tt
Factoring zum Spitzengresst

Fachdental Leipzig/id infotage dental » 13. und 14. September 2019

Fachdental Lelprig!

Id infotage dental 2019
Froltag, 13. Soptember 2018
‘Samstag, 14. Seplember 2019

Froag  13.00-1800 U
Samsta 06,00-1400 e

Vermasatungt
Messe Lo Hule 4

= —
Als bedeutende regicnale Fachmesse
ist die Fackdental Leipzig/id inbtage
dental eine wichtige Plattform far
zukunftswoisends ldeon. Zahnbrzte
und Laborbetreiber schitzen das
umfassends Angshot als Orientie-
rungshilde in der beruflichen Stand-
orthestimmung.

Ebenso dient die Regicnalmesss als
wertvolle Informationsquelle fir die
Enl!dwh‘bllmﬁld\mg'bﬂ anstehen-

bletet sie den Fach

tisierte Arb Heben u verschiede-  liches Exemplar der aktuellsn veranstihngen

den stressigen Praxis- und Laborall  nem Themen bistet die regionale  DENTALZEITUNG 42019 mit dem [P
tag und finden Tunehmend such bl  Messs fir aus Praxis P -Praxiskon- hersslerniomationen
der Herstellung von Zahsersatz und  und Labor ein interessantes und un-  zeple” ru sicharn. #

Prothesen Wie das thal: Rak 2u

Fachdoresl Loy
Halle 4 Stand B34
Garrison

Sk e Mk

besuchen und sich [hr persén-

lunktianiert. kinnen die Besucher
der Fachdental Leipzig/id infotage
dental am Stand der dental bauer
GmbH & Co. KG live” erlobon (Halle 4

den Hibepunkten zihlen stwa der
Fachdental Award, dis Vortrige in der
dental arena cder der Soclal-Media-
Fo s e

Stand E57). Dert installieren Spezi-
alisten sinen vollstindigon Work-
flow™ - vom digitalen Réintgen und

hmdmwtondmhdmlmmpu
ter Oberblick mit allen relevanten

und Handalspartnem des
deutschen Dentalmarkts und fun
giert scanit als wichtige Drehschedbe
far dehldun; Inspiration und
die.

der g per Scan dber
die Erstellung sines virtuellen Mo
dells bis zum fertigen Endprodukt,
Das kommi estweder aus dem 30-
Drucker cder wird im

in diesem fahr erstmals stattfindet:
Vor usd wihrend der Messt kiamen
‘Teams von Zahsarzt- und Kiefercethe-
phdiepraxen Gber Instagram oder
Facebock mit einem kreativen Team
Fata tellnehmen. Als Preise win-
ken ein Team Event Gutschein oder
ledes

ran gefertigh.

dlich sind innerhalb

Warkflow” beispielhalt, in welchem
Bereich besonderes Potenzial steckt.

Live dabei: Neue Z&hne aus
dem Drucker

Ein Thema kst natirlich
die Digitalisierung: Nows Technolo-

der Prozess- \md Wertschopfungs-
kette auch

Team echiilt zudem kostendreie Ti-

«ckots fir die jeweils nihergalagens
Fachdental Messe.

Weitere

oder Kooperationen zwischen Praxis
und Labor méghich. Vorteil Hir die
Patienten: Dée verkiinzt
skh in jedem Fall - und lesst sich
beam Komplettangebot™ unter ei-
nem Dach miglicherweiss sogar in
winer sinzigen Sitzang abschlisBen.

ANZEWGE

calaject.de

,,schmerzarm+komfortabe

|il

Gut zu wissen:
Durchschnittlich 183.000 Dokumente bearbeitet unsere Redaktion in einem Jahr.

unter www,

fachdontal-ipzig.de
Messestand der
DENTALZEITUNG
'Wir laden Sie herzlich ein, unssren

Stand D18 in Halle 4 suf der Fach-
«dental Leipzig/id infotage dental zu

e

 HALLENPLAN
innenliegend

AKTION

>> JETZT SPAREN <<
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DENTALZEITUNG

B Mittlerweile im 21. Jahrgang, (bernimmt die
DENTALZEITUNG auch 2020 als Uberregionale
Informationsquelle des deutschen Dentalfach-
handels die detalillierte Information der Praxisinhaber
uber neue Produkte und Dienstleistungen. Mit einer
Auflage von 35.000 Exemplaren und dem neuen
modernen Webangebot gehort sie zu den wichtigs-
ten Fachzeitschriften am Markt, mit einem breiten
Leserkreis in Zahnarztpraxis und Dentaldepot.

Zielgruppe: Zahnarztpraxen, Dentalfachhandel
Auflage: 35.000 Exemplare (IVW 3/2019)
Erscheinung: 6 Ausgaben

Format: 210 x 297 mm

Besonderheit:  offizielles Mitteilungsorgan des

Bundesverbandes Dentalhandel e.V.

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin Schwerpunktthema
1/2020 17. Januar 24. Januar 21. Februar Endodontie | KONS

2/2020 13. Mérz 20. Mérz 24. April Diagnostik

3/2020 30. April 08. Mai 05. Juni Parodontologie | Prophylaxe
4/2020 31. Juli 07. August 04. September Praxiskonzepte

5/2020 04. September 18. September 16. Oktober Praxishygiene

6/2020 16. Oktober 30. Oktober 20. November Digitale Praxis

- Format  1/1 1/2 1/3 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)

1/1

1/4 Preis 5.850 EUR 4.150 EUR 3.350 EUR 2.850 EUR

Beilage  ab 87 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

E-Paper lesen

L E

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fUr 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.
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DZ today

DZ today heif3t die vom Fachhandel autorisierte

Messezeitung fur Praxis und Dentallabor im

regionalen Einzugsgebiet der Dentalfachmessen
Deutschlands. Durch den kostenfreien Versand im
Vorfeld der Dentalfachmessen sowie der Verbrei-
tung vor Ort bietet dieses aktuelle Medium in einer
Ubersichtlichen Form eine schnelle Orientierung Uber
Produktneuheiten, Sonderangebote und Messe-

aktionen.

Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:

Format:

Besonderheit:

Ausgabe
Leipzig

Stuttgart

Miinchen

Frankfurt
am Main

Zahnarztpraxen, Labore, Messebesucher

8.000 Exemplare

begleitend zu den Dentalmessen 2020

280 x 400mm

etablierteste Messezeitschrift der Dentalbranche

weltweit (bei Uber 80 internationalen Messen)

Anzeigenschluss Erscheinungstermin
21. August 19. September

04. September 09. Oktober

18. September 16. Oktober

09. Oktober 06. November

MaBe

Messetipps der Dentalzeitung

Fachdental Leipzig/id infotage dental  13. und 14. September 2019

$ Gar
S E

mit digitalen Lésungen

ow Gber den Wy

D
HALLENPLAN
innenliegend

,,schmerzarm-+komfortabel"

Messetermin Fachmesse
25./26. September Fachdental Leipzig/

id infotage dental
16./17. Oktober Fachdental Stdwest/

id infotage dental Stuttgart
23./24. Oktober id infotage dental Minchen
13./14. November id infotage dental

Frankfurt am Main

1 1/2 1/3 1/4
280 x 400 280 x 200 (quer) 280 x135 (quer) 162 x 166

162 x 400 (hoch) 112 x 400 (hoch)

1/4 Preis 2.650 EUR 2.150 EUR 1.750 EUR 1.450 EUR
Beilage  ab 290 EUR (zzgl. Postgebuhren) pro 1.000 Exemplare
E-Paper lesen
Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten. E .
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Als weltweite Marktfuhrer im zahpnmedizinischen
Verlagsbereich werden wir und die Dental
Tribune International GmbH im IEPS-Jahr 2021
wieder die zweisprachige, taglich erscheinende
Messezeitung today produzieren, die sich seit
1999 zum Branchenfuhrer fUr Besucher und
Aussteller der weltgroBten Dentdimesse IDS
entwickelt hat.

\ |
\

Media Lounge

Was wir machen, das machen wir mit Leidenschaft: vom ersten Wort, das un-

sere Redakteure schreiben, Uber die kreative Gestaltung durch unsere Grafiker

bis zum fertigen Endprodukt. Dabei erfinden wir uns immer wieder selbst. Jeden

Tag aufs Neue. So erobern Sie zusammen mit uns neue Méarkte. .
#ihrerfolg
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38" International Dental Show + Cologne + 12-16 March 2019

today zur IDS

People of mday’

Dynamische Digitalisierung:
das Zukunftslabor auf der IDS 2019

Dynamic digitalisation: The laboratory of ‘ “7@'3“

Zielgruppe: Messebesucher, Zahnarztpraxen, Labore mg»mmarmszm I
Auflage: 60.000 Exemplare Show Dailies

20.000 Exemplare Show Preview dt. |

20.000 Exemplare Show Review dit. ol
Erscheinung: 6 Tagesausgaben Mo.-Sa. (zweisprachig) P il

1 Ausgabe Show Preview dt.

1 Ausgabe Show Preview int.

1 Ausgabe Show Review dt.

1 Ausgabe Show Review int. | EEERE scm‘m
Format: 280 x 400mm L,_ % L B L
Besonderheit:  &lteste, reichweitenstarkste Tagesmessezeitung

inklusive tagesaktueller Onlineberichterstattung

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin

Show Preview dt.
Show Preview int.
Show Daily Monday
Show Daily Tuesday
Show Daily Wednesday
Show Daily Thursday
Show Daily Friday
Show Daily Saturday
Show Review dt.

Show Review int.

23. Januar 2021
Januar 2021

14. Januar 2021
14. Januar 2021
14. Januar 2021
14. Januar 2021
14. Januar 2021
14. Januar 2021
13. Méarz 2021

Méarz 2021

1/4

23. Januar 2021
Januar 2021

14. Januar 2021
14. Januar 2021
14. Januar 2021
14. Januar 2021
14. Januar 2021
14. Januar 2021
13. Méarz 2021

Méarz 2021

20. Februar 2021
Februar 2021

08. Marz 2021
09. Marz 2021
10. Marz 2021
11. Mérz 2021
12. Méarz 2021
13. Mérz 2021
30. Méarz 2021
April 2021

Der Hallenplan liegt

der Show Preview
(20.000 Exemplare) so-
wie den Tagesausgaben

(60.000 Exemplare) bei.
Format 1/1 1/2 1/3 1/4
MaBe 280 x 400 280 x 200 (quer) 280 x135 (quer) 162 x 166
162 x 400 (hoch) 112 x 400 (hoch)
Preis 3.950 EUR 3.450 EUR 2.950 EUR 2.450 EUR
Beilage  ab 395 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten.

E-Paper lesen
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OEMUS MEDIA AG @ IDS

Ihr Erfolg steht bei uns im Vordergrund. Vertrauen Sie auf die Expertise unserer Vertriebsprofis
und bringen Sie |hr Unternehmen nach vorn. Dass wir dabei weltweit operieren, wissen Sie ja
schon.

Wahrend die Besucher der Media Lounge die Ruhe auf dem 270 Quadratmeter groBen Messestand genief3en,
rotiert das 100 Mann starke Team rund um die Uhr, um das Tagesgeschehen der IDS in Wort, Bild und Video
einzufangen. Die 13 Redakteure legen dabei in sechs Tagen Uber eine Million Schritte auf dem Messegelande
zurlick, berichten von allen Pressekonferenzen und halten die IDS in mehr als 5.000 Bildern fest.

Nicht nur der Dentalmarkt erfindet
sich fortwahrend neu, auch die Media
Lounge der OEMUS MEDIA AG

folgt in jedem IDS-Jahr einem neuen

Standkonzept.

32






Die Media Lounge der OEMUS MEDIA AG
bietet zu jeder IDS den idealen Rahmen,
um sich in angenehmer Atmosphére Uber
die aktuellen Produkte und Dienstleistungen
aus unserem Haus zu informieren.







Mit einer Gesamtauflage von insgesamt
60.000 Exemplaren Uber die Messezeit ist

die today ein ideales Informationsmedium

flr Besucher und Aussteller.

Die Social Media Wall auf der IDS ist ein Highlight
und bindet unsere Kunden und alle Nutzer

e epeererees unserer Onlinekanale interaktiv ein. Wussten Sie,
eigentlich, dass wir 40.000 Fans in den sozialen

Netzwerken haben?

Gut zu wissen:
Z\WP online bietet Innen mehr als 40.000 Bilder aus allen Fachberei-
chen der Zahnmedizin, gebindelt in mehr als 3.700 Bildergalerien.
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Namensgeber Torsten Oemus bewegt
sich seit 26 Jahren auf dem internatio-
nalen Dentalparkett und steht persén- | ™™
lich fir Konstanz und Verlésslichkeit

innerhalb der Branche.

Die tagesaktuelle Ausgabe der today zur ..
IDS erhalten die Besucher der IDS direkt A pceocencans
an den Messeeingangen von unseren

freundlichen Mitarbeitern.

An den AuBenseiten der Media

Lounge bekommen die Besucher
einen Einblick Uber das umfangreiche
Zeitschriftenportfolio der OEMUS
MEDIA AG.
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Wir. Die OEMUS MEDIA AG.

Alle unsere Mitarbeiter und Kollegen tragen mit ihrer Personlichkeit zum steten Erfolg der
OEMUS MEDIA AG bei. Dabei gilt fur UNS alle, taglich vieles NEU zu denken sowie innovativ
und zielfUhrend zu arbeiten. Die Menschen sind die unverzichtbare Basis fur das gemeinsame
unternehmerische Wachstum.

Zusammenhalt, Unterstitzung, Aufmunterung und konstruktive Kritik — all
das gehort zu unseren gelebten Werten im Verlagsalltag. Eines ist flr uns
aber noch viel wichtiger: der Erfolg unserer Kunden. Denn wir lieben,
was wir tun.

#welovewhatwedo
Die Huter der Orthografie: Die Korrektorin-
nen Marion Herner und Sophia Pohle

finden jeden noch so kleinen Fehler, bevor

unsere Publikationen in den Druck gehen.

Foto: © Katja Kupfer Mockup: © Custom Scene — stock.adobe.com



Die Englische Sprache und Literatur
waren schon immer das Stecken-
pferd von Marlene Hartinger, | =-eoeoeeeeeee
Redakteurin der ZWP Zahnarzt :
Wirtschaft Praxis und dentalfresh.
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© Katja Kupfer

Die Méanner hinter der Kamera: Die Ver-

anstaltungstechniker Simon Sachs und

Maximilian Wolf haben bei Live-OPs,
Studio-Tutorials und unseren Veranstal-
tungen alles im Blick.



Kann auf Knopfdruck kreativ sein:
Alexander Jahn, Art Director und
Abteilungsleiter der Grafik. Was dabei
herauskommt, halten Sie gerade in
den Handen.

Aktenjongleur, Zahlenakrobat und
Organisationstalent in einer Person:

Das kénnen nur unsere Kolleginnen

aus der Verwaltung: Victoria Lassig

und Stephanie Freyer.

© gebastien decorsl — siock.adobe.com

Katja Kupter Mockup:

Foto: ©
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Die Zeitung von Kieferorthopaden fiir Kieferorthopaden

KIEFERORTHOPADIE
NACHRICHTEN

www.kn-aktuell.de 76|

M KIEFERORTHOPADIE
MNACHRICHTEN

e Rkl e | B | 7

‘ [ Aktuelles

Bracket-Attachment fiir Alignertherapie

T/\Dl;nk‘a.(tch"‘ ‘

OnyxCoph™™

qualitéit

foskes 5 I DIGITALE ﬁi
d PLANUNG
. it die skeletale

Das KN Kompendium
(5.000 Exemplare) erscheint

s ein Mal pro Jahr als monothe-

“Ther

matisches Supplement der KN

)

Kieferorthopédie Nachrichten.

[E0 Kurz notiert Mitarbeiterdaten -

Jahresumsatz

Zahn-Fakten

Zielgruppe: Fachzahnérzte flr Kieferoropadie

Auflage: 4.000 Exemplare

Erscheinung: 10 Ausgaben

— Format: 280 x 400mm

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss  Erscheinungstermin  Schwerpunktthema
1+2/2020 08. Januar 31. Januar 14. Februar
3/2020 07. Februar 06. Méarz 20. Mérz
4/2020 06. Mérz 03. April 17. April Vorschau AAO-Kongress, Atlanta/USA, 01.-04. Mai 2020
5/2020 17. April 15. Mai 29. Mai Nachlese AAO-Kongress, Atlanta/USA, 10.—14. Juni 2020
6/2020 15. Mai 12. Juni 26. Juni
7+8/2020 10. Juli 14. August 28. August Nachlese EOS-Kongress, Hamburg |

Vorschau DGKFO-Kongress, Um, 16.-19. September 2020
9/2020 07. August 11. September 25. September
10/2020 11. September 16. Oktober 30. Oktober Nachlese DGKFO-Kongress, Ulm
11/2020 16. Oktober 13. November 27. November
12/2020 06. November 04. Dezember 18. Dezember KN Kompendium
Kompendium 06. November 20. November 18. Dezember Distalisation

- Format 11 172 13 1/4
MaBe 280 x 400 280 x 200 (quer) 280 x135 (quer) 162 x 166

162 x 400 (hoch) 112 x 400 (hoch)

1/4 Preis (KN) 2.950 EUR 2.150 EUR 1.950 EUR 1.150 EUR
Preis (KNK) 3.150 EUR 2.450 EUR 1.950 EUR
Beilage ab 280 EUR (zzgl. Postgebuhren) pro 1.000 Exemplare

E-Paper lesen

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter. E’%
Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten. E .
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SPEZIALWISSEN AUF
DEN PUNKT GEBRACHT

Fachjournale, interdisziplindre und internationale Magazine

Die Fachjournale, die interdisziplinédren und die internationalen Magazine sind das Ruckgrat der Fachkommunikation der
OEMUS MEDIA AG. Renommierte Autoren, Experten und Anwender berichten hier Uber die aktuellsten Entwicklungen
in dem jeweiligen Therapiegebiet. Darliber hinaus gibt es Veranstaltungshinweise und -berichte sowie Beitrage Uber
die Aktivitaten der Fachgesellschaften. Fir die Industrie sind diese Publikationen die ideale Plattform zur Vorstellung
der neuesten Produkte und Dienstleistungen im jeweiligen Therapieumfeld. Die internationalen Magazine sind zugleich
Informationsplattform von kooperierenden Fachgesellschaften wie der DGZI oder der DGL.






Zeitschrift fiir Implantologie, Parodontologie und Prothetik

IMPLANTOLOGIE

17

| CMEIDGZI

Journal

‘ Implantatbriicke im zahnlosen
Oberkiefer ohne Augmentation
| seite 6

Simplant®

e

Ausgabe
1+2/2020

3/2020

4/2020
5/2020

6/2020
7+8/2020

9/2020
10/2020

11/2020

12/2020

Anbieter und Produkte
Implantologiemarkt
Seite 32

Markt

p Markt | Interview
Drei groBartige Produkte
Fokus

Praxisorienterte Implantologie fr
Einsteiger und Expeten seit 25 Jahren
Seite 56

Seite 48

SR =F

5 *@

Redaktionsschluss  Anzeigenschluss

02. Januar 10. Januar
08. Februar 14. Februar
02. Mérz 13. Mérz
08. April 17. April
04. Mai 15. Mai

03. Juli 17. Juli

31. Juli 14. August

04. September 11. September

02. Oktober 16. Oktober

02. November 13. November

1/4

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten.

Implantologie Journal

Mit fortbildungsrelevanten Inhalten wie Fachartikeln,
Webinaren und Live-OPs/Tutorials bietet das Implan-
tologie Journal seinen Lesern u.a. die Moglichkeit,
pro Ausgabe bis zu vier CME-Punkte zu erlangen.

Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:
Format:

Besonderheit:

Erscheinungstermin

03. Februar

06. Marz

03. April
08. Mai

05. Juni

07. August

04. September
02. Oktober

06. November

04. Dezember

Implantologen, Paradontologen, Zahntechniker
15.000 Exemplare

10 Ausgaben

210 x 297 mm

offizielle Mitgliederzeitschrift der

Deutschen Gesellschaft fur Zahnérztliche Implantologie e.V.

Schwerpunktthema

Implantologie — State of the Art |
Marktlbersicht: Anbieter & Produkte

Das gesunde Implantat: Pravention, Gewebestabilitat
und Risikomanagement

Implantatprothetik

GBR & GTR in der Implantologie — Teil 1 |
Marktlbersicht: Knochenersatzmaterialien

GBR & GTR in der Implantologie — Teil 2 |
MarktUbersicht: Membranen

Metallfreie Implantologie — Keramik, Kunststoffe & Co. |
Marktlbersicht: Keramik-/Kunststoffimplantate

Der alternde Patient | Vorschau DGZI-Jahreskongress 2020
Digitale Implantologie | Markttbersicht: DVT

Minimalinvasive Implantattherapie |
Nachlese DGZI-Jahreskongress 2020

Implantologische Konzepte bei stark reduziertem

Knochenangebot
Format 11 1/2 1/3 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
Preis 2.950 EUR 2.220 EUR 2.040 EUR 1.860 EUR
Beilage  ab 205 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

E-Paper lesen

[=] 7% ]
[=] %




CME Online Print Package

Das exklusive Paket steht dem alleinigen Premiumpartner
der Ausgabe des Implantologie Journal zur Verfugung
und erweitert die Werbemoglichkeiten

um ein Vielfaches.

Zielgruppe:

Paket beinhaltet:

Besonderheit:

Implantologen, Parodontologen,
Zahntechniker
Titelmotiv

A4-Anzeige

Firmenportrat/-interview (ca. 2 Seiten) B2ez
CME-Fachartikel
CME-Webinar/Tutorial/Live-OP {inkl. Produktion)
Alternativ: Live-Tutorial/Live-OP moglich {Preis auf Anfrage)
Newsletter-Veroffentichung & 11
Anzeige

Archivierung auf ZWP online
CME-Artikel sowie CME-Webinar/Tutorial/Live-OP werden
im ZWP online-Newsletter an 33.000 Abonnenten versendet

und sind jederzeit auf ZWP online abrufbar

Preis

12.500 EUR

Journal

Titelbild
Implantologie
Journal

CME Online Print Package

| Firmenportrat/-interview

X
v m TWPESE d e
wl ]
(ca. 2 Seiten)
CME-Fachartikel CME-Webinar Newsletter- i Archivierung auf
(mehrseitig) (einseitig) Veréffentlichung ZWP online
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Endodontie Journal

Zielgruppe: Endodontologen

Auflage: 4.000 Exemplare
Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 210 x 297 mm
Besonderheit:  erreicht alle Zahnéarzte und

Spezialisten des Fachgebietes

E-Paper lesen

E-l.-ll

Aqwenderbericht
fachbeitiag .

© Pixeden

Oralchirurgie Journal

Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:

Format:

Besonderheit:

=
Z sarg(‘»m-k
OR A L C = et
CUlScher

Oralchirurgen
4.000 Exemplare

4 Ausgaben

210 x 297 mm
Mitgliederorgan des

Berufsverbandes Deutscher Oralchirurgen e. V.

E-Paper lesen

Oralchiryy,

URGIE
Joyr nal

Rechy

HIR

Seite gy




Ausgabe
1/2020

2/2020
3/2020
4/2020

Ausgabe
1/2020

2/2020
3/2020
4/2020

1/1

Redaktionsschluss

24. Januar
14. April
10. August

02. November

Redaktionsschluss

17. Januar
13. Marz

08. Juli

11. September

Gut zu wissen:
Der meistgelesene Newsbeitrag ,Weisheitszahn-OP —
die Zeit danach” erreichte bis heute eine Million Aufrufe. E

Anzeigenschluss

08. Februar
24. April
21. August

13. November

Anzeigenschluss

24, Januar
27. Marz
24. Juli

25. September

1/4

ENDODONTIE
3 Journal

Erscheinungstermin

21. Februar Q

15. Mai - tE "
11. September W | ;
)7, Ll

04. Dezember

ORALCHIRURGIE
3 Journal

Erscheinungstermin

14. Februar
17. April
14. August
16. Oktober
Format 11 1/2 1/3 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
Preis 2.450 EUR 1.800 EUR 1.650 EUR 1.485 EUR

Beilage  ab 205 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

Newsbeitrag

[=]

[=]

r

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten.
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Prophylaxe Journal

Das Prophylaxe Journal fordert vor dem Hintergrund der
zunehmenden Praventionsorientierung der Zahnheilkunde

unter anderem die Entwicklung der entsprechenden Berufsbilder
wie DH, ZMF oder ZMP. Die spezialisierten Leser erhalten durch
anwenderorientierte Fallberichte, Studien, Marktlbersichten,
komprimierte Produktinformationen und Nachrichten ein regel-
magiges Update aus der Welt der Parodontologie und der
Prophylaxe.

Zielgruppe: praventionsorientierte, parodontologisch tatige Zahnarzte,
Dentalhygieniker/-innen, Zahnmedizinische Fachangestellte,
Zahnmedizinische Prophylaxeassistent/-innen

Auflage: 5.000 Exemplare

Erscheinung: 6 Ausgaben

Format: 210 x 297 mm

Besonderheit:  fortbildungsrelevante Inhalte (CME-Punkte)

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
1/2020 13. Januar 27. Januar 17. Februar

2/2020 24. Februar 09. Mérz 30. Marz

3/2020 14. April 04. Mai 25. Mai

4/2020 13. Juli 27. Juli 17. August

5/2020 14. September 28. September 19. Oktober

6/2020 06. November 20. November 11. Dezember

- Format  1/1 172 13 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148

106 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
1/4 Preis 2.950 EUR 2.150 EUR 1.750 EUR 1.550 EUR

Beilage  ab 400 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter.
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Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten.

© Petr-stock.adobe.com
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cosmetic dentistry_practice & science (dt.)

cosmetic dentistry ist das interdisziplinare Fach-
magazin fur High-End-Zahnmedizin und zugleich
das Mitgliederorgan der Deutschen Gesellschaft
fur Kosmetische Zahnmedizin e.V. (DGKZ).

Zielgruppe: High-End-Zahnmedizner
Auflage: 4.000 Exemplare
Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 210 x 297 mm

Besonderheit:  Mitgliederorgan der

Deutschen Gesellschaft fir Kosmetische Zahnmedizin e.V.

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
1/2020 24. Januar 14. Februar Marz

2/2020 20. Mérz 14. April Mai

3/2020 19. Juni 10. Juli August

4/2020 21. August 11. September Oktober

Format 11 1/2 1/3 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)

1/4 Preis 2.950 EUR 2.220 EUR 2.040 EUR 1.850 EUR

Beilage  ab 400 EUR (zzgl. Postgebuhren) pro 1.000 Exemplare

E-Paper lesen

[=] 4[]

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten flir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflhrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten.




face & body_magazin fur &sthetik

face & body thematisiert interdisziplinar alle relevan-
ten Fachrichtungen der Asthetischen Medizin. Mit
einem Bruckenschlag zwischen invasiven und nicht-
invasiven Therapieverfahren stellt face & body eine
Plattform dar, die alle Bereiche von Asthetischer und
Plastischer Chirurgie, Uber Dermatologie bis hin zur
Kosmetischen Medizin abbildet.

Die minimalinvasive Hautstraffung,
mit Laser, Radiofrequenz und J:=Plasie.

Zielgruppe: Asthetisch-Plastische Chirurgen, ausgewahlte Dermatologen

sel /; ler andig? AANT13
Auflage: 5.000 Exemplare ﬁ

Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 210 x 297 mm
Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
1/2020 08. Februar 21. Februar 13. Marz
2/2020 04. Mai 20. Mai 12. Juni
3/2020 07. August 28. August 18. September
4/2020 25. Oktober 13. November 04. Dezember
Format 1 1/2 1/3 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148

105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
Preis 2.950 EUR 2.220 EUR 2.040 EUR 1.850 EUR

Beilage  ab 400 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

Dream-Team: Nadine Naumann, Produktmanagerin,

und Claudia Karlsen, Redakteurin der face & body.

E-Paper lesen

[l
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Der weiBe Trend in der Implantologie
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CERAMIC IMPLANTS

international magazine of ceramic implant technology (engl.)

Mit ceramic implants wird Anwendern in
der ganzen Welt regelméBig ein in dieser
Art einzigartiges Magazin geboten, welches
sich der Thematik der Keramikimplantate

widmet.
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Lange Zeit waren Keramikimplantate eher in der Erprobungsphase. Neben den unbestreit- Macht nicht nur auf

. C . . . . . . dem M kett
baren Vorzligen im Hinblick auf Materialvertraglichkeit und Asthetik gab es aber immer noch em. essfpir. ¢
eine gute Figur. | ............. 8

eine Reihe ungeloster Probleme. Seit etwas mehr als fiinf Jahren sind die Keramikimplantate Timo Krause,
Produktmanager

im Aufwind. Heute sind bereits eine Reihe ausgereifter und erfolgreicher Keramikimplantate S
auf dem Markt und es wird mittelfristig mit einem Anteil von funf bis zehn Prozent am Gesamt-
volumen gerechnet. Spatestens mit dem Einstieg der ,GroBen” wie CAMLOG, Straumann
oder Nobel Biocare erreicht dieses Thema eine neue Dimension. Wie generell tblich, haben
sich parallel dazu in Deutschland und international die entsprechenden Fachgesellschaften
gegrindet und entsprechende Veranstaltungen platziert. Mit ceramic implants als unabhan-
giges internationales Magazin hat die OEMUS MEDIA AG punktgenau die neue Entwicklung
erkannt und in einem sehr erfolgreichen Printprodukt umgesetzt. ceramic implants erscheint

zwei Mal pro Jahr.

Zielgruppe: Keramikimplantologen (international)

Auflage: 10.000 Exemplare

Erscheinung: 2 Ausgaben

Format: 210 x 297 mm
i
Besonderheit:  erste internationale Fachpublikation flr Keramikimplantologie
Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin ‘
1/2020 02. Mérz 13. Mérz April
2/2020 04. September 18. September Oktober
Format 11 1/2 1/3 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148

105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
1/4 Preis 3.450 EUR 2.950 EUR 2.450 EUR 2.150 EUR

Beilage  ab 205 EUR (zzgl. Postgebuthren) pro 1.000 Exemplare

E-Paper lesen

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten flr 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten.




implants — international magazine
of oral implantology (engl.)

Mit Lesern in rund 100 Landern ist implants heute
eine der weltweit meistverbreiteten dentalen Fach-
publikationen. Das in Kooperation mit der Deut-
schen Gesellschaft fur Zahnérztliche Implantologie e.V.
(DGZI), der altesten europaischen implantologischen
Fachgesellschaft, herausgegebene Magazin stellt
sich in den Dienst des internationalen Know-how-
e Transfers auf dem Gebiet der dentalen Implanto-

reaking innovations 2217113 ) |Og 1e.

ent intraoral applications

Zielgruppe: Implantologen (international)
Auflage: 10.000 Exemplare
Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 210 x 297 mm

Besonderheit:  internationaler Versand

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin Schwerpunktthema

1/2020 17. Januar Q7. Februar Marz

2/2020 13. Mérz 09. April Mai

3/2020 17. Juli 14. August September Vorschau 3. Zukunftskongress/DGZI, Bremen |

Vorschau EAO-Kongress 2020, Berlin

4/2020 18. September 09. Oktober November Nachlese 3. Zukunftskongress/DGZI |
Nachlese EAO-Kongress 2020, Berlin

- Format  1/1 12 173 174
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
- 1/4 Preis 3.450 EUR 2.950 EUR 2.450 EUR 2.150 EUR
Beilage  ab 205 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

E-Paper lesen

%=

E . Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten flir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.
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laser — international magazine
of laser dentistry (engl.)

Das internationale Magazin /aser bietet spezialisierten
Zahnarzten ein in dieser Art einzigartiges Medium, das
sich dem erfolgreichen Einsatz von Lasern in der zahn-
arztlichen Praxis widmet. Das in Kooperation mit der
Deutschen Gesellschaft fur Laserzahnheilkunde e.V.
(DGL) und der 2018 gegriundeten International Society
for Laser Dentistry (ISLD) herausgegebene Magazin

hat zum Ziel, den weltweiten Know-how-Transfer in der
Laserzahnmedizin auszubauen.

Zielgruppe: Laseranwender (international)
Auflage: 4.000 Exemplare
Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 210 x 297 mm

Besonderheit:  Mitgliederorgan der Deutschen Gesellschaft flr Laserzahnheilkunde e.V.

und der International Society for Laser Dentistry

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
1/2020 24. Januar 14. Februar Marz

2/2020 09. April 08. Mai Juni

3/2020 07. August 21. August September

4/2020 02. Oktober 16. Oktober November

MaBe 210 x 297

1/4 Preis 2.250 EUR

1/1

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten.

international magazine of |95

L

eatment of oral leukoplakia
with a 980nm diode laser

case report
Facial swelling caused
by infected teeth

Schwerpunktthema

Vorschau DGL-Kongress, Bremen

Nachlese DGL-Kongress, Bremen

1/3 1/4

210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
1.650 EUR 1.500 EUR 1.200 EUR

Beilage  ab 400 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

E-Paper lesen

B
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KOMPEDIEN FUR EIN-
STEIGER UND ERFAHRENE

Die umfassende Jahrbuchreihe der OEMUS MEDIA AG

Mit der Jahrbuchreihe bietet die OEMUS MEDIA AG Zahnarzten und Zahntechnikern sowie dem gesamten Praxis-
team Fachkompendien flir die Bereiche Implantologie, digitale Zahnmedizin/Zahntechnik, Endodontie und Prophylaxe
an. Renommierte Autoren aus Wissenschaft, Praxis und Industrie informieren Uber die Grundlagen und aktuellen Trends
der jeweiligen Fachgebiete. Die Jahrblcher kénnen direkt beim Verlag bestellt werden, sind aber darlber hinaus auch
Bestandteil der Kongressaktivitaten der OEMUS MEDIA AG. Die Teilnehmer der Kongresse, Symposien und Seminare
erhalten im Rahmen der Veranstaltung das Jahrbuch fir das jeweilige Fachgebiet ausgehéndigt.
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Jahrbuch Implantologie

Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:

Format:

Ausgabe
2020

Implantologen, Zahnérzte
5.000 Exemplare

1 Ausgabe

210 x 297 mm

Redaktionsschluss Anzeigenschluss

01. Méarz 16. Marz

Jahrbuch Digitale Dentale Technologien

bt Zielgruppe:
Digitale Dentale
Technologien Auﬂage:
2 O 2 O Erscheinung:
Format:
Ausgabe
2020

Jahrbuch Prophylaxe

Sfirbuch | Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:

Format:

Ausgabe
2020

Jahrbuch Endodontie

— Zielgruppe:
5‘6“2“% Auflage:
Erscheinung:
Format:
Ausgabe
2021

21. September

Zahnarzte, Zahntechniker
1.000 Exemplare

1 Ausgabe

210 x 297 mm

Redaktionsschluss Anzeigenschluss

02. Dezember 2019 17. Januar

Erscheinungstermin

Mai

Erscheinungstermin

Februar

praventionsorientierte, parodontologisch tétige Zahnérzte

1.500 Exemplare
1 Ausgabe
210 x 297 mm

Redaktionsschluss

20. Marz

Anzeigenschluss

03. April

Endodontologen
1.500 Exemplare
1 Ausgabe

210 x 297 mm

Redaktionsschluss Anzeigenschluss

05. Oktober

Erscheinungstermin

Mai

Erscheinungstermin

November



E-Paper lesen E-Paper lesen E-Paper lesen E-Paper lesen

[m] %5 =] [=] 54, ] [=] 4| (=]

[=] 8 [EeEsy

Format 1/1 +PR-Profil  1/1 1/2 1/3

MaBe 210 x 297 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer)
1/1 105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
1/4 Preis 2.250 EUR 1.500 EUR 1.250 EUR 950 EUR

Die Preise sind flir alle Jahrblcher identisch.

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten.
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Geschaftsk ]
und Fr in Zeitungen und Zeitschriften

fiir

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer Druck-
schrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der
in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge-
nannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem be-
wahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterflllung auf héherer Gewalt beruht. Anzeigenbuchungen sind
mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornierungen nach Anzeigenannahme fallen 30 % pau-
schalisierte Stornogebuhren an. In der Zeit von 4 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei Stornierung
50 % pauschalisierte Stornokosten an. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss fallen pauschalisierte
Stornokosten von 100% an, kein Storno méglich bei Beilagen, Sonderplatzierungen und Sonder-
werbeformen.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Milimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Aus-
gaben oder an bestimmten Pléatzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass
der Auftraggeber die Glltigkeit des Auftrages ausdrticklich davon abhangig gemacht hat. Bei rubri-
Zzierten Anzeigen gewahrleistet der Verlag den Abdruck in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der
ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

7. ,Textteil-Anzeigen*” sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlus-
ses — und Beilagenauftrdge wegen des Inhaltes, der Herkunft oder technischen Form nach einheitli-
chen Grundsétzen des Verlages abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich bestétigten Auftrdgen kénnen
Anzeigen und Beilagen zurlickgewiesen werden, wenn deren Inhalt nach pflichtgeméBem Ermes-
sen des Verlages gegen Gesetze, behdrdliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBt oder
deren Verdffentlichung fUr den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Biligung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nur nach Absprache
mit dem Verlag angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten
Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdéglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm
hierfirr gestellte angemessene Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Ricktrittsrecht.
Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungs-
verletzung, aus Verschulden bei Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind — auch bei
telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober
Fahrléssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erflllungsgehilfen. Weiterge-
hende Haftungen fur den Verlag sind ausgeschlossen.

Reklamationen missen innerhalb 4 Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend ge-
macht werden.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlige. Sendet der Auftraggeber den ihm
rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzlichen Frist zurtick, so gilt die Geneh-
migung zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

18. Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort, spates-
tens aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus
der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug werden Verzugszinsen It. Preisliste sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zurtickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriin-
deter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rcksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstédndige Belegnummern ge-

liefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten flr die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen sowie fir vom Auf-
traggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiin-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste
oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zuge-
sichert ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich
tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H.

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.

bei einer Auflage Uber 500.000 Exemplaren 5 v.H.

betrégt.

Dartiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten kénnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag flr die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der An-
gebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes an. Er tbernimmt dartiber hinaus keine Haftung.
Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf normalem Postweg weitergeleitet.
Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden 4 Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht
abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu ver-
pflichtet zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht
vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missgebrauch des Zifferndienstes zu Priifzwe-
cken zu &ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist
der Verlag nicht verpflichtet.

19. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet 3 Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Bei Nichtigkeit einer Klausel bleibt die Wirksamkeit der tbrigen Bestimmungen unberthrt.

21. Erflllungsort ist Leipzig, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, das Hauptbtro
des Verlages. Auch fir das Mahnverfahren sowie fir den Fall, dass der Wohnsitz oder gewodhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand
Leipzig vereinbart.

Zusitzliche Geschéftsbedil

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die allgemeinen und die zusatz-
lichen Geschéftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschéftstibliche Sorg-
falt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefihrt wird.

¢) Voraussetzung flr eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag unmittelbar
vom Werbungsmittler erteilt wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die
Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag ge-
wahrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlésse werden nur fur die innerhalb eines Jahres er-
scheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der
ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften
mit eigenen Preisen gilt als gesonderter Auftrag, fir die betreffende Ausgabe oder Kombination ist ein
gesonderter Abschluss zu tétigen.

e) Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von An-
zeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss
getatigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche
auf Nachverguitung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen 3 Monaten nach Ablauf des
Abschlussjahres geltend gemacht werden.

f) Der Verlag behalt sich vor, bei vollstandiger oder teilweiser Stornierung von rabattierten Mediapake-
ten die dem Kunden gewahrten Rabatte nachzuberechnen.

g) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang deutlich wer-
den, begrinden fUr die Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen
ungentgenden Abdruckes.

h) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Verdffentlichung,
so sind Anspriiche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber
nach der ersten Veroffentlichung nicht sofort reklamiert hat.

i) Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Moglichkeiten berlicksichtigt. Die Auswahl
bestimmter Textseiten und ein Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen kénnen nicht verbindlich ver-
einbart werden.

j) Fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit von Text und Bild der Anzeige tbernimmt der Auftragge-
ber die Haftung; er hat den Verlag von Ansprtichen Dritter freizustellen. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatséchliche Behauptungen der
verdffentlichten Anzeige bezieht, zu erstatten, und zwar nach MaBgabe der jeweils gliltigen Preisliste.

k) Bei FlieBsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungsanzeigen er-
hélt der Auftraggeber einen Anzeigenausschnitt nur von der ersten Anzeige.

) Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des Inkrafttretens auch filr laufende
Auftrége wirksam, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist.
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Druckvorlagen

Digitale Daten: Daten fUr den Offsetdruck (PDF- und EPS-Daten)

Datentibertragung: Fur FTP-Server:
ftp://ftp.stecklayout.info
(Zugangsdaten auf Anfrage)
Fur E-Mail-Zusendungen (bis 20 MB) an:
dispo@oemus-media.de
Druckverfahren: Offset (Bogen und Rolle)
Bildauflésung: 300dpi
Text-/Grafikauflésung: 1.200dpi
Schriften: OpenType-, TrueType-Fontformate

Die Publikationen orientieren sich an den Eckdaten der FOGRA-Standar-
disierung. Um Fortdruckprobleme zu vermeiden, mussen bei der Her-
stellung von Reproduktionen folgende Parameter eingehalten werden:
Papierklasse 2, alle mattgestrichenen Papiere ab 70g/m? sowie alle gestri-
chenen Papiere unter 70g/m2.

1. Lieferung digitaler Daten

— PDF mit Standard PDF/X-1a oder PDF/X-3

— Daten aus géngigen DTP-Programmen inkl. Schriften, Grafiken, Logos
und Bilddaten

— Um Farbschwankungen zu vermeiden, sollten Farbraum- und Drucker-
profile vermieden und Dokumentenfarben in CMYK separiert werden

— Anzeige muss zu 100 % im Endformat angelegt oder skalierbar sein

— Bei randabfallenden Motiven 3mm Beschnittzugabe

— Anschnittsgeféhrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen mdglicher
Beschnitttoleranzen jeweils mindestens 7 mm vom beschnittenen End-
format nach innen gelegt werden

2. Andruck

2.1. Druckfarben

Fir den Andruck sind Farben der Européischen Farbskala nach DIN
16539 zu verwenden. Kommen Sonderfarben hinzu, sind diese eindeutig
zu kennzeichnen.

2.2. Papier

Der Andruck soll auf Fortdruckpapier erfolgen. Ist das nicht mdéglich,
so muss dann anndhernde Ubereinstimmung mindestens hinsichtlich
Tonung und Oberflache bestehen.

3. Proof
Anstelle eines Andrucks kann ein Analog-Proof geliefert werden. Die Be-
wertungskriterien &ndern sich dabei nicht.

4. Endkontrolle
Unterziehen Sie bitte Inre an den Verlag abzuliefernden Daten und Andrucke
einer Ausgangskontrolle.

5. Anlieferung von fertig konfektionierten Druckerzeugnissen
Beilagen, Einhefter und Beikleber mussen einwandfrei verpackt und
maschinell verarbeitungsféhig sowie eindeutig flr Objekt und Ausgabe
gekennzeichnet, mit einem Zuschuss von 5%, bis spatestens 14 Tage
vor Erscheinungstermin frei an die Druckerei geliefert werden. Die jewei-
lige Adresse erfragen Sie bitte bei der Anzeigendisposition der OEMUS
MEDIA AG. Ein Belegexemplar der Beilagen, Einhefter und Beikleber mit
Publikationskennung ist vorab an den Verlag, Abteilung Anzeigendispo-
sition, zu senden.
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