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OEMUS MEDIA AG grew from a freelance training institute in 1994. At 

the time the company was established, the founders had not expect-

ed that this vision would one day become a large, global publishing 

house with more than 100 employees.

With the concept of the “dentist as entrepreneur”, company founder 

Torsten Oemus developed a publishing concept that was logical in 

view of the health policy changes in the country; however, at that time 

it was still not well understood in the publishing fi eld. What today is 

”state of the art“ with regard to the entrepreneurial activities of den-

tists had to assert itself against tough resistance in the mid-nineties of 

the last century. Since then, the principles of entrepreneurial practice 

became the basis of a self-contained complex publishing portfolio, 

which today covers all segments of dentistry and dental technology 

based on the media fl agship of the OEMUS MEDIA AG—the journal 

ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis. OEMUS MEDIA AG also became 

a trendsetter in the fi eld of dentistry by establishing itself as the fi rst 

German dental publisher with the journal series as well as entering 

congresses with a coordinated range of magazines and functions. 

In addition to the business magazine for dental technicians (ZWL 

Zahntechnik Wirtschaft Labor) and professional newspaper formats 

for dentists, orthodontists and dental technicians, publishing house 

OEMUS MEDIA AG is also the agency of the Bundesverband Den-

talhandel e.V. (German Dental Trade Association; DENTALZEITUNG) 

and the world-famous trade fair newspaper today. Since 2008, 

OEMUS MEDIA AG has been operating ZWP online, one of the most 

modern and successful news and information portals for the dental 

market in German-speaking countries.

Jürgen Isbaner, Member of the 

board of OEMUS MEDIA AG, 

is certain: “Dental education 

will become even more 

digitalised in the future.”

Ingolf Döbbecke, Head of the board 

of OEMUS MEDIA AG, is convinced: 

“We see the latest trends and 

set new impulses for you.”

Lutz V. Hiller, Member of the 

board of OEMUS MEDIA AG,

 knows: “Our modern 

philosophy makes us an 

innovative leader.”
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Although OEMUS MEDIA AG is only 26 years “young”, the company building dating back to 

the time of the industrial revolution has been around 150 years old.

History meets innovation 

Although OEMUS MEDIA AG is only 26 years “young”, the company’s 

building is around 150 years old, dating back to the time of the of the 

industrial revolution. The premises of the former German Celluloid-Fabrik 

Actiengesellschaft Leipzig, have been the headquarters of OEMUS MEDIA 

AG since 1996, whose direction the structural renovation and reconstruc-

tion has been running for several years. The fi rst successful phase was the 

completion of the refurbishment and extension of the former Kontorhaus 

building in the Holbeinstraße in 2017. For this, OEMUS MEDIA AG was 

given an architecture award for excellence from the city of Leipzig. 

Many people are familiar with the still existing fashion mail order company 

Mey & Edlich. In Paris, Ernst Mey acquired a US American patent in 1867 

for paper collars and paper sleeves and founded its own company Ernst 

Mey & Co. In 1869, Mey relocated its production facilities from Paris to 

Leipzig. In the year 1884, Mey additionally started to produce celluloid 

products. In 1887, he built a branch factory for the production of cellulose 

nitrate and celluloid, the Eilenburg chemical plant, which in 1890 became 

the Independent Deutsche Celluloid-Fabrik AG Leipzig (DCF), and today is 

the company building of OEMUS MEDIA AG.

The extension of the former Kontorhaus, 

pictured here on the left, also convinced the 

city of Leipzig to honour the extension with 

the Leipzig architecture prize.
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Our interconnected business divisions form the basis of our daily business. Only in this way 

dentists can benefi t from the concentrated knowledge that we prepare for this target group: 

online, offl ine and at our events.

Our areas of expertise

Print

OEMUS MEDIA AG is the only publishing house covering all segments of 

dentistry and the dental market. The print portfolio of OEMUS MEDIA AG is 

comprised of over 20 dental titles for general practitioners and specialists, 

as well as departmental yearbooks and guides for students and young pro-

fessionals. From the ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis to the Implantologie 

Journal, the interdisciplinary face & body to the internationally published 

implants magazine—the company’s publications cover all the informational 

needs in dentistry and the dental industry.

Online

With the launch of the dental informational and news portal ZWP online 

in 2008, OEMUS MEDIA AG was one of the fi rst publishers to bridge the 

gap between offl ine and online media, and cross-media content market-

ing. Since then, OEMUS MEDIA AG has been operating as a top player in 

the dental data area without precedent. With around 400,000 views per 

month, ZWP online is one of the most important sources of information in 

everyday dental practices.

Event

OEMUS MEDIA AG has been an innovative supplier and service provider 

for 26 years in the continuing education dental market. The offers at con-

gresses, symposia and seminars are aimed at dentists, their team and 

dental technicians. The key areas of focus are implantology along with oral 

surgery, digital dentistry, endodontics, prophylaxis and tooth preservation. 

In addition to a wide range of in-house events, the portfolio also includes 

the congresses of major German professional associations and societies.

Good to know:

Per year, OEMUS MEDIA AG publishes 1,73 million printed copies.?



7

#knowhow

©
 A

nt
ho

ny
 B

oy
d 

G
ra

ph
ic

s



8

OUR FLAGSHIP
ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

The dentist as entrepreneur—an approach and a vision that was by no means mainstream in the 

mid-nineties of the last century—became the basis for the success not only of our business maga-

zines, but also of OEMUS MEDIA AG as a whole. All further developments in publications, events or in 

the fi eld of digital media are based on this basic idea and thus continue to form a strict concept with 

all options for advancement to this day.

OUR FLAGSHIP
ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

The dentist as entrepreneur—an approach and a vision that was by no means mainstream in the 

mid-nineties of the last century—became the basis for the success not only of our business maga-

zines, but also of OEMUS MEDIA AG as a whole. All further developments in publications, events or in 

the fi eld of digital media are based on this basic idea and thus continue to form a strict concept with 

all options for advancement to this day.
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2016

1995 1998

Good to know:

Das COLLEGmagazin, the predecessor of today’s ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis, 

was published for the fi rst time in 1995. The subtitle “Zahnarzt Wirtschaft Praxis”

was used at fi rst in 1997, which later became the title and now today’s successful 

umbrella brand.

2017

2019

2018

2019

Implantologie

WIRTSCHAFT – SEITE 16
Praxisübertragung an eines  
von mehreren Kindern

RECHT – SEITE 34
Mindestlohn 2019 angestiegen: 
Woran Sie denken müssen!

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Prophylaxe

AB SEITE 42

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | CHF 10.– zzgl. MwSt. · 25. Jahrgang · Februar 2019
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2018

Implantologiemarkt 2018

WIRTSCHAFT – SEITE 18
Investitionen in Praxiswachstum: 
Mehr als Räume, Technik und 
Vision

TIPP – SEITE 46
Ich sehe was, was Du nicht 
siehst ... und das macht krank!

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Parodontologie

AB SEITE 50

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 24. Jahrgang · Februar 2018 1+2 / 18
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WIRTSCHAFT – SEITE 12
Erbschaft- und Schenkung-
steuerfreibeträge besser nutzen
durch Nießbrauch

RECHT – SEITE 34
Neuer Bundesmantelvertrag: 
Ab sofort sind mehr angestellte 
Zahnärzte möglich!

AB SEITE 48

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | CHF 10.– zzgl. MwSt. · 25. Jahrgang · März 2019 3/19
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ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Vorschau zur IDS

Parodontologie/Prophylaxe

WIRTSCHAFT – SEITE 16
Suchmaschinenoptimierung: 
Mehr Neupatienten via Google

RECHT – SEITE 30
Folgen bei der Benennung eines 
Datenschutzbeauftragten

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Praxiseinrichtung

©
 k

iu
ik

so
n/

Ad
ob

e 
St

oc
k

5/18ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | SFr. 10,– zzgl. MwSt. · 24. Jahrgang · Mai 2018

Implantologie vs. 
konventionelle Therapien
AB SEITE 46

Digitaler Workfl ow

WIRTSCHAFT – SEITE 16
So wichtig sind Vorsorge-
vollmachten und Co.

DENTALWELT – SEITE 76
Frauen im Dentalsektor: 
Yes we can!

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Nachlese zur IDS 2019

AB SEITE 46

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | CHF 10.– zzgl. MwSt. · 25. Jahrgang · April 2019 4/19
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AB SEITE 36

Kinderzahnheilkunde

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Praxishygiene

RECHT – SEITE 24
Der Datenschutzbeauftragte 
in der Praxis

WIRTSCHAFT – SEITE 16
Herausforderung 
Prophylaxezentrum

6/18ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | SFr. 10,– zzgl. MwSt. · 24. Jahrgang · Juni 2018

Implantologie vs. 
konventionelle Therapien

WIRTSCHAFT – SEITE 14
Praxiskauf geplant?
Schauen Sie genau hin! 

RECHT – SEITE 26
Gutscheine, Rabatte und Pauschal-  
preise für PZR, Bleaching und Co.

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Praxiseinrichtung

AB SEITE 34

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | CHF 10.– zzgl. MwSt. · 25. Jahrgang · Mai 2019 5/19

©
 M

ar
tin

La
ug

es
en

 –
 s

to
ck

.a
do

be
.c

om
©

 W
AY

HO
M

E 
st

ud
io

/S
hu

tte
rs

to
ck

.c
om

AB SEITE 26

Endodontie/
Zahnerhaltung

WIRTSCHAFT – SEITE 12
Google-Bewertungen kaufen? 
Keine gute Idee!

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Implantologie

ZWP EXTRA – BEILAGE
TI Telematikinfrastruktur
Ein Überblick

7+8/18ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | SFr. 10,– zzgl. MwSt. · 24. Jahrgang · August 2018

Kinderzahnheilkunde

RECHT – SEITE 20
„Kinderzahnarzt“ und Co. – Welche 
Bezeichnungen sind erlaubt?

INTERVIEW – SEITE 40
Kinderzahnmedizin 
PLUS Pädagogik

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Praxishygiene

AB SEITE 32

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | CHF 10.– zzgl. MwSt. · 25. Jahrgang · Juni 2019 6/19
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Diagnostik in der Zahnmedizin

WIRTSCHAFT – SEITE 12
Investoren im Dentalmarkt: 
Praxiskäufe durch MVZ-Ketten

RECHT – SEITE 24
EuGH: Zur Datenschutz-Verantwort-
lichkeit von Facebook und Fanpages

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Prävention und Mundhygiene

AB SEITE 38

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | CHF 10.– zzgl. MwSt. · 24. Jahrgang · November 2018 11/18
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Zahnerhaltung

WIRTSCHAFT – SEITE 26
Compliance im Zeitalter 
der Digitalisierung

DENTALWELT – SEITE 74
Kosmetische Zahnmedizin 
ist mehr als Bleaching

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Implantologie

AB SEITE 32

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | CHF 10.– zzgl. MwSt. · 25. Jahrgang · August 2019 7+8/19
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Qualitätsmanagement –
Praxishygiene

WIRTSCHAFT – SEITE 12
Am Markt gegen MVZ bestehen – 
Die Macht der Positionierung

PRAXIS – SEITE 80
Von Mythen und Dogmen 
im professionellen Zahnstein- 
und Biofi lmmanagement

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Endodontie

AB SEITE 40

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | CHF 10.– zzgl. MwSt. · 24. Jahrgang · Dezember 2018 12/18

©
 S

of
ia

 Z
hu

ra
ve

tc
/A

do
be

 S
to

ck

ZW
P 

ZA
HN

AR
ZT

 W
IR

TS
CH

AF
T 

PR
AX

IS
 ·

 N
ov

em
be

r 2
01

7 
11

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Endodontie/Restaurative 
Zahnheilkunde

TIPP – SEITE 36
Die Schweigepfl icht 
gilt ausnahmslos

RECHT – SEITE 32
Unterschätztes Risiko: 
Verstoß gegen die Fortbildungspfl icht

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 23. Jahrgang · Dezember 2017 12/17

Qualitätsmanagement – 
Praxishygiene
AB SEITE 42
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5/17ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 23. Jahrgang · Mai 2017

Implantologie vs. 
konventionelle Therapien
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PSYCHOLOGIE – SEITE 16
Keiner ist erhaben: 
Sucht unter Zahnärzten

RECHT – SEITE 28
Selbstständig oder 
angestellt in der Praxis: 
Wo verläuft die Grenze?

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Praxiseinrichtung
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ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Prävention und Mundhygiene

RECHT – SEITE 34
Approbationsentzug nach 
strafrechtlicher Verurteilung

WIRTSCHAFT – SEITE 10
Vernetzt 4.0: Zukunftsorientierte 
Leitungsplanung für Zahnarztpraxen

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 23. Jahrgang · November 2017 11/17

Diagnostik in 
der Zahnmedizin
AB SEITE 48
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AB SEITE 35

4/17ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 23. Jahrgang · April 2017

Digitale 
Zahnmedizin
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WIRTSCHAFT – SEITE 12
The War of Talents: Zur Knappheit 
der Humanressourcen

WIRTSCHAFT – SEITE 12
The War of Talents: Zur Knappheit 
der Humanressourcen

PRAXIS – SEITE 50
Systematik einer erfolgreichen 
Parodontitistherapie

REISEBERICHT – SEITE 74
Einmal Schweiz und zurück
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WIRTSCHAFT – SEITE 16
Konversionsrate steigern:
Patienten online überzeugen

STEUERN – SEITE 32
Umsatzsteuer bei Zahnärzten
und Kleinunternehmerregelung

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Knochen- und Geweberegeneration

Prothetik – 
von konventionell bis digital
AB SEITE 38

10/17ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 23. Jahrgang · Oktober 2017
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AB SEITE 46

WIRTSCHAFT – SEITE 20
Mythos Benchmarking: 
Über den Sinn und Unsinn 
von Praxisvergleichen

RECHT – SEITE 32
Wirtschaftliche Aufklärungs-
pfl icht des Zahnarztes Seite

DENTALWELT – SEITE 76
Notfallmanagementseminar: 
Sofort und richtig handeln!

Implantologie

1+2/17ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 23. Jahrgang · Februar 2017

2016

Implantologiemarkt 2016

PRAXISMANAGEMENT – SEITE 18
Ist die Umsatzrendite 
meiner Praxis in Ordnung?

PRAXIS – SEITE 98
Mit Bio-Hightech gegen Biofi lm

HYGIENE – SEITE 105
Rohstoffkreisläufe dental-
medizinischer Abfälle in Deutschland

AB SEITE 54

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 22. Jahrgang · Februar 2016 1+ 2 / 16
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Digitale ZahnmedizinDigitale ZahnmedizinDigitale ZahnmedizinDigitale Zahnmedizin

WIRTSCHAFT – SEITE 18
Praxiswebsite: Nur schön – 
oder auch nützlich und sichtbar?

RECHT – SEITE 38
Zahnärzte-MVZ – 
eine erste Zwischenbilanz

PRAXIS – SEITE 88
Die parodontale Therapie ist überholt 
und braucht ein Update

AB SEITE 52

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 22. Jahrgang · April 2016 4 / 16
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Parodontologie/ProphylaxeParodontologie/Prophylaxe

WIRTSCHAFT – SEITE 14
Rosa Elefant verwüstet 
Zahnarztpraxis

ABRECHNUNG – SEITE 46
Abrechnung plastischer 
Parodontaltherapien

DENTALWELT – SEITE 87
„Daktari for Maasai“ – 
Zahnmedizinische Hilfe in Tansania

AB SEITE 54

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 22. Jahrgang · März 2016 3 / 16
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Parodontologie/ProphylaxeParodontologie/Prophylaxe

WIRTSCHAFT – SEITE 14
Rosa Elefant verwüstet 
Zahnarztpraxis

ABRECHNUNG – SEITE 46
Abrechnung plastischer 
Parodontaltherapien

DENTALWELT – SEITE 87
„Daktari for Maasai“ – 
Zahnmedizinische Hilfe in Tansania

AB SEITE 54

ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 22. Jahrgang · März 2016 3 / 16
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ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 22. Jahrgang · Mai 2016 5 / 16

AB SEITE 52

Implantologie vs. 
konventionelle 
TherapienTherapien

FACHBEITRAG – SEITE 98
Die parodontale Therapie 
ist überholt und braucht ein Update

RECHT – SEITE 34
Das Antikorruptionsgesetz 
tritt in Kraft

WIRTSCHAFT – SEITE 24
Fluktuationskosten – Wie teuer 
ist ein Personalwechsel wirklich?
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ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 22. Jahrgang · Oktober 2016 10 / 16

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Knochen- und Geweberegeneration

RECHT – SEITE 32
E-Health: Digitalisierung der Medizin – 
Rechtliche Aspekte und Problemfelder

WIRTSCHAFT – SEITE 14
Nichts wie hin! – 
Patientenkommunikation im Netz
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AB SEITE 46

Prothetik – 
von konventionell bis digitalvon konventionell bis digital

1995 1998
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ISSN 1617-5077 · www.oemus.com · Preis: 6,50 EUR | sFr 10,– zzgl. MwSt. · 22. Jahrgang · November 2016 11 / 16

ZWP SPEZIAL – BEILAGE
Prävention und Mundhygiene

RECHT – SEITE 32
Antikorruption: Keine Vorteile 
für medizinische Empfehlungen

WIRTSCHAFT – SEITE 16
Human Resources: Personalmanagement 
in der Mehrbehandlerpraxis

ZW
P 

ZA
HN

AR
ZT

 W
IR

TS
CH

AF
T 

PR
AX

IS
 ·

 N
ov

em
be

r 2
01

6 
11

AB SEITE 52

Diagnostik in der ZahnmedizinDiagnostik in der Zahnmedizin

The ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis celebrates 

its 25th anniversary, in 2020. Launched as Das 

COLLEGmagazin, the format has continuously 

being developed to be the magazine it is today.

In 2016, the ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis 

underwent an extensive redesign. The result: a clear, 

modern structure and colour language, paired with 

meaningful image material while maintaining its fi rst-

class content.

?
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As a general interest title, the ZWP covers the entire 

spectrum of dental practice management. It is one 

of the highest-frequency and highest-circulation 

titles and one of the most highly regarded sources 

of information on the German dental market.

Target group: dental practices

Print run: 40,800 copies (IVW 3/2019)

Frequency: 10 issues

Format: 210 x 297 mm

Speciality: leading business/economic magazine for dentists

Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date Speciality

1+2/2020 17 January 24 January 14 February Implantology

3/2020 14 February 21 February 13 March Periodontics | Prophylaxis

4/2020 20 March 27 March 17 April Digital Dentistry

5/2020 17 April 24 April 15 May Implantology vs. conventional therapies

6/2020 15 May 22 May 12 June Paediatric Dentistry

7+8/2020 17 July 24 July 14 August Endodontics | Tooth Prevention

9/2020 14 August 21 August 11 September Geriatric Dentistry

10/2020 11 September 18 September 09 October Prosthodontics

11/2020 16 October 23 October 13 November Diagnostics

12/2020 13 November 20 November 11 December Practice Hygiene | Quality Management  

Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.) 105 x 148

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 5,450 EUR 3,250 EUR 2,650 EUR 2,250 EUR

Supplement from 89 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)

geprüft

E-paper link

1/1

1/2 1/4

1/3
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Each issue of the ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis 

contains a monothematic supplement which 

comprehensively reviews the current trends in 

dentistry and provides the advertiser with an 

ideal editorial environment for the placement 

of topic-specifi c advertising messages.

ZWP spezial

E-paper link

Once a year OEMUS MEDIA AG  searches for Germany’s

most beautiful dental practice. The ZWP spezial ZWP Designpreis 

shows, for example, not only the winning practice but also all other 

submissions and provides a comprehensive overview of current 

trends in the interior design of dental practices.

©
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Good to know:

1.6 million photos are saved on our servers. The are 7.5 terrabytes or 10,714 compact discs.?
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Target group: dental practices

Print run: 40,800 copies (IVW 3/2019)

Frequency: 10 issues

Format: 200 x 280 mm

Speciality: monothematic supplement of 

 ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date Speciality

1+2/2020 17 January 24 January 14 February Practice establishment

3/2020 14 February 21 February 13 March Restorative Dentistry

4/2020 20 March 27 March 17 April Continuing Education 2020

5/2020 17 April 24 April 15 May Practice Interior

6/2020 15 May 22 May 12 June Practice Hygiene

7+8/2020 17 July 24 July 14 August Implantology

9/2020 14 August 21 August 11 September Design Award 2020

10/2020 11 September 18 September 09 October Bone and Tissue Regeneration

11/2020 16 October 23 October 13 November Prophylaxis

12/2020 13 November 20 November 11 December Endodontics

Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 200 x 280 200 x 140 (horiz.) 200 x 94 (horiz.) 100 x 140

100 x 280 (vert.) 68 x 280 (vert.)

Price 5,450 EUR 3,250 EUR 2,650 EUR 2,250 EUR

Supplement from 89 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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For 18 years the magazine ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis has been awarding 

the most beautiful dental practices in Germany in its ZWP spezial issue. In 2019 

almost 60 practices, architectural offi ces and dental centres applied for the ZWP 

Designpreis.

ZWP design award—Germany’s most beautiful dental practice

All eleven practices of the shortlist are individually presented in the ZWP spezial 9. In addition to a large number of articles, tips and product 

information on all aspects of practice furnishings, the magazine also contains an overview of all this year’s design award participants.

Pictures

designpreis.org

© Katja Kupfer
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ZWP design award—Germany’s most beautiful dental practice
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The selection process takes some time, as all submissions are of a very high architectural standard.

15



16

© janalfre
dbarclay.com
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THE POWER PACK
for lab owners and dental technicians

Just like dentistry, the dental technician profession is also developing rapidly and digitisation is tak-

ing a fi rm place in dental technology. Staying on the ball here requires laboratory owners and dental 

technicians to continue to improve their position as service providers for dentists and patients. With 

the power pack ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor and the monthly ZT Zahntechnik Zeitung we offer 

solutions to the entire target group and provide optimum information.

THE POWER PACK
for lab owners and dental technicians

© free-psd-templates.com



18

For 22 years, ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor 

has been one of the preferred sources of information 

for dental laboratory owners and advisors for prac-

tice laboratories on all technical and economic as-

pects of modern laboratory management.

Target group: commercial dental labs, dental practice labs

Print run:  10,000 copies

Frequency: 6 issues

Format: 210 x 297 mm

ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date Speciality

1/2020 22 January 07 February 21 February Prosthodontics

2/2020 18 March 03 April 17 April Materials

3/2020 20 May 05 June 19 June Aesthetics

4/2020 13 July 31 July 14 August Digital Dental Technology

5/2020 09 September 02 October 16 October Lab Interior/Equipment

6/2020 04 November 27 November 11 December Function

E-paper link

Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

1/1

1/2 1/4

1/3
Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.) 105 x 148

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 2,950 EUR 2,150 EUR 1,750 EUR 1,550 EUR

Supplement from 200 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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The ZT Zahntechnik Zeitung is the only independent 

newspaper format focusing on current professional pol-

icy and laboratory management in dental technology. 

The newspaper is published eleven times a year and is 

geared to the information needs of dental laboratories.

Target group:  commercial dental labs

Print run:  8,000 copies

Frequency: 11 issues

Format: 280 x 400 mm

ZT Zahntechnik Zeitung

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

1/2020 11 December 2019 03 January 17 January

2/2020 17 January 31 January 14 February

3/2020 14 February 28 February 13 March

4/2020 20 March 03 April 17 April

5/2020 17 April 30 April 15 May

6/2020 15 May 29 May 12 June

7+8/2020 17 July 31 July 14 August

9/2020 14 August 28 August 11 September

10/2020 11 September 25 September 09 October

11/2020 09 October 30 October 13 November

12/2020 13 November 27 November 11 December

E-paper link

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

1/1

1/2 1/4

1/3
Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 280 x 400 280 x 200 (horiz.) 280 x 135 (horiz.) 162 x 166

162 x 400 (vert.) 112 x 400 (vert.)

Price 2,950 EUR 2,150 EUR 1,950 EUR 1,150 EUR

Supplement from 180 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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The Dental Tribune provides relevant professional and health policy news, informa-

tive specialist articles and product information for the dental industry in the fi elds 

of news, politics, science, events, service and market. The fi rst part of the issue 

focuses on the national component, while the D-A-CH part takes into account the 

increasing networking of the dental business and information space.

Target group:   dentists motivated for advanced education and 

innovation, from Germany, Austria, and Switzerland 

Print run:  20,000 copies (IVW 3/2019) German Edition

 6,000 copies Austrian Edition

 6,000 copies Swiss Edition

Frequency:  8 issues per country edition

Format:  280 x 400 mm

Speciality:   part of the globally published Dental Tribune network 

with 32 editions in 90 countries

Dental Tribune (Swiss, Austrian and German issue)

The Dental Tribune German edi-

tion is part of the Dental Tribune 

suite that is published worldwide 

in various local languages. In this 

context, the reporting focuses 

in particular on the practical 

applications in the international 

dental industry as well as the 

latest developments in science 

and practices.

© free-mockups.com
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Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/

mediadaten.

Dental Tribune (Swiss, Austrian and German issue)

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date Speciality Supplement

1/2020 10 January 17 January 05 February Digital Dentistry

2/2020 14 February 28 February 18 March Prosthodontics | Dental Labs  today DENTAL BERN

3/2020 20 March 03 April 22 April Practice Hygiene  WID today

4/2020 22 April 29 April 20 May Restorative Dentistry | 
Geriodontology

5/2020 29 May 05 June 24 June Endodontics  Zahnärztliche Assistenz

6/2020 07 August 14 August 02 September Prophylaxis   Annual Congress of 
Austrian Dental Association

7/2020 11 September 25 September 14 October Implantology    

8/2020 06 November 13 November 02 December Periodontics  Zahnärztliche Assistenz

Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 280 x 400 280 x 200 (horiz.) 280 x 135 (horiz.) 162 x 166

162 x 400 (vert.) 112 x 400 (vert.)

Price  3,450 EUR 2,450 EUR 1,850 EUR 1,550 EUR

 1,950 EUR 1,650 EUR 1,350 EUR 1,150 EUR

2,950 EUR 2,150 EUR 1,650 EUR 1,350 EUR

6,700 EUR 5,000 EUR 3,900 EUR 3,240 EUR

Supplement  from 109 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)

Supplement from 220 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)

Supplement from 390 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)

E-paper link

1/1

1/2 1/4

1/3
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Twice a year—in june and december—the speciality journal Zahnärztliche Assis-

tenz is published. The thematic focus is put on the “heart” of every dental practice—

the dental assistant. Specifi cally for the young, self-confi dent and modern (predom-

inantly) women, this consistent cross-type of media dedicates itself not only to the 

specialised topics and current daily news, but also creates a link between print and 

online.

Zahnärztliche Assistenz

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

1/2020 29 May 05 June 24 June

2/2020 06 November 13 November 02 December

Zahnärztliche Assis-
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1/1

1/2 1/4

1/3 Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 280 x 400 280 x 200 (horiz.) 280 x 135 (horiz.) 162 x 166

162 x 400 (vert.) 112 x 400 (vert.)

Price 3,450 EUR 2,450 EUR 1,850 EUR 1,550 EUR

Supplement from 109 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

Zahnärztliche Assistenz

E-paper link

Zahnärztliche Assistenz offers the industry a tailored product 

and service campaigns for the target group specifi c presen-

tation. The high intensity contact through online–offl ine com-

munication enables you as a retailer and manufacturer to 

position your new products on the market and strengthen 

brand loyalty. For example, through the placement of com-

petitions, surveys, user reports and product tests, dental 

assistants can reinforce the desired advertising effect with the 

associated wide-ranging online channels and provide direct 

feedback from the consumer.

Das tut doppelt weh!  Piercings und Parodontitis 

Lachen bis sich 
die Sonde biegt

Schaden Ultraschall- Scaler 
dem Zahnschmelz? 

Keine Zeit für Ausgleich: 
Verfallen Überstunden irgendwann?

Einkauf zahnärztlicher Instrumente: 
Hast Du`s gecheckt?

Zungenpiercings haben einen negativen 

Einfl uss auf Zahnfl eisch und Zähne in unmit-

telbarer Nähe. Das zeigen aktuelle Studien, die 

auf der EuroPerio9 in Amsterdam vorgestellt 

wurden. Dr. Clemens Walter, Spezialist für Pa-

rodontologie an der Klinik für Parodontologie, 

Kariologie und Endodontologie, Universität 

Basel, ist durch einen Fall auf das Thema Pier-

cings aufmerksam geworden. Ein Patient mit 

Zungenpiercing war parodontal gesund, mit 

Ausnahme der unteren Schneidezähne. Risi-

kofaktoren konnten ausgeschlossen werden. 

Nichtchirurgische und chirurgische Behand-

lungen blieben erfolglos, der Patient verlor 

Zähne. Dr. Clemens Walter begann, Fälle die-

ser Art zu sammeln. Die Studie umfasst 18 Pa-

tienten (davon 14 weiblich) zwischen 28 und 36 

Jahren mit Lippen- oder Zungenpiercing oder 

beidem. Klinische Parameter und die maxi-

male Tragezeit des Lippen- und/oder Zungen-

piercings wurden erfasst. Die Parodontalbe-

funde der Zähne in Piercingnähe wurden mit 

denen ohne Nähe zum Piercing verglichen. Dr. 

Walter konnte einen Zusammenhang zwischen 

oralen Piercings und erhöhter parodontaler 

Entzündung, wie es sich durch erhöhte Blutung 

beim Sondieren und erhöhte Sondierungstiefe 

und/oder Attachmentverlust zeigte, feststellen. 

Je größer die Nähe zum Piercing, umso größer 

waren die Schäden. Es gilt, Patienten vor den 

Risiken zu warnen und ihnen dazu zu raten, 

vorhandene Piercings zu entfernen, um das 

Risiko für Zahn- und parodontale Komplikati-

onen zu verringern. < 

Hier schmunzeln ZFAs gemeinsam! Wenn Ihr 

auf der Suche nach etwas Ablenkung und den-

talem Humor abseits von Behandlungsstuhl 

und Chef seid, dann schaut doch mal auf un-

serer Facebook-Fanseite vorbei. 16.000 Fans 

können sich nicht irren. 

https://www.facebook.com/Zahnaerztliche-

Assistenz/ <

Die Aufbereitung von Medizinprodukten ist 

anspruchsvoll. Grundlage für eine rechts-

konforme Aufbereitung bilden die Herstelle-

rangaben. Fehlende Angaben, eine begrenzte 

Nutzungsdauer oder der Verweis auf in der 

Praxis nicht gebräuchliche Verfahren oder 

Chemikalien können sich negativ auswirken. 

Dann kann es sinnvoll sein, auf ein anderes 

Produkt auszuweichen. 

Der Arbeitskreis Dentalinstrumente der BZÄK 

hat eine Checkliste erarbeitet, die Kriterien 

aufl istet, die beim Vergleich verschiedener 

Produkte hilfreich sind. Sie soll 

als Entscheidungshilfe bei On-

line-Recherche, Messebesuch 

etc. hilfreich sein.

Quelle: Klartext der Bundeszahn-

ärztekammer Ausgabe 06/18 <

Die mechanische supra- und subgingivale Plaque- und Zahn-

steinentfernung ist elementarer Bestandteil der PZR. Hier kom-

men in der Regel Schall- und Ultraschall-Scaler zur Anwen-

dung, die mithilfe hochfrequent schwingender Arbeitsspitzen 

Beläge durch hämmernd-klopfende Bewegungen entfernen. 

Ihre Effi zienz bei der Zahnsteinentfernung konnte mehrfach 

in klinischen Studien belegt werden. Forscher der Gachon Uni-

versity Graduate School of Public Health haben nun mögliche 

Negativeffekte des Verfahrens auf den Zahnschmelz untersucht. 

Glaubt man ihren Ergebnissen, scheint das Ultraschall-Scaling 

unter bestimmten Voraussetzungen Schäden anrichten zu kön-

nen. Die im International Journal of Dental Hygiene veröffent-

lichte Studie ordnete zunächst 120 Zahnoberfl ächen hinsicht-

lich ihres Zahnschmelzzustandes folgenden vier Gruppen zu: 

gesunder Zahnschmelz, Schmelzrisse, Initialkaries und Restau-

rationen mit Kompositen. Nach einem für alle Gruppen stan-

dardisierten Ultraschall-Scaling wurde die Tiefe der Schäden 

analysiert. Das koreanische Team stellte bei allen vier Gruppen 

Schmelzschäden fest. Am Zahnschmelz mit Rissen richtete das 

Verfahren die größten Schäden an (37,63 ± 34,42 µm). Zudem 

zeigte sich in dieser sowie in der Gruppe mit Restaurationen 

eine signifi kante Zahnschmelzabnahme. Auf Basis ihrer Ergeb-

nisse empfehlen die Forscher, Ultraschall-Scalings nicht belie-

big anzuwenden, sondern zuvor eingehende Bestandsaufnah-

men der Zahnzustände durchzuführen. <

Überstunden sind oft nervig, aber wenigstens nicht zwecklos. 

Denn für Mehrarbeit gibt es Geld oder Freizeitausgleich, orga-

nisiert meist über eine Arbeitszeitkontenregelung. Doch gelten 

gesammelte Überstunden ewig - oder dürfen sie irgendwann 

verfallen? Wenn ein Verfallsdatum Teil der Arbeitszeitkonten-

regelung ist, ist es in der Regel auch rechtens - mit gewissen 

Einschränkungen. Die wichtigste: «Es müssen sich beide Seiten 

daran halten», sagt Johannes Schipp, Fachanwalt für Arbeits-

recht und Vorsitzender der Arbeitsgemeinschaft Arbeitsrecht 

im Deutschen Anwaltverein. Das bedeutet in diesem Fall: Der 

Arbeitgeber kann zwar festlegen, dass gesammelte Überstun-

den nicht ewig gelten oder irgendwann ein Maximum erreicht 

ist. «Er muss dann aber auch die Chance geben, das Guthaben 

wieder abzubauen.» Ist das Verfallsdatum zu schnell erreicht 

oder der Maximalwert zu klein, wäre die Regelung also vermut-

lich anfechtbar. Der Chef darf auch keine Mehrarbeit mehr an-
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Schonend weißere Zähne 

Erfolgreiche Interdentalpfl ege 
leicht gemacht

Wirksamkeit belegt

Sogar empfi ndliche Zähne können laut Her-

steller mit der biomed Superwhite schonend 

aufgehellt werden. Natürliche Enzyme aus Pa-

paya und Ananas entfernen sanft Beläge und 

polieren den Schmelz. Zusätzlich versorgen 

Kalziumhydroxylapatit und L-Arginine den 

Zahnschmelz mit Mineralien und stärken ihn 

so von innen, sodass er widerstandsfähiger 

gegen Säuren und Bakterien wird. Eine Kom-

bination aus Kokosöl, Zimtextrakt und äthe-

rischem Thymianöl bietet antibak teriellen 

Schutz und sorgt für einen einzigartigen, wür-

zigen Geschmack. Zudem sind natürliche An-

tiseptika, Wegerichextrakt und Birkenextrakt 

in Verbindung mit Extrakten aus der Rinde 

der Espe enthalten. Sie sollen aufgrund ihrer 

natürlicherweise enthaltenen antibiotisch 

wirksamen Substanzen eine antientzündliche 

und antibakterielle Wirkung haben.

Die biomed Superwhite Zahnpasta ist frei von 

Fluorid, Parabenen, künstlichen Aromen und 

Farbstoffen und besteht aus 99 Prozent natür-

lichen Inhaltsstoffen. Das Online-Depot mi-

nilu.de bietet seinen Kunden die komplette 

biomed- Serie und liefert diese und alle ande-

ren Produkte innerhalb von 24 Stunden. <

Die Gesundheit von Zähnen und Zahnfl eisch, 

aber auch die Allgemeingesundheit profi tie-

ren von der regelmäßigen Interdentalpfl ege. 

Wissenschaftlich nachgewiesen, entfernen 

Interdentalbürsten zuverlässig bakterielle 

Plaque und beugen so Karies, Gingivitis, Par-

odontitis sowie schlechtem Atem vor. Um eine 

bestmögliche Reinigungswirkung bei höchs-

tem Anwendungskomfort zu erzielen, sollten 

sie besondere Qua litätsmerkmale aufweisen 

und den individuellen Interdentalräumen 

und Bedürfnissen der Nutzer gerecht werden. 

Das Interdentalbürsten-Sortiment von TePe 

umfasst neun farbcodierte Größen – für eine 

einfache und gute Wiedererkennung – von 

ISO 0 bis 8. Der kunststoffummantelte, chir-

urgische und damit rostfreie Edelstahldraht 

reduziert das Allergiepotenzial und schützt 

zugleich Implantat- und Prothetikoberfl ä-

chen. Mit der optimalen Arbeitslänge wer-

den eine sichere Zentrierung im Approxi-

malraum über die gesamte Bürstenlänge 

und beste Reinigungseffekte mit weniger 

Putzbewegungen garantiert. Das zylindrische 

Design der TePe-Bürsten steigert die reini-

gende Wirkung auch an den zungen- und 

gaumenseitigen Approximalfl ächen. Eben-

falls abgerundet ist der Bürstenhals, sodass 

In einer Epidemiologie-Studie mit 305 Probanden wurde nach 

den langfristigen Auswirkungen von Zendium im täglichen Ge-

brauch gefragt.1 Nach einem Jahr wiesen die 161 Zendium-Nut-

zer eine signifi kant verbesserte Zahnfl eischgesundheit gegen-

über jenen 144 auf, die eine herkömmliche Fluoridzahnpasta 

benutzten. Ähnliche Ergebnisse erlangte man an der Clinical 

Trials Unit der Universität Bristol.2 In einer randomisierten 

Doppelblindstudie mit 229 Teilnehmern stand die gingivale 

Gesundheit im Mittelpunkt des Experiments. Bei allen Pa-

rametern – Entzündung, Bluten und  Plaque – konnte über-

zeugend nachgewiesen werden, dass die Zendium-Nutzer nach 

13 Wochen über signifi kant gesünderes Zahnfl eisch verfügten 

als die Kontrollgruppen- teilnehmer, die eine Fluoridzahnpasta 

ohne Enzyme und Proteine verwendeten. Darüber hinaus ver-

besserte sich die Zahnfl eischgesundheit bei 83 Prozent3, 4 aller 

Probanden der Zendium-Gruppe <

Studien zeigen: Die Zahnpasta Zendium – mit Enzymen 
und Prote inen – unterstützt die antibakterielle Schutz-

funktion des Mundes.

Die biomed Superwhite Zahnpasta mit Kokosöl ist die neueste Produktinnovation im 
Sortiment des Online-Depots minilu.de.

TePe´s Palette an Interdentalbürsten bietet eine Auswahl für alle Bedürfnisse – 
dank unterschiedlicher Größen und Modelle.

Wirksamkeit belegt

Die Gesundheit von Zähnen und Zahnfl eisch, 

aber auch die Allgemeingesundheit profi tie-

ren von der regelmäßigen Interdentalpfl ege. 

Wissenschaftlich nachgewiesen, entfernen 

Interdentalbürsten zuverlässig bakterielle 

Plaque und beugen so Karies, Gingivitis, Par-

odontitis sowie schlechtem Atem vor. Um eine 

bestmögliche Reinigungswirkung bei höchs-

tem Anwendungskomfort zu erzielen, sollten 

sie besondere Qua litätsmerkmale aufweisen 

und den individuellen Interdentalräumen 

und Bedürfnissen der Nutzer gerecht werden. 

Das Interdentalbürsten-Sortiment von TePe 

umfasst neun farbcodierte Größen – für eine 

einfache und gute Wiedererkennung – von 

ISO 0 bis 8. Der kunststoffummantelte, chir-

urgische und damit rostfreie Edelstahldraht 

reduziert das Allergiepotenzial und schützt 

zugleich Implantat- und Prothetikoberfl ä-

chen. Mit der optimalen Arbeitslänge wer-

den eine sichere Zentrierung im Approxi-

malraum über die gesamte Bürstenlänge 

und beste Reinigungseffekte mit weniger 

Putzbewegungen garantiert. Das zylindrische 

Design der TePe-Bürsten steigert die reini-

gende Wirkung auch an den zungen- und 

gaumenseitigen Approximalfl ächen. Eben-

falls abgerundet ist der Bürstenhals, sodass 

13 Wochen über signifi kant gesünderes Zahnfl eisch verfügten 

als die Kontrollgruppen- teilnehmer, die eine Fluoridzahnpasta 

ohne Enzyme und Proteine verwendeten. Darüber hinaus ver-

besserte sich die Zahnfl eischgesundheit bei 83 Prozent3, 4 aller 

TePe´s Palette an Interdentalbürsten bietet eine Auswahl für alle Bedürfnisse – 
dank unterschiedlicher Größen und Modelle.
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 Zahnärztliche Assistenz 
facebook.com/ZahnaerztlicheAssistenz

ZWP online at Facebook
facebook.com/ZWPonline

ZWP online at Twitter
twitter.com/ZWPonline

ZWP online at Instagram
www.instagram.com/zwponline

**

**

**

**

**

** homogeneously grown

Newsletter
Zahnärztliche Assistenz

3.000 recipients

1.500 Follower

990 Follower

8.700 Fans

19.500 Fans

Clever networking by cross-media marketing

The world is becoming more digital—and so are your customers. In order to reach 

your target group on all channels, creative and fully networked communication is 

required. The classic marketing instrument “advertisement” is complemented by 

the distribution of news and product presentations in the online segment.

Packages Platin
5,350 EUR

Gold
4,450 EUR

Silver
3,750 EUR

1/1 page advertisement in 
Zahnärztliche Assistenz

editorial in 
Zahnärztliche Assistenz

Facebook post – 
ZWP online

Facebook post –
Zahnärztliche Assistenz

Twitter post* – 
ZWP online

Instagram post* – 
ZWP online

Instagram story* – 
ZWP online

post/release at ZWP Online 
website (slider news)

newsletter release 
Zahnärztliche Assistenz

* after consultation with editorial team

SNACK-CHECK

Low-Carb-Rezept für Lachsfi let auf Roter Bete

Low-Carb-Rezept für einen Apfel-Spinat-Smoothie

Schnelle und einfache Frisuren – 
S﬚ lingideen mit Anleitungen

Dieses Low Carb Rezept macht wirklich etwas 

her und ist dabei herrlich unkompliziert und 

ohne große Kochkünste zuzubereiten. Sowohl 

die Avocado als auch das Lachsfi let sind sehr 

fettreich. Allerdings handelt es sich hier um 

die wertvollen Omega-3-Fettsäuren, die der 

Körper nicht selbst herstellen kann, die aber 

für wichtige Stoffwechselprozesse benötigt 

werden. Hier kommt unser Low Carb Rezept 

für ein Lachsfi let auf Avocado und Roter Bete:

Aus eigener Erfahrung können wir sagen, 

dass dieser Green Smoothie nicht nur un-

glaublich gut schmeckt, sondern morgens ein 

idealer Frühstücksersatz ist. Da der Apfel-Spi-

nat-Smoothie bereits am Vorabend problem-

los zubereitet werden kann, reicht morgens 

ein Griff in den Kühlschrank und schon hat 

man sein gesundes „Frühstück to Go“. <

Manchmal hat man einfach nicht die Zeit, komplizierte Frisuren zu gestalten. 

Dennoch möchte man aber stilvoll gestylt sein. Zu diesem Zweck gibt es glück-

licherweise die verschiedensten Ideen für schnelle und einfache Frisuren. Und 

speziell zu diesem Zweck haben wir für Sie viele Beispiele und Ideen mit Anlei-

tungen zusammengestellt, die Sie nutzen können, wenn Sie es mal eilig haben. 

Sie können die Ideen problemlos in nur ein paar Minuten nachmachen. Sie eig-

nen sich für jeden beliebigen Anlass, sei es für die Schule, die Arbeit oder für eine 

Party. Oder haben Sie vielleicht ein kurzfristiges Geschäftsessen für das Sie eine 

schnelle und einfache Frisuren benötigen? <

Zutaten
2 Avocados

250 g Lachsfi let

200 g Rote Bete

5 EL Sesam

Salz

Pfeffer

Zitronensaft

Zutaten
2 Händevoll Babyspinat

250 ml Wasser

1 Banane

1 Apfel

1 Kiwi

1/2 TL Zimt

1 Stück Ingwer frisch, 

daumengroß

Süße nach Belieben

Info
Vorbereitungszeit: 25 Minuten – Zubereitungszeit: 5 Minuten – Arbeitszeit: 30 Minuten – 

Portionen: 2 Personen – Kalorien: 767 KCal – Autor: Low-Carb-Team

Info
Portionen: 1 Person – Kalorien: 191 KCal – 

Autor: Low-Carb-Team

Anleitung
1. Die Avocados aufschneiden und das Fruchtfl eisch in eine 

Schale geben. Nun mithilfe einer Gabel zerdrücken, mit etwas 

Zitronensaft beträufeln, salzen und pfeffern.

2. Die gekochte Rote Bete - ähnlich wie bei einem Carpaccio - 

in hauchdünne Scheiben schneiden und kreisförmig auf zwei 

Tellern anordnen. Salzen, pfeffern und zur Seite stellen.

3. Nun die Lachsfi lets salzen und pfeffern und kurz in der Pfanne 

anbraten.

4. Währenddessen einen Streifen der Avocadopaste in die Mitte 

des mit Roter Bete ausgelegten Tellers geben.

5. Die Lachsfi lets nun aus der Pfanne nehmen und in einem mit 

Sesam ausgestreuten Teller wälzen. Nun auf die Avocadopaste 

legen und sofort servieren.

Anleitung
1. Zunächst den Spinat und die Früchte zu-

sammen mit dem Wasser in einen Mixer 

geben und alles fein pürieren.

2. Nun den Zimt und die Süße hinzugeben, 

ein letztes Mal durchmixen. Fertig.

FOOD

FOOD

STYLE

Quelle: https://deavita.com/style/haare-frisuren/schnelle-und-einfache- 
frisuren-anleitung-bilder.html © Deavita
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Unter dem Motto „Märchen – Moden – Mythen in der (Zahn-)Medizin: 
‚Was wissen wir wirklich?’” lädt die Sommer-Akademie  
des ZFZ Stuttgart zum diesjährigen Jubiläumskongress.

Am 4. und 5. Mai 2018 fand im Hilton Hotel Mainz unter der 
 wissenschaftlichen Leitung von Prof. Dr. Stefan Zimmer/Witten der 

8.  MUNDHYGIENETAG statt. Neben spannenden und informativen 
Hauptvorträgen rundeten Seminare mit praktischen Übungen die  

gelungene Veranstaltung ab.

Bei der 25. Sommer-Akademie am 6. und 7. 

Juli in Ludwigsburg wird „aufgeräumt“ mit 

Märchen, Moden und Mythen in Medizin 

und Zahnmedizin. „Was wissen wir wirklich?“ 

– diese Frage steht im Mittelpunkt des Jubi-

läumskongresses, zu dem Spitzenreferenten 

aus Medi -zin, Zahnmedizin, Ernährungswis-

senschaft, Kommunikationswissenschaft, Na-

turwissenschaft und Journalismus eingeladen 

sind. Sie gehen Fake News in puncto Zahner-

haltung und sich hartnäckig haltenden Me-

dizin-Märchen auf den Grund und entlarven 

dabei kompetent und unterhaltsam zugleich 

Fehlerteufel im Detail.

Als besonderes „Bonbon“ gibt es einen 

Vor-Kongress aus dem Bereich Parodontitis 

und Allgemeinmedizin, der gemeinsam mit 

der Deutschen Gesellschaft für Parodonto-

logie (DGPARO) und der Deutschen Gesell-

schaft für Dentalhygieniker/Innen (DGDH) 

gestaltet wird. „Dreck macht Speck?!“ lautet 

das gleichermaßen provokante wie innovative 

Thema – kein Märchen! Die renommierten 

Referenten widmen sich unter anderem dem 

Zusammenhang zwischen Pa rodontitis und 

Erscheinungen wie Übergewicht und Diabetes 

sowie den Erfolgsaussichten von angepasster 

Ernährung.

Mit regelmäßig etwa 1.000 Teilnehmern und 

über 50 Dental ausstellern in den vergangenen 

Jahren hat sich die Sommer-Akademie längst 

als eine der größten Teamveranstaltungen im 

deutschsprachigen Raum etabliert. Natürlich 

sind alle Vorträge in ein vielfältiges Rahmen-

programm eingebettet, das jede Menge Über-

raschungen bereithält – ganz so, wie es sich für 

die Jubiläumsausgabe der Sommer- Akademie 

gehört. Ein buntes Sommerfest mit Barbecue 

am Freitagabend rundet die Veranstaltung ab. 

Interessierte DHs und Zahnärzte können zu-

dem die Chance nutzen und die Reise mit der 

Teilnahme an der  Jahrestagung der Deutschen 

Gesellschaft für Dentalhygieniker/Innen e.V. 

(www.dgdh.de), die unmittelbar vor der Som-

mer-Akademie stattfindet, verknüpfen. <

KONTAKT
Zahnmedizinisches 

FortbildungsZentrum Stuttgart

Herdweg 50

70174 Stuttgart

Tel.: +49 711 2271655

m.epple@zfz-stuttgart.de

www.zfz-stuttgart.de

Bildergalerie 
MHT Mainz

Anmeldung und 
Programm

Bereits in Düsseldorf, Berlin, Marburg, Mün-

chen, Hamburg und Wiesbaden feierten die 

MUND HYGIENETAGE große Erfolge. Und auch 

in Mainz gab es sowohl von den Referenten als 

auch den Teilnehmern sehr viel positives Echo. 

Egal, ob Zahnärztin/Zahnarzt, Dentalhygie-

niker/-in oder Prophylaxe assistent/-in – der 

MUNDHYGIENETAG bot für alle Zielgruppen 

einen neuen Wissensstand auf den Ge bieten 

Prophylaxe und Mund gesundheit.

Bereits am Freitag konnten die Teilnehmer 

in einem Pre-Congress bei zwei Seminaren 

ihr Wissen und ihre Fähigkeiten zu den The-

men Qualitätsmanagement und Praxishygi-

ene erweitern. Christoph Jäger/Stadthagen 

bot in Workshops die Möglichkeit, sich zum/

zur zer tifizierten Qualitätsmanagement- 

Beauftragten ausbilden zu lassen. Dabei ging 

es um das Grundwissen im Qualitätsma-

nagement, gesetz liche Rahmenbedingungen 

und Grundlagen zur QM-Dokumentation. 

Das parallel stattfindende Seminar von Iris 

Wälter-Bergob/Meschede, das sich auch am 

Samstag fortsetzte, war nicht nur eine Wei-

terbildung und Qualifizierung zum/zur Hygi-

enebeauftragen für Zahnarztpraxen, sondern 

umfasste auch eine entsprechende Personal-

schulung mit praktischen Übungen. Die An-

wendungen reichten vom richtigen Umgang 

mit Reinigungs- und Desinfektionsmitteln 

über unterschiedliche Siegelgeräte und dazu-

gehörige Tests bis zur manuellen Aufbereitung 

Mundhygiene in Mainz –  
Was Prophylaxe wirklich bringt

Tacheles statt Märchenstunde

KONTAKT

OEMUS MEDIA AG

Holbeinstraße 29

04229 Leipzig

Tel.: +49 341 48474-328

event@oemus-media.de

www.oemus.com

www.mundhygienetag.de

Anmeldung und 
Programm

Jetzt vormerken: 

Der 9. MUNDHYGIENETAG findet 
am 28. und 29. September im Hilton 
Hotel Düsseldorf statt. Informationen 
zum Programm und Anmeldung 
unter www.mundhygienetag.de
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© graphicburger.com

Good to know:

In total, all of our published publications thus 

far consist of over 1.5 million individual fi les.

?
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Rocks his keyboard 

and graphically invents 

dentalfresh four times 

per year: Max Böhme, 

junior art director.

© Katja Kupfer
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dentalfresh catches relevant topics that are import-

ant for young dentists in their training and at the 

beginning of a successful professional career.

Target group:  young dentists, young professionals, students

Print run:  6,000 copies

Frequency:  4 issues

Format:  210 x 297 mm

Speciality:  trend magazine for young dentists

Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

dentalfresh

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

1/2020 31 January 14 February March

2/2020 30 April 15 May June

3/2020 31 July 14 August September

4/2020 02 October 16 October November

E-paper link

By booking four issues of dentalfresh 

you will automatically be presented with 

a full-page display in our e-book Assis-

tentenhandbuch for the entire duration 

of your print displays.

1/1

1/2 1/4

1/3
Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.) 105 x 148

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 2,650 EUR 1,950 EUR 1,750 EUR 1,650 EUR

Supplement from 400 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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DENTALZEITUNG & DZ  today

Products play a central role in the dental market. With DENTALZEITUNG and DZ today, OEMUS 

MEDIA AG covers this segment with publications. DENTALZEITUNG, the offi cial agency of the 

Bundesverband Dentalhandel e.V., which is published six times a year, informs dentists about the 

latest developments in dental technology. From the point of view of the trade, DENTALZEITUNG gives 

deeper insights about products, concepts and technical aspects. The trade fair newspaper, DZ today, 

is published during regional trade fairs and is sent out in advance, and also distributed directly at the 

trade shows by hostesses.

E-paper link

© mockup-design.com
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E-paper link

Good to know:

On average, 183,000 documents are processed in one year.
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Now in its 21st year, DENTALZEITUNG, as a supra-

regional source of information for the German dental 

trade, will continue to provide practice owners with 

detailed information on new products and services 

in 2020. With a circulation of 35,000 copies and the 

new modern web offer, it belongs to the most im-

portant technical periodicals at the market, with 

a broad readership in dental practices and dental 

centres.

Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

DENTALZEITUNG

E-paper link

Target group:  dental practices, dental centres

Print run:  35,000 copies (IVW 3/2019)

Frequency: 6 issues

Format:  210 x 297 mm

Speciality:  offi cial agency of the Bundesverband Dentalhandel e.V. 

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date Speciality

1/2020 17 January 24 January 21 February Endodontics | Conservative 
Dentistry

2/2020 13 März 20 March 24 April Diagnostics

3/2020 30 April 08 May 05 June Periodontics | Prophylaxis

4/2020 31 July 07 August 04 September Practice Concepts

5/2020 04 September 18 September 16 October Practice Hygiene

6/2020 16 October 30 October 20 November Digital Practice

1/1

1/2 1/4

1/3
Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.) 105 x 148

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 5,850 EUR 4,150 EUR 3,350 EUR 2,850 EUR

Supplement from 87 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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DZ today is the name of the authorised trade fair 

newspaper for dental practices and laboratories in 

the regional catchment area of Germany’s dental 

trade fairs. Due to the free distribution prior to the 

dental trade fairs as well as the distribution on site, 

this current medium offers a clear and concise form 

which offers a quick orientation on new products, 

special offers and trade fair promotions.

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

DZ today

Target group:  dental practices, dental labs, trade show visitors

Print run:  8,000 copies (per show)

Frequency:  accompaniment to German dental trade fairs 2020

Format:  280 x 400 mm

Speciality:  most popular trade show newspaper in 

 dentistry worldwide (more than 80 international trade shows)

Issue Advertisement Deadline Release Date Exhibition date Trade fair

Leipzig 21 August 19 September 25/26 September Fachdental Leipzig/ 
id infotage dental

Stuttgart 04 September 09 October 16/17 October Fachdental Südwest/ 
id infotage dental Stuttgart

München 18 September 16 October 23/24 October id infotage dental Munich

Frankfurt
am Main

09 October 06 November 13/14 November id infotage dental 
Frankfurt am Main

E-paper link

1/1

1/2 1/4

1/3
Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 280 x 400 280 x 200 (horiz.) 280 x 135 (horiz.) 162 x 166

162 x 400 (vert.) 112 x 400 (vert.)

Price 2,650 EUR 2,150 EUR 1,750 EUR 1,450 EUR

Supplement from 290 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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As the worldwide market leader in dental pub-

lishing, OEMUS MEDIA AG and Dental Tribune 

International GmbH will again produce the bi-

lingual, daily trade fair newspaper today at the 

IDS in 2021. Since 1999, the today newspaper 

has developed into the industry leader for visitors 

and exhibitors at the world’s largest dental trade 

fair IDS.

What we do, we do with passion: from the fi rst word that our editors write, 

through the creative design by our graphic designers to the fi nished end prod-

uct. We always reinvent ourselves, every day anew. This is how you can conquer 

new markets together with us.
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Target group:  trade show visitors, dental labs

Aufl age:  60,000 copies Show Dailies

 20,000 copies Show Preview (GER)

 20,000 copies Show Review (GER)

Frequency:  6 daily issues from Mon - Sat (bilingual)

 1 issue Show Preview (GER)

 1 issue Show Preview (Int./ENG)

 1 issue Show Review (GER)

 1 issue Show Review (Int./ENG)

Format:  280 x 400 mm

Speciality:   oldest, widest reaching daily trade show 

 newspaper including daily online broadcasts

Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

today at IDS

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

Show Preview GER 23 January 2021 23 January 2021 20 February 2021

Show Preview int./ENG January 2021 January 2021 February 2021

Show Daily Monday 14 January 2021 14 January 2021 08 March 2021

Show Daily Tuesday 14 January 2021 14 January 2021 09 March 2021

Show Daily Wednesday 14 January 2021 14 January 2021 10 March 2021

Show Daily Thursday 14 January 2021 14 January 2021 11 March 2021

Show Daily Friday 14 January 2021 14 January 2021 12 March 2021

Show Daily Saturday 14 January 2021 14 January 2021 13 March 2021

Show Review GER 13 March 2021 13 March 2021 30 March 2021

Show Review int./ENG March 2021 March 2021 April 2021

E-paper link

The fl oor plan is a 

supplement of the Show 

Preview (20,000 copies) 

as well as of all daily 

issues (60,000 copies).

1/1

1/2 1/4

1/3

© free-psd-templates.com

Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 280 x 400 280 x 200 (horiz.) 280 x 135 (horiz.) 162 x 166

162 x 400 (vert.) 112 x 400 (vert.)

Price 3,950 EUR 3,450 EUR 2,950 EUR 2,450 EUR

Supplement from 395 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)



32

Your success is our priority. Put your trust in the expertise of our sales professionals and bring 

your company forward. Needless to say that we operate worldwide.

OEMUS MEDIA AG @ IDS

While visitors to the Media Lounge enjoy the peace and quiet on the 270 square metre booth, the 100-man 

team rotates around the clock to capture the daily events of the IDS in words, pictures and video. The 13 editors 

cover more than one million steps on the fair grounds in six days, report on all press conferences and capture 

the IDS in more than 5,000 pictures.

Not only the dental market is

constantly reinventing itself, the 

Media Lounge of OEMUS MEDIA AG 

also follows a new and unique booth 

concept every IDS year.

©
 K

at
ja

 K
up

fe
r



33

©
 E

LI
TE

 M
ED

IA
 P

R
O

D
U

C
TI

O
N



34

The Media Lounge of OEMUS MEDIA AG 

provides the ideal setting during every IDS 

to inform you about the current products 

and services of our company in a pleasant 

and welcoming atmosphere. 
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Good to know:

ZWP online offers more than 40,000 photos from all 

dental disciplines in more than 3,700 photo galleries.

With a total circulation of 60,000 

copies during the fair, today is 

an ideal information medium 

for visitors and exhibitors.

The Social Media Wall at IDS is a high-

light—it interactively integrates our custom-

ers and all users of our online channels. Did 

you know that we have 40,000 fans among 

our social networks?  

?
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The outside wall of the Media 

Lounge provides an overview 

about the wide range of print 

products of OEMUS MEDIA AG.

Torsten Oemus, who gave his name 

to the company, has been active on 

the international dental scene for 

26 years and stands for consistency 

and reliability within the industry.

Visitors to IDS can obtain the daily 

edition of today at the IDS directly 

at the entrances to the fair from our 

friendly staff.
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All of our employees and colleagues contribute with their personality to the constant success 

of OEMUS MEDIA AG. For all of US, it is important to think NEW every day and to work inno-

vatively and purposefully. People are the indispensable basis for joint entrepreneurial growth.

We. The OEMUS MEDIA AG.

Cohesion, support, encouragement and constructive criticism—all of this 

is part of our daily values. But one thing is even more important for us: the 

success of our customers. Because we love what we do.

#welovewhatwedo
The guardians of orthography: the proof -

readers Marion Herner and Sophia Pohle 

fi nd even the smallest mistake before our 

publications go to print. 
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?

The men behind the camera: event 

technicians Simon Sachs and 

Maximilian Wolf keep everything 

in view at live surgeries, studio 

tutorials and our events.

Good to know:

OEMUS MEDIA AG also trains apprentic-

es. On average, we employ fi ve trainees 

annually.
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The English language and literature 

have always been the passion 

of Marlene Hartinger, editor of 

ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis 

and dentalfresh.
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File jugglers, fi gure acrobats and 

organisational talent in one: Only our 

colleagues from administration are 

capable of that all:  Victoria Lässig 

and Stephanie Freyer.

Making sure every advertisement 

reaches us on time and fi nds its way to its 

intended publication:  Bob Schliebe,

Lysann Reichardt and Marius Mezger.
Creative at the touch of a button: 

Alexander Jahn, art director and head 

of the graphics department. You're holding 

the results in your hands right now.
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The ladies of the data stream: our online editors  

Corinna Mikosch, Maria Stiller and 

Jana Schikora along with the editorial manager 

of ZWP online and all new media, Katja Kupfer, 

ensure that you can access the latest news from 

the dental industry online at any time.
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KN Kieferorthopädie Nachrichten is the monthly 

newspaper for orthodontic specialists. The focus of 

the current reporting is on permanent professional 

orthodontic training at a high international level.

KN Kieforthopädie Nachrichten
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Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

E-paper link

Target group:  orthodontic specialists

Print run:  4,000 copies

Frequency:  10 issues

Format:  280 x 400 mm

KN Kieforthopädie Nachrichten

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date Speciality

1+2/2020 03 January 31 January 14 February

3/2020 07 February 06 March 20 March

4/2020 06 March 03 April 17 April Preview AAO Congress, Atlanta/USA, 1–4 May 2020

5/2020 17 April 15 May 29 May Review AAO Congress, Atlanta/USA |
Preview EOS Congress, Hamburg/GER, 10–14 June 2020

6/2020 15 May 12 June 26 June

7+8/2020 10 July 14 August 28 August Review EOS Congress, Hamburg/GER | Preview DGKFO 
Congress, Ulm/GER, 16–19 September 2020

9/2020 07 August 11 September 25 September

10/2020 11 September 16 October 30 October Review DGKFO Congress, Ulm/GER

11/2020 16 October 13 November 27 November

12/2020 06 November 04 December 18 December KN Kompendium

Kompendium 06 November 20 November 18 December Distalisation

The KN Kompendium 

(5,000 copies) is published 

once a year as a monothematic 

supplement of the KN Kiefer-

orthopädie Nachrichten.

1/1

1/2 1/4

1/3
Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 280 x 400 280 x 200 (horiz.) 280 x 135 (horiz.) 162 x 166

162 x 400 (vert.) 112 x 400 (vert.)

Price (KN) 2,950 EUR 2,150 EUR 1,950 EUR 1,150 EUR

Price (KNK) 3,150 EUR 2,450 EUR 1,950 EUR

Supplement from 280 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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SPECIAL KNOWLEDGE 
BROUGHT TO THE POINT
Speciality journals, interdisciplinary and international magazines

The speciality journals, the interdisciplinary and the international magazines are the backbone of the specialist commu-

nication of OEMUS MEDIA AG. Renowned authors, experts and practitioners report on the latest developments in their 

respective therapeutic area. In addition, there are event notes and reports as well as articles about the activities of the 

professional societies. These publications are the ideal platform for the presentation of the latest products and services 

in the respective therapeutic environment in the industry. The international magazines are the concurrent information 

platforms of cooperating professional associations such as DGZI or DGL.
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With contents relevant to further education from pro-

fessional articles, webinars and live surgery/tutorials, 

Implantologie Journal gives its readers the opportu-

nity to earn up to four CME points per issue.

Target group:  implantologists, periodontists, dental technicians

Print run:  15,000 copies

Frequency:  10 issues

Format:  210 x 297 mm

Speciality:   offi cial membership agency of the German Association of 

Dental Implantology e.V. (DGZI) 

Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

Implantologie Journal

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date Speciality

1+2/2020 02 January 10 January 03 February Implantology—State of the Art | 
Market overview: suppliers and products

3/2020 03 February 14 February 06 March The healthy Implant: Prevention, 
Tissue Stability & Risk Management

4/2020 02 March 13 March 03 April Implant Prosthetics

5/2020 03 April 17 April 08 May GBR & GTR in Implantology—Pt. 1 | 
Market overview: Bone Substitutes

6/2020 04 May 15 May 05 June GBR & GTR in Implantology—Pt. 2 | 
Market overview: Membranes

7+8/2020 03 July 17 July 07 August Metal-Free Implantology—Ceramics, Synthetics & Co. | 
Market overview: Ceramic Implants & Synthetic Implants

9/2020 31 July 14 August 04 September The Aging Patient | Preview DGZI Annual Congress 2020

10/2020 04 September 11 September 02 October Digital Implantology | Market overview: DVT/CBCT

11/2020 02 October 16 October 06 November Minimal invasive Implant Therapy | 
Review DGZI Annual Congress 2020

12/2020 02 November 13 November 04 December Implantologic Concepts for high reduced bone material

E-paper link

1/1

1/2 1/4

1/3
Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.) 105 x 148

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 2,950 EUR 2,220 EUR 2,040 EUR 1,860 EUR

Supplement from 205 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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The exclusive package is available to the sole premium partner of the correspond-

ing new issue of Implantologie Journal and expands the advertising possibilities 

repeatedly.

Target group:   implantologists, periodontists, 

  dental technicians

Package includes:  cover picture

  A4 advertisement

  company portrait/interview (approx. 2 p.)

  CME professional article

  CME webinar/tutorial/live surgery (incl. production)

  Alternatively: live tutorial/live surgery possible (upon request)

  newsletter release

  availability at ZWP online

Speciality:    CME article and CME webinar/tutorial/live surgery will be 

distributed via the ZWP online newsletter (33,000 recipients) 

and accessable at any time at ZWP online

CME Online Print Package

CME Online Print Package

Price 12,500 EUR

CME Online Print Package

Price

The exclusive package is available to the sole premium partner of the correspond-

Implantologie Journal and expands the advertising possibilities Implantologie Journal and expands the advertising possibilities Implantologie Journal

Target group:   implantologists, periodontists, 

  company portrait/interview (approx. 2 p.)

  CME webinar/tutorial/live surgery (incl. production)

  Alternatively: live tutorial/live surgery possible (upon request)

  company portrait/interview (approx. 2 p.)

  CME webinar/tutorial/live surgery (incl. production)

company portrait/interview

(approx. 2 pages)

CME professional article

(multiple pages)

CME webinar 

(1 page)

newsletter 

release

fi ling at 

ZWP online 

1/1 

advertisement

Cover picture

Implantologie 

Journal
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Target group:  endodontists

Print run:  4,000 copies

Frequency:  4 issues

Format:  210 x 297 mm

Speciality:   reaches out to all dentists and specialists 

active in the discipline

Target group:  oral surgeons

Print run:  4,000 copies

Frequency:  4 issues

Format:  210 x 297 mm

Speciality:  member agency of Berufsverband 

Deutscher Oralchirurgen e.V. (BDO)

Endodontie Journal Oralchirurgie Journal

E-paper link

E-paper link
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Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

1/2020 24 January 03 February 21 February

2/2020 14 April 24 April 15 May

3/2020 10 August 21 August 11 September

4/2020 02 November 13 November 04 December

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

1/2020 17 January 24 January 14 February

2/2020 13 March 27 March 17 April

3/2020 03 July 24 July 14 August

4/2020 11 September 25 September 16 October

Article

Good to know:

The most read news article at ZWP online has gained more than 

one million accesses thus far. The title: “Weisheitszahn-OP – die 

Zeit danach” (“Wisdom tooth removal—the post-op time”).

?

1/1

1/2 1/4

1/3 Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.) 105 x 148

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 2,450 EUR 1,800EUR 1,650 EUR 1,485 EUR

Supplement from 205 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)



In view of the increasing preventive orientation of dentistry, the 

Prophylaxe Journal promotes, among other things, the develop-

ment of corresponding professions such as the dental hygienist, 

dental assistant or dental prophylaxis assistant. Specialised read-

ers receive regular updates from the world of periodontics and 

prophylaxis through user-oriented case reports, studies, market 

surveys, compressed product information and news.

Target group:   prevention-oriented dentists active in periodontics, 

dental hygienists, dental assistants, prophylaxis assistants

Print run:  5,000 copies

Frequency:  6 issues

Format:  210 x 297 mm

Speciality:  CME credits (continuing dental education)

Prophylaxe Journal

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

1/2020 13 January 27 January 17 February

2/2020 24 February 09 March 30 March

3/2020 14 April 04 May 25 May

4/2020 13 July 27 July 17 August

5/2020 14 September 28 September 19 October

6/2020 06 November 20 November 11 December

1/1

1/2 1/4

1/3
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Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.) 105 x 148

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 2,950 EUR 2,150 EUR 1,750 EUR 1,550 EUR

Supplement from 400 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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E-paper link
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Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.
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cosmetic dentistry is the interdisciplinary speciality 

journal for high-end dentistry and at the same time 

the member agency of the German Society for Cos-

metic Dentistry e.V. (DGKZ).

Target group:  high-end dentists

Print run:  4,000 copies

Frequency:  4 issues

Format:  210 x 297 mm

Speciality:   member agency of the German Society 

for Cosmetic Dentistry e.V. (DGKZ)

cosmetic dentistry_practice & science (GER)

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

1/2020 24 January 14 February March

2/2020 20 March 14 April May

3/2020 19 June 10 July August

4/2020 21 August 11 September October

E-paper link

Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

1/1

1/2 1/4

1/3
Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.) 105 x 148

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 2,950 EUR 2,220 EUR 2,040 EUR 1,850 EUR

Supplement from 400 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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face & body f deals with all relevant specialisations 

of aesthetic medicine in an interdisciplinary way. By 

bridging the gap between invasive and non-invasive 

therapy methods, face & body represents a platform 

that covers all areas from aesthetic and plastic sur-

gery to dermatology and cosmetic medicine.

face & body_magazin für ästhetikcosmetic dentistry_practice & science (GER)

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

1/2020 03 February 21 February 13 March

2/2020 04 May 20 May 12 June

3/2020 07 August 28 August 18 September

4/2020 25 October 13 November 04 December

E-paper link

Dream team: Nadine Naumann, Product Manager, 

and Claudia Karlsen, Editor of face & body.

55

©Katja Kupfer

Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.) 105 x 148

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 2,950 EUR 2,220 EUR 2,040 EUR 1,850 EUR

Supplement from 400 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)

Target group:  aesthetic-plastically specialized surgeons, elected dermatologists

Print run:  5,000 copies

Frequency:  4 issues

Format:  210 x 297 mm
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With ceramic implants, users from all 

over the world are regularly provided 

with a unique magazine of this kind, 

dedicated to the subject of ceramic 

implants.

CERAMIC IMPLANTS
international magazine of ceramic implant technology (ENG)

The white trend in oral implantology



57

Target group:  dentists specialising in ceramic implantology (international)

Print run:  10,000 copies

Frequency:  2 issues

Format:  210 x 297 mm

Speciality:  fi rst ever international speciality publication for ceramic implantology

Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

1/2020 02 March 13 March April

2/2020 04 September 18 September October

E-paper link

For a long time, ceramic implants were more in the testing phase. In addition to the undeni-

able advantages in terms of material compatibility and aesthetics, there were still a number of 

unsolved problems. Ceramic implants have been on the rise for just over fi ve years. A number 

of developed and successful ceramic implants are already on the market today, and a share 

of fi ve to ten per cent of the total volume is expected in the medium term. This topic has 

reached a new dimension with the recent entries from the “big players” such as CAMLOG, 

Straumann or Nobel Biocare. As it is generally the case, the respective specialist associations 

have been established in Germany and internationally at the same time, and corresponding 

events have been held. With ceramic implants as an independent international magazine, 

OEMUS MEDIA AG has precisely recognised the new development and implemented it in a 

very successful print product. ceramic implants is published twice per year.

of developed and successful ceramic implants are already on the market today, and a share 

of fi ve to ten per cent of the total volume is expected in the medium term. This topic has 

reached a new dimension with the recent entries from the “big players” such as CAMLOG, 

Straumann or Nobel Biocare. As it is generally the case, the respective specialist associations 

have been established in Germany and internationally at the same time, and corresponding 

 as an independent international magazine, 

OEMUS MEDIA AG has precisely recognised the new development and implemented it in a 

reached a new dimension with the recent entries from the “big players” such as CAMLOG, 

Straumann or Nobel Biocare. As it is generally the case, the respective specialist associations 

have been established in Germany and internationally at the same time, and corresponding 

 as an independent international magazine, 

OEMUS MEDIA AG has precisely recognised the new development and implemented it in a 

Cuts more than a 

good fi gure on the 

exhibition fl oor: 

Timo Krause, 

product manager 

ceramic implants.
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Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.) 105 x 148

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 3,450 EUR 2,950 EUR 2,450 EUR 2,150 EUR

Supplement from 205 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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With readers from some 100 countries, implants is 

one of the most widely distributed dental publica-

tions in the world today. In cooperation with the Ger-

man Association of Dental Implantology e.V. (DGZI), 

the oldest European implantology specialist society, 

implants is dedicated to the transfer of know-how in 

the international fi eld of dental implantology.

Target group:  oral implantologists (international)

Print run:  10,000 copies

Frequency:  4 issues

Format:  210 x 297 mm

Speciality:  international distribution

implants—international magazine 
of oral implantology (ENG)

1/1

1/2 1/4

1/3

E-paper link

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date Speciality

1/2020 17 January 07 February March

2/2020 13 March 09 April May

3/2020 17 July 14 August September Preview 3rd Future Congress/DGZI Congress 2020, 
Bremen/GER | Preview EAO Congress 2020, Berlin/GER

4/2020 18 September 09 October November Review 3rd Future Congress/DGZI Congress 2020, 
Bremen/GER | Review EAO Congress 2020, Berlin/GER

Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.) 105 x 148

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 3,450 EUR 2,950 EUR 2,450 EUR 2,150 EUR

Supplement from 205 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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The international magazine laser offers specialised den-

tists a unique medium of its kind, which is dedicated 

to the successful use of lasers in the dental practice. In 

cooperation with the Deutsche Gesellschaft für Laser-

zahnheilkunde e.V. (German Association for Laser Den-

tistry) and the International Society for Laser Dentistry 

(ISLD) founded in 2018, it aims to promote the world-

wide transfer of know-how in the fi eld of laser dentistry.

Target group:  dentists using lasers in their practice

Print run:  4,000 copies

Frequency:  4 issues

Format:  210 x 297 mm

Speciality:  member organ of DGL & ISLD

laser—international magazine 
of laser dentistry (ENG)

1/1

1/2 1/4

1/3

E-paper link

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date Speciality

1/2020 24 January 14 February March

2/2020 09 April 08 May June

3/2020 07 August 21 August September Preview DGL Congress 2020, Bremen/GER

4/2020 02 October 16 October November Review DGL Congress 2020, Bremen/GER

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

Format 1/1 1/2 1/3 1/4

Dimension 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.) 105 x 148

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 2,250 EUR 1,650 EUR 1,500 EUR 1,200 EUR

Supplement from 400 EUR per 1,000 copies (excl. postal fee)
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Comprehensive yearbooks by OEMUS MEDIA AG

With the yearbook series, OEMUS MEDIA AG offers dentists and dental technicians as well as the entire practice team 

speciality compendiums for implantology, digital dentistry/dental technology, endodontics and prophylaxis. Renowned 

authors from science, practice and industry inform about the basics and current trends of the respective subject areas. 

The yearbooks can be ordered directly from the publishing house, but are also available during the congresses and trade 

fairs from OEMUS MEDIA AG. The participants of the congresses, symposia and seminars will receive the yearbook for 

the respective subject area during the event.

Comprehensive yearbooks by OEMUS MEDIA AG

With the yearbook series, OEMUS MEDIA AG offers dentists and dental technicians as well as the entire practice team 

speciality compendiums for implantology, digital dentistry/dental technology, endodontics and prophylaxis. Renowned 

authors from science, practice and industry inform about the basics and current trends of the respective subject areas. 

The yearbooks can be ordered directly from the publishing house, but are also available during the congresses and trade 

fairs from OEMUS MEDIA AG. The participants of the congresses, symposia and seminars will receive the yearbook for 

With the yearbook series, OEMUS MEDIA AG offers dentists and dental technicians as well as the entire practice team 

speciality compendiums for implantology, digital dentistry/dental technology, endodontics and prophylaxis. Renowned 

authors from science, practice and industry inform about the basics and current trends of the respective subject areas. 

The yearbooks can be ordered directly from the publishing house, but are also available during the congresses and trade 

fairs from OEMUS MEDIA AG. The participants of the congresses, symposia and seminars will receive the yearbook for 

COMPENDIUMS 
FOR BEGINNERS 
AND EXPERIENCED 
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Jahrbuch Digitale Dentale Technologien

Jahrbuch Implantologie

Jahrbuch Endodontie

Jahrbuch Prophylaxe

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

2020 02 December 2019 17 January February

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

2020 20 March 03 April May

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

2020 01 March 16 March May

Issue Editorial Deadline Advertisement Deadline Release Date

2021 21 September 05 October November

Target group:  dentists, dental technicians

Print run:  1,000 copies

Frequency:  1 issue

Format:  210 x 297 mm

Target group:  endodontists

Print run:  1,500 copies

Frequency:  1 issue

Format:  210 x 297 mm

Target group:  prevention orientated dentists active in periodontics

Print run:  1,500 copies

Frequency:  1 issue

Format:  210 x 297 mm

Target group: implantologists, dentists

Print run:  5,000 copies

Frequency:  1 issue

Format:  210 x 297 mm
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Dates are subject to change. All prices are valid for 4c ads. Prices in EUR plus VAT. All dimensions in millimeters. 

Further formats, advertising forms and prices on request. Detailed media data can be found at www.oemus.com/mediadaten.

1/1

1/2 1/4

1/3

E-paper linkE-paper link E-paper linkE-paper link
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Format 1/1 + PR profi le 1/1 1/2 1/3

Dimension 210 x 297 210 x 297 210 x 148 (horiz.) 210 x 99 (horiz.)

105 x 297 (vert.) 70 x 297 (vert.)

Price 2,250 EUR 1,500 EUR 1,250 EUR 950 EUR

Prices are identically for all yearbooks.
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General Terms and Conditions
for Ads and Third-Party Supplements in Newspapers and Magazines

1. An “Ad Order” within the meaning of the General Terms and Conditions below shall be the contract  
regarding the publication of one or several ad/s of an advertiser in a printed publication for the 
purpose of distribution.

2. In case of doubt, Ad Orders shall be called for publication within one year after conclusion of 
contract. If the conclusion grants the right to call individual ads, the order shall be completed 
within one year of publication of the first ad, provided the first ad is called for publication and 
published within the deadline mentioned in sentence 1.

3. In case of contractual conclusions, the customer shall be entitled to call for publication of 
further ads even beyond the ad quantity stated in the order within the period of time agreed upon 
or respectively stated under clause 2.

4. If an order is not fulfilled due to circumstances the publisher is not responsible for, the customer 
shall be obliged, notwithstanding any further legal obligations, to reimburse the publisher for the 
difference between the discount granted and the discount corresponding to the actual order. 
Reimbursement shall not apply if the non-fulfilment is due to force majeure within the risk area of 
the publisher. Any ad bookings shall become binding upon acceptance by the publisher. If any 
cancellations are made after the ad was accepted, 30 per cent lump-sum cancellation fees shall 
become due. From four weeks to the closing date, 50 per cent lump-sum cancellation costs shall 
become due for any cancellation. In case of any cancellations after the closing date, 75 per cent 
lump-sum cancellation costs shall become due.

5. For the purpose of calculating the acceptance quantities, text millimetre lines shall be convert-
ed into ad millimetres based upon price.

6. No guarantee shall be given for the inclusion of any ads and third-party supplements into spe-
cific issues, specific editions or at specific locations of the print, unless the principal has expressly 
made the validity of the order dependent thereon. In case of classified ads, the publisher shall 
guarantee publication under the respective rubric, without this requiring any explicit agreement.

7. Text section ads shall be ads which border text at least at three sides and not on other ad. 
Ads that are not identifiable as ads due to their editorial design shall be clearly identified by the 
publisher using the term “ad”.

8. The publisher reserves the right to reject Ad Orders—also including individual calls for publica-
tion in accordance with a contractual conclusion—and supplement orders due to content, origin 
or technical form according to uniform principles of the publisher. Ads and supplements may also 
be rejected in case of orders confirmed in a legally binding manner if, at the publisher’s reason-
able discretion, their content violates laws, official provisions or good morals or their publication 
is unacceptable for the publisher. This shall apply to orders which have been submitted to branch 
offices, ad offices or representatives. Supplement orders shall be binding for the publisher only 
after the submission of a draft of the supplement and its approval. Supplements which, through 
their format or layout, give the reader the impression that they are an element of the newspaper or 
magazine or contain third-party ads shall be accepted only after consultation with the publisher. 
The customer shall be notified about the rejection of an order immediately.

9. The customer shall be responsible for the timely submission of the ad text and flawless print 
documents or the supplements. In case of obviously unsuitable or damaged print documents, 
the publisher shall demand replacements immediately. The publisher shall guarantee the usual 
standard print quality for the relevant publication within the scope of the printing documents 
submitted.

10. The customer shall have a claim to payment reduction or a flawless replacement ad if the 
print of the ad is, either in whole or in part, illegible, incorrect or incomplete, but only to the extent 
that the purpose of the ad has been compromised. If the publisher lets a reasonable deadline set 
for this purpose pass, the customer shall have a right to withdrawal from the order. Claims for 
compensation for damages from impossibility of performance, default, positive infringement of 
the contract, fault upon contract conclusion and from unlawful acts, also for any orders placed 
by phone, shall be excluded, unless they are based on intent or gross negligence by the publish-
er, its legal representative or any auxiliary agent. Any further liabilities for the publisher shall be 
excluded. Any complaints must be asserted within a period of four weeks following receipt of the 
invoice and supporting document.

11. Proofs shall be supplied only upon express request. The customer shall bear responsibility 
for the accuracy of the returned proofs. If the customer does not return within the legal time limit 
the proof sent to the customer in good time, permission for printing shall be deemed to have 
been given.

12. If no special size specifications have been provided, the price of the ad shall be calculated 
based on the actual printing height customary acc. to the type of ad.

13. If the customer does not provide prepayment, invoice and supporting document shall be 
transmitted immediately, but, if possible, fourteen days following the publication of the ad. The 
invoice must be paid within the time limit specified on the price list and beginning with the receipt 
of invoice, unless a different payment period or prepayment has been agreed upon in an individ-
ual case. Any possible discounts for early payment shall be granted based upon the price list.

14. In the event of delayed payment or deferred payment, interest shall be charged, as well as 
collection costs. In the event of delayed payment, the publisher may suspend the further execu-
tion of the current order until payment is received and may demand prepayment for the remaining 
ads. In case of reasonable doubt of the customer’s solvency, the publisher shall be entitled to 
make the publishing of additional ads dependent on the prepayment of the amount and on the 
settlement of any outstanding invoice amounts, regardless of any initially agreed payment dead-
line, also within the duration of any ad contract.

15. The publisher shall provide an ad voucher with the invoice upon request. Depending on type 
and scope of the Ad Order, ad samples, sample vouchers or complete voucher numbers shall be 
delivered. If a voucher can no longer be procured, a legally binding certification from the publisher 
regarding the publication and distribution of the ad shall replace it.

16. The customer shall bear the costs for the manufacture of ordered printing blocks, matrices, 
and drawings, as well as for any significant changes to initially agreed designs as requested by 
or attributable to the customer.

17. A reduction in the number of copies circulated may lead to a claim for a price reduction if the 
overall circulation average throughout the insertion year beginning with the first ad or stipulated 
otherwise—if the circulation has not been specified—is smaller than the average circulation sold 
during the previous calendar year (in case of trade magazines, this might refer to the distributed 
circulation, if applicable). A reduction in circulation shall be a deficiency that justifies a price 
reduction only if it amounts to
20 per cent in a circulation of up to 50,000 copies,
15 per cent in a circulation of up to 100,000 copies,
10 per cent in a circulation of up to 500,000 copies,
5 per cent in a circulation of more than 500,000 copies.
Furthermore, upon contractual conclusion any price reduction claims based on reduction of cir-
culation shall be excluded if the publisher has notified the customer of the reduction in circulation 
in such a timely manner that the customer could withdraw from the contract before the ad is 
published.

18. In case of keyed ads, the publisher shall exercise the care of a prudent businessman with 
regard to safekeeping and timely forwarding of offers. It shall not assume any further liability. 
Registered and express letters addressed to keyed ads shall be forwarded using only regular 
mail. The receipts of keyed ads shall be retained for four weeks. Correspondence which has not 
been picked up during this time frame shall be destroyed. The publisher shall send back valuable 
documents without being obliged to do so. In the interests and for the protection of the customer, 
the publisher reserves the right to open any incoming offers for verification to eliminate any abuse 
of the keyed ad service. The publisher shall not be obliged to forward any commercial proposals 
and mediation service offers.

19. Matrices shall be returned to the customer only upon special request. The retention obligation 
shall end three months after expiry of the order.

20. The voidness of any clause shall not affect the effectiveness of the remaining provisions.

21. Unless the law mandatorily provides otherwise, the place of fulfilment shall be the publisher’s 
main office. Leipzig shall also be agreed upon as the place of jurisdiction for dunning proceedings 
and in the case that the customer’s place of residence or habitual abode is unknown at the time 
the suit is filed.

Supplementary Terms and Conditions

a) Once any Ad Order has been placed, the customer shall acknowledge the General and the 
Supplementary Terms and Conditions, as well as the price list of the publisher.

b) When accepting and examining the ad texts, the publisher shall use customary amount of 
care, but shall not be liable when being misled by the customers.

c) Any commission payment to advertising agencies shall be subject to the condition that the 
advertising agency places the order directly and also delivers the text resp. printing documents. 
The advertising agencies and agents shall be obliged to adhere to the publisher’s price list in their 
offers, contracts and statements of account with the advertisers. The agency commission grant-
ed by the publisher may neither totally nor partially be passed on to the customer.

d) The discounts specified in the ad price list shall be granted only for such ads of any advertiser 
that are published within one year. The time limit shall start upon publication of the first ad. The 
allocation of any own prices to regional resp. part editions or any other printed material of the 
publisher shall be regarded as a separate order; the relevant edition or combination shall become 
subject to a separate contractual conclusion.

e) The advertiser shall be retroactively entitled to a discount corresponding to its actual purchase 
of ads within a one-year period if it made any conclusion at the beginning of the period which 
entitles it to a discount based on the price list from the outset. The claims for any additional re-
muneration or charge shall cease to apply if they are not asserted within a period of three months 
after expiry of the year of conclusion.

f) The publisher reserves the right to additionally charge the discounts granted to the customer in 
case of any full or partial cancellation of discounted media packages.

g) Any defects in the printing documents that are not recognisable immediately, but become 
apparent only during the printing process shall not constitute grounds for the customers for any 
claim for payment reduction or compensation due to insufficient publication.

h) If the error made in the repeated ad is the same as the one in the first publication, any claims 
for payment reduction or compensation shall be excluded, unless the customer has made a 
complaint immediately after the first publication.

i) Any placement requests shall be taken into account acc. to the actual possibilities. The selec-
tion of specific text pages and any exclusion of competitive ads may not be agreed in a binding 
manner.

j) The customer shall be liable for the content and legal admissibility of the ad text and image 
and shall indemnify the publisher from any third-party claims. The customer shall be obliged to 
reimburse the costs of the publication of any counter statement related to actual allegations of 
the published ad in acc. with the respective applicable price list.

k) There shall be no claim for any document portion for all-copy ads. For repeated ads, the cus-
tomer shall receive an ad excerpt only of the first ad.

l) Any changes in the ad price list shall become effective upon entry into force, also for current 
orders, unless any other agreement has been expressly made.
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Print templates

Digital data:	 Data ready for offset print (PDF and EPS files)

Data transfer:	� via FTP server ftp://ftp.stecklayout.info

	 (access data upon request)

	 Transer via e-mail (up to 20 MB): 

	 dispo@oemus-media.de

Printing technique:	  web offset printing 60 grid

Resolution of pictures:	 300 dpi 

Resolution of 

text/artwork:	 1,200 dpi

Fonts:	 OpenType format, TrueType format

All publications are based on the key data of FOGRA standards. To avoid 

print problems, the following parameters must be fulfilled: Paper category 2, 

all matt-coated papers from 70 g/m² as well as and all coated papers below  

70 g/m².

1. Delivery of digital data

– PDF with standard PDF/X-1a or PDF/X-3

– �data from the most common DTP programmes including fonts, graph-

ics, logos and pictures

– �to avoid colour variations, colour space and print profiles be avoided; 

and all colours within the document should be separated into CMYK 

– �the advertisement needs to be available in the final format at 100 % or 

must be scalable

– page bleed allowance is 3 mm for bordered subjects

– �text and picture elements that may be cut off should be placed at least 

7 mm towards the middle at all edges

2. Proof run

2.1. Print colours

Colours according to the European colour range DIN 16539 must be used. 

Special colours have to be indicated clearly.

2.2. Paper

The proof run should be done on continuing print paper. If that is impos-

sible, an approximate match must be ensured according the tones and 

surface.

3. Proof

Instead of a proof, a run analogue proof may also be delivered. The criteria 

do not change.

4. Final control

Please inspect all data initially before submitting to the publisher.

5. Delivery of ready-made printed products

Inserts, bound-in inserts and glued-in inserts must be perfectly packaged 

and machine-processable and clearly marked for object and output, with 

a subsidy of 5 %, and delivered to the print shop free of charge no later 

than 14 days before the publication date. Please contact the advertising 

department of OEMUS MEDIA AG for the respective address. A specimen 

copy of the inserts, bound-in inserts and glued-in inserts with publication 

identification must be sent in advance to the publisher, advertisement dis-

position department.

Imprint

Publisher:	 Torsten R. Oemus

Contact address:	

OEMUS MEDIA AG	 Phone:  +49 341 48474-0

Holbeinstraße 29	 Fax: +49 341 48474-290	

04229 Leipzig	 E-mail: info@oemus-media.de

	 Web: www.oemus.com	

Board of directors:

Ingolf Döbbecke 	 +49 341 48474-0 	 doebbecke@oemus-media.de

Jürgen Isbaner 	 +49 341 48474-0 	 isbaner@oemus-media.de

Lutz V. Hiller 	 +49 341 48474-0 	 hiller@oemus-media.de

Sales team:	

Simon Guse 	 +49 341 48474-225 	 s.guse@oemus-media.de

Timo Krause 	 +49 341 48474-220 	 t.krause@oemus-media.de

Nadine Naumann 	 +49 341 48474-402 	 n.naumann@oemus-media.de

Stefan Reichardt 	 +49 341 48474-222 	 reichardt@oemus-media.de

Henrik Eichler 	 +49 341 48474-307 	 h.eichler@oemus-media.de

Stefan Thieme 	 +49 341 48474-224 	 s.thieme@oemus-media.de

Location, 

Registry court:	 Leipzig, AG Leipzig 

Commercial

register:	 HRB-Nr. 20609

VAT-ID.: 	 DE 198530194

Tax number: 	 232/100/00437 Lpz III

Supervisory board: 	RA Jörg Warschat, LL.M. (Head of the board)

Board of directors: 	Ingolf Döbbecke (Head of the board)

	 Jürgen Isbaner (V.i.S.d.P.)

	 Lutz V. Hiller

Bank details:	 Deutsche Bank AG

	 IBAN: DE20 8607 0000 0150 1501 00

	 BIC: DEUTDE8L

Employee photos: unless otherwise stated © Katja Kupfer

Art direction/layout: Alexander Jahn 

Proofreading: Sophia Pohle

The publication as well as the contained contributions and illustrations are protected by 

copyright. Any use without the consent of the publisher is inadmissible and punishable by 

law. This applies in particular to duplications, translations, microfilming as well as storage 

and processing in electronic systems.

  facebook.com/oemus	   linkedin.com/in/oemus-media-ag

  instagram.com/oemusmediaag	   xing.com/companies/oemusmediaag

Status: 15.11.2019
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DENTAL TRIBUNE
Frakturprophylaxe

Lange bevor ein Zahn bricht, schmerzt 
er bei Kälte oder beim Kauen. Höcker-
winkel, Zentrik und Schlifffacetten als 
Ursachen beleuchtet Dr. Walter Weilen-
mann, Wetzikon, Schweiz.

Additive Fertigung 
Von technologischen Neuheiten profi -
tieren – die internationale Fachmesse 
Formnext bietet vom 19. bis 22. Novem-
ber 2019 in Frankfurt am Main einen 
umfassenden Überblick. 

Parodontalprophylaxe
Der PerioChip von Dexcel trägt seit 
seiner Produkteinführung vor fast 20 
Jahren zu langfristigen Behandlungs-
erfolgen bei der unterstützenden Paro -
dontitistherapie bei. Seite 6f Seite 10 Seite 14

Einfach vorab einen Termin 
für Ihren Messebesuch 
vereinbaren. Oder abseits 
des Trubels in Ihrer Praxis:

Fon    00800 88 55 22 88
www.bluesafety.com/ Messen

Mathias Maass
Leiter Technik und
Mitglied der Geschäftsführung

MIT GEWINNSPIELEN AM STAND!

Gewinnen Sie mit etwas 
Glück ein iPhone oder iPad!

„Für Ihre individuelle 
Wasserhygiene-Lösung beziehen 
wir technische, mikrobiologische 
und rechtliche Faktoren ein. 
Damit Sie auf hygienisch einwand-
freies Wasser vertrauen können. 

Wie Sie gleichzeitig tausende Euro 
sparen und Rechtssicherheit 
gewinnen, verraten wir nur bei 
den Herbstmessen.“

Besuchen Sie unsere Beratungs-
stände und sichern Sie sich 
Ihre Sammeltasse!

HERBSTMESSEN 2019

Biozidprodukte vorsichtig verwenden. Vor Gebrauch stets Produktinformation lesen.

Glück ein iPhone oder iPad!

ANZEIGE

R-dental Dentalerzeugnisse GmbH
Infos, Katalog Tel. 0 40 - 30 70 70 73-0
Fax 0 800 - 733 68 25 gebührenfrei
E-mail: info@r-dental.com
www.r-dental.com

tZeen®

Perfekt füllen
Nano-Hybrid-Zahnfüllungsmaterial

ANZEIGE

Bürokratieabbau
Erste Entlastungen für Unternehmen beschlossen.

BERLIN – Bürokratie belastet die 
(Zahn-)Arztpraxen in Deutschland 
und verschlingt zu viele Patienten-
stunden. Die BZÄK fordert seit Lan-
gem einen Rückbau und hat verzicht-
bare Bürokratielasten identifi ziert. 
In ihrem Beschluss „Bürokratieab-
bau jetzt“ von 2018 wurden konkrete 

Forderungen benannt. Einer der 
Punkte des 2019er BZÄK-Beschlus-
ses zum Thema wurde nun durch 
das Zweite Datenschutzanpassungs-
gesetz erfüllt: Die Pfl icht zur Benen-
nung eines Datenschutzbeauftragten 
besteht demnächst nur noch ab einer 
Praxisgröße von 20 Mitarbeitern 
statt bislang zehn. Die BZÄK be-
grüßt diesen Rückbau und die zügige 
Entscheidung. 

„Weitere Forderungen aus den 
Bereichen Strahlenschutz, Medi-
zinprodukte, Arbeitsrecht könnten 
ebenfalls rasch und ohne Verluste 
oder Kollateralschäden umgesetzt 
werden“, so Prof. Dr. Christoph 
Benz, BZÄK-Vizepräsident. Die 
drei zuständigen Bundesministe-

rien, die gesundheitspolitischen 
Sprecher der Fraktionen, die Ge-
sundheitsministerkonferenz, der 
Normenkontrollrat und das Bun-
deskanzleramt erhalten die kon-
struktiven Vorschläge der BZÄK 
im Rahmen des Bürokratieentlas-
tungsgesetzes III. DT

Quelle: BZÄK

Prof. Dr. Christoph Benz
BZÄK-Vizepräsident
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Finanzielle Belastungen für Zahnversorgung sind wohnortabhängig
BARMER-Zahngesundheitsatlas gibt Aufschluss über gravierende Kostenunterschiede.

BERLIN – Bei der zahnmedizini-
schen Versorgung in Deutschland 
gibt es teils dramatische regionale 
Unterschiede. Bürger in Bayern 
zahlen im Schnitt 1.228 Euro als 
Eigenanteil zu ihrem neuen Zahn-
ersatz zu und damit um fast 100 
Prozent mehr als Patienten in Sach-
sen-Anhalt. Dort liegt der Eigen-
anteil bei 628 Euro. Das geht aus 
dem BARMER-Zahngesundheits-
atlas hervor, der im Juli in Berlin 
vorgestellt wurde. 

Deutliche regionale Unter-
schiede gibt es demnach auch bei 
Früherkennungsuntersuchungen 
für Kinder. Erneut ist Bayern an der 
Spitze. Hier liegt die Inanspruch-

nahmerate bei 42,5 Prozent. Schluss-
licht sind die Saarländer (27,7 Pro-
zent). „Wir wollen mit dem Atlas 
zur Zahngesundheit Transparenz 
schaffen und eine Diskussion über 
die bundesweiten Versorgungsun-
terschiede, Kosten und Nutzen an-
stoßen. Viele Ergebnisse aus dem 
Atlas lassen sich nicht zahnmedi-
zinisch erklären. Zahnärzteschaft, 
Krankenkassen und Politik in Bund 
und Ländern sollten gemeinsam die 
Ursachen dieser Unterschiede dis-
kutieren, um bundesweit einheitlich 
hohe Standards bei Beratung und 
Versorgung sicherzustellen“, sagte 
Prof. Dr. Christoph Straub, Vor-
standsvorsitzender der BARMER.

Ost–West/Stadt–Land 
Die Ergebnisse des aktuellen 

Zahngesundheitsatlasses machen 
zwei Tendenzen deutlich. Zum 
einen gebe es Ost-West-Unter-
schiede. Zum anderen scheine ein 
Stadt-Land-Gefälle vorzuliegen. Der 
Unterschied zwischen den östli-
chen und westlichen Bundeslän-
dern zeige sich besonders bei dem 
Anteil der Bevölkerung, der zum 
Zahnarzt geht. Die Sachsen sind 
hier den Ergebnissen zufolge Spit-
zenreiter (77,1 Prozent), die Saar-
länder hingegen Schlusslicht (65,2 
Prozent). „Die Gründe für die Un-
terschiede kennen wir nicht. Mög-
lich wären tradierte Inanspruch-

nahme-Muster, verschiedene Prä-
ventionsaffi nitäten und ein unter-
schiedlicher Stellenwert des Bonus -
systems“, betonte Studienautor Prof. 
Dr. Michael Walter von der Poli-
klinik für Zahnärztliche Prothetik 
an der TU Dresden.

Besonders eklatant sind die 
Ost-West-Unterschiede bei neuem 
Zahnersatz. 2017 lagen die Gesamt-
kosten je versorgtem Versicherten 
in den östlichen Flächenländern 
mit 1.274 bis 1.379 Euro deutlich 
unter dem Bundesschnitt von 
1.524 Euro. Am teuersten war der 
Zahnersatz in Niedersachsen mit 

Fortsetzung auf Seite 2 – links Mitte 

Tag der Zahn-
gesundheit 2019
„Gesund beginnt im Mund – 

Ich feier’ meine Zähne!“

BERLIN – Wenn aus Kindern 
Teenager und später junge Erwach-
sene werden, übernehmen sie Stück 
für Stück mehr Verantwortung für 
sich selbst – auch für ihre Gesund-
heit. Mit dem Tag der Zahngesund-
heit 2019 am 25. September sollen 
sie motiviert werden, dabei auch an 
ihre Mundgesundheit zu denken.

Insgesamt ist die Mundgesund-
heit bei Jugendlichen in Deutsch-
land schon sehr gut: Acht von zehn 
der Zwölfjährigen sind heute kari-
esfrei, geht aus der DMS V hervor. 
Auch die „Studie zur Gesundheit 
von Kindern und Jugendlichen in 
Deutschland“ liefert erfreuliche Er-
gebnisse. Mit rund 80 Prozent setzt 
die Mehrheit der Jugendlichen die 
Empfehlungen zur Zahnputzhäu-
fi gkeit um und geht regelmäßig 
zum Zahnarzt.

Trotzdem: Karies bleibt eine 
der häufi gsten Erkrankungen im 
Jugendalter. Auch Zahnfl eischent-
zündungen gilt es, zu begegnen. 
Der Tag der Zahngesundheit 2019 
macht sich dafür stark, Jugendli-
chen das nötige Know-how rund 
um die Zahnpfl ege zu vermitteln. 
Wie putze ich meine Zähne richtig? 
Spielen Zahnschmuck oder Zun-
genpiercings eine Rolle? Wie hän-
gen Ernährung und Mundgesund-
heit zusammen? Das sind einige der 
Fragen, die 2019 im Fokus stehen.  
Informationen über den Tag der 
Zahngesundheit fi nden Sie auf 
tagderzahngesundheit.de. DT

Quelle: Aktionskreis zum Tag der 
Zahngesundheit
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Schweizer Qualitätsprodukt
ANZEIGE

Frakturprophylaxe
Lange bevor ein Zahn bricht, schmerzt er 
bei Kälte oder beim Kauen. Höckerwin-
kel, Zentrik und Schlifffacetten als Ursa-
chen beleuchtet Dr. Walter Weilenmann, 
Wetzikon, Schweiz.

„Über den Tellerrand“
Vom 19. bis 21. September laden die 
ÖGZMK Kärnten und DDr. Martin 
Zambelli zum Österreichischen Zahn-
ärztekongress 2019 und Kärntner Seen-
symposium nach Villach.

Ein-Komponenten-Adhäsiv
Adhäsiv Adhese Universal von Ivoclar 
Vivadent schafft einen guten Verbund 
zu unterschiedlichen Restaurationsma-
terialien und eignet sich für direkte und 
indirekte Versorgungen.Seite 6ff Seite 10 Seite 15

WIEN – Mit über 46.000 Ärzten haben 
wir so viele Kollegen in Österreich wie 
nie zuvor. Nach Jahren des Ärzteüber-
schusses müsste man annehmen, dass 
es jetzt ausreichend Ärzte gibt. Dem ist 
aber nicht so. Die Ärztezeitungen sind 
voll von Stellenanzeigen, Headhunter 
kontaktieren  pensionierte  Kollegen, 
um ihnen Tätigkeiten in Spitälern 
schmackhaft zu machen.

Was ist geschehen? Die junge 
Ärzte-Generation denkt und lebt 
heute wesentlich anders, man will 
Beruf und Familie optimal vereinba-
ren können. Viele Ärzte arbeiten Teil-
zeit, womit die Zahl der Köpfe nicht 
mit der Versorgungswirksamkeit kor-
reliert.

Weiters sind die Jungen bei der 
Wahl der Dienstgeber heute selektiver. 
Von zehn Absolventen fangen nur 
sechs in Österreich als Ärzte zu arbei-
ten an. Die anderen verlassen das Land 
oder weichen in andere Berufe aus. 
Spitalsträger müssen sich um Ärzte 
bemühen. Nicht nur in Österreich, 
sondern eigentlich weltweit.

Länder wie die Schweiz oder 
Deutschland bilden für ihren Bedarf 
zu wenige Ärzte aus und „importie-
ren“ fertige Ärzte aus ganz Europa. Das 
ist in Österreich nicht der Fall. Die 
Absolventenzahlen sind konstant und 
wenn diese in Österreich zu arbeiten 
beginnen würden, hätten wir auch 
Ärzte.

In einigen eher unbeliebten Fä-
chern wie Pathologie, Psychiatrie, 
Strahlentherapie herrscht bereits ein 
Facharztmangel. Wie kommt man aus 
diesem Dilemma heraus? Mehr Stu-
dienplätze würden bedeuten, dass wir 
für unsere Nachbarländer ausbilden.

Die einzige Option ist, die Arbeits-
bedingungen so zu verbessern, dass es 
nicht mehr attraktiver ist, ins Ausland 
zu gehen. Arbeitsbedingungen verbes-
sern, heißt Anpassung der Arbeitszei-
ten, höhere Gehälter und vor allem 
mehr Wertschätzung den Ärzten und 
sämtlichen Gesundheitsberufen ge-
genüber. Mit Sparen, Arbeitsverdich-
tung und mangelnder Wertschätzung 
geht es nicht. DT

Gibt es zu wenige Ärzte in Österreich?
Attraktion sinkt, Abwanderung steigt. Statement von ao. Univ.-Prof. Dr. Thomas Szekeres, Wien.

WIR ARBEITEN AM LÄCHELN ÖSTERREICHS!

Mit dem

Erinnerungsservice
von

Henry Schein

keinen Prüftermin

mehr verpassen!

DER TECHNISCHE SERVICE  
VON HENRY SCHEIN!
FACHMÄNNISCHE BERATUNG 
UND BESTER SERVICE.

Service-Hotline:
05 / 9992 - 1111

Material-Hotline:
05 / 9992 - 2222

CAD/CAM-Hotline:
05 / 9992 - 8888

Pro Repair-Hotline:
05 / 9992 - 5555

Einrichtungs-Hotline:
05 / 9992 - 3333

KFo-Hotline:
05/ 9992- 2244

Unsere fachkundigen, erfahrenen Techniker 
stehen Ihnen mit Rat und Tat auch Online zu 
Verfügung. Ihre Vorteile:

ONLINE-SUPPORT.  
SCHNELLE UND EINFACHE 
FERNWARTUNG.

• Enorme Zeit- und Kostenersparnis.
•   Spontane Hilfe, keine Installation notwendig.
•  Einfach, effizient, arbeitsplatzunabhängig.
• Sicheres Verschlüsselungsverfahren.

Qualifiziertes Gerätemanagement und zuverläs-
siger Service sind unverzichtbare Grundlagen. 
Nutzen Sie unser kostenloses Recall-System 
und wir behalten für Sie den Überblick über 
den Status Ihrer Wartungen und Prüfungen.

AUF UNSER RECALLSYSTEM  
IST VERLASS.

Unsere speziell ausgebildeten technischen 
Hightech-Techniker sind österreichweit für 
Sie unterwegs.  Wir bieten Ihnen in allen 
Bereichen die bestmögliche Unterstützung bis 
ins kleinste Detail.

HIGHTECH-TECHNIKER.  
FÜR MODERNE PRAXIS-  
UND LABORSYSTEME.

info@henryschein.at
www.henryschein.at

ANZEIGE

WIEN – Elf Prozent aller Beschäf-
tigten in Österreich bekleiden Füh-
rungspositionen. Sie sind überwie-
gend männlich und gut gebildet, 
arbeiten viel und lange, beklagen 
Zeit- und Arbeitsdruck und tun sich 
mitunter schwer, harte Entscheidun-
gen treffen zu müssen. Dafür werden 
sie mit überdurchschnittlich hohem 
Einkommen  entschädigt.  All  das 
zeigt die aktuelle Auswertung des Ös-
terreichischen Führungskräfte Mo-

nitors von SORA im Auftrag der Ar-
beiterkammer Oberösterreich (AK).

Wer sind die Chefs?
Als Führungskräfte gelten alle 

unselbstständig Beschäftigten, die 
eine Leitungsfunktion für mindes-
tens einen Mitarbeiter ausüben. Das 
sind rund 418.000 Beschäftigte in 
Österreich. Zwei Drittel sind Männer, 
mehr als die Hälfte ist über 45 Jahre 
alt. Nur elf Prozent der Führungs-

kräfte haben einen Migrationshinter-
grund. 35 Prozent der Chefs haben 
ein Studium absolviert, 24 Prozent 
die Matura geschafft und 28 Prozent 
eine  Lehre  abgeschlossen.  Kinder 
hingegen zeigen sich auch in dieser 
Erhebung als Karrierebremse: Sechs 
von  zehn  Führungskräften  haben 
keine Kinder im eigenen Haushalt.

Herausforderungen
Fast 80 Prozent der Führungs-

kräfte machen zumindest gelegent-
lich Überstunden. „Sie sind in hohem 
Ausmaß durch lange Arbeitszeiten 
belastet, die oftmals nur schwer mit 
privaten Verpfl ichtungen, wie etwa 
der Kinderbetreuung, vereinbar sind. 
Das versperrt insbesondere Frauen 
oftmals den Weg in die Führungs-
etagen“, erklärt AK-Präsident Dr. 
Johann Kalliauer. 

Fast die Hälfte der Führungs-
kräfte tut sich zudem schwer damit, 
harte Entscheidungen treffen zu 
müssen. Weitere Herausforderungen 
sind das Erfüllen der Vorgaben von 
Eigentümern oder Vorgesetzten, die 
Mitarbeiter zu motivieren und per-
sönlichen Angriffen ausgesetzt zu 
sein. Auch die Zeiteinteilung und das 

Chefs zufriedener als Mitarbeiter
AK-Führungskräfte Monitor: Als besonders positiv empfunden 

werden Einkommen, Karrierechancen und sozialer Status.

Noch heute kostenfreie
Sprechstunde Wasserhygiene
vereinbaren.
Fon    00800 88 55 22 88
www.bluesafety.com/Termin

Lukas Niemeyer 
Verkaufsinnendienst

„Wir sind Ihr Ansprechpartner 
in allen Fragen rund ums 
Wasser. Gemeinsam entwickeln 
wir Ihre individuell angepasste 
Wasserhygiene-Lösung. Für 
dauerhaft sauberes Wasser.“

ANZEIGE

WIEN – Bei der Einführung der 
E-Medikation in Wien hat es Pro-
bleme und Systemausfälle gegeben. 
Berichte der Ärztekammer darüber 
wurden sowohl von den beiden 
ELGA-Geschäftsführern Franz Leisch 
und Günter Rauchegger als auch 
von Hauptverbandschef Alexander 
Biach bestätigt. 

Diese seien in der Zwischenzeit 
aber behoben, versicherten die Ver-
antwortlichen und wiesen die For-
derung der Ärztekammer zurück, 

ELGA zu stoppen und neu aufzu-
setzen.

Laut Ärztekammer gab es zuletzt 
mehrere Ausfälle und Verzögerun-
gen, von denen rund eine Million 
Patienten betroffen gewesen seien. 

Verursacht worden seien die 
Probleme dadurch, dass man wegen 
der großen Zahl an hinzugekomme-
nen Anwendern in Wien ein Ver-
stärkermodul eingebaut habe. Diese 
Probleme habe man nun aber besei-

ELGA stoppen und neu aufsetzen?
Probleme laut Alexander Biach und der ELGA GmbH behoben.

Fortsetzung auf Seite 2 – links oben 

Fortsetzung auf Seite 2 – links Mitte 
10

www.arbeitsklima.at

Führungskräfte deutlich zufriedener

Basis: Führungskräfte, 2018/19
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81%
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74%
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65%

67%

62%

71%

59%

53%

50%

Gestaltungsmöglichkeiten

soziale Position als Arbeitnehmer/-in

Einkommen

Rechte als Arbeitnehmer/-in

Weiterbildungsmöglichkeiten

Mitbestimmungsmöglichkeiten

Aufstiegs- und Entwicklungsmöglichkeiten

Führungskräfte keine Führungskräfte

© AK Oberösterreich/SORA

© Niyazz/Shutterstock.com
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Fachdental Südwest /  
id infotage dental Stuttgart 2018

Freitag, 12. Oktober 2018 
Samstag, 13. Oktober 2018

Öffnungszeiten: 
Freitag 11.00 – 18.00 Uhr 
Samstag 09.00 – 16.00 Uhr

Veranstaltungsort: 
Messe Stuttgart, Paul Horn Halle (Halle 10)

Veranstalter: Veranstalter der Fachdental 
Südwest / id infotage dental Stuttgart ist die 
Landesmesse Stuttgart GmbH.

Kontakt: Das Kompetenzteam Medizin & 
Gesundheit der Landesmesse Stuttgart GmbH 
ist bewährter Ansprechpartner in allen 
organisatorischen Abwicklungsfragen.
Messepiazza 1, 70629 Stuttgart
Tel.: 0711 18560-0

Weitere Informationen erhalten Sie 
im Internet unter: 
www.fachdental-suedwest.de

NEU

Besuchen Sie uns auf der 
Fachdental Stuttgart  

 Halle 10 Stand A35

Strips zur professionellen 
Zahnaufhellung zuhause 

für Ihre Patienten.NEU
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Erleben Sie smarte 
Workflows live in der

Halle 10, Stand C72

ANZEIGE

Schlummernde Potenziale nutzbar machen auf der 
 Fachdental Südwest/id infotage dental Stuttgart

Das wirtschaftliche Voranbringen der eigenen Praxis ist ein wichtiges Thema in der dental arena.

n (Messe Stuttgart/DZ today) – „Eine 
Investition in Wissen bringt die bes-
ten Zinsen“, heißt es. Dass die Fach-
dental Südwest/id infotage dental 
Stuttgart einen so großen Erfolg als 
regionale Fachmesse verbuchen kann, 
ist nicht zuletzt ihrem umfangrei-
chen Informationsangebot geschul-
det. Ein wichtiger Eckpfeiler im Pro-
gramm ist die von der LDF GmbH 
ausgerichtete dental arena. Die beim 
Fachpublikum hochgeschätzte Wis-
sensbörse bietet spannende Impuls-

referate zu aktuellen Themen und 
Trends. Keynote-Referent ist in die-
sem Jahr der renommierte Implanto-
loge, Berater und Pilot Dr. Bernhard 
Saneke. „Ein guter Pianist spielt 
auch auf den schwarzen Tasten“, lau-
tet der Titel seines Vortrags. Saneke 
leitet nicht nur ein medizinisches 
Zentrum mit rund 50 Mitarbeitern, 
das mit dem Unternehmerpreis für 
die Zahnarztpraxis 2000 ausgezeich-
net wurde, sondern fliegt zudem 
auch als Flugkapitän einer großen 

deutschen Airline im internationa-
len Streckennetz. Sein profundes 
Wissen über Praxisstrukturen, Ma-
nagement- und Erfolgsstrategien gibt 
er regelmäßig in Seminaren und 
 Vorträgen weiter.

Auf der Fachdental Südwest/id 
 infotage dental Stuttgart wolle er das 
Thema Benchmarking in den Fokus 
stellen, also die vergleichende Ana-
lyse von Ergebnissen und Prozessen, 
erklärt Saneke. Anhand der Leis-
tungsstatistiken lasse sich feststel-
len, dass Praxen oft nur ein recht 
 begrenztes Leistungsspektrum an-
böten. „Manche große Themen der 
Zahnheilkunde scheinen in diesen 
Praxen geradezu vergessen zu sein. 
Hier schlummern große Potenziale. 
Es ist wie bei einem Pianisten, der 
nur auf den weißen Tasten spielt – 
dabei steckt in den schwarzen Tas-
ten nochmal richtig Musik drin!“

Praxis „guten Gewissens“ 
als Unternehmen sehen
Auch dem Patienten kommt eine Er-
weiterung des Leistungsspektrums 

zugute, geht es doch stets um die 
 Gesamterhaltung eines Gebisses. 

Fortsetzung auf Seite 2
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© Messe Stuttgart

NEU

Besuchen Sie uns!   Stand  A16

         Und:Teeeeth!
Mit der drahtlosen Intraoral-Kamera

            setzen Sie sich und Ihre 
     Patienten bestens ins Bild.

ANZEIGE
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Datenanalyse
Zahlreiche Faktoren können das lang-
fristige Ergebnis einer endodontischen 
Therapie negativ beeinfl ussen, die Ver-
tikalfraktur ist eine davon. Von Dr. 
Veronika Walter.

Abschiedssymposium
Prof. Dr. Daniel Buser geht nach 20 er-
folgreichen Jahren an der zmk bern in 
den Ruhestand – zur Veranstaltung am 
25. Mai kamen 750 Gäste aus 45 Län-
dern nach Bern.

Patienteninteraktion 
Website als interaktive Dialogplatt-
form: Für Zahnarztpraxen bietet die 
Digitalisierung die Chance, mit den 
Patienten intensiver und effi zienter zu 
kommunizieren. 

ANZEIGE
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www.kenda-dental.com
Phone +423 388 23 11

KENDA AG
LI - 9490 VADUZ

PRINCIPALITY OF LIECHTENSTEIN

STARK IM POLIEREN!

ANZEIGE

Frakturprophylaxe
Lange bevor ein Zahn bricht, schmerzt er 
bei Kälte oder beim Kauen. Höckerwin-
kel, Zentrik und Schlifffacetten als Ursa-
chen beleuchtet Dr. Walter Weilenmann, 
Wetzikon, Schweiz.

SSRD Jahrestagung
Der eintägige Kongress mit dem Titel 
«Herausforderung Digitalisierung in 
Praxis und Labor: Gemeinsam in die 
Zukunft?» fi ndet am 8. November 2019 
im Lake Side Zürich statt.

Ein-Komponenten-Adhäsiv 
Adhäsiv Adhese Universal von Ivoclar 
Vivadent schafft einen guten Verbund 
zu unterschiedlichen Restaurationsma-
terialien und eignet sich für direkte und 
indirekte Versorgungen.Seite 12 Seite 23

BERN – Nach über dreieinhalb-
jähriger  Arbeit  steht  die  neue 
am bulante  Tarifstruktur  TARDOC 
der gemeinsamen Tariforganisation 
ats-tms AG bereit. TARDOC löst 
TARMED ab. Die Tarifpartner FMH 
(Verbindung der Schweizer Ärztin-

nen und Ärzte) und curafutura 
haben TARDOC dem Bundesrat zur 
Genehmigung und Inkraftsetzung 
per 1.1.2021 eingereicht.

Die Abrechnung ambulanter 
ärztlicher Leistungen wird seit 2004 

TARDOC beim Bundesrat eingereicht
Die neue Tarifstruktur wurde durch das Tarifi erungsbüro 
ats-tms AG dem heutigen Stand der Medizin angepasst.

www.kenda-dental.com
Phone +423 388 23 11

KENDA AG
LI - 9490 VADUZ

PRINCIPALITY OF LIECHTENSTEIN

STARK IM POLIEREN!

ANZEIGE

Seite 6f

BERN – Der Bundesrat hat das erste 
von zwei Massnahmenpaketen sei-
nes Kostendämpfungsprogramms 
für das Gesundheitswesen verab-
schiedet. An seiner Sitzung vom 
21. August 2019 hat er neun Mass-
nahmen  beschlossen.  Das  Spar-
potenzial beträgt mehrere Hundert 
Millionen Franken pro Jahr.

Eine wichtige Massnahme des 
ersten Pakets ist der Experimentier-
artikel.  Neu  sollen  innovative, 
kostendämpfende Pilotprojekte zur 
Entlastung der Prämienzahler getes-
tet werden können, die von den ge-
setzlichen Regeln abweichen. Zwar 
können bereits heute Projekte lan-
ciert werden, der Spielraum ist aber 
gesetzlich begrenzt und wird von 
den Kantonen und Tarifpartnern 
wenig genutzt. Denkbar sind Versu-
che mit neuen Versicherungsmodel-
len oder im Bereich der integrierten 
Versorgung.

Um die Tarifverhandlungen zu 
professionalisieren und besser zu 
strukturieren, sollen die Tarifpartner 
eine nationale Tariforganisation für 
den ambulanten Bereich schaffen. 
Für den stationären Bereich existiert 
eine solche Organisation bereits. 
Zudem will der Bundesrat Leis-
tungserbringer und Versicherer ver-
pfl ichten, in gesamtschweizerischen 
Verträgen für einzelne medizinische 
Bereiche Massnahmen vorzusehen, 
um ein ungerechtfertigtes Mengen- 
und Kostenwachstum zu korrigie-
ren. Damit soll erreicht werden, dass 
die Kosten nur in dem Umfang stei-

gen, wie sie medizinisch begründbar 
sind.

Mit einem Referenzpreissystem 
für patentabgelaufene Arzneimittel 
nimmt der Bundesrat die Phar-
maunternehmen in die Pfl icht. Mit 
dem Referenzpreissystem soll für 
wirkstoffgleiche Arzneimittel ein 
maximaler Preis festgelegt werden. 
Von der OKP wird nur noch dieser 
Referenzpreis vergütet.

Bessere Rechnungskontrolle
Eine weitere Massnahme soll die 

Rechnungskontrolle durch die Pa-
tienten verbessern. Künftig sollen 
die Leistungserbringer verpfl ichtet 
werden, den Patienten eine Rech-
nungskopie zuzustellen.

Weitere Massnahmen
Das Paket umfasst noch vier 

weitere Massnahmen. Diese betref-
fen Pauschalen im ambulanten Be-
reich, die Lieferung von Daten der 

Tarifpartner an den Bundesrat und 
die Kantonsregierungen, das Be-
schwerderecht bei der Spitalliste und 
die maximale Höhe der Bussen 
gegen Leistungserbringer im Falle 
von Verstössen gegen gesetzliche 
oder vertragliche Vorgaben. 

Ziel der vorliegenden Massnah-
men ist es, die Kostenentwicklung in 
der OKP auf das medizinisch be-
gründbare Mass einzudämmen und 
damit den Anstieg der Krankenkas-
senprämien zu begrenzen. Mit dem 
Referenzpreissystem können schät-
zungsweise zwischen 300 und 500 
Millionen Franken jährlich einge-
spart werden. Mit den übrigen Mass-
nahmen sind längerfristige Einspa-
rungen von mehreren Hundert Mil-
lionen Franken pro Jahr möglich. 
Die fi nanziellen Auswirkungen hän-
gen allerdings stark davon ab, wie die 
betroffenen Akteure die Massnah-
men umsetzen. DT

Quelle: Der Bundesrat

„Ich behandle in Altenheimen 
mit gleicher Leistung wie  
in meiner Praxis.”

Einfachster Transport 

Einheit und Material rollend auf Trolley

Voller Einsatz der Handstücke 
Wie in Ihrer Praxis

Volle Absaugleistung

Wie in Ihrer Praxis

Optimale Hygiene 

Material (rot/grün) getrennt 

Wie in Ihrer Praxis

Kontaktieren Sie uns:
info@bpr-swiss.com
+ 41 31 506 06 06

ANZEIGE

NEUCHÂTEL – Stress wird in 
der Arbeitswelt immer mehr zur 
Belastung. 2017 waren 50 Pro-
zent der Erwerbstätigen an 
ihrem Arbeitsplatz von mindes-
tens drei der insgesamt neun 
Typen psychosozialer Risiken 
betroffen. Dies entspricht einer 
Zunahme von vier Prozent-
punkten im Vergleich zu 2012. 
Psychosoziale Belastungen sind 
arbeitsorganisatorisch bedingt 
und entstehen unter anderem 
durch hohen Zeitdruck, gerin-
gen Gestaltungsspielraum, feh-
lende Unterstützung durch Vor-
gesetzte oder Mitarbeitende, 
Diskriminierung oder Gewalt 
sowie Angst um den Arbeits-
platz und Stress.

Immer mehr Stress am Arbeitsplatz
Ergebnisse aus der jüngsten Publikation des Bundesamtes für Statistik (BFS).

Bundesrat verabschiedet 
Kostendämpfungsmassnahmen 

Erstes Massnahmenpaket für das Gesundheitswesen beschlossen.

Einreichung des neuen ambulanten Arzttarifs TARDOC: Pius Zängerle, Direktor cura-
futura (links), und Jürg Schlup, Präsident der FMH.

Fortsetzung auf Seite 2 – rechts unten 

Der Anteil Personen, die bei der 
Arbeit meistens oder immer unter 
Stress stehen, ist sowohl bei den 
Frauen als auch bei den Männern 
von 18 Prozent im Jahr 2012 auf 
21 Prozent im Jahr 2017 gestiegen. 
Damit gehört Stress zu den psycho-
sozialen Risiken, die am stärksten 
zugenommen  haben.  Besonders 
deutlich war der Anstieg bei den Er-
werbstätigen unter 30 Jahren (von 
19 auf 25 Prozent) sowie im Gesund-
heits- und Sozialwesen (von 18 auf 
23 Prozent).

Burn-out-Risiko
Knapp die Hälfte der sehr oft 

gestressten Personen fühlt sich bei 
der Arbeit emotional erschöpft. Die 

Fortsetzung auf Seite 2 – rechts Mitte 

© ats-tms AG

The World’s Dental Newspaper · Swiss Edition

DENTAL TRIBUNE
 No. 6/2019 · 16. Jahrgang · Leipzig, 4. September 2019 · PVSt. 64494 · Einzelpreis: 3,00 CHF 

Entgelt bezahlt · Pressebuch International 64494

+41 44 755 51 00

www.abcdental.ch


ANZEIGE

W
W
W
.R
OD

EN
T.
CH

ANZE
IG

E

DTCH0619_01-02_Titel.indd   1 28.08.19   10:54

14/02

19. Jahrgang · Oktober 2019
10 / 19

Knochen- und Geweberegeneration

13/03

3/19
 ISSN 1864-4279  •  13. Jahrgang  •  Entgelt bezahlt: 74677  •  Preis: € 10,00 zzgl. MwSt.

Fachbeitrag
Die minimalinvasive Hautstraffung 
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nichtablative Anti-Aging-Behandlung
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Honorarärzte in Krankenhäusern – 
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Mercure Hotel Kamen Unna

Implantologie 
 
Allgemeine Zahnheilkunde
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Kinderzahnheilkunde
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„Kinderzahnarzt“ und Co. – Welche 
Bezeichnungen sind erlaubt?
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Kinderzahnmedizin 
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ZEITUNG
ZAHNTECHNIK
Die Monatszeitung für das zahntechnische Labor

Zur aktuellen Artikelreihe im The 
Lancet zum Thema Mundgesund­
heit, in der die globale Mund­
gesundheitssituation beschrieben 
wird, stellt die Bundeszahnärzte­
kammer (BZÄK) fest: Zusammen 
mit den skandinavischen Ländern 
hat Deutschland eine hervorra­
gende und beispielgebende Prä­
vention. Gleichzeitig ermöglicht 
das deutsche Gesundheitssystem 
im Bereich der Zahnmedizin einen 
niedrigschwelligen Zugang zur 
Therapie und zur Prophylaxe. Aber 
natürlich gibt es noch Lücken, die 
man ganz genau erkennt, sie aktiv 
angeht und sie immer wieder an 
die gesundheitspolitischen Stake­
holder adressiert – in erster Linie 
an die Politik –, aber auch die Öf­
fentlichkeit, weil nicht alle Risiko­
faktoren allein von der Zahnmedi­
zin beeinflusst werden können. 
Für die Zahnmedizin in Deutsch­
land gilt, stetig dazuzulernen, um 
immer besser zu werden. Die Bun­
deszahnärztekammer unterstützt 
sowohl bevölkerungsweite als auch 

gruppenprophylaktische Maßnah­
men zur Verbesserung der Mund­
gesundheit. Sie setzt sich vor dem 
Hintergrund der Präventions­
gesetzgebung in Deutschland für 
die Erhaltung und Förderung der 
Gruppenprophylaxe ein. Gleichzei­
tig werden von der BZÄK in den in­
ternationalen Gremien wie dem 
Weltzahnärzteverband FDI deut­
liche Akzente gesetzt.

Quelle: BZÄK

Deutsche Zahnmedizin 
gut aufgestellt

Die deutsche Zahnmedizin ist im internationalen Vergleich 
beispielgebend.

Kooperationen von Zahnärztin­
nen und Zahnärzten mit Pflege­
einrichtungen sind ein echtes Er­
folgsmodell für die Verbesserung 

der Mundgesundheit von gesetz­
lich versicherten Patienten in Hei­
men. Das ist ein zentrales Ergeb­
nis des ersten gemeinsamen Evalua­

tionsberichts von Kassenzahnärzt­
licher Bundesvereinigung (KZBV) 
und GKV­Spitzenverband. Der 
Auswertung zufolge steht statis­
tisch in jedem dritten Pflegeheim 
ein Kooperationszahnarzt im Sinne 
der Rahmenvereinbarung zur Ver­
fügung, die KZBV und GKV­SV bei 
der Umsetzung der entsprechen­
den gesetzlichen Regelung im 
Jahr 2014 getroffen hatten. Dr. 
Wolfgang Eßer, Vorsitzender des 
Vorstands der KZBV: „Die wach­
sende Zahl von Verträgen ist Aus­
druck von Akzeptanz und Notwen­
digkeit dieses wichtigen Versor­
gungsangebots. Es gewährleistet 
die koordinierte vertragszahn­
ärztliche und pflegerische Betreu­
ung von besonders vulnerablen 

Patienten, um die sich der Berufs­
stand schon lange verstärkt küm­
mert. Im Fokus steht die Verbes­
serung von Prävention und Thera­
pie und damit der Lebensqualität 
von Pflegebedürftigen und Men­
schen mit Behinderung. Folge­
erkrankungen lassen sich durch 
eine verbesserte Mundgesund­
heit verhindern, Essen und Spre­
chen wird erleichtert. Das wirkt 
sich positiv auf die soziale Teilhabe 
aus. Mit einer gemeinsamen Kraft­
anstrengung wird es gelingen, die 
Mundgesundheit in der Pflege 
weiter nachhaltig zu verbessern. 
Zielvorgabe bleibt die lückenlose 
Abdeckung aller stationären Ein­
richtungen in Deutschland mit 
Kooperationen. Daran arbeiten 
wir auch künftig aktiv.“ Stefanie 
Stoff­Ahnis, Vorstand des GKV­ 
Spitzenverbandes: „Vorsorge ist 
besser als heilen – dies gilt ganz 
besonders für die Zahngesund­
heit. Dank der Zusammenarbeit 
von Pflegeheimen und Koopera­
tionszahnärzten wird die Versor­
gung der Heimbewohner immer 
besser. Gerade besonders schutz­
bedürftige Heimbewohner wie 
beispielsweise immobile oder de­
menziell Erkrankte profitieren von 
der regelmäßigen und präven­
tionsorientierten Versorgung der 
Zähne direkt in den Pflegeheimen. 
Bei vielen Heimbewohnern kön­
nen durch diese Vor­Ort­Untersu­
chungen Beschwerden, Zahn­
schmerzen oder Folgeerkrankun­
gen wie Karies verhindert werden. 
Dass die Zahl der Kooperations­
verträge stetig steigt, zeigt zudem, 
dass alle Beteiligten voll hinter 
dem Kooperationsmodell stehen.“

Quellen: KZBV, GKV-Spitzenverband

Kooperationsverträge: 
 Erfolgsmodell für Pflegeheime

KZBV und GKV-SV stellen ersten gemeinsamen Evaluationsbericht vor.
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ZEITUNG
ZAHNTECHNIK
Die Monatszeitung für das zahntechnische Labor

Zur aktuellen Artikelreihe im The 
Lancet zum Thema Mundgesund­
heit, in der die globale Mund­
gesundheitssituation beschrieben 
wird, stellt die Bundeszahnärzte­
kammer (BZÄK) fest: Zusammen 
mit den skandinavischen Ländern 
hat Deutschland eine hervorra­
gende und beispielgebende Prä­
vention. Gleichzeitig ermöglicht 
das deutsche Gesundheitssystem 
im Bereich der Zahnmedizin einen 
niedrigschwelligen Zugang zur 
Therapie und zur Prophylaxe. Aber 
natürlich gibt es noch Lücken, die 
man ganz genau erkennt, sie aktiv 
angeht und sie immer wieder an 
die gesundheitspolitischen Stake­
holder adressiert – in erster Linie 
an die Politik –, aber auch die Öf­
fentlichkeit, weil nicht alle Risiko­
faktoren allein von der Zahnmedi­
zin beeinflusst werden können. 
Für die Zahnmedizin in Deutsch­
land gilt, stetig dazuzulernen, um 
immer besser zu werden. Die Bun­
deszahnärztekammer unterstützt 
sowohl bevölkerungsweite als auch 

gruppenprophylaktische Maßnah­
men zur Verbesserung der Mund­
gesundheit. Sie setzt sich vor dem 
Hintergrund der Präventions­
gesetzgebung in Deutschland für 
die Erhaltung und Förderung der 
Gruppenprophylaxe ein. Gleichzei­
tig werden von der BZÄK in den in­
ternationalen Gremien wie dem 
Weltzahnärzteverband FDI deut­
liche Akzente gesetzt.

Quelle: BZÄK

Deutsche Zahnmedizin 
gut aufgestellt

Die deutsche Zahnmedizin ist im internationalen Vergleich 
beispielgebend.

Kooperationen von Zahnärztin­
nen und Zahnärzten mit Pflege­
einrichtungen sind ein echtes Er­
folgsmodell für die Verbesserung 

der Mundgesundheit von gesetz­
lich versicherten Patienten in Hei­
men. Das ist ein zentrales Ergeb­
nis des ersten gemeinsamen Evalua­

tionsberichts von Kassenzahnärzt­
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der Umsetzung der entsprechen­
den gesetzlichen Regelung im 
Jahr 2014 getroffen hatten. Dr. 
Wolfgang Eßer, Vorsitzender des 
Vorstands der KZBV: „Die wach­
sende Zahl von Verträgen ist Aus­
druck von Akzeptanz und Notwen­
digkeit dieses wichtigen Versor­
gungsangebots. Es gewährleistet 
die koordinierte vertragszahn­
ärztliche und pflegerische Betreu­
ung von besonders vulnerablen 

Patienten, um die sich der Berufs­
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schen mit Behinderung. Folge­
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eine verbesserte Mundgesund­
heit verhindern, Essen und Spre­
chen wird erleichtert. Das wirkt 
sich positiv auf die soziale Teilhabe 
aus. Mit einer gemeinsamen Kraft­
anstrengung wird es gelingen, die 
Mundgesundheit in der Pflege 
weiter nachhaltig zu verbessern. 
Zielvorgabe bleibt die lückenlose 
Abdeckung aller stationären Ein­
richtungen in Deutschland mit 
Kooperationen. Daran arbeiten 
wir auch künftig aktiv.“ Stefanie 
Stoff­Ahnis, Vorstand des GKV­ 
Spitzenverbandes: „Vorsorge ist 
besser als heilen – dies gilt ganz 
besonders für die Zahngesund­
heit. Dank der Zusammenarbeit 
von Pflegeheimen und Koopera­
tionszahnärzten wird die Versor­
gung der Heimbewohner immer 
besser. Gerade besonders schutz­
bedürftige Heimbewohner wie 
beispielsweise immobile oder de­
menziell Erkrankte profitieren von 
der regelmäßigen und präven­
tionsorientierten Versorgung der 
Zähne direkt in den Pflegeheimen. 
Bei vielen Heimbewohnern kön­
nen durch diese Vor­Ort­Untersu­
chungen Beschwerden, Zahn­
schmerzen oder Folgeerkrankun­
gen wie Karies verhindert werden. 
Dass die Zahl der Kooperations­
verträge stetig steigt, zeigt zudem, 
dass alle Beteiligten voll hinter 
dem Kooperationsmodell stehen.“

Quellen: KZBV, GKV-Spitzenverband
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 Alle zwei Jahre und immer wieder 
gerne versammelt sich das Who’s 
who der Dentalwelt in der Schweizer 
Bundesstadt an der Aare. Dabei passt 
dieser Ort wie kaum ein zweiter zur 
grössten Dentalfachmesse des Lan-
des, entsprangen doch hier bereits – 
im historischen Kontext betrachtet – 
viele Ideen den Köpfen damals noch 
wenig bekannter Namen, die im 
Laufe der Zeit zum weltweiten Ruhm 
und Ansehen der Stadt beitrugen. Al-
len voran wohl Albert Einstein, der 
als junger Angestellter beim Schwei-
zer Patentamt in der Berner Kram-
gasse 49 seine spezielle Relativitäts-
theorie entwickelte. Oder auch Theo-
dor Tobler, der von hier aus, man 
kann es schon erahnen, seine einzig-
artige Toblerone-Schokolade als Ex-
portschlager etablierte.

Nun steht die DENTAL BERN mit 
ihrer 52-jährigen Geschichte dem in 
kaum etwas nach. Vom 31. Mai bis 
zum 2. Juni 2018 werden wieder mehr 
als 6’000 Fachbesucher erwartet – 
von rund 145 internationalen und 
nationalen Ausstellern auf 12’500 m2 

der BERNEXPO, die alle von der zen-
tralen Lage der Bundesstadt profi tie-
ren. Zahnärzte und ihre Teams kön-

nen sich auf ein besonderes Messe-
erlebnis freuen, denn ihnen wird 
nicht nur ein kompakter Überblick 
über Neues aus der Branche geliefert, 
auch fi ndet der Jahreskongress 
der Schweizerischen Zahnärztegesell-
schaft (SSO) praktisch mittendrin statt.

Rekordbeteiligung 
bei neuer Anordnung

Der Organisator der DENTAL 
BERN, Ralph Nikolaiski, hat das Mes-
sekonzept in diesem Jahr überdacht, 
gemeinsam mit Nicolas Gehrig, Präsi-
dent des Arbeitgeberverbandes der 
Schweizer Dentalbranche (ASD) und 
der Swiss Dental Events (SDE) und so-
mit oberster Chef der DENTAL BERN. 
Dabei stellte sich ihnen die Frage, 
wie man die Messestände anordnen 
müsse, damit sowohl Besucher als 
auch Aussteller noch mehr von der 
Messe profi tieren können. Ergebnis 
dieser Zusammenarbeit ist ein Arena-
artiger Aufbau der Ausstellerstände 
mit Gängen von drei Meter Breite, 
statt wie bisher bis zu sechs Meter.

«Man wird schneller ins Ge-
spräch kommen, sagte Nikolaiski der 
Dental Tribune Schweiz. «Dass man 
sich trifft, sich austauscht, ist ja ein 

wesentlicher Teil der DENTAL BERN.» 
Das sei ja schliesslich das Motto: «Wer 
hingeht, weiß mehr.» Und weil auch 
die Aussteller jetzt noch näher an den 
Besuchern sind, profi tieren auch sie. 
«So schnell sind die Buchungen noch 
nie gekommen», freute sich der 
Organisator. Tatsächlich untertrieb er 
damit noch: Die Messe ist seit 
Sommer 2017 ausgebucht, das ist Re-
kord. Es mussten sogar Zusatzfl ächen 
für Modulstände geschaffen werden, 
die ebenfalls rasant gebucht worden 
sind.

SSO-Kongress «Zahnmedizin: 
digitalisiert, globalisiert, 
Qualität garantiert?»

Parallel zur DENTAL BERN und 
direkt mittendrin widmet sich der 
diesjährige Jahreskongress der SSO 
der Digitalisierung in der Zahnmedi-
zin. Sowohl die Zahnarztpraxis als 
auch die Befundaufnahme sowie 
Möglichkeiten in der Therapie stehen 
dabei im Fokus. Teilnehmer werden 
von internationalen bekannten Re-
ferenten u. a. über digitale Fortbil-
dungsmöglichkeiten für Zahnärzte, 
digitale Radiologie, digitale Befund-
erhebung in der Parodontologie so-

wie in der Rekonstruktiven Zahnme-
dizin und der Kiefer- und Gesichts-
chirurgie informiert. Einen besonde-
ren Höhepunkt bildet auch der 
Emeritus-Vortrag des Baseler Prof. 
Dr. Dr. J. Thomas Lambrecht über 
«Lippen-Kiefer-Gaumenspalt-Chirur-
gie in sechs Entwicklungsländern 
1991 bis 2017».

Alle Vorträge werden simultan 
auf Französisch/Deutsch übersetzt. 
Zudem gibt es am Freitag, dem 1. Juni 
2018, von 10.15 bis 15.30 Uhr ein 
spezielles Fortbildungsprogramm für 
Dentalassistentinnen. 

Willkommen in Bern!

Es ist wieder so weit: Die dentale Fachwelt ist zu Gast in Bern!
Besucher der DENTAL BERN 2018 und des SSO-Kongresses können sich vom 31. Mai bis zum 2. Juni auf einen besonders intensiven Austausch freuen.
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Das Smiletec-Hybridsystem verbin-
det die Multibandtechnik mit der 
Alignertherapie. Als eine Art Bra-
cket mit Bogen wird das Attach-
ment zunächst in der initialen 
Ni vellierungsphase eingesetzt. 

Aufgrund der dort zum Einsatz 
kommenden geringen Bogen-
dimensionen – der runde Slot mit 
selbst einrastendem Clip ist in 
der Lage, Rundbögen von .010� bis 
maximal .014� aufzunehmen – 

kann dabei ein sehr niedriges Kraft-
niveau bei gleichzeitig hoher Nivel-
lierungseffektivität sichergestellt 
werden. Anschließend mit Alignern 
kom biniert, trägt das vor Ort be-
lassene Attachment zur Optimie-
rung der Kraftübertragung zwischen 
Schiene und Zahn bei, wodurch 
Zahnbewegungen kontrolliert und 
effektiv erfolgen. 
Dr. Dr. Friedrich Widu (Kieferortho-
päde, Miterfinder des Smiletec- 

Hybridsystems) sowie Prof. Dr. Dipl.- 
Phys. Christoph Peter Bourauel und 
Co-Autoren von der Oralmedizini-
schen Technologie des Universi-
tätsklinikums Bonn stellen Design 
und Funktionsweise des neuen 
Bracket-Attachments vor. Anhand 
zweier Patientenbeispiele wird da-
rüber hinaus der klinische Einsatz 
gezeigt.

Phishingattacken, Angriffe durch 
Trojaner oder Spamattacken sind 
heute feste Bestandteile des di-
gitalen Arbeitslebens. Umso wich-
tiger erscheint in diesem Zusam-
menhang, sich des Risikos der 
 Cyberkriminalität vollumfänglich 
bewusst zu sein und mögliche 
 Bedrohungen rechtzeitig zu er-
kennen. Für kieferorthopädische 
Praxen heißt dies spätestens seit 
Inkrafttreten der neuen EU-Da-
tenschutz-Grundverordnung (EU- 
DSGVO), alle Anstrengungen zum 
Schutz sensibler Patientendaten 
zu unternehmen und diese vor 

 unberechtigten Zugriffen Dritter 
zu schützen. 
Was vielen Praxen jedoch noch 
immer nicht hundertprozentig 
 bewusst zu sein scheint, ist, dass 
auch die eigenen Mitarbeiter in 
 Sachen Cyberkriminalität einen 
nicht zu unterschätzenden Risi-
kofaktor darstellen können. Hinzu 
kommt die Tatsache, dass neben 
der Realisierung der Sicherheit 
von Patientendaten auch der 
Schutz persönlicher sensibler 
Daten der  eigenen Mitarbeiter 
zu gewähr leisten ist. Und diese 
Menge an Mitarbeiterdaten ist 
nicht gerade klein. 
Simone Uecker berät als zerti-
fizierte Datenschutzbeauftragte 
bereits seit vielen Jahren unter 
anderem auch (fach-)zahnärzt-
liche Praxen und betreut diese 
 aktuell bei der Einhaltung der 
 Europäischen Datenschutz-Grund-
verordnung. In dieser KN-Ausgabe 
zeigt sie auf, welche Maßnahmen 
hinsichtlich des Mitarbeiter-Da-
tenschutzes in KFO- Praxen zu 
ergreifen sind.
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Bracket-Attachment für Alignertherapie
Mit dem neuen Smiletec-Attachment können nicht nur die bogengeführte Retraktion und 

Nivellierung auf hervorragende Weise umgesetzt werden. Auch der kombinierte Einsatz der 
Attachments mit Alignern bietet Vorteile, insbesondere die Verbesserung der Kraftübertragung.

Für die Korrektur von Zahnfehlstellungen stehen heute ver-
schiedene Behandlungstechniken zur Verfügung. Ob heraus-
nehmbares oder festsitzendes Therapiegerät, jede Methode 
hat ihre Stärken und Schwächen. Neben ästhetischen Aspek-
ten können dies z. B. biomechanische Faktoren sein.

www.movendi.dental
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 Aktuelles

Behandlungs-
qualität
Was macht eine hochwertige KFO 
heutzutage aus? Kann der Einsatz 
vollständig individueller Lingual-
apparaturen hier einen entschei-
denden Beitrag leisten? Dr. Dan 
Grauer sucht nach Antworten.

Wissenschaft & Praxis   Seite 6

Klinischer 
Fall bericht
Dr. Rafi Romano zeigt die Behand-
lung eines elfjährigen Jungen mit 
Pseudo-Klasse III-Malokklusion und 
erläutert, von welch signifikanter 
 Bedeutung in solchen Fällen die 
 korrekte Diagnose ist.

Wissenschaft & Praxis   Seite 11

EOS-Kongress
Diesmal führte die Jahrestagung 
der europäischen Fachgesell-
schaft an die französische Riviera. 
Die KN berichtet über einige Vor-
tragshighlights und stellt Produkt-
neuheiten der Dentalindustrie vor.

Veranstaltungen   Seite 26

 Kurz notiert

Jahresumsatz
495.100 Euro betrug laut Kassen-
zahnärztlicher Bundesvereinigung 
der Umsatz je Zahnarztpraxisinha-
ber im Jahr 2016 (Quelle: Jahrbuch 
2018 der KZBV).

Zahn-Fakten
Laut einer im Oktober 2018 durch-
geführten forsa-Umfrage im Auf-
trag von CosmosDirekt ist rund 
ein Fünftel der Befragten mit dem 
 Aussehen der eigenen Zähne we-
niger oder gar nicht zufrieden 
(Quelle: CosmosDirekt).

Die aus Kunststoff gefertigten Smiletec-Bracket-Attachments bieten eine hohe Ästhetik. Sie werden 3D-gedruckt und können 
mithilfe ihres rund gestalteten Slots mit selbst einrastendem Clip Behandlungsbögen mit einer Dimension von .010� bis maxi-
mal .014� (rund) aufnehmen. (Klinische Fotos: Dr. Dr. Friedrich Widu; Bild rechts: © ECC Service GmbH)
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Mit dem Jahrbuch Digitale Dentale Technologien legt die  OEMUS 
MEDIA AG in 11., umfassend aktualisierter und überarbeiteter 
Auflage ein Kompendium für die digitale Zahnmedizin und Zahn-
technik vor. Der Band wendet sich  sowohl an  Einsteiger und erfah-
rene Anwender als auch an all jene, die in der digitalen Zahnmedi-
zin und  Zahntechnik eine vielversprechende Möglichkeit sehen, ihr 
Leistungsspektrum zu vervollständigen und damit in die Zukunft 
zu investieren. 

In Anlehnung an die bereits erscheinenden Jahrbücher zu den 
Themen „Implantologie“, „Endodontie“ und „Prophylaxe“ infor - 
miert das Jahrbuch Digitale Dentale Technologien  mittels Grund-
agenbeiträgen, Anwenderberichten, Fallbeispielen, Marktüber-
sichten, Produkt- und Hersteller informationen darüber, was inner-
halb der digitalen Zahnmedizin State of the Art ist. Renommierte 
Autoren aus Wissenschaft, Praxis, Labor und Industrie widmen 
sich im vorliegenden Jahrbuch einem Themen spektrum, das von 
der 3D-Diagnostik über die computer gestützte Navigation und 
pro thetische Planung bis hin zur digitalen Farbbestimmung und 
CAD/CAM-Fertigung reicht. Es werden Tipps für den Einstieg in 
die „digitale Welt“ der Zahnmedizin und Zahntechnik gegeben 
 sowie Wege für die  wirtschaftlich sinnvolle Integration des The-
mas in Praxis und Labor aufgezeigt. 

Thematische Marktübersichten ermöglichen einen schnellen Über- 
blick über den Digitalmarkt im Allgemeinen und über CAD/CAM- 
Systeme sowie -Materialien, Planungssoftware, digitale Volumen-
tomografen, Intraoralscanner, digitale Farbmessgeräte und 3D- 
Drucker sowie -Materialien im Besonderen.
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Frakturprophylaxe

Lange bevor ein Zahn bricht, schmerzt 
er bei Kälte oder beim Kauen. Höcker-
winkel, Zentrik und Schlifffacetten als 
Ursachen beleuchtet Dr. Walter Weilen-
mann, Wetzikon, Schweiz.

Additive Fertigung 
Von technologischen Neuheiten profi -
tieren – die internationale Fachmesse 
Formnext bietet vom 19. bis 22. Novem-
ber 2019 in Frankfurt am Main einen 
umfassenden Überblick. 

Parodontalprophylaxe
Der PerioChip von Dexcel trägt seit 
seiner Produkteinführung vor fast 20 
Jahren zu langfristigen Behandlungs-
erfolgen bei der unterstützenden Paro -
dontitistherapie bei. Seite 6f Seite 10 Seite 14

Einfach vorab einen Termin 
für Ihren Messebesuch 
vereinbaren. Oder abseits 
des Trubels in Ihrer Praxis:

Fon    00800 88 55 22 88
www.bluesafety.com/ Messen

Mathias Maass
Leiter Technik und
Mitglied der Geschäftsführung

MIT GEWINNSPIELEN AM STAND!

Gewinnen Sie mit etwas 
Glück ein iPhone oder iPad!

„Für Ihre individuelle 
Wasserhygiene-Lösung beziehen 
wir technische, mikrobiologische 
und rechtliche Faktoren ein. 
Damit Sie auf hygienisch einwand-
freies Wasser vertrauen können. 

Wie Sie gleichzeitig tausende Euro 
sparen und Rechtssicherheit 
gewinnen, verraten wir nur bei 
den Herbstmessen.“

Besuchen Sie unsere Beratungs-
stände und sichern Sie sich 
Ihre Sammeltasse!

HERBSTMESSEN 2019

Biozidprodukte vorsichtig verwenden. Vor Gebrauch stets Produktinformation lesen.

Glück ein iPhone oder iPad!
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R-dental Dentalerzeugnisse GmbH
Infos, Katalog Tel. 0 40 - 30 70 70 73-0
Fax 0 800 - 733 68 25 gebührenfrei
E-mail: info@r-dental.com
www.r-dental.com

tZeen®

Perfekt füllen
Nano-Hybrid-Zahnfüllungsmaterial
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Bürokratieabbau
Erste Entlastungen für Unternehmen beschlossen.

BERLIN – Bürokratie belastet die 
(Zahn-)Arztpraxen in Deutschland 
und verschlingt zu viele Patienten-
stunden. Die BZÄK fordert seit Lan-
gem einen Rückbau und hat verzicht-
bare Bürokratielasten identifi ziert. 
In ihrem Beschluss „Bürokratieab-
bau jetzt“ von 2018 wurden konkrete 

Forderungen benannt. Einer der 
Punkte des 2019er BZÄK-Beschlus-
ses zum Thema wurde nun durch 
das Zweite Datenschutzanpassungs-
gesetz erfüllt: Die Pfl icht zur Benen-
nung eines Datenschutzbeauftragten 
besteht demnächst nur noch ab einer 
Praxisgröße von 20 Mitarbeitern 
statt bislang zehn. Die BZÄK be-
grüßt diesen Rückbau und die zügige 
Entscheidung. 

„Weitere Forderungen aus den 
Bereichen Strahlenschutz, Medi-
zinprodukte, Arbeitsrecht könnten 
ebenfalls rasch und ohne Verluste 
oder Kollateralschäden umgesetzt 
werden“, so Prof. Dr. Christoph 
Benz, BZÄK-Vizepräsident. Die 
drei zuständigen Bundesministe-

rien, die gesundheitspolitischen 
Sprecher der Fraktionen, die Ge-
sundheitsministerkonferenz, der 
Normenkontrollrat und das Bun-
deskanzleramt erhalten die kon-
struktiven Vorschläge der BZÄK 
im Rahmen des Bürokratieentlas-
tungsgesetzes III. DT

Quelle: BZÄK

Prof. Dr. Christoph Benz
BZÄK-Vizepräsident

©
BZ

ÄK

Finanzielle Belastungen für Zahnversorgung sind wohnortabhängig
BARMER-Zahngesundheitsatlas gibt Aufschluss über gravierende Kostenunterschiede.

BERLIN – Bei der zahnmedizini-
schen Versorgung in Deutschland 
gibt es teils dramatische regionale 
Unterschiede. Bürger in Bayern 
zahlen im Schnitt 1.228 Euro als 
Eigenanteil zu ihrem neuen Zahn-
ersatz zu und damit um fast 100 
Prozent mehr als Patienten in Sach-
sen-Anhalt. Dort liegt der Eigen-
anteil bei 628 Euro. Das geht aus 
dem BARMER-Zahngesundheits-
atlas hervor, der im Juli in Berlin 
vorgestellt wurde. 

Deutliche regionale Unter-
schiede gibt es demnach auch bei 
Früherkennungsuntersuchungen 
für Kinder. Erneut ist Bayern an der 
Spitze. Hier liegt die Inanspruch-

nahmerate bei 42,5 Prozent. Schluss-
licht sind die Saarländer (27,7 Pro-
zent). „Wir wollen mit dem Atlas 
zur Zahngesundheit Transparenz 
schaffen und eine Diskussion über 
die bundesweiten Versorgungsun-
terschiede, Kosten und Nutzen an-
stoßen. Viele Ergebnisse aus dem 
Atlas lassen sich nicht zahnmedi-
zinisch erklären. Zahnärzteschaft, 
Krankenkassen und Politik in Bund 
und Ländern sollten gemeinsam die 
Ursachen dieser Unterschiede dis-
kutieren, um bundesweit einheitlich 
hohe Standards bei Beratung und 
Versorgung sicherzustellen“, sagte 
Prof. Dr. Christoph Straub, Vor-
standsvorsitzender der BARMER.

Ost–West/Stadt–Land 
Die Ergebnisse des aktuellen 

Zahngesundheitsatlasses machen 
zwei Tendenzen deutlich. Zum 
einen gebe es Ost-West-Unter-
schiede. Zum anderen scheine ein 
Stadt-Land-Gefälle vorzuliegen. Der 
Unterschied zwischen den östli-
chen und westlichen Bundeslän-
dern zeige sich besonders bei dem 
Anteil der Bevölkerung, der zum 
Zahnarzt geht. Die Sachsen sind 
hier den Ergebnissen zufolge Spit-
zenreiter (77,1 Prozent), die Saar-
länder hingegen Schlusslicht (65,2 
Prozent). „Die Gründe für die Un-
terschiede kennen wir nicht. Mög-
lich wären tradierte Inanspruch-

nahme-Muster, verschiedene Prä-
ventionsaffi nitäten und ein unter-
schiedlicher Stellenwert des Bonus -
systems“, betonte Studienautor Prof. 
Dr. Michael Walter von der Poli-
klinik für Zahnärztliche Prothetik 
an der TU Dresden.

Besonders eklatant sind die 
Ost-West-Unterschiede bei neuem 
Zahnersatz. 2017 lagen die Gesamt-
kosten je versorgtem Versicherten 
in den östlichen Flächenländern 
mit 1.274 bis 1.379 Euro deutlich 
unter dem Bundesschnitt von 
1.524 Euro. Am teuersten war der 
Zahnersatz in Niedersachsen mit 

Fortsetzung auf Seite 2 – links Mitte 

Tag der Zahn-
gesundheit 2019
„Gesund beginnt im Mund – 

Ich feier’ meine Zähne!“

BERLIN – Wenn aus Kindern 
Teenager und später junge Erwach-
sene werden, übernehmen sie Stück 
für Stück mehr Verantwortung für 
sich selbst – auch für ihre Gesund-
heit. Mit dem Tag der Zahngesund-
heit 2019 am 25. September sollen 
sie motiviert werden, dabei auch an 
ihre Mundgesundheit zu denken.

Insgesamt ist die Mundgesund-
heit bei Jugendlichen in Deutsch-
land schon sehr gut: Acht von zehn 
der Zwölfjährigen sind heute kari-
esfrei, geht aus der DMS V hervor. 
Auch die „Studie zur Gesundheit 
von Kindern und Jugendlichen in 
Deutschland“ liefert erfreuliche Er-
gebnisse. Mit rund 80 Prozent setzt 
die Mehrheit der Jugendlichen die 
Empfehlungen zur Zahnputzhäu-
fi gkeit um und geht regelmäßig 
zum Zahnarzt.

Trotzdem: Karies bleibt eine 
der häufi gsten Erkrankungen im 
Jugendalter. Auch Zahnfl eischent-
zündungen gilt es, zu begegnen. 
Der Tag der Zahngesundheit 2019 
macht sich dafür stark, Jugendli-
chen das nötige Know-how rund 
um die Zahnpfl ege zu vermitteln. 
Wie putze ich meine Zähne richtig? 
Spielen Zahnschmuck oder Zun-
genpiercings eine Rolle? Wie hän-
gen Ernährung und Mundgesund-
heit zusammen? Das sind einige der 
Fragen, die 2019 im Fokus stehen.  
Informationen über den Tag der 
Zahngesundheit fi nden Sie auf 
tagderzahngesundheit.de. DT

Quelle: Aktionskreis zum Tag der 
Zahngesundheit
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Frakturprophylaxe
Lange bevor ein Zahn bricht, schmerzt er 
bei Kälte oder beim Kauen. Höckerwin-
kel, Zentrik und Schlifffacetten als Ursa-
chen beleuchtet Dr. Walter Weilenmann, 
Wetzikon, Schweiz.

„Über den Tellerrand“
Vom 19. bis 21. September laden die 
ÖGZMK Kärnten und DDr. Martin 
Zambelli zum Österreichischen Zahn-
ärztekongress 2019 und Kärntner Seen-
symposium nach Villach.

Ein-Komponenten-Adhäsiv
Adhäsiv Adhese Universal von Ivoclar 
Vivadent schafft einen guten Verbund 
zu unterschiedlichen Restaurationsma-
terialien und eignet sich für direkte und 
indirekte Versorgungen.Seite 6ff Seite 10 Seite 15

WIEN – Mit über 46.000 Ärzten haben 
wir so viele Kollegen in Österreich wie 
nie zuvor. Nach Jahren des Ärzteüber-
schusses müsste man annehmen, dass 
es jetzt ausreichend Ärzte gibt. Dem ist 
aber nicht so. Die Ärztezeitungen sind 
voll von Stellenanzeigen, Headhunter 
kontaktieren  pensionierte  Kollegen, 
um ihnen Tätigkeiten in Spitälern 
schmackhaft zu machen.

Was ist geschehen? Die junge 
Ärzte-Generation denkt und lebt 
heute wesentlich anders, man will 
Beruf und Familie optimal vereinba-
ren können. Viele Ärzte arbeiten Teil-
zeit, womit die Zahl der Köpfe nicht 
mit der Versorgungswirksamkeit kor-
reliert.

Weiters sind die Jungen bei der 
Wahl der Dienstgeber heute selektiver. 
Von zehn Absolventen fangen nur 
sechs in Österreich als Ärzte zu arbei-
ten an. Die anderen verlassen das Land 
oder weichen in andere Berufe aus. 
Spitalsträger müssen sich um Ärzte 
bemühen. Nicht nur in Österreich, 
sondern eigentlich weltweit.

Länder wie die Schweiz oder 
Deutschland bilden für ihren Bedarf 
zu wenige Ärzte aus und „importie-
ren“ fertige Ärzte aus ganz Europa. Das 
ist in Österreich nicht der Fall. Die 
Absolventenzahlen sind konstant und 
wenn diese in Österreich zu arbeiten 
beginnen würden, hätten wir auch 
Ärzte.

In einigen eher unbeliebten Fä-
chern wie Pathologie, Psychiatrie, 
Strahlentherapie herrscht bereits ein 
Facharztmangel. Wie kommt man aus 
diesem Dilemma heraus? Mehr Stu-
dienplätze würden bedeuten, dass wir 
für unsere Nachbarländer ausbilden.

Die einzige Option ist, die Arbeits-
bedingungen so zu verbessern, dass es 
nicht mehr attraktiver ist, ins Ausland 
zu gehen. Arbeitsbedingungen verbes-
sern, heißt Anpassung der Arbeitszei-
ten, höhere Gehälter und vor allem 
mehr Wertschätzung den Ärzten und 
sämtlichen Gesundheitsberufen ge-
genüber. Mit Sparen, Arbeitsverdich-
tung und mangelnder Wertschätzung 
geht es nicht. DT

Gibt es zu wenige Ärzte in Österreich?
Attraktion sinkt, Abwanderung steigt. Statement von ao. Univ.-Prof. Dr. Thomas Szekeres, Wien.

WIR ARBEITEN AM LÄCHELN ÖSTERREICHS!

Mit dem

Erinnerungsservice
von

Henry Schein

keinen Prüftermin

mehr verpassen!

DER TECHNISCHE SERVICE  
VON HENRY SCHEIN!
FACHMÄNNISCHE BERATUNG 
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05 / 9992 - 2222
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Pro Repair-Hotline:
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KFo-Hotline:
05/ 9992- 2244

Unsere fachkundigen, erfahrenen Techniker 
stehen Ihnen mit Rat und Tat auch Online zu 
Verfügung. Ihre Vorteile:

ONLINE-SUPPORT.  
SCHNELLE UND EINFACHE 
FERNWARTUNG.

• Enorme Zeit- und Kostenersparnis.
•   Spontane Hilfe, keine Installation notwendig.
•  Einfach, effizient, arbeitsplatzunabhängig.
• Sicheres Verschlüsselungsverfahren.

Qualifiziertes Gerätemanagement und zuverläs-
siger Service sind unverzichtbare Grundlagen. 
Nutzen Sie unser kostenloses Recall-System 
und wir behalten für Sie den Überblick über 
den Status Ihrer Wartungen und Prüfungen.

AUF UNSER RECALLSYSTEM  
IST VERLASS.

Unsere speziell ausgebildeten technischen 
Hightech-Techniker sind österreichweit für 
Sie unterwegs.  Wir bieten Ihnen in allen 
Bereichen die bestmögliche Unterstützung bis 
ins kleinste Detail.

HIGHTECH-TECHNIKER.  
FÜR MODERNE PRAXIS-  
UND LABORSYSTEME.

info@henryschein.at
www.henryschein.at
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WIEN – Elf Prozent aller Beschäf-
tigten in Österreich bekleiden Füh-
rungspositionen. Sie sind überwie-
gend männlich und gut gebildet, 
arbeiten viel und lange, beklagen 
Zeit- und Arbeitsdruck und tun sich 
mitunter schwer, harte Entscheidun-
gen treffen zu müssen. Dafür werden 
sie mit überdurchschnittlich hohem 
Einkommen  entschädigt.  All  das 
zeigt die aktuelle Auswertung des Ös-
terreichischen Führungskräfte Mo-

nitors von SORA im Auftrag der Ar-
beiterkammer Oberösterreich (AK).

Wer sind die Chefs?
Als Führungskräfte gelten alle 

unselbstständig Beschäftigten, die 
eine Leitungsfunktion für mindes-
tens einen Mitarbeiter ausüben. Das 
sind rund 418.000 Beschäftigte in 
Österreich. Zwei Drittel sind Männer, 
mehr als die Hälfte ist über 45 Jahre 
alt. Nur elf Prozent der Führungs-

kräfte haben einen Migrationshinter-
grund. 35 Prozent der Chefs haben 
ein Studium absolviert, 24 Prozent 
die Matura geschafft und 28 Prozent 
eine  Lehre  abgeschlossen.  Kinder 
hingegen zeigen sich auch in dieser 
Erhebung als Karrierebremse: Sechs 
von  zehn  Führungskräften  haben 
keine Kinder im eigenen Haushalt.

Herausforderungen
Fast 80 Prozent der Führungs-

kräfte machen zumindest gelegent-
lich Überstunden. „Sie sind in hohem 
Ausmaß durch lange Arbeitszeiten 
belastet, die oftmals nur schwer mit 
privaten Verpfl ichtungen, wie etwa 
der Kinderbetreuung, vereinbar sind. 
Das versperrt insbesondere Frauen 
oftmals den Weg in die Führungs-
etagen“, erklärt AK-Präsident Dr. 
Johann Kalliauer. 

Fast die Hälfte der Führungs-
kräfte tut sich zudem schwer damit, 
harte Entscheidungen treffen zu 
müssen. Weitere Herausforderungen 
sind das Erfüllen der Vorgaben von 
Eigentümern oder Vorgesetzten, die 
Mitarbeiter zu motivieren und per-
sönlichen Angriffen ausgesetzt zu 
sein. Auch die Zeiteinteilung und das 

Chefs zufriedener als Mitarbeiter
AK-Führungskräfte Monitor: Als besonders positiv empfunden 

werden Einkommen, Karrierechancen und sozialer Status.

Noch heute kostenfreie
Sprechstunde Wasserhygiene
vereinbaren.
Fon    00800 88 55 22 88
www.bluesafety.com/Termin

Lukas Niemeyer 
Verkaufsinnendienst

„Wir sind Ihr Ansprechpartner 
in allen Fragen rund ums 
Wasser. Gemeinsam entwickeln 
wir Ihre individuell angepasste 
Wasserhygiene-Lösung. Für 
dauerhaft sauberes Wasser.“

ANZEIGE

WIEN – Bei der Einführung der 
E-Medikation in Wien hat es Pro-
bleme und Systemausfälle gegeben. 
Berichte der Ärztekammer darüber 
wurden sowohl von den beiden 
ELGA-Geschäftsführern Franz Leisch 
und Günter Rauchegger als auch 
von Hauptverbandschef Alexander 
Biach bestätigt. 

Diese seien in der Zwischenzeit 
aber behoben, versicherten die Ver-
antwortlichen und wiesen die For-
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Das Smiletec-Hybridsystem verbin-
det die Multibandtechnik mit der 
Alignertherapie. Als eine Art Bra-
cket mit Bogen wird das Attach-
ment zunächst in der initialen 
Ni vellierungsphase eingesetzt. 

Aufgrund der dort zum Einsatz 
kommenden geringen Bogen-
dimensionen – der runde Slot mit 
selbst einrastendem Clip ist in 
der Lage, Rundbögen von .010� bis 
maximal .014� aufzunehmen – 

kann dabei ein sehr niedriges Kraft-
niveau bei gleichzeitig hoher Nivel-
lierungseffektivität sichergestellt 
werden. Anschließend mit Alignern 
kom biniert, trägt das vor Ort be-
lassene Attachment zur Optimie-
rung der Kraftübertragung zwischen 
Schiene und Zahn bei, wodurch 
Zahnbewegungen kontrolliert und 
effektiv erfolgen. 
Dr. Dr. Friedrich Widu (Kieferortho-
päde, Miterfinder des Smiletec- 

Hybridsystems) sowie Prof. Dr. Dipl.- 
Phys. Christoph Peter Bourauel und 
Co-Autoren von der Oralmedizini-
schen Technologie des Universi-
tätsklinikums Bonn stellen Design 
und Funktionsweise des neuen 
Bracket-Attachments vor. Anhand 
zweier Patientenbeispiele wird da-
rüber hinaus der klinische Einsatz 
gezeigt.

Phishingattacken, Angriffe durch 
Trojaner oder Spamattacken sind 
heute feste Bestandteile des di-
gitalen Arbeitslebens. Umso wich-
tiger erscheint in diesem Zusam-
menhang, sich des Risikos der 
 Cyberkriminalität vollumfänglich 
bewusst zu sein und mögliche 
 Bedrohungen rechtzeitig zu er-
kennen. Für kieferorthopädische 
Praxen heißt dies spätestens seit 
Inkrafttreten der neuen EU-Da-
tenschutz-Grundverordnung (EU- 
DSGVO), alle Anstrengungen zum 
Schutz sensibler Patientendaten 
zu unternehmen und diese vor 

 unberechtigten Zugriffen Dritter 
zu schützen. 
Was vielen Praxen jedoch noch 
immer nicht hundertprozentig 
 bewusst zu sein scheint, ist, dass 
auch die eigenen Mitarbeiter in 
 Sachen Cyberkriminalität einen 
nicht zu unterschätzenden Risi-
kofaktor darstellen können. Hinzu 
kommt die Tatsache, dass neben 
der Realisierung der Sicherheit 
von Patientendaten auch der 
Schutz persönlicher sensibler 
Daten der  eigenen Mitarbeiter 
zu gewähr leisten ist. Und diese 
Menge an Mitarbeiterdaten ist 
nicht gerade klein. 
Simone Uecker berät als zerti-
fizierte Datenschutzbeauftragte 
bereits seit vielen Jahren unter 
anderem auch (fach-)zahnärzt-
liche Praxen und betreut diese 
 aktuell bei der Einhaltung der 
 Europäischen Datenschutz-Grund-
verordnung. In dieser KN-Ausgabe 
zeigt sie auf, welche Maßnahmen 
hinsichtlich des Mitarbeiter-Da-
tenschutzes in KFO- Praxen zu 
ergreifen sind.
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Bracket-Attachment für Alignertherapie
Mit dem neuen Smiletec-Attachment können nicht nur die bogengeführte Retraktion und 

Nivellierung auf hervorragende Weise umgesetzt werden. Auch der kombinierte Einsatz der 
Attachments mit Alignern bietet Vorteile, insbesondere die Verbesserung der Kraftübertragung.

Für die Korrektur von Zahnfehlstellungen stehen heute ver-
schiedene Behandlungstechniken zur Verfügung. Ob heraus-
nehmbares oder festsitzendes Therapiegerät, jede Methode 
hat ihre Stärken und Schwächen. Neben ästhetischen Aspek-
ten können dies z. B. biomechanische Faktoren sein.

www.movendi.dental
ANZEIGE

 Aktuelles

Behandlungs-
qualität
Was macht eine hochwertige KFO 
heutzutage aus? Kann der Einsatz 
vollständig individueller Lingual-
apparaturen hier einen entschei-
denden Beitrag leisten? Dr. Dan 
Grauer sucht nach Antworten.

Wissenschaft & Praxis   Seite 6

Klinischer 
Fall bericht
Dr. Rafi Romano zeigt die Behand-
lung eines elfjährigen Jungen mit 
Pseudo-Klasse III-Malokklusion und 
erläutert, von welch signifikanter 
 Bedeutung in solchen Fällen die 
 korrekte Diagnose ist.

Wissenschaft & Praxis   Seite 11

EOS-Kongress
Diesmal führte die Jahrestagung 
der europäischen Fachgesell-
schaft an die französische Riviera. 
Die KN berichtet über einige Vor-
tragshighlights und stellt Produkt-
neuheiten der Dentalindustrie vor.

Veranstaltungen   Seite 26

 Kurz notiert

Jahresumsatz
495.100 Euro betrug laut Kassen-
zahnärztlicher Bundesvereinigung 
der Umsatz je Zahnarztpraxisinha-
ber im Jahr 2016 (Quelle: Jahrbuch 
2018 der KZBV).

Zahn-Fakten
Laut einer im Oktober 2018 durch-
geführten forsa-Umfrage im Auf-
trag von CosmosDirekt ist rund 
ein Fünftel der Befragten mit dem 
 Aussehen der eigenen Zähne we-
niger oder gar nicht zufrieden 
(Quelle: CosmosDirekt).

Die aus Kunststoff gefertigten Smiletec-Bracket-Attachments bieten eine hohe Ästhetik. Sie werden 3D-gedruckt und können 
mithilfe ihres rund gestalteten Slots mit selbst einrastendem Clip Behandlungsbögen mit einer Dimension von .010� bis maxi-
mal .014� (rund) aufnehmen. (Klinische Fotos: Dr. Dr. Friedrich Widu; Bild rechts: © ECC Service GmbH)
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Zur aktuellen Artikelreihe im The 
Lancet zum Thema Mundgesund­
heit, in der die globale Mund­
gesundheitssituation beschrieben 
wird, stellt die Bundeszahnärzte­
kammer (BZÄK) fest: Zusammen 
mit den skandinavischen Ländern 
hat Deutschland eine hervorra­
gende und beispielgebende Prä­
vention. Gleichzeitig ermöglicht 
das deutsche Gesundheitssystem 
im Bereich der Zahnmedizin einen 
niedrigschwelligen Zugang zur 
Therapie und zur Prophylaxe. Aber 
natürlich gibt es noch Lücken, die 
man ganz genau erkennt, sie aktiv 
angeht und sie immer wieder an 
die gesundheitspolitischen Stake­
holder adressiert – in erster Linie 
an die Politik –, aber auch die Öf­
fentlichkeit, weil nicht alle Risiko­
faktoren allein von der Zahnmedi­
zin beeinflusst werden können. 
Für die Zahnmedizin in Deutsch­
land gilt, stetig dazuzulernen, um 
immer besser zu werden. Die Bun­
deszahnärztekammer unterstützt 
sowohl bevölkerungsweite als auch 

gruppenprophylaktische Maßnah­
men zur Verbesserung der Mund­
gesundheit. Sie setzt sich vor dem 
Hintergrund der Präventions­
gesetzgebung in Deutschland für 
die Erhaltung und Förderung der 
Gruppenprophylaxe ein. Gleichzei­
tig werden von der BZÄK in den in­
ternationalen Gremien wie dem 
Weltzahnärzteverband FDI deut­
liche Akzente gesetzt.

Quelle: BZÄK

Deutsche Zahnmedizin 
gut aufgestellt

Die deutsche Zahnmedizin ist im internationalen Vergleich 
beispielgebend.

Kooperationen von Zahnärztin­
nen und Zahnärzten mit Pflege­
einrichtungen sind ein echtes Er­
folgsmodell für die Verbesserung 

der Mundgesundheit von gesetz­
lich versicherten Patienten in Hei­
men. Das ist ein zentrales Ergeb­
nis des ersten gemeinsamen Evalua­

tionsberichts von Kassenzahnärzt­
licher Bundesvereinigung (KZBV) 
und GKV­Spitzenverband. Der 
Auswertung zufolge steht statis­
tisch in jedem dritten Pflegeheim 
ein Kooperationszahnarzt im Sinne 
der Rahmenvereinbarung zur Ver­
fügung, die KZBV und GKV­SV bei 
der Umsetzung der entsprechen­
den gesetzlichen Regelung im 
Jahr 2014 getroffen hatten. Dr. 
Wolfgang Eßer, Vorsitzender des 
Vorstands der KZBV: „Die wach­
sende Zahl von Verträgen ist Aus­
druck von Akzeptanz und Notwen­
digkeit dieses wichtigen Versor­
gungsangebots. Es gewährleistet 
die koordinierte vertragszahn­
ärztliche und pflegerische Betreu­
ung von besonders vulnerablen 

Patienten, um die sich der Berufs­
stand schon lange verstärkt küm­
mert. Im Fokus steht die Verbes­
serung von Prävention und Thera­
pie und damit der Lebensqualität 
von Pflegebedürftigen und Men­
schen mit Behinderung. Folge­
erkrankungen lassen sich durch 
eine verbesserte Mundgesund­
heit verhindern, Essen und Spre­
chen wird erleichtert. Das wirkt 
sich positiv auf die soziale Teilhabe 
aus. Mit einer gemeinsamen Kraft­
anstrengung wird es gelingen, die 
Mundgesundheit in der Pflege 
weiter nachhaltig zu verbessern. 
Zielvorgabe bleibt die lückenlose 
Abdeckung aller stationären Ein­
richtungen in Deutschland mit 
Kooperationen. Daran arbeiten 
wir auch künftig aktiv.“ Stefanie 
Stoff­Ahnis, Vorstand des GKV­ 
Spitzenverbandes: „Vorsorge ist 
besser als heilen – dies gilt ganz 
besonders für die Zahngesund­
heit. Dank der Zusammenarbeit 
von Pflegeheimen und Koopera­
tionszahnärzten wird die Versor­
gung der Heimbewohner immer 
besser. Gerade besonders schutz­
bedürftige Heimbewohner wie 
beispielsweise immobile oder de­
menziell Erkrankte profitieren von 
der regelmäßigen und präven­
tionsorientierten Versorgung der 
Zähne direkt in den Pflegeheimen. 
Bei vielen Heimbewohnern kön­
nen durch diese Vor­Ort­Untersu­
chungen Beschwerden, Zahn­
schmerzen oder Folgeerkrankun­
gen wie Karies verhindert werden. 
Dass die Zahl der Kooperations­
verträge stetig steigt, zeigt zudem, 
dass alle Beteiligten voll hinter 
dem Kooperationsmodell stehen.“

Quellen: KZBV, GKV-Spitzenverband

Kooperationsverträge: 
 Erfolgsmodell für Pflegeheime

KZBV und GKV-SV stellen ersten gemeinsamen Evaluationsbericht vor.
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