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Willkommen im Leipziger Westen

Die OEMUS MEDIA AG, Leipzig, hat sich seit 1994 im D-A-CH-Raum als einer der
fUhrenden Fachverlage der Zahnmedizin und Zahntechnik etabliert. Das Printport-
folio umfasst Uber 20 dentale Fachtitel fur Spezialisten und Generalisten, zudem
JahrbUcher fur verschiedene Fachbereiche sowie Magazine flir jungere Zielgruppen
wie Studierende sowie Zahnérztinnen und Zahnérzte in der Niederlassungsphase,
aber auch fur das gesamte Praxisteam. Von der ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis
Uber das Implantologie Journal bis hin zur interdisziplindren face and body oder
der international erscheinenden implants — die Publikationen des Verlagshauses
decken die InformationsbedUrfnisse in allen Bereichen ab.

Neben den Fachzeitschriften ist das Verlagshaus auch einer der groBten Kongress-
und Seminaranbieter innerhalb der hiesigen Dentalbranche und betreibt seit 2008
mit www.zwp-online.info das erfolgreichste Nachrichten- und Informationsportal
fUr den deutschsprachigen Dentalmarkt. Monatlich verzeichnet das Portal derzeit
durchschnittlich 350.000 Besuche und rund 600.000 Seitenaufrufe. Den allgemei-
nen Trend in der digitalen Fortbildung mit der ZWP online CME-Community pré-
gend, grindete die OEMUS MEDIA AG 2021 die eigensténdige E-Learning-Platt-
form ZWP Study Club mit tber 26.000 Mitgliedern. Damit avanciert der ZWP Study
Club zum groBten dentalen Online-Fortbildungsanbieter im deutschsprachigen
Raum bei gleichzeitig groBter User-Reichweite.
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Das Firmengebaude der OEMUS MEDIA AG
kann auf eine 150-jahrige Geschichte zurlick-

blicken. Mittlerweile ist es DAS mediale

Powerhouse der Dentalbranche.
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ALLES AUF ANFANG

Wieder einmal werden die Karten neu gemischt, ein
neues Medienjahr steht in den Startldchern. Neben
bekannten Parametern mischen weiterhin viele Unbe-
kannte mit, doch diese scheinen beherrschbar — Licht
am Ende des Tunnels ist zu sehen. Konnten auch Sie
das helle Funkeln bereits vernehmen?

... und es hat Boom gemacht!

Vor genau einem Jahr sprachen wir an dieser Stelle
von einem Digitalisierungsboom: bezogen auf die Ver-
lags- und Medienlandschaft im Allgemeinen und mit
Blick auf das Angebot der OEMUS MEDIA AG im Speziel-
len. Und was sollen wir sagen? Es hat sich deutlich
gezeigt, dass viele Medienunternehmen im Zuge der
Pandemie zu wenig innovativ waren, um tragfahige
Geschaftsmodelle zu haben bzw. diese kurzfristig zu
entwickeln. Stillstand hat sich geracht. Bezogen auf
die Verlags- und Medienlandschaft und auch im den-
talen Sektor. Umso mehr freut es uns, dass Sie un-
sere digitalen Produkte, Plattformen und Lésungen so
konsequent fur lhre WerbemaBnahmen genutzt haben
und auch mutig waren, in einigen Bereichen ganz neue
Wege mit uns zu gehen.

Rolle der Fachmedien bestatigt

Im Print kamen unsere Titel besser durch das letzte
Jahr als gedacht — bei einigen Titeln lieBen sich so-
gar kraftige Wachstumsimpulse verzeichnen. Es zeigt
sich, dass Fachmedien gerade in anspruchsvollen
Zeiten unverzichtbar sind, da sie Qualitédt garantieren,
Know-how strukturieren und damit natlrlich auch den
Austausch und die Wertschépfung am Markt inten-
sivieren. Auch die neue Art der Hauslichkeit in Form
von Kontaktbeschrankungen und Homeoffice hat ihren

Teil dazu beigetragen, dass das Segment der Fach-
zeitschriften positiv stimuliert wurde — davon sind wir
Uberzeugt. Wir mdchten Sie daher ausdricklich dazu
einladen, sich auch in 2022 von lhrer besten Seite auf
unseren besten Seiten zu zeigen!

Herbst 2021 stimmt zuversichtlich

Auch im Veranstaltungssektor hat uns die Pandemie
deutlich gezeigt, wie wichtig Kongresse und Co. als
zentrale Plattformen fur Diskussion und Austausch
sind. Die Nachfrage war und ist enorm. Planen, Ver-
schieben, Umplanen und wieder von vorn — unsere
Lieblingsdisziplin wahrend der Pandemie. Und da-
nach? Geht es genauso dynamisch weiter. Im Rahmen
der rechtlichen Mdglichkeiten setzen wir alles daran,
Veranstaltungen auf jeden Fall stattfinden zu lassen,
um auch hier Planungssicherheit zu bieten.

Marke. Message. Machen. Print, Multi-Channel, Event
und Online. Das bieten wir, idealerweise in Kombina-
tion. Denn das kénnen wir am besten: kreative Indivi-
dualkonzepte nach Bedurfnis, Kunde und Zielgruppe.
Der Markt wirkt unzuverléssig — umso mehr setzen wir
auf die Verlasslichkeit und Stabilitét unserer Medien.
Denn diese haben wir in der Hand.

Wir blicken optimistisch in unser 28. Geschaftsjahr und
wlnschen lhnen Freude, gute Anregungen und viele
erste Ideen bei der Sichtung unserer neuen Media-
daten. Fur alles Weitere sind unser Team und wir immer
fur Sie da.

Die Geschaftsleitung
der OEMUS MEDIA AG
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Nach mehr als 26 Jahren intensiver Arbeit fur die OEMUS MEDIA AG, davon
drei Jahre zunachst als GeschéftsfUhrer der MediColleg GmbH und 21 Jahre als
Vorstand fur die Bereiche Redaktion und Events, hat Jurgen Isbaner zum Jahres-
ende 2020 den Vorstand der OEMUS MEDIA AG verlassen. In seiner neuen
Funktion als Chairman of the Board Science & Business Development ist er
aber weiterhin fur unser Unternehmen aktiv, wenn es darum geht, die Kontakte
zu den Universitaten, zu Key Opinion Leadern, Fachgesellschaften und der
Industrie im Sinne der Adaptierung aktuellster Entwicklungen in das Produkt-
portfolio der OEMUS MEDIA AG zu halten und neue Netzwerke aufzubauen.
Unter anderem auf der Basis dieses intensiven Austauschs mit Experten aus
den unterschiedlichsten Bereichen sollen strategische Entscheidungen des
Unternehmens klnftig noch besser getroffen und die Zukunftsfahigkeit in einem
sich rasant verandernden Markt gesichert werden. Jurgen Isbaner wird auf den
Veranstaltungen der OEMUS MEDIA AG, aber auch Kongressen der Fach-
gesellschaften oder der Industrie weiterhin zu sehen und mit vielen Marktteil-
nehmern im regelmaligen Austausch sein.




STEFAN REICHARDT

STEFAN THIEME
BUSINESS UNIT
MANAGER PRINT

BUSINESS
MANAGER

Stefan Reichardt: Neben dem allgemeinen Informationsbeddirf-
nis der Mitarbeiterinnen von Zahnarztpraxen und zahntech-
nischen Betrieben nimmt die forschungsgemaBe Aufarbeitung
marktrelevanter Themen fUr unsere Leser einen hohen Stellen-
wert ein. Die eigens fUr die jeweilige Fachrichtung aufbereiteten
Themen machen die Spezialtitel unseres Hauses zum geeigneten
Impulsgeber flr die tagliche Arbeit in Praxis und Labor. Die enorme
Wirkung unserer Printtitel wird durch die aktuelle, moderne und
leserfreundliche Gestaltung nochmals unterstrichen. Insofern —
Print wirkt!

Stefan Thieme: In unserem breit aufgestellten Verlagsportfolio
spielt der Printbereich mit mehr als 20 Titeln nach wie vor eine
herausragende Rolle. Die verschiedenen Publikationen flr den
allgemeinen Bereich der Zahnmedizin, aber auch fur die ab-
soluten Spezialisten aus unterschiedlichen Fachgebieten, erganzt
durch die Titel fir Praxisteam und Assistenz sowie Studierende,
bieten ein einzigartiges Spektrum an gedruckter Information.
Alle unsere Printpublikationen werden frei zuganglich auch als
E-Paper auf unserem Fachportal ZWP online verdffentlicht. Ergan-
zend dazu stellen wir unseren Lesern zusatzlich unterschiedliche
Onlineformate, vom E-Newsletter bis hin zu den géngigen Social-
Media-Kanalen, zur Verfigung.
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Henrik Eichler: Unser Eventteam betreut pro Jahr tber 6.000
Teilnehmer*innen, zahlreiche Ausstellungen, Fachgesellschaften,
Zahnarztekammern sowie Firmenveranstaltungen und ist fUr seinen
personlichen Auftritt mit einem Lacheln im deutschsprachigen
Raum bekannt. Darauf sind wir Stolz und freuen uns auf die Pra-
senzveranstaltungen mit lhnen, welche wir in den letzten Jahren
mit gestreamten Live-Elementen wie z. B. Operationen, Behand-
lungen und Vortréagen in die Podien noch interessanter gestaltet
haben. Die regionalen Foren mit ihren Opinion Leadern bieten fur
Sie die idealen Plattformen, um eigene Elemente, wie Symposien
oder Workshops, effizient anzugliedern und Uber umfangreiche
MarketingmaBnahmen eine neue Zielgruppe zu erreichen.

Katja Kupfer: Das Leipziger Verlagshaus betreibt seit 2008
mit www.zwp-online.info das groBte Nachrichten- und Informa-
tionsportal flr den gesamten deutschsprachigen Dentalmarkt.
Mit monatlich rund 600.000 Aufrufen zahit ZWP online zu einer
der wichtigsten Informationsquellen im zahnmedizinischen All-
tag. Der Leser erhalt taglich aktuelle Nachrichten aus Berufs-
politik, Fortbildung und Wissenschaft sowie Markt- und Produkt-
informationen. 2021 erfolgte die Zusammenlegung des Dental
Tribune Study Clubs mit dem E-Learning-Segment von ZWP
online. Die zwei etablierten und erfolgreichen dentalen E-Lear-
ning-Plattformen bundeln mit dieser Kooperation ihre Kréafte und
starten unter www.zwpstudyclub.de neu durch. Mit dem ZWP
Study Club wurde eine Plattform geschaffen, die alle Varianten
der fortbildungsorientierten Online-Prasentation abdeckt. Mit
den Optionen Live-OP/-Behandlung, Webinar, Studiotutorial,
Web-Interview und digitale Symposien ist der Study Club derzeit
konkurrenzlos und besitzt eine mediale Bandbreite, die ihres-
gleichen sucht.
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UNSER FLAGGSCHIFF

ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

Der Zahnarzt als Unternehmer — ein Ansatz und eine Vision, die Mitte der Neunzigerjahre des letzten
Jahrhunderts mitnichten Mainstream war, wurde Grundlage fur den Erfolg nicht nur unseres Wirt-
schaftsmagazins, sondern auch der OEMUS MEDIA AG insgesamt. Alle weiteren Entwicklungen bei
Publikationen, den Veranstaltungen oder im Bereich der digitalen Medien basieren auf dieser Grund-
idee und ergeben so bis heute ein stringentes Konzept mit allen Optionen zur Weiterentwicklung.



E-Paper lesen
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Die ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis ist das Wirtschaftsmagazin
flr Zahnarztinnen und Zahnérzte und trifft dabei nicht nur inhalt-
lich den Zahn der Zeit. Durch ein stetiges Redesign ergeben
sich auf der Grundlage aktueller Trends eine klare und moderne
Struktur und Farbsprache, gepaart mit aussagekraftigem Bild-
material und erstklassigen Inhalten.

Die ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis feierte im
Jahr 2020 ihr 25-j&hriges Bestehen. Gestartet als
Das COLLEGmagazin, entwickelte sich das
Format fortwahrend weiter.

LAHNARIT —#

WIRTSCHAFT- PRALIS

ZAHNARZT .4

WIRTSCHAFT-PRARIS

9 Gut zu wissen:

Das COLLEGmagazin, der
Vorganger der heutigen ZWP
Zahnarzt Wirtschaft Praxis,
erschien erstmals 1995. Ab
1997 zun&chst mit dem Un-
tertitel ,Zahnarzt Wirtschaft
Praxis®, der spater zum Titel
und damit zu der heutigen
erfolgreichen Ubergreifenden
Marke wurde.

1998 2001

2020 2021



WP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

Als General-Interest-Titel deckt die ZWP das ge-
samte Spektrum der zahnarztlichen PraxisfUhrung
ab. Sie zahlt zu den frequenz- und auflagenstéarksten
Titeln und gehort zu den am meisten beachteten
Informationsquellen am deutschen Dentalmarkt.

Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:

Format:

~ Besonderheit:

Ausgabe
1+2/2022

3/2022

4/2022

5/2022
6/2022
7+8/2022
9/2022

10/2022

11/2022

12/2022

1/1

Zahnarztpraxen

40.800 Exemplare (IVW 3/2021)

10 Ausgaben
210 x 297 mm

fUhrendes Wirtschaftsmagazin flr Zahnéarzte

Redaktionsschluss

10. Januar
07. Februar

07. Mérz

11. April
09. Mai
04. Juli
08. August

12. September

10. Oktober

07. November

Anzeigenschluss

21

18

25.

22.

27.

22.

26.

23.

21.

1/4

. Januar
. Februar

Méarz

April
Mai

Juli
August

September

Oktober

. November

Format

MaBe

Preis

Beilage

Erscheinungstermin

11. Februar
11. Mérz

14. April

13. Mai

17. Juni

12. August

16. September

14. Oktober

11. November

09. Dezember

6/21

ZAHNARZT

WIRTSCHAFT PRAXIS

Schwerpunktthema

Implantologie
Parodontologie | Prophylaxe

Digitaler Workflow — Schnittstelle zwischen
Praxis und Labor

Restaurative Zahnheilkunde
Kinderzahnheilkunde | Préavention
Zahnerhaltung | Endodontie
Alterszahnmedizin

Prothetik — Zusammenarbeit von Praxis &
Labor

Diagnostik

Praxishygiene | Qualititsmanagement

11 1/2 1/3 1/4

210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)

5.450 EUR 3.250 EUR 2.650 EUR 2.250 EUR

ab 89 EUR (zzgl. Postgebuhren) pro 1.000 Exemplare

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausfihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten

E-Paper lesen
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ZWP spezial
MIT SAFEWATER IHRE TRINK-
WASSERHYGIENE ENDLICH
RECHTSSAlgHER UND ‘ .
S AURTELEN. Jede Ausgabe der ZWP Zahnarzt Wirtschaft

Praxis enthalt ein monothematisches Supple-
ment, das die aktuellen Trends der Zahnheilkunde
" umfassend aufarbeitet und dem Inserenten ein
Jz;:F:fo“ b tye ) ideales redaktionelles Umfeld fiir die Platzierung
: themenspezifischer Werbebotschaften bietet.

I/ Alleinstellungsmerkmal
nutzen.

[/ Gesundheit schiitzen.

-

U 1

Apple iMac 24" i S'flhren F
gesch 5
bekommen. { Fon 00800 88 55 22 88 /

WhatsApp 0171 991 00 18 -

ki blisesaf 3 o

Hygiene und Infektionsschutz Zielgruppe: Zahnarztpraxen
Auflage: 40.800 Exemplare
Erscheinung: 10 Ausgaben A
Format: 200 x 280mm
Besonderheit: monothematisches Supplement der

ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin Schwerpunktthema
1+2/2022 10. Januar 21. Januar 11. Februar Praxisgrindung — Ein Update
3/2022 07. Februar 18. Februar 11. Méarz Zahnérztliche Fortbildung 2022
4/2022 07. Méarz 25. Méarz 14. April Finanzen & Abrechnung |

Basis des Praxiserfolges
5/2022 11. April 22. April 13. Mai Praxiseinrichtung und Praxisorganisation
6/2022 09. Mai 27. Mai 17. Juni Hygiene und Infektionsschutz
7+8/2022 04. Juli 22. Juli 12. August Implantologie und digitaler Workflow
9/2022 08. August 26. August 16. September Designpreis 2022
10/2022 12. September 28. September 14. Oktober Biologisierung in der

Regenerativen Zahnmedizin
11/2022 10. Oktober 21. Oktober 11. November Prophylaxe
12/2022 07. November 18. November 09. Dezember Endodontie

- Format  1/1 1/2 1/3 1/4
MaBe 200 x 280 200 x 140 (quer) 200 x 94 (quer) 100 x 140

100 x 280 (hoch) 68 x 280 (hoch)

1/4 Preis 5.450 EUR 3.250 EUR 2.650 EUR 2.250 EUR

Beilage  ab 89 EUR (zzgl. Postgebtihren) pro 1.000 Exemplare

12
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Einmal jahrlich sucht die OEMUS
MEDIA AG Deutschlands
schonste Zahnarztpraxis. Das
ZWP spezial ZWP Designpreis
zeigt z.B. neben der Gewinner-
praxis auch alle weiteren
Einreichungen und schafft einen
umfassenden Uberblick tber
aktuelle Strémungen im Interior-

design von Zahnarztpraxen.
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zuverldssig und reproduzierbar

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausfuhrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten
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ZWP - UNSER ZIEL IST
WIRTSCHAFTLICHER ERFOLG
FUR JEDE PRAXIS

Im Jahr 2020 feierte die ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis ihr 25. Jubilaum — eine lange
Zeit mit vielen Veranderungen und Wandlungen, aber einer Konstante, unserem
Anspruch, das fuhrende Wirtschaftsmagazin fur die Dentalbranche in Deutschland
zu sein. Die Entstehung der ZWP entsprang der personlichen Uberzeugung des
Verlagsgrunders Torsten Oemus, dass in Zukunft ein erfolgreicher Zahnarzt nicht
mehr nur ein gut ausgebildeter Mediziner, sondern auch ein strategisch denkender

und handelnder Unternehmer sein muss.

Die Grundidee der inhaltlichen Ausrichtung der ZWP war
und ist die Tatsache, dass die Zahnmediziner in Deutschland
an den Universitaten fachlich sehr gut ausgebildet werden.
Woran es allerdings einen groBen Mangel gab und leider
noch immer gibt, ist die Vorbereitung auf den Uber die reine
medizinische Behandlung hinausgehenden ,wirtschaftlichen®
Aspekt im Praxisalltag. Fragen der Personalfiihrung, betriebs-
wirtschaftliches Wissen, Marketing oder Abrechnungsmaéglich-
keiten — alle diese Dinge kamen in der universitaren Aus-
bildung in Deutschland nicht vor. Hieraus entstand 1995
und basierend auf der zukunftsweisenden Idee des ,Zahn-
arztes als Unternehmer* das Wirtschaftsmagazin ZWP Zahn-
arzt Wirtschaft Praxis. Mit der ZWP wurde von Beginn an der
Grundsatz: ,Erfolgreich wird nur der sein, der wirtschaftlich
denkt und handelt”, kompromisslos gegen vielerlei Wider-
stédnde und Unkenrufe durchgesetzt und etabliert. Heute sind
diese Erkenntnisse eine Selbstverstandlichkeit im gesamten
Dentalmarkt und natUrlich auch weiterhin die Basis unseres
erfolgreichen Verlagsportfolios.

Die Akzeptanz der ZWP am Markt ist inzwischen Uberdurch-
schnittlich, dies zeigt sich u.a. an den zahlreichen Rickmel-
dungen von Leserinnen und Lesern bei jeder Ausgabe, die
von Kommentaren und Anregungen bis hin zur Anforderung
von Literaturlisten reichen. Ein weiterer Beleg fur die Akzep-
tanz dieses Titels ist die jetzt regelméaBige Beteiligung der
Prasidenten aller wichtigen Kammern und Verbande Uber
Editorials oder Statements, was zeigt, dass die ZWP damit
auch in diesen Gremien anerkannt und geschatzt wird.

Ganz entscheidend ist aber nach wie vor der inhaltliche An-
satz, dass die ZWP klinische Themen immer auch im Kontext
der wirtschaftlichen Chancen betrachtet und darlber hinaus
mit zahlreichen Tipps und praxiserprobten Abrechnungsbei-
spielen jedem Praxisinhaber einen echten finanziellen Mehr-
wert bietet. Ebenfalls achten wir regelméaBig darauf, dass die
ZWP auch gestalterisch immer auf dem modernsten Stand
ist und sich auch mit einem besonderen Layout vom Rest der
Medienlandschaft abhebt.

~GANZ ENTSCHEIDEND IST ABER NACH
WIE VOR DER INHALTLICHE ANSATZ, DASS
DIE ZWP KLINISCHE THEMEN IMMER AUCH
IM KONTEXT DER WIRTSCHAFTLICHEN
CHANCEN BETRACHTET."
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Das monothematische Supplement ergdnzt zudem jede
ZWP-Ausgabe, hier werden die klinischen Themen aber
starker im Verhaltnis zu den verwendeten Produkten pra-
sentiert. Damit ergibt sich eine groBartige Mdglichkeit, ganz
gezielt Produkte, Dienstleistungen und Konzepte aus einzel-
nen Indikationsgebieten der interessierten Leserschaft vor-
zustellen. Durch den einjahrigen Rhythmus der Themen-
ausgaben ergibt sich auBerdem ein praktisches und stetig
aktualisiertes Kompendium.

Aufgrund der monatlichen Erscheinungsweise, der hohen
Reichweite sowie der inhaltlichen Alleinstellung wird die
ZWP in den Zahnarztpraxen Uberdurchschnittlich gut wahr-
genommen. Dies wird auBerdem durch eine konsequente
Covergestaltung mit einem einheitlichen Design Uber zwolf
Monate hinweg unterstitzt. Damit ist es gelungen, eine
groBe Markenbekanntheit herzustellen, gerade in der flr
unsere Werbekunden sehr attraktiven Zielgruppe der Zahn-
mediziner zwischen 30 und 50 Jahren. Seit vielen Jahre

kénnen die ZWP und das Supplement ZWP spezial eine
auBergewodhnlich hohe Responserate auf Anzeigen, Beilagen
und PR-Beitrédge vorweisen. Gleichzeitig zeigen die Vielzahl
und groBe Bandbreite der Werbekunden, groBe und kleine,
nationale und internationale, bekannte und eher unbekannte,
dass die ZWP zu den erfolgreichsten und attraktivsten
Fachzeitschriften am Markt gehort. Interessant fUr unsere
Werbekunden ist aber auch, dass die ZWP parallel zur
Printausgabe auch immer kostenlos als E-Paper zur Verfu-
gung steht, auch hier steigen die Zugriffszahlen permanent.
Uberhaupt war es ohne Zweifel richtig, unser Fachportal in
Anlehnung an das Magazin, ZWP online zu nennen. Davon
haben beide Bereiche profitiert; Bekanntheit, Reputation
und Reichweite wurden noch einmal kréaftig gesteigert und
die schon starke Marke ZWP hat hier noch einmal gewal-
tig Aufschwung genommen. Dies wird noch dadurch unter-
stltzt, dass der wochentliche Gesamt-Newsletter an ca.
35.000 Empfanger ebenfalls unter der Dachmarke ZWP ver-
sandt wird.

EFAN THIEME
SINESS UNIT MA
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ZT UND ZWL

Ein Dreamteam nicht nur auf dem Papier.

Warum verd6ffentlichen wir seit Uber 20 Jahren zwei zahntechnische Publikationen? Eine haufig ge-
stellte Frage, wenn es um die ZT und die ZWL geht, denn beide Ausgaben positionieren sich als
verlassliche Informationsquellen rund um den beruflichen Alltag im Dentallabor. Worin liegt also der
Unterschied? Der springende Punkt zeigt sich direkt hier: Denn so, wie das Dentallabor in Team-
arbeit von FUhrungskraft und Belegschaft profitiert, gelingt es auch der ZT und der ZWL in einer
fein abgewogenen Balance, gemeinsam die Zahntechnik aus all ihren Perspektiven zu beleuchten.
Zeitlich aktuell, fachlich prazise und wirtschaftlich anregend. Die Unterschiede sind als nicht der Grund
fur beide Publikationen — sondern ihr Zusammenspiel.
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ZT Zahntechnik Zeitung

Einzigartig nah am Geschehen

Die ZT Zahntechnik Zeitung ist als unabhangiges informatives
Medium in der Zahntechnikbranche etabliert. Inhaltlich auf das
gesamte Laborteam ausgerichtet, bieten wir der Zielgruppe die
komplette Bandbreite an berufsrelevanten Informationen in Form
von News, Artikeln, Interviews, Portrats, Event- und Produktmel-
dungen. Unser entscheidender Vorteil: Aktualitat. Denn mit elf Aus-
gaben im Jahr kann die Zeitung schneller auf aktuelles Geschehen
in der Branche und Politik reagieren als alle anderen gedruckten
fachlichen Publikationen. So garantieren wir ein monatliches
Leseerlebnis, das gerade im Kontext des Branchenwandels aktive
Impulse fUr das ganze Laborteam setzt. Was gestern geschah,
erscheint heute in der ZT und ist morgen bereits Thema.

STEFAN REICHARDT
BUSINESS UNIT MANAGER

Gemeinsam vernetzt

ZWL Zahnarzt Wirtschaft Labor
Einzigartig nah an der Laborfuhrung

Mit der ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor sprechen wir speziell
Laborinhaberinnen und Laborinhaber sowie Fuhrungskréfte in
Dentallaboren an — und sind damit einzigartig in unserer Ausrich-
tung. Den inhaltlichen Fokus legen wir somit auf geschéftsent-
scheidende Themen, die wirtschaftliche, Marketing-relevante und
fachliche Expertise vermitteln. Die grafische Umsetzung spiegelt
das moderne Wesen des Magazins dabei perfekt wider. Jede
unserer sechs jahrlichen Ausgaben beschaftigt sich mit einem
Schwerpunktthema, das wir umfassend und abwechslungsreich
durch Fachbeitrage, Statements, Anwenderberichte und Inter-
views beleuchten. Dabei bleibt stets konstant: der wirtschaftliche
Mehrwert fUr zahntechnische Fuhrungskrafte. Die ZWL: moderne
Ratgeberin und Impulsmotor flr Laborinhaberinnen und Labor-
inhaber und alle, die es werden méchten.

VA

e
¥ -

REBECCA
LUDWIG

REDAKTEURIN
ZT UND ZWL

Sowohl ZT als auch ZWL sind crossmedial exzellent vernetzt. Die aktuellen Inhalte werden parallel in unserem Onlinenetzwerk bespielt und
erreichen somit die Dentallabore auch am PC und Smartphone. Ob im monatlichen ZT-Newsletter, auf unserem dentalen Informations- und
Nachrichtenportal ZWP online und/oder auf unseren einschlagigen Social-Media-Kanélen: Wir generieren zahntechnische Reichweite sowohl
analog als auch digital — und treffen damit den Kern des modernen Handwerks.
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PEDHIET

Prpth etik

Ausgabe Redaktionsschluss
1/2022 28. Januar
2/2022 25. Mérz
3/2022 20. Mai
4/2022 15. Juli
5/2022 16. September
6/2022 11. November
1/1

E-Paper lesen

O W0
[=]

1/4

1/21

Z WL ZAHNTECHNIK
WIRTSCHAFT LABOR

Anzeigenschluss

11. Februar
08. April

03. Juni

29. Juli

30. September

25. November

Format

MaBe

Preis

Beilage

Zielgruppen:

Auflage: 10.000 Exemplare
Erscheinung: 6 Ausgaben
Format: 210 x 297 mm

Erscheinungstermin

25.Februar
22. April

17. Juni

12. August
14. Oktober

09. Dezember

11 1/2

210 x 297 210 x 148 (quer)
105 x 297 (hoch)

2.950 EUR 2.150 EUR

ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor

Seit 24 Jahren ist die ZWL Zahntechnik Wirtschaft
Labor eine der bevorzugten Informationsquellen des
zahntechnischen Laborinhabers und Ratgeber fur
Praxislabore zu allen fachlichen und wirtschaftlichen
Aspekten der modernen LaborfUuhrung.

gewerbliche Dentallabore, zahnérztliche Praxislabore

Schwerpunktthema

Prothetik
Materialien
Asthetik

Digitale Zahntechnik

Laboreinrichtung
Funktion
1/3 1/4
210 x 99 (quer) 105 x 148
70 x 297 (hoch)
1.750 EUR 1.550 EUR

ab 200 EUR (zzgl. Postgeblhren) pro 1.000 Exemplare

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.
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ZT Zahntechnik Zeitung

Die ZT Zahntechnik Zeitung ist das einzige unabhan-
gige Zeitungsformat mit den Schwerpunkten aktuelle
Berufspolitik und LaborfUhrung in der Zahntechnik.
Das Nachrichtenformat erscheint elf Mal pro Jahr und
orientiert sich am Informationsbedurfnis zahntech-

nischer Labore.

Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:

Format:

Ausgabe
1/2022

2/2022
3/2022
4/2022
5/2022
6/2022
7+8/2022
9/2022
10/2022
11/2022

12/2022

gewerbliche Dentallabore
8.000 Exemplare

11 Ausgaben

280 x 400mm

Redaktionsschluss

17. Dezember 2021
21. Januar

18. Februar

18. Mérz

14. April

13. Mai

15. Juli

12. August

09. September

07. Oktober

04. November

1/4

Anzeigenschluss

07. Januar

04. Februar
04. Mérz

01. April

29. April

27. Mai

29. Juli

26. August

23. September
21. Oktober

18. November

Format

MaBe

Preis

Beilage

B zasnreci T

ZEITUNG ,

wrwatakiuelde =

Dominik Kruchen als VDZI-Prisident
wiedergewshlt

Erscheinungstermin

21. Januar

18. Februar
18. Méarz

14. April

13. Mai

10. Juni

12. August

09. September
07. Oktober
04. November

02. Dezember

11 1/2

280 x 400 280 x 200 (quer)
162 x 400 (hoch)

2.950 EUR 2.150 EUR

.Patientensicherheit
muss Varrang haben”

(Sitec gmmmmrgmyems

Schwerpunktthema
1/3 1/4
280 x135 (quer) 162 x 166
112 x 400 (hoch)
1.950 EUR 1.150 EUR

ab 180 EUR (zzgl. Postgebthren) pro 1.000 Exemplare

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflhrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten

E-Paper lesen

[=] o5 =]

[m] £
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Dental Tribune (deutsche, dsterreichische und schweizerische Ausgabe)

Die Dental Tribune liefert auf den Gebieten Aktuelles, Politik, Wissenschatft,
Veranstaltungen und Praxis relevante berufs- und gesundheitspolitische Neuig-
keiten, informative Fachbeitrage und Produktinformationen der Dentalindustrie.
Im ersten Teil der Ausgabe steht die nationale Komponente im Vordergrund,
wahrend im zweiten Teil der zunehmenden Vernetzung des dentalen Wirtschafts-
und Informationsraums D-A-CH Rechnung getragen wird.

Zielgruppe: Zahnérzte in Deutschland, Osterreich

und der Schweiz

Auflage: 20.000 Exemplare (IVW 2/2021) German Edition

6.000 Exemplare Austrian Edition

6.000 Exemplare Swiss Edition

12.000.000 = Deutsche Zahnmedizin gibt ein gutes Bild ab

Erscheinung:  je 8 Ausgaben

450.000 |z

Format: 280 x 400mm

Besonderheit:  Teil des weltweit erscheinenden

Dental Tribune-Netzwerks aus

32 Ausgaben in 90 Landern

wFiir uns ist Kosmetische Zahnmedizin
mehr als weiBe Zl

Die Dental Tribune German Edition ist Teil des weltweit jeweils
in Landessprache erscheinenden Fachzeitschriften-Formats
Dental Tribune. In diesem Kontext legt die Berichterstattung

i S besonderen Fokus u.a. auf den internationalen Know-how-

Transfer sowie die Information Uber aktuellste Entwicklungen
in Wissenschaft und Praxis.

RHEUMA - eine

Gut zu wissen:
All unsere bisher veroffentlichten Publikationen bestehen
insgesamt aus Uber 1,5 Millionen Einzeldateien.




LY [
!

DENTALTRIBUNE -

Thee Weelds Dhental Newspupee - Sress Edition £

«Ein Herz fiir uns alles

Ausgabe Redaktionsschluss  Anzeigenschluss Erscheinungstermin Schwerpunktthema Supplement

1/2022 12. Januar 14. Januar 02. Februar Digitale Zahnheilkunde

2/2022 11. Februar 18. Februar 09. Mérz Praxishygiene

3/2022 08. April 11. April 27. April Prothetik | Zahntechnik S WID today

4/2022 06. Mai 09. Mai 25. Mai Restaurative Zahnheilkunde | @ Zahnarztliche Assistenz
Alterszahnheilkunde @ Dental Bern today

5/2022 17. Juni 20. Juni 06. Juli Endodontie

6/2022 02. September 05. September 21. September Prophylaxe

7/2022 07. Oktober 10. Oktober 26. Oktober Implantologie

8/2022 11. November 14. November 30. November Parodontologie ® Zahnérztliche Assistenz

- Format  1/1 12 1/3 1/4
MaBe 280 x 400 280 x 200 (quer) 280 x135 (quer) 162 x 166

162 x 400 (hoch) 112 x 400 (hoch)

1/4 Preis @ 3.450 EUR 2.450 EUR 1.850 EUR 1.550 EUR
< 1.950 EUR 1.650 EUR 1.350 EUR 1.150 EUR
© 2,950 EUR 2.150 EUR 1.650 EUR 1.350 EUR

® T O 6.700 EUR 5.000 EUR 3.900 EUR 3.240 EUR

Beilage ® ab 109 EUR (zzgl. Postgebiihren) pro 1.000 Exemplare
Beilage & ab 220 EUR (zzgl. Postgebuhren) pro 1.000 Exemplare
Beilage @ ab 390 EUR (zzgl. Postgebiihren) pro 1.000 Exemplare

e (]
(1A= g =

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Alle MaBe in Millimeter. Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten

finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten E-Paper lesen
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Zahnarztliche Assistenz

Zwei Mal pro Jahr —im Mai und November —
erscheint die themenspezifische Fachzeitung Zahnérztliche Assistenz.

Seit ihrer Markteinfihrung prasentiert sich die Zahnérztliche Assistenz, das Supplement der Dental Tribune Deutschland, in einem besonders
innovativen Layout und mit zeitgemaBen Inhalten. Im Fokus steht das Praxisteam. Eigens flir diese Zielgruppe widmet sich die Publikation
nicht nur Fachthemen und Informationen rund um das Arbeitsgebiet, sondern schafft zudem eine Verbindung zwischen Print und Online. Es
werden Brennpunktthemen aus dem Praxisalltag aufgegriffen und online mit den Lesern diskutiert. Gleichzeitig bekommen auch die im Netz
stark nachgefragten Themen ihren Platz im Heft. Die Zahnérztliche Assistenz widmet sich den Aufgaben von ZFA, ZMF, ZMP und DH, informiert
{iber Anderungen, liefert Vorschlage fiir optimale Praxisabldufe und gibt Erlduterungen zu rechtlichen Themen und Abrechnungsfragen. Nicht
zuletzt wird Uber Fortbildungsmaéglichkeiten und die Bewaltigung von Problemen im Praxisalltag informiert.

Ausgabe Redaktionsschluss
1/2022 06. Mai
2/2022 11. November

1/1

1/4

Anzeigenschluss Erscheinungstermin

09. Mai 25. Mai

14. November 30. November
Format 11 1/2 1/3 1/4
MaBe 280 x 400 280 x 200 (quer) 280 x135 (quer) 162 x 166

Preis

Beilage

162 x 400 (hoch) 112 x 400 (hoch)
3.450 EUR 2.450 EUR 1.850 EUR 1.550 EUR

ab 109 EUR (zzgl. Postgebtihren) pro 1.000 Exemplare



Dank Crossmedia-Marketing geschickt vernetzt

Die Welt wird digitaler — Inre Kunden auch. Um |hre Zielgruppe auf allen Kanalen
zu erreichen, erfordert es eine inhaltlich kreative und ganzheitlich vernetzte Kommu-
nikation. Das klassische Marketinginstrument ,Anzeige® wird durch die Verbreitung
von Nachrichten und Produktprésentationen im Onlinesegment sinnvoll erganzt.

Pakete Platin Gold Silber

5.350 EUR 4.450 EUR 3.750 EUR

1/1 Anzeige
Zahnarztliche Assistenz

Redaktionelle Verdffentlichung
Zahnarztliche Assistenz

Posting Facebook —
Z\WP online

Posting Facebook —
Zahnarztliche Assistenz

5, Dasimmen dabel

Al % /i/ 99
Anmelden, auftanken, IPC-KONZEPT "
durchstarten. e

e ®

HTHESPEARERS”

BEIM 2. DEUTSCHEN PRAVENTIONSKONGRESS

Posting Twitter* —
Z\WP online

Posting Instagram* —
Z\WP online

Story Instagram* —
ZWP online

68 68868686

Verdffentlichung auf Startseite
Z\WP online (Slider News)

Newsletterveroffentlichung
Zahnarztliche Assistenz

68886666

*Nach Absprache mit der Redaktion.

4

Die Zahnérztliche Assistenz ist daher die geeignete Plattform fur die ziel-
gruppengenaue Prasentation von Produkt- und Dienstleistungskampag-
nen. Die hohe Kontaktintensitét durch die Online-Offline-Kommunikation
ermdglicht es Handlern und Herstellern, neue Produkte optimal am Markt
zu positionieren sowie die Markenbindung zu stéarken. Durch die Platzie-
rung von Gewinnspielen, Umfragen, Anwenderberichten und Produkttests
kann die Zahnérztliche Assistenz mit den zugehdrigen reichweitenstarken
Onlinekanélen einen zusatzlichen Werbeeffekt erreichen und bietet so eine
direkte Responsemaglichkeit.

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflhrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten

Wértschéit

** homogen gewachsen

Zahnéarztliche Assistenz @) 20.000 Fans =

facebook.com/ZahnaerztlicheAssistenz

ZWP online bei Facebook (PNl

facebook.com/ZWPonline

Z\WP online bei Twitter 1.200 Follower

twitter.com/ZWPonline

www.instagram.com/zwponline

Newsletter

Zahnarztliche Assistenz

Z\WP online bei Instagram =
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dentalfresh 2

Das Magazin fir junge Zahnmedizin

Zielgruppen:
Auflage:
Erscheinung:

Format:

Besonderheit:

dentalfresh

dentalfresh — das Magazin fur Studenten,
Assistenten und junge Zahnarzte in der Nieder-
lassungsphase, greift die relevanten Themen
auf, die fur junge Zahnarztinnen und Zahnarzte
in der Ausbildung und am Beginn einer erfolg-
reichen beruflichen Karriere wichtig sind.

junge Zahnmediziner, Berufseinsteiger, Studenten

6.000 Exemplare
4 Ausgaben
210 x 297 mm

Trendmagazin fUr junge Zahnmediziner

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
1/2022 28. Januar 11. Februar Mérz
2/2022 29. April 13. Mai Juni
3/2022 29. Juli 12. August September
4/2022 30. September 14. Oktober November
- Format  1/1 172 13 14
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
1/4 Preis 2.650 EUR 1.950 EUR 1.750 EUR 1.650 EUR
Beilage  ab 400 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare
Bei Buchung von 4 Ausgaben
der dentalfresh erhalten Sie
dentalfresh E-Book S eine ganzseitige Anzeige in dem
denta|fresh Assistentenhandbuch E-Book Assistentenhandbuch
e Das Nachschlagewerk fir fiir den gleichen Zeitraum.
Assistenten in der Niederlassung:
rocemeeneeee - kompakter Leitfaden flr junge
E-Paper lesen Zahnmediziner in der Nieder- Format 11
L L lassung
A Tipps, Beispice, Erfahrungs- MaBe — 210x297
berichte
. Preis 950 EUR
24




# dentalfresh: 100 Prozent Erfahrung

Die dentalfresh zeigt anhand von spannenden Beitragen und
Interviews mit jungen Zahnérztinnen und Zahnarzten am Be-
ginn ihrer Laufbahn, was es heiBt, heute im Beruf und in die
eigene Praxis durchzustarten. Sie bietet frische und exklusive
Inhalte rund um eine immer komplexer werdende Zahnmedi-
zin, die oftmals in der Lehre nur am Rande erwahnt werden:
von der Patientenkommunikation, Uber die Abrechnung bis hin
zu Marketing-, FUhrungs- und Praxismanagementfragen. Kurz:
Sie zeigt, wie die junge Zahnmedizin aussieht und tickt, gibt
wertvolle Tipps und Anregungen fUr einen sinnstiftenden und
langfristig erfolgreichen Berufsweg und blickt zudem Utber den
fachlichen Tellerrand hinaus auf Trends und Phdnomene unse-
rer Zeit.

# Viermal geballte Inhalte

Das Magazin bietet vier Rubriken: Praxis, Wirtschaft, Studium
und Leben. Wéhrend die Praxis die vielseitigsten Erfahrungen
und Learnings junger Zahnarztinnen und Zahnarzte abbildet,
lasst die Wirtschaft Industriepartner mit inren Angeboten fur die
junge zahnarztliche Praxis zu Wort kommen. Die Rubrik Stu-
dium wirft einen Blick auf die aktuelle Hochschullandschaft und
stellt ausgewahlte Studierende der Zahnmedizin und ihr beson-
deres Engagement vor. Last, but not least bewegt sich die Ru-
brik Leben thematisch ganz frei und ist damit ein Potpourri aus
Lifestyle-News und Ideen fUr ein ausgeglichenes und erfllltes
Leben.

# Das Layout gibt den Ton an

Die dentalfresh kreiert, gekoppelt mit kompakt-informativen
Texten, eine locker-moderne Bildsprache mit groBzigigen
Farb- und Formelementen und bedient so die Lesegewohn-
heiten junger Berufstatiger heute, die sich mit wenig Zeit und
einem intensiven Wissendurst, punktuell informieren, kurzweilig
unterhalten und gezielt anregen lassen méchten. Damit bietet
sie das ideale Umfeld flr eine grafisch neue, weil von bisherigen
Bild- und Textformaten abweichende Prasentation von Produk-
ten und Services.

# Offline, Online, Crossmedial

Die dentalfresh tanzt mit ihrem einmaligen Mix aus Menschen,
Know-how, Services und Produkten naturlich auf mehreren
BUhnen: sie erscheint viermal im Jahr als Printheft fur ein be-
wusstes Offline-Lesen und postet darUber hinaus - fleiBig,
humorvoll und bunt — auf Facebook & Co. Inhalte der jungen
Zahnmedizin. Damit ist sie ein einzigartiges Tool zur Markenbil-
dung und Reichweitenerweiterung und gleichzeitig, als locker,
leichte und ansprechende Lektlre verpackt, zur Prasentation
von fachlichen und industrieseitigen Inhalten flir die Zielgruppe
der ,Durchstarter” in der Zahnmedizin.

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten
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CORPORATE MEDIA SOLUTIONS

WIR MACHEN’S PASSEND!

Corporate Publishing ist das, was Sie Sie profitieren von einem etablierten, optimal vernetzten und breit
und Ihre Produkte zum Ziel bringt: Kurz aufgestellten Verlagshaus: Denn die OEMUS MEDIA AG gehort zu
erklart, ist das die journalistische und regel- den weltweit flhrenden Fachverlagen auf dem Gebiet der Zahn-
maBige Unternehmenskommunikation Uber medizin und bietet fiir jede Zielgruppe das richtige Format.
eigene Medien. Daflir stehen Ihnen mit der Wir wissen, was bei lhrer Zielgruppe ankommt und auf welchem Weg,
OEMUS MEDIA AG ganz verschiedene denken crossmedial und garantiert um die Ecke, damit es am Schluss
Kommunikationskanéle und -bausteine zur fUr Sie lickenlos passt.

Verfligung: Ob im Print Uber unsere mehr

als 30 Fachzeitschriften allein in Europa

oder besondere Kundenzeitschriften, in den neuen Medien Uber unsere fast
20 nationalen und internationalen Newsletter, Uber spezifische Kundennews-
letter, Websites, Blogs oder unsere zahlreichen Social-Media-Accounts—von
Facebook bis hin zu Instagram und Twitter — machen wir fur Ihre Zielgruppe
alles passend. Klar, dass auch Audio- und Video-Formate wie beispiels-
weise Radiobeitrage, Podcasts, Imagefilme oder Event-Videos im zielgenauen
Medienmix nicht fehlen durfen. Mit lhren Winschen und unserer Kreativitat
flllen wir jede (Markt-)LUcke.

Wir machen die Dinge nicht ein-
fach nur gut, sondern unverwech-
selbar zugeschnitten flr Sie, lhr
Unternehmen und Ihr Produkt: Wir
sind Inr Gamechanger, |hr wich-
tigster Ansprechpartner, Controller
und kreativer Kopf in Personalunion.
Wir entwerfen lhre Kampagne vom
ersten bis zum letzten Baustein.
Wir beherrschen die richtige Tasten-

kombination fur treffsichere Texte, vermitteln auch komplexe Themen spielerisch und liefern passgenaue (Bewegt-)
Bilder, O-Tdéne und Videos dazu. Wir arbeiten eng mit unseren hausinternen Grafikern, Programmierern, Online-, Audio-
und Video-Redakteuren zusammen, analysieren gemeinsam, fokussieren, organisieren und koordinieren, behalten die
Deadlines im Blick, den Markt, Ihre Wettbewerber, die neuesten Trends und — ganz wichtig — zu jeder Zeit die Nerven.
Denn wir wissen zwar, wann unser Arbeitstag beginnt, aber tatsachlich nie, mit welchem Projekt er endet. Fur Sie drehen
wir alle uns zur Verfligung stehenden Tools, damit es statt ,Game over” vielmehr ,Welcome to the next level* heiBt!

KATJA MANNTEUFEL
REDAKTEURIN
CORPORATE PUBLISHING

KERSTIN OESTERREICH
REDAKTEURIN
CORPORATE PUBLISHING
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DENTALZEITUNG & DZtoday

Die Welt des dentalen Fachhandels

Die DENTALZEITUNG fungiert seit Uber zwanzig Jahren als
offizielles Mitteilungsorgan des BVD (Bundesverband Dental-
handel e.V.) und stellt damit die Uberregionale Informationsquelle
des deutschen Dentalfachhandels ftr und Uber den Dentalmarkt
dar. Mit einer Auflage von 35.000 Exemplaren gehdrt sie zu den
bekanntesten zahnmedizinischen Fachzeitschriften mit einem
breiten Leserkreis in Zahnarztpraxis, Labor und Dentaldepot.

Zweimonatlich setzt sich das Magazin in jeder Ausgabe mit
einem aktuellen Schwerpunktthema unter Bertcksichtigung
unterschiedlicher Aspekte auseinander. Dazu gehoren Themen
wie Praxiseinrichtung, Praxishygiene, CAD/CAM, Endodontie,
KONS, Diagnostik, Parodontologie und Prophylaxe. Die DENTAL-
ZEITUNG ist damit der Ratgeber fur Produktkaufentscheidun-
gen in Praxis und Labor. Alle neuen und innovativen Produkte,
die in das Sortiment des Fachhandels aufgenommen werden,
prasentiert die DENTALZEITUNG in einer ausfUhrlichen Bespre-
chung. Mit der Verdffentlichung von Statements flhrender Ver-
treter des Dentalmarktes werden die Leserinnen und Leser in die
Lage versetzt, Trends und Entwicklungen schneller zu erkennen
und in der taglichen Arbeit gewinnbringend umzusetzen.

Ein Beirat aus Mitgliedern des BVD berét die Redaktion zu al-
len aktuellen Fragen und Entwicklungen des Dentalmarktes und
Ubermittelt zudem aktuelle Verbandsthemen und Kundeninfor-
mationen. Die Messezeitung DENTALZEITUNG today erscheint
im praktischen Zeitungsformat zu jeder der jahrlich stattfinden-
den regionalen Dentalfachmessen (id infotage dental sowie
Fachdental) und stellt hier die Messeneuheiten sowie alles Wis-
senswerte rund um die jeweilige Messe vor.

SHay

STEFAN THIEME
UNIT MANAGER

DENTALZEITUNG und DENTALZEITUNG today — diese leis-
tungsfahige Medienplattform darf in keinem Mediaplan handels-
treuer Unternehmen fehlen, um den Zahnéarztinnen und Zahn-
arzten, den Zahntechnikerinnen und Zahntechnikern sowie den
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern des Dentalhandels aus erster
Hand die neusten Behandlungs- und Produkttrends aufzuzeigen.

Gut zu wissen:
Durchschnittlich 183.000 Dokumente bearbeitet unsere Redaktion in einem Jahr.



DENTALZEITUNG

Die DENTALZEITUNG ist seit 23 Jahren das offi-
zielle Mitteilungsorgan des Fachhandels und setzt
als Uberregionale Informationsquelle MafBstabe in
Sachen Inhalt und Qualitat. Mit einer Auflage von
35.000 Exemplaren gehort die DENTALZEITUNG
zu den auflagenstarksten zahnmedizinischen Fach-
zeitschriften und hat einen breiten Leserkreis in der
Zahnarztpraxis sowie bei den Fachberatern des
Dentalhandels.

Zielgruppen: Zahnarztpraxen, Dentalfachhandel
Auflage: 35.000 Exemplare (IVW 3/2021)
Erscheinung: 6 Ausgaben

Format: 210 x 297 mm

Besonderheit:  offizielles Mitteilungsorgan des

Bundesverbandes Dentalhandel e.V.

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin Schwerpunktthema
1/2022 17. Januar 04. Februar 25. Februar Endodontie | KONS

2/2022 14. Méarz 01. April 22. April Diagnostik

3/2022 16. Mai 03. Juni 24. Juni Parodontologie | Prophylaxe
4/2022 01. August 19. August 09. September Praxishygiene

5/2022 12. September 30. September 21. Oktober Praxiskonzepte

6/2022 24. Oktober 11. November 02. Dezember Zukunft digitale Praxis

- Format  1/1 172 13 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)

1/1

1/4 Preis 5.850 EUR 4.150 EUR 3.350 EUR 2.850 EUR

Beilage  ab 87 EUR (zzgl. Postgeblhren) pro 1.000 Exemplare

E-Paper lesen

L E

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

30



Hersteliorintormationen

DZ today

DZ today heif3t die vom Fachhandel autorisierte
Messezeitung fur Praxis und Dentallabor im regiona-
len Einzugsgebiet der Dentalfachmessen Deutsch-
lands. Durch den groBtenteils kostenfreien Versand
im Vorfeld der Dentalfachmessen sowie der Verbrei-
tung vor Ort bietet dieses aktuelle Medium in einer
Ubersichtlichen Form eine schnelle Orientierung Uber
Produktneuheiten, Sonderangebote und Messe-
aktionen.

Zielgruppe: Zahnarztpraxen, Labore, Messebesucher
Auflage: 8.000 Exemplare

Erscheinung:  begleitend zu den Dentalmessen 2022

Format: 280 x 400mm

Besonderheit:  etablierteste Messezeitschrift der Dentalbranche

weltweit (bei Uber 80 internationalen Messen)

Ausgabe Anzeigenschluss Erscheinungstermin Messetermin Fachmesse
Leipzig 19. August 16. September 23./24. September Fachdental Leipzig/

id infotage dental
Stuttgart 05. September 07. Oktober 14./15. Oktober Fachdental Stdwest/

id infotage dental Stuttgart
Minchen 09. September 14. Oktober 21./22. Oktober id infotage dental Minchen
Frankfurt 07. Oktober 04. November 11./12. November id infotage dental
am Main Frankfurt am Main

- Format  1/1 12 13 1/4
MaBe 280 x 400 280 x 200 (quer) 280 x135 (quer) 162 x 166
162 x 400 (hoch) 112 x 400 (hoch)

1/4 Preis 2.650 EUR 2.150 EUR 1.750 EUR 1.450 EUR

Beilage  ab 290 EUR (zzgl. Postgebuthren) pro 1.000 Exemplare

E-Paper lesen
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Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflhrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten E
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ONLINE

berichte zu
ams, Terminen sowie
en und Messen abrufen.
gruppen werden mit kostenlosen wochent-
en und monatlichen Newslettern fiir Generalisten und
Spezialisten zu Topthemen mit derzeit bis zu 60.000
Empféngern erschlossen.

KATJA KUPFER
RESSORTLEITUNG

NEUE Dartiber hinaus werden alle Informationen fir die zahn-

arztliche Praxis und ihre Spezialisierungen bis hin zu
Praxismanagement, Personalfihrung und Recht abge-
deckt.




CME Jobs Mediacenter

Fachgebiete Produkte Dentalmarkt  Events

ZWP m News Themen

B3 Alle News Wissenschaft und Forschung

Wirtschaft und Recht Dental Life & Style Autoren

NEWS

Euronda: Mehr Komfort bei der
Sterilgutverwendung

BRANCHENMELDUNGEN

Mundschutzrevolutian!

BRANCHENMELDUNGEN

riexen Solehrreich war der Mobile Word Dreve goes Tokyo mit neuer
Congress mit Oral-B

BRANCHENMELDUNGEN

Im Check: Mythen und Fakten iiber
zahnarztliche Berufe

BRANCHENMELDUNGEN
Zum Artikel —>

WOCHENTLICHES NEWS UPDATE
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Moglichkeiten voll ausschopfen

Digitales Marketing macht’s moglich.

Jedes unserer Banner ist im oberen Drittel der Welbsite angesiedelt, sodass sie
von allen Nutzern gesehen werden. Vor allem das Fullscreen-Banner scheut das
Rampenlicht nicht. Es kann nicht nur bis zum Browserrand aufgefullt werden,
sondern wird sowohl im Header- als auch im Footer-Bereich dargestellt. Dartber
hinaus erzielt das bei Werbetreibenden beliebte Popup Banner eine hohe Auf-
merksamkeit.

ZWPEDY

NEWS [ - EETEY Aasirm

BAANEHENMELDUNSEN

Im Check: Mythen und Fakten
iiber zahnarztliche Berufe
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TAHMARETLICHE ASSISTINE

fire B von Menschan (4] % der Befragien] glaute. dass or Tahoderts in

s vicle Zuhruarite beraty vor, wiw Awvislentn santeben. Se b even
= RECTANGLE . fskosen ind efizonten Ablsud der Bchandingen somgt Ebenso. sing

MIDDLE b Telen der Welt kein medizicischer Liniverstitsatachiuss srfsrderich.

. L L& e, lor o
i Wachstm von 16 % prognostiziert wind — e schneliorer s der
ehoetfise ancere Besuse immestmevschen Beevach

Bannerformat 10.000 Impressionen  20.000 Impressionen  50.000 Impressionen
Fullscreen* ** 1.950 EUR 2.950 EUR 5.450 EUR
OEMUS Content-Banner* ** 950 EUR 1.850 EUR 3.250 EUR
MEDIAdaten
R 8 Mediadaten Rectangle middle* **  1.250 EUR 2.450 EUR 4.250 EUR
als ePaper
E E Autorun Pop-up - 5.950 EUR -
"1 - r Pop-up normal - 4.950 EUR -

* Auf Wunsch erstellt das ZWP online-Team Ihr Banner (Preis auf Anfrage). ** Banner Dateiformate: JPG, PNG, GIF; DateigroBe: max. 1 MB.
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Digitales Lernen.

Neu gedacht.
ZWPEEEY

2021 erfolgte die Zusammenlegung des E-Learning-Segments von ZWP online mit dem
Dental Tribune Study Club. Die zwei etablierten und erfolgreichen dentalen E-Learning-Plattformen
blndeln mit dieser Kooperation ihre Krafte und starten unter www.zwpstudyclub.de neu
durch. Mit dem ZWP Study Club wurde eine Plattform geschaffen, die alle Varianten der fort-
bildungsorientierten Online-Prasentation abdeckt. Mit den Optionen Live-OP/-Behandlung,
Webinar, Studio Tutorial, Web-Interview und Digitale Symposien ist der Study Club derzeit
konkurrenzlos und besitzt eine mediale Bandbreite, die ihresgleichen sucht. Die Fortbil-
dungsplattform ermoglicht, fordert und vereinfacht den globalen Know-how-
Transfer zwischen Wissenschaft und Praxis und bietet seinen Mitgliedern die
Mdglichkeit, Fortbildungspunkte orts- und zeitunabhangig zu erwerben. Die
Zahlen sprechen fur sich: Bisher nutzen mehr als 26.000 registrierte
Mitglieder das weitlaufige Angebot im deutschsprachigen Raum.

ZWPERY - 1o Optianen
Optianen des Procubtion ia g Utarey,
The

ZWPEZZD

zwpstudyclub.de

Neuver Name.
Groliere Zielgruppe.
Hohere Reichweite.

© Petr — Slock.adobe,com




#welovewhatwedo
Wir. Die OEMUS MEDIA AG.

Alle unsere Kolleginnen und Kollegen tragen mit inrer Personlichkeit zum steten Erfolg der
OEMUS MEDIA AG bei. Dabei gilt fur UNS alle, taglich vieles NEU zu denken sowie innovativ
und zielfUhrend zu arbeiten. Die Menschen sind die unverzichtbare Basis fur das gemeinsame
unternehmerische Wachstum.

Zusammenhalt, Unterstitzung, Aufmunterung und konstruktive Kritik — all Die Zahnmedizin ist relevanter denn je. Mund-

das gehort zu unseren gelebten Werten im Verlagsalltag. Eines ist fir uns gesundheit ist Voraussetzung und Indikator fir ein
aber noch viel wichtiger: der Erfolg unserer Kunden. Denn wir lieben, gesundes Leben. Unser Ziel ist es, die dentalen
was wir tun. Themen redaktionell so breit wie moglich darzustel-

len. Dabei treffen wir t&glich auf mitreiBende und
kluge Menschen aus Praxis, Labor, Universitat und
Industrie — mit ihnen zusammenarbeiten zu dirfen,
ist Privileg und Freude zugleich. Antje Isbaner

und Georg Isbaner (Redaktionsleitung Print,
OEMUS MEDIA AG)




Ein Blick in die Dispo:

Die OEMUS-Anzeigenprofis
Lysann Reichardt und
Marius Mezger. Damit jede
Anzeige genau dort steht, wo
sie stehen soll, wird hier doppelt

geprtift und abgeglichen.

Katj Supier

Das Dream-Team der Zahntechnik: ZT- und
ZWIL-Redakteurin Rebecca Ludwig und
e Business Unit Manager Stefan Reichardt
sind Themen, Trends und Innovationen der
modernen Zahntechnik auf der Spur.

Keine Frage zu klein, kein Thema
zu groB3: Die Print-Redaktion
recherchiert in alle Richtungen der
Zahnmedizin bzw. Zahntechnik und | «cooeeeeees 5
informiert — fundiert und aktuell — die
Leserinnen und Leser der OEMUS
MEDIA AG Printprodukte.
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Mit Akribi und geschultem
Auge finden unser Lektor

.......................... Frank Sperling und seine
Kolleginnen auch die kleinsten
Fehler.

fer

Die Manner mit den
visuellen Ideen: Alexander
Jahn, Art Director und
Abteilungsleiter der Grafik
(links), und Max Béhme,
Junior Art Director.

© Katja Kupfer

Reaktion in Action: Ob per
Telefon, Mail oder (mit Abstand)
in Person — die OEMUS-
Redaktion, hier vertreten durch
ZWP- und dentalfresh-Redak-
teurin Marlene Hartinger, ist
immer am Ball, offen fir Fragen,

Hinweise und Recherche-Tipps.
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Die Zahlenzentrale des Unter-
nehmens: die Buchhaltung und
ihre Expertinnen Yuseon Lee
(links) und Victoria L&ssig.

Dass Sie in den Genuss unserer
Fortbildungen und Kongresse kommen,
dafir sorgen u.a. Andreas Grasse,
Event-Administrator, Sandra Otto,
Eventmanagerin, und Henrik Eichler,
Business Unit Manager Event (v.l.n.r.).

Die Ménner hinter der Kamera und
verantwortlich fur die Eventlogistik: Unsere
Veranstaltungstechniker Maximilian Wolf (links)

und Simon Sachs.
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KIEFERORTHOPADIE
NACHRICHTEN

v b sktuell de

Aktueties

Full Digital Workflow

Trarmversale
Worrpk:

Klasser [ Ther ngse

Kurz notiert

Mehr als 700 Teilnehmer
= bai 1. Vinuelern DGAD-Kengress

B0 Proe
: L

‘ - Zielgruppe:

|| Auflage:
Erscheinung:
Format:

KIEFERORTHOPADIE
NACHRICHTEN

Das KN Kompendium

(5.000 Exemplare) erscheint
ein Mal pro Jahr als mono-
thematisches Supplement der
KN Kieferorthopédie Nachrichten.

Fachzahnarzte flr Kieferorthopéadie
4.000 Exemplare

10 Ausgaben

280 x 400mm

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss  Erscheinungstermin  Schwerpunktthema
1+2/2022 07. Januar 28. Januar 11. Februar
3/2022 04. Februar 04. Mérz 18. Méarz
4/2022 04. Méarz 01. April 14. April Vorschau AAO-Kongress Honolulu (Hawaii)
29. April-3. Mai 2022
5/2022 08. April 06. Mai 20. Mai Vorschau EOS-Kongress Limassol (Zypern), Juni 2022
6/2022 13. Mai 10. Juni 24. Juni Nachlese AAO-Kongress Honolulu (Hawaii)
7+8/2022 17. Juni 15. Juli 29. Juli Nachlese EOS-Kongress Limassol (Zypern)
9/2022 05. August 02. September 16. September Vorschau DGKFO-Kongress Berlin, 21.—24. September 2022
10/2022 09. September 07. Oktober 21. Oktober Nachlese DGKFO-Kongress Berlin
11/2022 07. Oktober 04. November 18. November
12/2022 04. November 02. Dezember 16. Dezember KN Kompendium
Kompendium 04. November 25. November 16. Dezember Luckenmanagement
- Format 1”7 12 173 114
MaBe 280 x 400 280 x 200 (quer) 280 x135 (quer) 162 x 166
162 x 400 (hoch) 112 x 400 (hoch)
1/4 Preis (KN) 2.950 EUR 2.150 EUR 1.950 EUR 1.150 EUR
Preis (KNK) 3.150 EUR 2.450 EUR 1.950 EUR
Beilage ab 280 EUR (zzgl. Postgebtihren) pro 1.000 Exemplare

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten flr 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausfihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten

E-Paper lesen
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9 Auf unseren Servern lagern 1.600.000 Bilder. Das entspricht einer Datenmenge von 7,5 Terrabyte oder 10.714 CDs.
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PRAXISNAH, UBER
L ANDESGRENZEN HINWEG

CME-Artikel, Anwenderberichte, das Neuste aus Wissenschaft und Industrie
sowie eine breite digitale Vernetzung Uber die ePaper — mit den Spezialistentiteln
der OEMUS MEDIA werden Zahnmedizinerinnen und Zahnmediziner zu inrem
Fachgebiet schnell und umfassend informiert.

NADJA REICHERT
REDAKTEURIN
JOURNALE/JAHRBUCHER

Auf dem Markt wird eine groBe Bandbreite verschiedener
Fachjournale fiir die Zahnmedizin angeboten. Was zeichnet
die Magazine der OEMUS MEDIA AG aus?

Unsere Fachjournale bilden die Spezialdisziplinen der Zahn-
medizin — Implantologie, Oralchirurgie, Prophylaxe/Parodon-
tologie und Endodontie — ab. Sie richten sich gezielt an den
Praktiker und stellen die wissenschaftlichen und industriellen
Inhalte so dar, dass die Leserschaft einen Nutzen fur ihre
tagliche Arbeit in der Praxis hat. Die Fachartikel enthalten
z.B. fast immer einen oder mehrere konkrete Patientenfélle,
anhand derer eine Technik oder eine Methode konkret er-
klart werden kann. Damit sprechen die Autorinnen und Auto-

JOHANNES LIEBSCH

REDAKTEUR
INTERNATIONALE MAGAZINE ‘

ren nicht nur Behandlungsempfehlungen flr Kolleginnen und
Kollegen aus, sondern kénnen auch besonders bei kom-
plexen oder komplizierteren Féallen einen Lésungsvorschlag
oder eine alternative Therapie préasentieren. Weiterhin profi-
tiert unsere Leserschaft stark von den Anwenderberichten,
da hier spezielle Produkte von verschiedenen Herstellern in
der Praxis getestet werden. Der Dentalmarkt bietet immer
mehr Instrumente, Gerate und Materialien flr die Zahn-
medizinerinnen und Zahnmediziner sowie das Praxisteam
an, sodass es nicht immer so einfach ist, den Uberblick zu
behalten. Produkte in der konkreten Anwendung zu sehen,
hilft enorm bei der Entscheidung in der eignen Praxis.



Besonders aufmerksam machen mdéchte ich auf unsere CME-Artikel
(Continuing Medical Education). Vor allem im Implantologie- und Pro-
phylaxe Journal erscheinen Fortbildungsartikel, mit denen Zahnmedi-
zinerinnen und Zahnmediziner zwei CME-Punkte erwerben kénnen.
Dafur stehen zehn Multiple-Choice-Fragen auf unserem Portal ZWP
online zur Verfigung, die nach kostenfreier Registrierung beantwortet
werden kénnen. So steht Uber das gesamte Jahr ein Fortbildungs-
angebot zur Verflgung, das zeitlich vallig flexibel genutzt werden kann.

Das bedeutet also, die Fachjournale stehen in enger Kombina-
tion mit dem Portal ZWP online? Wie genau funktioniert diese
Verkniipfung?

Selbstverstandlich sind die Fachjournale in erster Linie Printprodukte,
die unabhangig von unserem Onlinedienst alle wichtigen Informatio-
nen aktuell fUr die Leserschaft bereitstellen. Allerdings lohnt sich der
Klick auf die ePaper der jeweiligen Ausgaben. Uber diese findet eine
starke Vernetzung zu allen Inhalten von ZWP online und der OEMUS
MEDIA AG statt.

Zahnmedizinerinnen und Zahnmediziner kdnnen Uber die verschie-
denen Verkniipfungen neben den eben erwdhnten Fragebdgen der
CME-Artikel auch auf die Profile der Autoren fUr weiterflhrende
Informationen sowie auf die Literaturlisten der Fachartikel zugreifen.
Gleichzeitig kommen sie Uber die ePaper auch zur Ubersicht Uber
alle Ausgaben des jeweiligen Journals. Weiterhin werden auch hier
direkt Anmeldemoglichkeiten und Onlineprogramme flr unsere Fort-
bildungen, Kongresse sowie das komplette Onlineweiterbildungs-
angebot in Form von Webinaren, Live-OPs und Tutorials verlinkt. Fir
Dentalunternehmen hat die Vernetzung Uber die ePaper-Ausgaben
ahnliche Vorteile. Zum einen wird die Reichweite fur die im Print plat-
zierten Inhalte noch einmal erhdht. Firmenprofilseiten oder Anwender-
videos auf unserem Portal sowie Eintrdge zum konkret abgebildeten
Produkt werden hier verlinkt und unterstlitzen damit die Aussage-
kraft der PR-Mitteilung. Damit steht ihnen die Mdglichkeit offen, ergan-
zend zum Print, das Unternehmen und weitere Produkte vorzustellen.
Zum anderen gibt es die Mdglichkeit, sich Uber die reine Werbung
hinaus zu prasentieren. In den Fachjournalen kdnnen auch CME-
Pakete platziert werden, die neben einer Anzeige auch den bereits er-
wéahnten CME-Artikel und die Titelseite umfassen, sowie weiterfliihrend
ein CME-Webinar oder Tutorial. Im ePaper kénnen dann Artikel und
Webinar/Tutorial verknUpft werden. Damit entsteht eine enorme
AuBenwirkung sowie Positionierung nicht nur im Bereich Marketing,
sondern auch Wissenschaft und Innovation.

Mit Titeln wie implants oder ceramic implants ist die OEMUS
MEDIA AG auch auf dem internationalen Markt gut aufgestellt.
Warum lohnt sich fiir Leserinnen und Leser der Blick tber den
,Tellerrand“ hinaus?

Da die Entwicklungen in der Industrie sowie das Treiben innerhalb der
dentalen Fortbildungslandschaft langst global stattfinden und inter-
national zunehmend vernetztere Strukturen vonseiten der Hersteller
und Veranstalter geschaffen werden, ist es fuUr uns als Verlagshaus eine
Conditio sine qua non, auch Uber Landesgrenzen hinauszublicken, wenn
wir unserem Anspruch gerecht werden wollen, das dentale Gesche-
hen umfassend abzubilden. Forschung und Innovation hoért jenseits

INTERVIEW

des D-A-CH-Raumes nicht auf und transnationale Bricken werden
durch Industrie- oder Fachgesellschaftskooperationen standig aus-
gebaut. So berichtet unsere implants beispielsweise Uber Events
in Nahost und informiert in derselben Ausgabe Uber Produktneuhei-
ten jenseits des groBen Teichs. Der grundlegende Gedanke bei all
dem ist immer die Anwendbarkeit fur Praktiker in ihrem klinischen
Alltag. Die Fallbeschreibungen von Implantologen aus aller Welt
bilden das Herzstlick unserer internationalen Magazine. Der Ge-
danke dahinter ist simpel: Zum einen mochte der Mensch erstmal
sehen, wie etwas funktioniert, bevor sie oder er auf ,Check out”
klickt, und zum anderen inspiriert die Darstellung der verschiedens-
ten Behandlungstechniken zum Umdenken bezlglich des eigenen
Handelns. Sofortimplantation? Augmentieren? Wann prothetisch
versorgen? Unsere Printtitel geben essenzielle DenkanstdBe flr die
tagliche Praxis. Am Ende entwickelt sich die Zahnheilkunde mit all
ihren Spezialdisziplinen, wie der Implantologie beispielsweise, nicht
nur durch Forschung und Produktinnovation, sondern gleichsam
durch die Kuhnheit der Anwender und deren Offenheit gegenlber
Neuem. Auf dieser Idee fuBend hat die implants mit einer Auflagen-
starke von 10.000 Exemplaren, die in nahezu einhundert Landern
vertrieben werden, mittlerweile ein Standing erreicht, das auf dem
internationalen Verlagsspielfeld seinesgleichen sucht.

Keramikimplantate machen nach wie vor einen eher geringeren
Marktanteil aus. Warum lohnt sich ein eigenes Magazin fir die
Keramikimplantologie?

Die ceramic implants wurde 2017 als Ableger der implants ins Le-
ben gerufen. Allerdings hat der Titel schnell ein dynamisches Eigen-
leben entwickelt, was nicht unldngst dem wachsenden Wunsch von
Implantologen und Patienten nach vertraglicheren Implantatmate-
rialien sowie dem damit einhergehenden Forschungsinteresse an dem
Material Zirkoniumdioxid geschuldet ist. Keramik ist langst kein reiner
Trend mehr und aufgrund seiner klaren Vorteile, in puncto Biokom-
patibilitdt oder Asthetik beispielsweise, zu einer echten Alternative zum
konventionellen Titan avanciert. Dieser Entwicklung tragen wir mit
ceramic implants Rechnung und informieren im zweimal jahrlich er-
scheinenden Printmagazin sowie auf der neuen Website ceramic-
implants.info umfassend Uber die derzeitig besonders aufregenden
Entwicklungen. Dabei haben wir den redaktionellen Anspruch, An-
wendern und Herstellern aus aller Welt ein unabhangiges Medium
zur Verfigung zu stellen, in dem jeder Therapieansatz — egal, ob ho-
listisch oder eher konventionell — Gehor findet. Diese Idee ging so gut
auf, dass sich das Magazin in seinen nunmehr vier Jahren am Markt
zu einem der international fuhrenden Printmedien im Bereich der
Keramikimplantologie etabliert hat. Das rege Interesse vonseiten der
Industrie und der Vielzahl an renommierten Personlichkeiten, die ihre
Falle und Events bei uns vorstellen, gibt dem Erfolg der ceramic
implants Recht — man kdnnte sagen, es ist en vogue, dabei zu sein.
Nattrlich steckt die Keramikimplantologie im Vergleich zum Titan noch
in den Kinderschuhen, was beispielsweise die Verfugbarkeit von Lang-
zeitdaten angeht. Um Entwicklungen im Bereich der Forschung und
Wissenschaft voranzutreiben und die Datenlage auszubauen, braucht
es allerdings immer Vorreiter, ,Umdenker” und Menschen mit einer
Vision, wo die Reise einmal hingehen kann. Wir bei der OEMUS
MEDIA AG begreifen uns mit ceramic implants als Teil dieser Initiative.
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Nna Implantologie Journal

Mit fortbildungsrelevanten Inhalten wie Fachartikeln,
CME-Web-Tutorials, Live-OPs und Web-Interviews
bietet das Implantologie Journal seinen Lesern u.a.
die Moglichkeit, mit jeder Ausgabe auch CME-Punkte

zu erlangen.
Zielgruppen: Implantologen, Paradontologen, Zahntechniker
Auflage: 15.000 Exemplare

Erscheinung: 10 Ausgaben

Format: 210 x 297 mm

Besonderheit:  offizielle Mitgliederzeitschrift der

Deutschen Gesellschaft fur Zahnérztliche Implantologie e.V.

Ausgabe Redaktionsschluss  Anzeigenschluss Erscheinungstermin ~ Schwerpunktthema

1+2/2022 07. Januar 14. Januar 04. Februar Implantologie — State of the Art |
Marktlbersicht: Anbieter & Produkte

3/2022 31. Januar 11. Februar 04. Marz Das gesunde Implantat: Pravention, Gewebestabilitat
und Risikomanagement

4/2022 28. Februar 11. Méarz 08. April Implantatprothetik

5/2022 28. Méarz 1. April 06. Mai GBR & GTR in der Implantologie — Teil 1 |
MarktUbersicht: Knochenersatzmaterialien

6/2022 02. Mai 13. Mai 03. Juni GBR & GTR in der Implantologie — Teil 2 |
MarktUbersicht: Membranen

7+8/2022 04. Juli 15. Juli 05. August Metallfreie Implantologie — Keramik, Kunststoffe & Co. |
MarktUbersicht: Keramik-/Kunststoffimplantate

9/2022 01. August 12. August 02. September Der alternde Patient | Autologe Blutkonzentrate
DGZI-Jahreskongress 2022 Vorschau

10/2022 29. August 16. September 07. Oktober Digitale Implantologie

11/2022 26. September 14. Oktober 04. November Minimalinvasive Implantattherapie |
DGZI-Jahreskongress 2022 Nachlese

12/2022 31. Oktober 11. November 02. Dezember Implantologische Konzepte bei stark reduziertem
Knochenangebot

- Format n 1/2 1/3 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148

11 105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)

1/4 Preis 2.950 EUR 2.220 EUR 2.040 EUR 1.860 EUR

Beilage  ab 205 EUR (zzgl. PostgebUhren) pro 1.000 Exemplare E-Paper lesen

[=] 7% ]

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten flr 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflhrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten E .
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Zeitschrift des Berufsverbandes Deutscher Orakchinurgen

ORALCHIRURGIE

Oralchirurgie Journal 2
Das Oralchirurgie Journal richtet sich an alle Fach- :
zahnarzte fur Oralchirurgie sowie chirurgisch tatige
Zahnarzte im deutschsprachigen Raum. Das Mit-
gliederorgan des Berufsverbandes Deutscher Oral-
chirurgen e.V. (BDO) ist das Fachmedium fur den
Berufsstand und eine der fUhrenden Zeitschriften in
diesem Fachbereich. 4.000 spezialisierte Leser er-
halten quartalsweise durch anwenderorientierte Fall-
berichte, Studien, fortbildungsrelevante CME-Artikel,
MarktUbersichten und komprimierte Produktinforma-
tionen ein regelmaliges medizinisches Update aus
der Welt der Oralchirurgie.

Journal

Fachbeitrag

Anwendarbericht Racht

Zielgruppe: Oralchirurgen
Auflage: 4.000 Exemplare
Erscheinung: 4 Ausgaben
Format: 210 x 297 mm
Besonderheit:  Mitgliederorgan des Berufsverbandes Deutscher Oralchirurgen e.V.
Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
1/2022 10. Januar 21. Januar 11. Februar
2/2022 11. Marz 25. Méarz 14. April
3/2022 04. Juli 22. Juli 12. August
4/2022 05. September 23. September 14. Oktober
- Format  1/1 12 13 14
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
1/4 Preis 2.450 EUR 1.800 EUR 1.650 EUR 1.485 EUR
Beilage  ab 400 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausfihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten

E-Paper lesen
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Zeitschaift fir moderne Endodontie

ENDODONTIE

2

Fachbeitrag

Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:

Format:

Besonderheit:

Ausgabe
1/2022

2/2022
3/2022
4/2022

Journal

-
Woammn )

Endodontologen
4.000 Exemplare
4 Ausgaben

210 x 297 mm

Endodontie Journal

Das Endodontie Journal richtet sich an alle auf die
Endodontie spezialisierten Zahnarzte im deutschspra-
chigen Raum und ist eine der fUhrenden Zeitschriften
in diesem Fachbereich. 4.000 Leser erhalten durch
Fachbeitrage, anwenderorientierte Fallberichte, Stu-
dien, Marktubersichten und komprimierte Produkt-
informationen ein regelmaikiges Update aus der Welt
der Endodontie. Gleichzeitig geben aktuelle Berichte
Uber das Veranstaltungs- und Fortbildungsgeschehen
Einblicke in die neuesten Aktivitaten der am Endo-
dontiemarkt beteiligten Zahnarzte, Fachgesellschaften
und Institutionen. Das Endodontie Journal ist somit
ein wichtiger Werbetrager in diesem Segment.

erreicht alle Zahnarzte und Spezialisten des Fachgebietes

Redaktionsschluss

21. Januar
08. April
12. August

04. November

1/4

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten

Beilage  ab 400 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

Anzeigenschluss Erscheinungstermin

04. Februar 28. Februar
29. April 30. Mai
06. September 19. September

22. November 12. Dezember

Format 11 1/2 1/3 1/4

MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)

Preis 2.450 EUR 1.800 EUR 1.650 EUR 1.485 EUR

E-Paper lesen

CIfSHAC]
2

48



ORALCHIRURGIE ENDODONTIE PROPHYLAXE
Journal : Journal Journal

CME Online Print Package

Das exklusive Paket steht dem alleinigen
Premiumpartner der gebuchten Journal-
ausgabe zur Verfugung und erweitert die
Werbemoglichkeiten um ein Vielfaches.

Zielgruppen: Implantologen, Parodontologen,
Endodontologen, Oralchirurgen,
Zahntechniker

Paket beinhaltet:  Titelmotiv
Produkt- oder Image-Anzeige 1/1, A4, 4c
Ankindigungsanzeige 1/1, A4, 4c

Firmenportrat/-interview (ca. 2 Seiten)

Titelbild Beispiel

. : Implantologi 11
CME-Fachartikel (ca. 2-3 Seiten) MESREREE / ;
Journal Anzeige
CME-Web-Tutorial/\Web-Interview (inkl. Produktion)
Alternativ: Live-OP und Studio-Tutorial méglich CME Online Print Package
. ; Basis fir Oralchirurgie Journal,
(inkl. Produktion, Preis auf Anfrage) Endodontie Journal und

Prophylaxe Journal
Newsletter-Veroffentlichung P

. . Preis  7.900 EUR
Archivierung auf ZWP online

Besonderheit: CME-Artikel und Web-Tutorial/Web-Interview sowie die alternativen Pro- . .
CME Online Print Package
dukte werden auf ZWP online platziert und sind auch im Nachgang jederzeit ~ Implantologie Journal
inkl. CME-Web-Tutorial/
abrufbar. Dartiber hinaus werden sie auch Uber den allgemeinen ZWP online- Web-Interview
(85.000 Abonnenten) sowie den CME-Community-Newsletter angekindigt. Preis  9.900 EUR

CME Online Print Package
inkl. Live-OP/CME-Studio-
Tutorial

&

Preis  ab 13.900 EUR

Firmenportrét/-interview
(ca. 2 Seiten)

CME-Fachartikel CME-Webinar Newsletter- Archivierung auf
(mehrseitig) (einseitig) Veroffentlichung ZWP online
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Prophylaxe Journal

Das Prophylaxe Journal richtet sich an praventionsorientierte und pa
tatige Zahnarztinnen und Zahnarzte sowie an deren Teams. Als zielgrupp
siertes Fachmedium hat sich das Journal seit mehr als 20 Jahren bei 5.000 re
maBigen Lesern etabliert und fordert vor dem Hintergrund der zunehmenden
Praventionsorientierung der Zahnheilkunde u. a. die Entwicklung der entsprechen-
den Berufsbilder wie DH, ZMF oder ZMP. Die spezialisierten Leser erhalten durch
fortbildungsrelevante CME-Artikel, anwenderorientierte Fallberichte, Studien,
Marktubersichten, Produktinformationen und Nachrichten ein regelmaBiges
Update aus der Welt der Parodontologie und der Prophylaxe.

Zielgruppen: praventionsorientierte, parodontologisch téatige Zahnarztinnen und Zahnérzte,

Festschiifi Hr Far

Dentalhygienikerinnen, Zahnmedizinische Fachangestellte, : ROP‘- ‘"*f"
Zahnmedizinische Prophylaxeassistentinnen P
Auflage: 5.000 Exemplare 1
Erscheinung: 6 Ausgaben S,
Format: 210 x 297 mm
Besonderheit:  fortbildungsrelevante Inhalte (CME-Punkte)
S~
Ty d
Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
1/2022 17. Januar 28. Januar 21. Februar
2/2022 11. Méarz 22. Marz 18. April
3/2022 15, April 04. Mai 23. Mai Eitach und schnell Materl
4/2022 15. Juli 27. Juli 22. August
5/2022 09. September 28. September 17. Oktober ’
6/2022 05. November 22. November 12. Dezember

- Format  1/1 12 13 14
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148

105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
1/4 Preis 2.950 EUR 2.220 EUR 1.750 EUR 1.550 EUR

Beilage  ab 400 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.
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Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausfiihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten



Neben dem auf die allgemeinen Fachgebiete der Zahnmedizin und Zahntechnik sowie
Wirtschaft und Berufspolitik ausgerichteten Titel haben die interdisziplinaren Magazine
eine besondere, Uber den normalen Tellerrand hinausreichende Ausrichtung.

Die seit vielen Jahren in Fachkreisen etablierte
interdisziplinare Printpublikation face-and body wird
ab sofort durch eine neue Webprasenz unter
erganzt.

: TheCreativeBr dobe.com
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and body ...

face and body_magazin fur asthetik

face and body ist das interdisziplinare Magazin fur alle
relevanten Fachrichtungen im Bereich der Asthe-
tischen Medizin. Mit dem Bruckenschlag zwischen
invasiven und nichtinvasiven Therapieverfahren bis
hin zum kosmetisch-pflegenden Bereich ist face and
body die ideale Media-Plattform fur Produkte, Ver-
fahren und Konzepte auf dem Gebiet der Asthe-
tischen Medizin. Indem der Schdnheitsbegriff hier als
interdisziplindres Gesamtkonzept verstanden wird,
stellt das Fachmagazin einzigartige Synergien her.

Zielgruppen: Asthetisch-Plastische Chirurgen, ausgewahlte Dermatologen
Auflage: 5.000 Exemplare

Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 210 x 297 mm
Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
1/2022 21. Januar 11. Februar 04. Marz
2/2022 29. April 20. Mai 10. Juni
3/2022 12. August 26. August 16. September
4/2022 21. Oktober 11. November 02. Dezember
Format 11 1/2 1/3 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148

105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
Preis 2.950 EUR 2.220 EUR 2.040 EUR 1.850 EUR

Beilage  ab 400 EUR (zzgl. Postgebthren) pro 1.000 Exemplare

E-Paper lesen Newsbeitrag

OFA0) El5EE

Gut zu wissen: =

Der meistgelesene Newsbeitrag ,Weisheitszahn-OP —
die Zeit danach* erreichte bis heute eine Million Aufrufe. E
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cosmetic dentistry_practice & science (dt.) I ) dentistry

e Zahnmedizir

cosmetic dentistry ist das interdisziplinare Fach-
magazin fur High-End-Zahnmedizin und zugleich das
Mitgliederorgan der Deutschen Gesellschaft fur Kos-
metische Zahnmedizin e.V. (DGKZ). Im Fokus des
Magazins steht die ,moderne Zahnmedizin® im wei-
testen Sinne. Neben kontemporaren, funktionell und
asthetisch anspruchsvollen Behandlungskonzepten
geht es auch um innovative Technologien oder
Praxiskonzepte. Fragen der modernen PraxisfUhrung
werden genauso beleucht wie neue Produkte.

Zielgruppe: High-End-Zahnmediziner
Auflage: 4.000 Exemplare

Erscheinung: 4 Ausgaben

Format: 210 x 297 mm

Besonderheit:  Mitgliederorgan der Deutschen

Gesellschaft fir Kosmetische Zahnmedizin e.V.

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
1/2022 28. Januar 11. Februar Marz

2/2022 25. Marz 14. April Mai

3/2022 24. Juni 08. Juli August

4/2022 26. August 09. September Oktober

Format n 1/2 1/3 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148

105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)

1/4 Preis 2.950 EUR 2.220 EUR 2.040 EUR 1.850 EUR

Beilage  ab 400 EUR (zzgl. Postgebihren) pro 1.000 Exemplare

E-Paper lesen
[=] 24 =]

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten
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implants — international magazine

of oral implantology (engl.)

Mit Lesern in rund 100 Landern ist implants heute
eine der weltweit meistverbreiteten dentalen Fach-
publikationen. Das in Kooperation mit der Deutschen
Gesellschaft fur Zahnarztliche Implantologie e.V.
(DGZI), der altesten européischen implantologischen
Fachgesellschaft, herausgegebene Magazin stellt
sich in den Dienst des internationalen Know-how-
Transfers auf dem Gebiet der dentalen Implantologie.

Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:
Format:

Besonderheit:

Ausgabe
1/2022

2/2022
3/2022
4/2022

Eaper.les.emn
E%
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Implantologen (international)
10.000 Exemplare

4 Ausgaben

210 x 297 mm

internationaler Versand

Redaktionsschluss
14. Januar

14. Méarz

11, Juli

12. September

1/4

Format

MaBe

Preis

Beilage

Anzeigenschluss

07. Februar

04. April

08. August

04. Oktober

1
210 x 297

3.450 EUR

issn 1868-3207 « Vol 22« lssue 2/2021

implants

international magazine of Orel imp\anto\ogy

2/21

w

& &

case report

Rehabilitation of the anterior maxillary
area with immediate implant placement

industry
More room for new bone formation

news
Fifty years of implantology to be celebrated in Cologne

Erscheinungstermin

Marz
Mai
September
November
1/2 1/3 1/4
210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)
2.950 EUR 2.450 EUR 2.150 EUR

ab 205 EUR (zzgl. Postgeblhren) pro 1.000 Exemplare

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fUr 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflhrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten



Das internationale Fachmagazin implants inspiriert seine Leserschaft viermal jahrlich mit einer Vielzahl an klinischen Fallberich-
ten von Implantologen aus aller Welt und liefert relevante Denkanst6Be flr die tagliche Praxis. Einen besonderen Stellenwert
haben zudem Berichte Uber internationale Fachkongresse sowie Uber die internationalen Aktivitaten der DGZI, die mit ihren
eigenen und assoziierten Mitgliedern Bestandteil eines 11.000 Implantologiespezialisten umfassenden Netzwerks ist. Uber
80 Prozent der Auflage des Magazins werden im Direktversand an Mitglieder und Abonnenten verbreitet. Dartiber hinaus
ist implants auf mehr als 50 internationalen Messen und Kongressen als Belegexemplar erhéltlich. implants — international

magazine of oral implantology erscheint in englischer Sprache.

e
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CERAMIC IMPLANTS

international magazine of ceramic implant technology (engl.)

Der Trend zur Biologisierung in der Zahnmedizin

Keramikimplantate im Kontext moderner Therapieverfahren —
ceramic implants ab 2022 mit drei Ausgaben pro Jahr und ausgebauter
Onlineprasenz unter ceramic-implants.info

Durch den wachsenden Wunsch von Implantolo-
gen und Patienten nach vertraglicheren Implantat-
materialien sowie dem damit einhergehenden For-
schungsinteresse an dem Material Zirkondioxid haben
Keramikimplantate l&angst einen festen Platz neben
konventionellen Titan-Systemen flr die Versorgung
von zahnlosen Patienten eingenommen. Es stellt sich
nicht langer die Frage, ob Keramikimplantate, son-
dern vielmehr: Welches System? Keramik steht Titan
in puncto Einheilungserfolg und Langzeitstabilitdt in
nichts nach und Uberzeugt durch eine hervorragende
Asthetik. In der Klinischen Praxis sind Keramikimplan-
tate vielerorts integraler Bestandteil einer Biologischen

Zahnheilkunde.

Um dem groBen InformationsbedUrfnis und den dyna-
mischen Entwicklungen rund um die Keramikimplan-
tologie Rechnung zu tragen, wurde 2017 die ceramic
implants ins Leben gerufen. Das in englischer Spra-
che erscheinende Fachmagazin ist in seinen nunmehr
vier Jahren am Markt zu einem der international fUh-

renden Printmedien im Bereich der Keramikimplan-

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten flr 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Millimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausfihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten

tologie avanciert. Durch die besondere thematische
Fokussierung konnte in kirzester Zeit eine groBe in-
ternationale Community aus renommierten Autoren
aus dem universitaren Umfeld und der Praxis gebildet
werden. Zudem wird die breite Leserschaft zukinftig
nicht mehr nur durch den Printtitel erreicht werden:
Mit dem Ziel, die Marke ceramic implants weiter aus-
zubauen und stérker online zu platzieren, tragt die
OEMUS MEDIA AG mit einer eigenen Website und einem
regelméaBigen Newsletter (beides mit Moglichkeit der
Banner-Anzeigenschaltung) zu den rasanten Entwick-
lungen und dem Know-how-Transfer innerhalb dieser
implantologischen Disziplin bei. Zuséatzlich wurde ein
LinkedIn-Auftritt ins Leben gerufen, um einen noch per-
sonlicheren Draht zu den Leserinnen und Lesern sowie
den verschiedenen Akteuren der Branche zu schaffen.
ceramic implants versteht sich als unabhangiges und
nach allen Seiten offenes Medium, in dem Anwender,
Fachgesellschaften und Hersteller aus aller Welt Gehér
finden. Ab 2022 wird das Magazin um eine Ausgabe
erweitert werden und dreimal pro Jahr erscheinen und

somit eine noch breitere Leserschaft erreichen.

E-Paper lesen




Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:

Format:

Besonderheit:

Ausgabe
1/2022
2/2022

3/2022

Mit ceramic implants wird Anwendern in
der ganzen Welt regelmaBig ein in dieser
SR Art einzigartiges Magazin geboten, welches
’ sich der Thematik der Keramikimplantate
widmet.

Ceram 5 1/21

inteyy 1
"atona) Magay|
Ne of

Niolog,

Keramikimplantologen (international) \

10.000 Exemplare
2 Ausgaben
210 x 297 mm

erste internationale Fachpublikation fir Keramikimplantologie

Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin
25. Februar 11. Mérz April

15. Juli 05. August September

23. September 14. Oktober November

Format 1 1/2 1/3 1/4
MaBe 210 x 297 210 x 148 (quer) 210 x 99 (quer) 105 x 148
105 x 297 (hoch) 70 x 297 (hoch)

Preis 3.450 EUR 2.950 EUR 2.450 EUR 2.150 EUR

Beilage  ab 205 EUR (zzgl. Postgebuhren) pro 1.000 Exemplare
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KOMPENDIEN FUR EIN-
STEIGER UND ERFAHRENE i

Die umfassende Jahrbuchreihe der OEMUS MEDIA AG

Mit der Jahrbuchreihe bietet die OEMUS MEDIA AG Zahnéarzten und Zahntechnikern sowie dem gesamten Praxis-
team Fachkompendien fUr die Bereiche Implantologie, Digitale Zahnmedizin/Zahntechnik, Endodontie und Prophylaxe
an. Renommierte Autoren aus Wissenschaft, Praxis und Industrie informieren tber die Grundlagen und aktuellen Trends
der jeweiligen Fachgebiete. Die Jahrblcher kénnen direkt beim Verlag bestellt werden, sind aber darliber hinaus auch
Bestandteil der Kongressaktivitaten der OEMUS MEDIA AG. Die Teilnehmer der Kongresse, Symposien und Seminare
erhalten im Rahmen der Veranstaltung das Jahrbuch fUr das jeweilige Fachgebiet ausgehandigt.






Jahrbuch Implantologie '22

Zielgruppen:
Auflage:
Erscheinung:

Format:

Ausgabe
2021

Redaktionsschluss

01. Méarz

Implantologen, Zahnérzte
5.000 Exemplare

1 Ausgabe

210 x 297 mm

Anzeigenschluss

15. Marz Mai

Jahrbuch Digitale Dentale Technologien ’22

Zielgruppen:

ahrbuch

le Dentale

Auflage:
Erscheinung:

Format:

Ausgabe
2022

Redaktionsschluss

16. Dezember 2021

Zahnarzte, Zahntechniker
1.000 Exemplare

1 Ausgabe

210 x 297 mm

Anzeigenschluss

21. Januar Marz

Jahrbuch Prophylaxe ’22

I Zielgruppe:
Auflage:
Erscheinung:

I Format:

Ausgabe
2022

Redaktionsschluss

22. Juli

praventionsorientierte, parodontologisch téatige Zahnarzte
1.500 Exemplare

1 Ausgabe

210 x 297 mm

Anzeigenschluss

12. August September

Jahrbuch Endodontie '23

Zielgruppe:

Jahrbuch

Endodontie

Auflage:
Erscheinung:

Format:

Ausgabe
2023

62

Redaktionsschluss

23. September

Endodontologen
1.500 Exemplare
1 Ausgabe

210 x 297 mm

Anzeigenschluss

07. Oktober November

Erscheinungstermin

Erscheinungstermin

Erscheinungstermin

Erscheinungstermin



MaBe
1/1
1/4 Preis
E-Paper lesen
groesseee Marktiibersicht """""""
Pl y

g

E-Paper lesen

-E'."

MarktUbersicht

1/1+PR-Profil  1/1 1/2

210 x 297 210x297 210 x 148 (quer)
105 x 297 (hoch)

2.250 EUR 1.500 EUR  1.250 EUR

Die Preise sind flir alle Jahrblcher identisch.

1/3
210 x 99 (quer)
70 x 297 (hoch)

950 EUR

E-Paper lesen

of* o

Ot

200000,

0000,
0000

Firmenprofil mit
Anzeige

Termine unter Vorbehalt. Alle Preisangaben gelten fiir 4c-Anzeigen. Preise in EUR zzgl. der gesetzlichen MwSt. Alle MaBe in Milimeter.

Weitere Formate, Werbeformen und Preise auf Anfrage. Die ausflihrlichen Mediadaten finden Sie unter www.oemus.com/mediadaten

E-Paper lesen

[=] 4] =]
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Geschiftsb 1

und Fr in Zeitungen und Zeitschriften

A Aheil

fiir

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer Druck-
schrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der
in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschllissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge-
nannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem be-
wahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterflllung auf hdherer Gewalt beruht. Anzeigenbuchungen sind
mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornierung nach Anzeigenannahme fallen 30% pau-
schalisierte Stornokosten an. 3 Wochen vor Erscheinungstermin fallen bei Stornierung 50% pauscha-
lisierte Kosten an. Bei Stornierung zum Druckunterlagenschluss (2 Wochen vor Erscheinen) fallen
pauschalisierte Stornokosten von 100% an, kein Storno moglich bei Beilagen, Sonderplatzierungen
und Sonderwerbeformen.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Milimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Milimeter umgerechnet.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Aus-
gaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass
der Auftraggeber die Gultigkeit des Auftrages ausdrlicklich davon abhangig gemacht hat. Bei rubri-
Zierten Anzeigen gewahrleistet der Verlag den Abdruck in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der
ausdrlicklichen Vereinbarung bedarf.

7. ,Textteil-Anzeigen“ sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlus-
ses — und Beilagenauftrage wegen des Inhaltes, der Herkunft oder technischen Form nach einheitli-
chen Grundsétzen des Verlages abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich bestatigten Auftrégen kénnen
Anzeigen und Beilagen zurlickgewiesen werden, wenn deren Inhalt nach pflichtgeméBem Ermes-
sen des Verlages gegen Gesetze, behdrdliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBt oder
deren Veroffentlichung flr den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt fur Auftrége, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind flr den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Biligung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nur nach Absprache
mit dem Verlag angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzliglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverzlglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten
Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. L&sst der Verlag eine ihm
hierflr gestellte angemessene Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Ricktrittsrecht.
Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungs-
verletzung, aus Verschulden bei Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind — auch bei
telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober
Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erflillungsgehilfen. Weiter-
gehende Haftungen flir den Verlag sind ausgeschlossen.

Reklamationen mussen innerhalb 4 Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend ge-
macht werden.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung flr die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlige. Sendet der Auftraggeber den ihm
rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzlichen Frist zuriick, so gilt die Geneh-
migung zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatséchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort, spates-
tens aber 14 Tage nach Ver6ffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus
der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug werden Verzugszinsen It. Preisliste sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zurlickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriin-
deter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrége abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstéandige Belegnummern ge-

liefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten flr die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen sowie fir vom Auf-
traggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiin-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste
oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zuge-
sichert ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich
tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H.

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.

bei einer Auflage Uber 500.000 Exemplaren 5 v.H.

betréagt.

Dartiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten kénnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag flr die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der An-
gebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes an. Er tbernimmt dartiber hinaus keine Haftung.
Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf normalem Postweg weitergeleitet.
Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden 4 Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht
abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu ver-
pflichtet zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht
vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missgebrauch des Zifferndienstes zu Priifzwe-
cken zu &ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist
der Verlag nicht verpflichtet.

19. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet 3 Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Bei Nichtigkeit einer Klausel bleibt die Wirksamkeit der tbrigen Bestimmungen unbertihrt.

21. Erflllungsort ist Leipzig, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, das Hauptbtro
des Verlages. Auch fir das Mahnverfahren sowie fUr den Fall, dass der Wohnsitz oder gewohnliche
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand
Leipzig vereinbart.

Zusitzliche Geschiéftsbedil

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die allgemeinen und die zusétz-
lichen Geschéftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschéftstibliche Sorg-
falt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregeflhrt wird.

¢) Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag unmittelbar
vom Werbungsmittler erteilt wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die
Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag ge-
wahrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlésse werden nur fur die innerhalb eines Jahres er-
scheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der
ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften
mit eigenen Preisen gilt als gesonderter Auftrag, flr die betreffende Ausgabe oder Kombination ist ein
gesonderter Abschluss zu tétigen.

e) Der Werbungstreibende hat rlickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von An-
zeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss
getétigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche
auf Nachvergttung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen 3 Monaten nach Ablauf des
Abschlussjahres geltend gemacht werden.

f) Der Verlag behalt sich vor, bei vollstandiger oder teilweiser Stornierung von rabattierten Mediapake-
ten die dem Kunden gewahrten Rabatte nachzuberechnen.

g) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang deutlich wer-
den, begriinden fUr die Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen
ungentigenden Abdruckes.

h) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Verdffentlichung,
so sind Anspriiche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber
nach der ersten Verdffentlichung nicht sofort reklamiert hat.

i) Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Mdglichkeiten berlicksichtigt. Die Auswahl
bestimmter Textseiten und ein Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen kénnen nicht verbindlich ver-
einbart werden.

j) Fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit von Text und Bild der Anzeige tbernimmt der Auftragge-
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