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INTERVIEW // Seit September tourt die Kulzer Mobile Academy auf 200 Quadratmetern quer durch Deutschland:
In dem ausgebauten Erlebnistruck erwartet Zahndrzte und Zahntechniker eine spannende Produkt- und Erlebnis-
welt mit kompakten Fachvortragen, erlebbaren Produkthighlights und persénlichem Austausch mit Experten und
Kollegen. Vergeben werden bis zu zwei Fortbildungspunkte nach BZAK und DGZMK. Selbstverstandlich verfiigt die
Kulzer Mobile Academy Uber ein durchdachtes Hygienekonzept gemaf Robert Koch-Institut mit regelmalSigen
Aktualitatsprifungen. Unsere Fragen beantwortet Stefan Klomann, Chief Marketing Officer von Kulzer.

KULZER MOBILE ACADEMY
BRINGT WISSEN UND INNOVATION AUF TOUR

Katja Mannteufel/ Leipzig

Herr Klomann, die Kulzer Mobile Aca-
demy ist seit Anfang September auf
Tour. Was verbirgt sich hinter ,Deutsch-
lands grofter mobiler Dental-Akade-
mie”, was ist lhr Anliegen?

Die Kulzer Mobile Academy ist keine
Roadshow im klassischen Sinne mit her-
kommlichen Produktprésentationen auf
engem Raum. Vielmehr war und ist es uns
wichtig, den Zahndrzten und Zahntech-
nikern quasi vor der Haustur echte Erleb-
nisse und eine wirkliche Begegnung zu er-
maoglichen. So verflgt unser Erlebnistruck
Uber insgesamt 200 Quadratmeter (zwei
Pavillons a 100 Quadratmeter). Auf dieser
Flache kdnnen unsere Besucher verschie-
denen kompakten Vortragen zuhoren,
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Produkte in einer Erlebniswelt mal ganz
anders kennenlernen und Kollegen tref-
fen, mit denen man sich austauschen
kann - sogar auf dem Sonnendeck. Zu-
sammenfassend schafft unsere Kulzer
Mobile Academy also eine vollig andere
Art der Begegnung und der Akademie —
all das naturlich unter der Mal3gabe der
aktuellen RKI-Richtlinien.

Auf welche Themen und Produkte kon-
nen sich lhre Géste in der Kulzer Mobile
Academy freuen?

In der Produkterlebniswelt stellen wir per
Rundgang in kleinen Gruppen innovative
Dentallésungen und Produkte aus dem
gesamten Portfolio des Hauses Kulzer vor.
Beginnend beim Thema Restauration mit
unserem Bonding-Material iBOND® Uni-
versal prasentieren wir den gesamten Be-
reich der Fillungsmaterialien rund um
Venus® Diamond und Venus® Pearl, ge-
rade in der neuen Variante ONE. Auch
zeigen wir als Abformspezialist naturlich
unsere Abformmaterialien, genauer A-Sili-
kone, GSilikone und speziell unser neues
Produkt RetraXil®, eine Retraktionspaste
mit sehr interessanten Vorteilen fir den
Zahnarzt. Zum Thema Intraoralscanner
demonstrieren wir unseren cara i500 und
den cara i700.

Ausgehend von diesem Bereich kon-
nen unsere Besucher den digitalen Work-
flow mit dem 3D-Printing entdecken. Dort
stellen wir das neueste Gerat vor, namlich
den cara Print 4.0 pro. Zusammen mit den
umfangreichen Materialien, die wir haben,
bietet das Gerdt unzahlige Moglichkeiten
fur die Zahntechniker.

Auch fuhrt der Erlebnisrundgang in den
Bereich der Zahne und zu verschiedenen
Zahnbibliotheken. Zugleich schauen wir
uns das PALA® Mix & Match-System an, das
heiflt, die Kombinierbarkeit all unserer
Zahnlinien. Und mit 85 Jahren Erfahrung
bei Prothesenkunststoffen in der Dental-
branche thematisieren wir auch dessen
Maoglichkeiten und setzen sie speziell in
Szene. Nicht zuletzt mochte ich den Be-
reich der Verblendung erwdhnen mit
HeraCeram, vor allem HeraCeram 750 und
HeraCeram Saphir, und unser Produkt
Signum® mit dem neuen Signum® univer-
sal bond, unserem einzigartigen Haftver-
mittler. Es wird spannend in der Kulzer
Mobile Academy!

Sie werben mit dem Slogan Experts
meet experts. Wie funktioniert das per-
sonliche Treffen in der Kulzer Mobile
Academy unter Berticksichtigung der
derzeitigen Lage?

Stefan Klomann ist Chief Marketing Officer bei Kulzer.
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Bereich Komposite und Bondings.
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Die Kulzer Mobile Academy zeigt unter anderem im Bereich der Restauration ,Licht & Stdrke". Zu entdecken gibt es bewdhrte Innovationen im

Unser Konzept beinhaltet die namentli-
che Registrierung zur Kontaktnachverfol-
gung. Vor Ort Uberprifen wir weiterhin,
ob der Teilnehmer geimpft, genesen
oder getestet ist. Kostenlose Schnelltests
stehen zur Verfiigung. Ebenso ist die Be-
sucherzahl pro Timeslot auf 14 Personen
begrenzt. Diese werden nochmals in
zwei Gruppen geteilt, wobei eine Gruppe
in die Vortrags- und eine in die Produkt-
erlebniswelt geht. Bevor die Gruppen
nach 45 Minuten wechseln, wird fur
15 Minuten gereinigt und geluftet. In die-
ser Zeit stehen fUr unsere Besucher Ge-
tranke in Einwegflaschen und in To-go-

Bechern bereit.

Die Maskenpflicht gilt in der gesamten
Produkterlebniswelt, in den Vortragen bis
zum Sitzplatz. Zudem werden unsere Mit-
arbeiter taglich getestet.

Zusammengefasst: Wie profitieren Zahn-
arzte und Zahntechniker von Kulzers
neuem Wissenstransfer?

Zunachst einmal wollen wir, dass unsere
Kunden in der Kulzer Mobile Academy
Spals haben und dabeinoch etwas lernen.
Wir haben hier eine wirklich tolle Akade-
mie aufgebaut mit qualitativ hochwerti-
gen Vortrdgen und Fortbildungspunkten
daftr. Aber natirlich ist auch der Gang
durch unsere Erlebniswelt etwas Beson-

Interview mit
Zahnérztin Dr. Astrid
GroB, Referentin in
der Kulzer Mobile
Academy

deres. Unsere Gaste kdnnen die Produkte
damit einmal von der anderen Seite ken-
nenlernen und spannende Aspekte, die
man normalerweise so nicht erfahrt. Und
selbstversténdlich sollen sich unsere Be-
sucheraustauschen kdnnen und die Gele-
genheit haben, in einer sicheren Umge-
bung Kollegen zu treffen, mitihnen einen
Kaffee zu trinken und sich vielleicht dann
noch fur den Abend zu verabreden.

Herr Klomann, vielen Dank fir das Ge-
sprach.

Weitere Informationen zur Kulzer Mobile
Academy, zu den Tourdaten und zur An-
meldung gibt es bei KulzerCOM 2021, dem
neuen Portal fir Know-how-Transfer und
Produktinnovation, unter kulzercom.net

Die Kulzer Mobile Academy tourt mit einer
Vortrags- und Produkterlebniswelt auf 200
Quadratmetern durch Deutschland.

DENTALZEITUNG - 5 2021

055



