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Editorische Notiz 
(Schreibweise männlich/weiblich/divers)
Wir bitten um Verständnis, dass aus Gründen der 
Lesbarkeit auf eine durchgängige  Nennung der 
Genderbezeichnungen verzichtet wurde. Selbstver-
ständlich beziehen sich alle Texte in gleicher Weise 
auf alle Gendergruppen.
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KN als E-Paper

Mit einem klaren Bekenntnis zum 
Produktionsstandort Pforzheim 
startet FORESTADENT ab Mai 2022 
eine große Imagekampagne. Ziel 
dieser ist es, die langjährige Tradi-
tion des Unternehmens und dessen 
tiefe Verbundenheit zur Schwarzwäl-
der Heimat stärker in den Fokus zu 
rücken. Unter dem Claim „Heritage“ 
präsentiert sich FORESTADENT in 
einzigartigen Anzeigenmotiven als 
innovatives, international agieren-
des und optimistisch in die Zukunft 
blickendes Unternehmen und zeigt, 
was alles in seinem traditionsver-
bundenen und dennoch hochmoder-
nen Handwerk steckt. 

Klares Statement zum 
Produktionsstandort
Die international ausgerichtete 
Kampagne verdeutlicht durch ihre 
einprägsame Bildsprache der 
Schwarz wälder Tracht die Heimat-
verbundenheit FORESTADENTs. 
Dabei steht die „Goldmarie“ als Leit-
motiv mit ihrem intensiven Farb-
spiel unverwechselbar für die Gold-
stadt Pforzheim. Für den Betrach-
ter der acht verschiedenen Motive 
werden mit einem Blick die Tradi-
tion und Werte ersichtlich, die von 
den weiblichen und männlichen 
Protagonisten selbstbewusst zur 
Schau getragen werden. Die text-
liche Ergänzung „Made in Black 
Forest“ rundet den visuellen Ein-
druck ab und unterstreicht das 
Statement für den Produktions-

standort und die Verpflichtungen 
des in der Schmuck- und Uhren-
industrie groß gewordenen Unter-
nehmens. 

Schwarzwälder Trachten tragen 
Image in die Welt hinaus
Realisiert wurden die Kampagnen-
fotos in St. Georgen im Schwarz-

wald-Baar-Kreis. Die in den Moti-
ven zu sehenden Trachten stellen 
dabei wertvolle Einzelstücke dar, 
die sich entweder in Familienbesitz 
befinden oder Eigentum ortsansäs-
siger Trachtenvereine sind. Vom 
traditionellen „Bollenhut“ über den 
Nussbacher Strohzylinder, der Ha-
nauer Tracht mit ihrer unverwech-

selbaren Fellmütze bis hin zur Lör-
racher Hörnerkappe – sie alle spie-
geln in ihren unzähligen kleinen De-
tails die Tradition und Geschichte 
des Schwarzwaldes wider. 

Stolz, Mut und 
optimistische Zuversicht
„Mit der Imagekampagne möchten 
wir zeigen, dass wir mit großem 
Stolz auf unsere Historie zurückbli-
cken, während wir gleichzeitig den 
Blick voller Mut, Zuversicht und Er-
wartung in die Zukunft richten“, er-
klärt FORESTADENTs Head of Mar-
keting Andreas Bischoff. „Wer sich 
für kieferorthopädische Behand-
lungslösungen von FORESTADENT 
entscheidet, erhält innovative Qua-
litätsprodukte, die mit einem über 
115 Jahren erworbenen Know-how 
bei größter Sorgfalt und Liebe zum 
Handwerk gefertigt werden.“ 
Die neuen Anzeigen werden in natio-
nalen wie internationalen kieferortho-
pädischen Fachmedien geschaltet.

FORESTADENT startet Imagekampagne
Unter dem Claim „Heritage“ stellt das Traditionsunternehmen in einer einzigartigen Anzeigenserie seine Verbundenheit zur 

Schwarzwälder Heimat und zum Pforzheimer Produktionsstandort heraus.

Die Bestell- und Preisvergleichs-
plattform AERA-Online zeigt sich 
seit wenigen Tagen in neuem Look. 
Die Plattform, die seit ihrem 
Marktstart nahezu unverändert ge-
blieben ist, bekam jetzt ein neues, 
moderneres Aussehen und macht 

die Seite für den Anwender klarer 
und zugleich intuitiver. Dabei wurde 
in der Überarbeitung viel Wert da-
rauf gelegt, dass die Funktionali-
täten und Workflows, die sich im 
Alltag bereits über lange Zeit be-
währt haben, gleich bleiben. Diese 

wurden lediglich an der einen oder 
anderen Stelle verbessert. 
Neben dem neuen Design wurde 
auch die gesamte Architektur im 
Hintergrund modernisiert und für 
die Zukunft fit gemacht. Das sind 
die Dinge, die der Kunde nicht au-

genscheinlich zu Gesicht bekommt, 
aber für die Funktionalität einer 
Plattform wie AERA-Online sehr 
wichtig sind. 
Mit dem Redesign von AERA-Online 
wurde die Plattform auch für die 
immer größer werdende Zahl der 
mobilen Nutzer op timiert. Die Sei-
tenansicht auf mo bilen Geräten 
ist nun vollumfänglich gewähr-
leistet. Reinschauen lohnt sich: 
www.aeraonline.de

Der Beginn einer neuen AERA
Bewährte Funktionalitäten in neuem Look.

kontakt

AERA EDV-Programm GmbH 
Im Pfädle 2
71665 Vaihingen an der Enz
Tel.: +49 7042 3702-22
info@aera-gmbh.de
www.aera-online.de

AERA

(Bild: © AERA EDV-Programm GmbH)(Bild: © AERA EDV-Programm GmbH)

kontakt

FORESTADENT 
Bernhard Förster GmbH
Westliche Karl-Friedrich-Straße 151
75172 Pforzheim 
Tel.: +49 7231 459-0
Fax: +49 7231 459-102
info@forestadent.com
www.forestadent.com(Bild: © FORESTADENT)



  Transparentes Alignermaterial für eine nahezu unsichtbare Behandlung.

  Aligner bedeckt einen Teil der Gingiva für bessere Kraftübertragung.

  Digitale Fallplanung mit OnyxCeph3TM.

  Persönliche Beratung durch erfahrenes Support-Team.
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precision.
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Innovatives 2-Schienen Behandlungskonzept 

für optimale Behandlungsergebnisse. 


