News _ Praxismarketing

my magazin ,,.beauty” ging
erfolgreich in die Luft — zweil neue

Starts in Vorbereitung

Autorin_Heike Isbaner

_Die im Hochglanzformat erschienene Son-
derausgabe des my magazins zum Thema
.Beauty” ging im Juli mit der dba (deutsche
britisch airways) erfolgreich in die Luft und
wird in den Folgemonaten in mehr als 100
Hotels prasent sein. Die neue Publikums-
zeitschrift der Oemus Media AG informiert
journalistisch exakt aufbereitetim trendi-
gen Layout Uber die gdngigen Verfahren ~ ~
der dsthetischen Chirurgie und der &s-
thetisch/kosmetischen Zahnmedizin. Die Reso-
nanz bei den Fluggasten der dba, die das informative
Magazin ab dem 1. Juli in den Sitztaschen des Flug-
zeuges vorfanden, ist Gberaus positiv und zeigt, dass
diese Form der Kunden/Patientenkommunikation
uberdurchschnittliche Aufmerksamkeit findet.
Bereits die erste Sonderausgabe des my magazins
wurde von zahlreichen Kliniken und Praxen genutzt,
um sich auf eine neue Weise einem breiten Publikum
zu préasentieren. Auf Grund des groBen Erfolges wird
es auch im kommenden Jahr zwei Sonderausgaben
des my magazins zum Thema ,Schonheit” geben, die
als Fluggastmagazine deutscher Airlines verbreitet
werden: Im Marz 2007 erscheint das my magazin
.face" (alles zum Thema ,orofaziale Asthetik") und im
Juni 2007 wird es eine Neuauflage des my magazins
Joeauty” (alleszum Thema ,Beauty") geben.
Interessierte Kliniken und Praxen sollten sich auf
Grund der begrenzten Kapazitdten fiir Portrats
rechtzeitig mit dem Verlag in Verbindung setzen.

Neu: 3iImplant Innovations
bietet Kunden individuelle Patien-
tenzeitschrift fiir ihre Praxis

In Kooperation mit der Oemus Media AG bietet
die Firma 3ilmplantinnovationsihrenKunden
ab sofort ein neues und einmaliges Service-
Tool - eine auf die eigene Praxis individuali-
sierte Patientenzeitschrift. Die 16-seitigen
Magazine zum Thema Implantologie wer-
denmitdemindividuellen Praxisprofil so-
wie Bild und Namen des Behandlers im
Editorial flr jeden Kunden individuell

gedruckt. Diese aktive :
Unterstlitzung in der Patientenkommu- "
nikation ist nur eins der vielen Service-Angebote
ausdem PEP (Praxis-Entwicklungs-Programm) fiir
3iKunden. Dartiber hinaus werden Praxen in Be-
zugaufihr Corporate Designvom Logo biszur Vi-
sitenkarte beraten oderauch aufeine Begehung
bzgl.Hygiene und QM vorbereitet. ,Nur Implan-
tate verkaufen war gestern”, sagt Peter Brun-
zel, Geschaftsfihrer von 3i. ,Heute wollen wir =
unsere Kunden in allen Belangen unterstit- o =
zen, um ihnen eine professionelle Differen- i&:‘w >
zierungsmaoglichkeitim Markenkontext der -
direktenlokalen Mitbewerberpraxengebenzukon-
nen”, fligte Claus Pukropp, Marketingleiter 3j, hinzu._

~. | cosmetic

dentistry 3_2006

| 35



