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FORTBILDUNG

Nobel Biocare präsentierte sich als weltweit führender An-
bieter auf dem Gebiet der ästhetischen Zahnmedizin und
lancierte in diesem Zusammenhang völlig neue Lösungsan-
gebote, die es Zahnärzten und Zahntechnikern ermög-
lichen, die wachsenden Ansprüche der Patienten nach mehr
Ästhetik und Wohlbefinden noch besser erfüllen zu können.
Mehr als 6.500 Teilnehmer aus insgesamt 74 verschiedenen
Ländern waren nach Las Vegas gekommen, um sich über pa-
tientenorientierte Behandlungskonzepte sowie über Inno-
vationen auf dem Gebiet der ästhetisch/kosmetisch orien-
tierten Zahnmedizin und der dentalen Implantologie zu in-
formieren. Nobel Biocare wurde dabei durchaus seinem
eigenen Anspruch als Innovationsführer gerecht und präsen-
tierte im Rahmen des Kongresses 560 Produktneuheiten. Ziel
von Nobel Biocare ist es, mittels wissenschaftlich abge-

sicherter Innovationen es noch mehr Zahnärzten und Zahn-
technikern zu ermöglichen, ihren Patienten die Vorzüge der
modernen Implantattechnologie und hochwertiger ästhe-
tisch/kosmetischer Lösungen anbieten zu können. Mit den
vorgestellten innovativen Behandlungskonzepten lassen
sich die Behandlungszeiten deutlich verkürzen, die Produk-
tivität steigern und nachhaltige, ästhetisch anspruchsvolle
Ergebnisse erzielen, wodurch wichtige Hemmnisse auf Pa-
tientenseite, wie etwa der Zeitfaktor und intra- und postope-
rative Beschwerden positiv beeinflusst und neue Möglich-
keiten erschlossen werden können. 
Heliane Canepa, President und CEO von Nobel Biocare,
brachte das Angebot des Unternehmens auf einen ganz ein-
fachen Nenner: „Patienten wollen schöne Zähne! Unsere
Wachstumsstrategie Beautiful Teeth Now™ beruht darauf.

Willkommen in Las Vegas!
Nobel Biocare World Conference

Nobel Biocare beging das 40-jährige Jubiläum der Erstimplantation des originalen 
Brånemark System® in der Zeit vom 5. bis 9. Juni 2005 mit seiner zweiten „World Conference“

in Las Vegas. Das MGM, eines der weltweit größten Hotels, bildete die Kulisse für ein 
einzigartiges „Feuerwerk“ an spannenden Fachvorträgen, Produktneuheiten und 

gesellschaftlichen Events.

JÜRGEN ISBANER/LEIPZIG

Abb. 1: Die „Boxing Arena“ im MGM. – Abb. 2: Großes Interesse für die vorgestellten Innovationen.

Abb. 3: Das deutsche Nobel Biocare Team. – Abb. 4: Gut besuchte Dentalausstellung.


