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Neue Prophylaxebroschiire erhaltlich

Moderne Zahnmedizin in Wort und Bild

Biicher hinterlassen Eindri-
cke, und zwar bleibende. Weif3
IhrPatient, wenner Ihre Praxis
verldsst, was Sie alles im Rah-
men der dentalen Kosmetik
noch anbieten? Geben Sie ihm
eine Broschiire mit, und wenn
ja, wie lange wird er diese auf-
bewahren oder gar weiterrei-
chen? ,Moderne Zahnmedi-
zin. Schone Zahne.“ Von der
Prophylaxe iiber Veneers und
Kronen bis hin zur Implantat-
prothetik bildet dieser Patien-
tenratgeber das Leistungs-
spektrum einer modernen
Zahnarztpraxis ab. Leser-

freundlich formuliert und mit

anspruchsvollen Grafiken il-
lustriert, spricht das hochwer-
tige Taschenbuch alle Patien-
ten an, denen nicht nur Funk-
tion, sondern auch die Asthe-
tik jeglicher zahnmedizini-
schenVersorgung wichtig ist.
Das Buch wird nicht iiber den
Buchhandel vertrieben, son-
dernist fiir die Beratung in der
Praxis konzipiert. Der Patient
bekommt es von IThnen im Ge-
sprach liberreicht. Als iiberra-
schende Zugabe und vertrau-
ensbildende MaBnahme. Das
funktioniert dann am besten,
wenn der Ratgeber auch An-
gaben zu Threr Praxis, Ihren
Angeboten und Spezialisie-
rungen enthdlt. Fir genau
diese Individualisie-
rung ist das Buch
ausgelegt. Werden
Sie Herausgeber ei-
ner eigenen Auflage
mit freier Wahl der
Inhalte, zusatz-
lichen Praxisinfor-
mationen, eigener
Umschlaggestal-
tung und Threm Na-
men unter dem Ti-
tel. Erhéltlichist das
Buch in einer Stan-
dard- und Premium-

version. Als Standard ent-
héilt es das gesamte Leis-
tungsspektrum und ist ein-
zeln tiber den Verlag zu be-
ziehen. Premium bedeutet,
dass Sie selber Herausgeber
einer eigenen Auflage wer-
den sowie Ihre Praxis und
sich selbst vorstellen kon-
nen.

Der Buchpreis ist abhéngig
von der Bestellmenge. Stan-

dardausgabe: 1-9 Expl.:
14,90€,10-59 Expl.: 12,90 €,
60-99 Expl: 11,50€ und

iber 100 Expl.: 10,20<.
DGKZ-Mitglieder erhalten
einen Rabatt von 10 Prozent.
Alle Preise sind brutto zzgl.
Versand und giltig bis
31.09.2008. Die Kosten fiir
die Premiumversion (mind.
500 Expl.) kalkulieren wir
auf Anfrage. &
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KaVo Dental GmbH mit neuer Geschéftsfiihrung

Der Dentalhersteller KaVo
hat einen neuen Geschifts-
fithrer bestellt. Die Aufgabe
tibernimmt Herr Henner
Witte, der in seiner Funktion
die Produktionsstandorte in
Biberach und Warthausen so-
wie die Geschifte in den Re-
gionen Europa, Mittlerer
Osten, Afrika und Asien-Pazi-
fik verantwortet. Herr Witte
kommt von der Firma Tyco
International, wo er in den
letzten sieben Jahren als Ge-

schéftsfithrer das Asienge-
schéft geleitet hat und davor
das Vertriebsgeschift in Eu-
ropa, Mittlerer Osten und
Afrika steuerte. Dr. Alexander
Granderath, der in den letzten
Monaten in Doppelrolle so-
wohl als Geschéftsfiihrer der
KaVo Dental GmbH als auch
alsVice Chairman fiir das Ge-
samtgeschéft von Danaher in
Europa aktiv war, wird Herrn
Witte tatkréftig bei seiner Ein-
arbeitung unterstiitzen und

sich im Anschluss wieder auf
seine Aufgaben alsVice Chair-
man konzentrieren. B3
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www.mectron.de —-neue Website mit Online-Shop

Rocker & Narjes und mectron,
Hersteller der bekannten
Piezosurgery® Geréte fiir die
Knochenchirurgie,habenihren
neugestalteten gemeinsamen
Internetauftritt vorgestellt. Der
Auftrittinformiert tiber die voll-
stdndige mectron Produktpa-
lette sowie jene Produkte, deren
exklusivenVertrieb mectron fiir
Deutschland iibernommen hat:
Krebsvorsorge mit VELscope,
Knochenersatzmaterialien von
Bioteck, Ozontherapie mit Ozo-

top und das preislich attraktive
Nahtmaterial von medipac. Die
Produktbeschreibungen wer-
den teils durch Videofilme und
herunterladbare Produktbro-
schiiren ergénzt.

Direktvertrieb mit
Online-Shop

Die einfach zugéngliche Pro-
duktpridsentation ist nur
ein Teil des neuen Internet-
auftritts. Der zweite wesent-
liche Bereich ist der einfach

zu benutzende Online-Shop.
Als Direktvertreiber bietet
mectron im Vergleich zum
Fachhandel ein gilinstigeres
Preisgefiige. Zusétzlich gel-
ten fiir alle Online-Bestellun-
gen eine schnelle und kosten-
freie Lieferung sowie ein
Online-Rabatt. Online-Shop
heif3t aber nicht, dass nach
dem Kauf der Service endet.
mectron liefert erklarungsbe-
dirftige Gerédte immer per-
sonlich aus und fiihrt die An-
wender in die Handhabung
des Gerites ein.

Unter dem Reiter , Veranstal-
tungen® verbirgt sich ein um-
fassendes und laufend ak-
tualisiertes Fortbildungspro-
gramm. Ein Newsletter hélt
den User auf Wunsch auf dem
aktuellsten Stand. =5
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Komet bietet seit Méarz dieses Jahres ein Komplettangebot rotierender Ins-
trumente fiir die professionelle Prophylaxe an. Das gesamte Portfolio ist in
einer Prophylaxebroschiire zusammengefasst. Auf 18 Seiten sind ausge-
wihlte Komet-Produkte im Uberblick dargestellt und anschaulich erklért.

Mit dem neuen Prophylaxe-
angebot hat das deutsche

Instrumente sein Prophyla-
xeangebot sinnvoll er-

Unternehmen rotierender weitert und damit ein brei-
tes Spektrum an Optio-
=g | ten geschaffen. Die

Prophylaxe

Ausgewshlte Produkte fiir die Prophylaxe in der Zahnmedizin

Die neue Prophylaxebroschiire von Komet, Art.-Nr. 403992V1.

neue Flexibilitat steht
insbesondere fiir Ein-
malartikel wie Polierer
und Biirsten: Der An-
wender kann zwischen
der montierten Variante
(Biirsten und Polierer
sind bereits auf dem
Winkelstiickschaft be-
festigt) und zwei nicht
montierten Varianten
(Biirsten und Polierer
werden vor dem Einsatz
erst aufgeschraubt oder
aufgesteckt) wdéhlen.
Dieses  Vollsortiment
berticksichtigt nicht
nur die individuellen
Vorlieben des Anwen-

ders, sondern ermoglicht
auch die 6konomische Frei-
heit beim Einsatz von Ein-
malartikeln. Zu dem neuen
Prophylaxesortiment zih-
len noch viele weitere Pro-
dukte von Komet, z.B. Inter-
dental- und SiC-Biirsten,
Schallspitzen, Finierstreifen
etc. Fordern Sie die neue
Prophylaxebroschiire (Art.-
Nr.403992V1) an!

i3 Adresse
Komet — GEBR. BRASSELER GmbH
& Co.KG
Trophagener Weg 25
32657 Lemgo
Tel.:05261/701700
Fax:05261/701289
E-Mail: info@brasseler.de
www.kometdental.de

Alles zur Prophylaxe & Parodontologie

Der Trend zur Spezialisierung in der Zahnheilkunde ist aus technologi-
schen und gesundheitspolitischen Griinden nicht mehr aufzuhalten und
mafgeblich fiir die strategische Entwicklung des niedergelassenen
Zahnarztes und Praktikers. Mit der Journal-Familie bietet die Oemus Me-
dia AG dem Praktiker das umfangreichste, differenzierteste Medien- und
Fortbildungsangebot fiir alle Spezialisierungsbereiche der Zahnmedizin.

Das Dentalhygiene Journal
richtet sich gleichermafen
an praventionsorientierte
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und parodontologisch tétige
Zahnirzte sowie Dentalhy-
gienikerinnen und Praxis-

teams im deutschsprachigen
Raum. Die Zeitschrift hat sich
als auflagenstidrkstes Fach-
medium fiir Praktiker mit Pro-
phylaxe- und Parodontologie-
schwerpunkt im 11. Jahrgang
bereits bei ca. 5.000 regelma-
Bigen Lesern etabliert. Als
erstes Medium und quartals-
weise erscheinendes Forum
fordert das Dentalhygiene
Journal im Rahmen der zu-
nehmenden Préventionsorien-
tierung in der Zahnheilkunde
die Entwicklung des Berufs-
standes der Dentalhygienike-
rin in Deutschland. Der spezi-
alisierte Leser erhilt durch
anwenderorientierte Fallbe-
richte, Studien, Marktiiber-

sichten und komprimier-
te Produktinformationen ein
regelméBiges medizinisches
Update aus der Welt der Paro-
dontologie und der Periopro-
phylaxe. Mit der ersten Aus-
gabe des Jahres 2008 wurde
bereitsder 11.Jahrgang einge-
leitet. Em
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Computerzahnbiirste macht Mundhygiene zum Spiel

Hao-hua Chu und sein Team
von der National Taiwan Uni-
versity entwickelten eine neue
Idee, um Kinder zum Putzen
der Zdhne zu motivieren -
mittels Lernen durch Spielen.
An das Ende einer normalen
Zahnbiirste applizierten sie
dreispezielle LEDs, die von ei-
ner Webcam mit Bewegungs-
sensor nachverfolgt werden
konnen.

Eine Kamera, die tiber dem
Badezimmerwaschbecken
befestigt wurde, verfolgt die
Bewegungen der Zahnbiirste
dreidimensional und schickt
diese an einen Computer. Die-
ser ermittelt stindig die Aus-
richtung des Zahnbiirsten-
kopfes und den Kontakt der
Borsten mit den Zdhnen.

Die LEDs und die Kamera
scheinen von einfacher Tech-
nik sein, aber Chu’sTeam fand

heraus, dass durch diese Vor-
gehensweise 24 verschiedene
Bereiche im Mund unter-
schieden werden konnten.
Eine zweite Kamera war pra-
ziser, aber schwierig zu kon-
figurieren.

Der nichste Schritt war die
Entwicklung eines Computer-
spieles, das die Daten der
Zahnbiirste verarbeitet, um
eine langweilige Aufgabe zum
SpaB werden zu lassen. Das
Spiel verwendet Gerédusche
und Bilder, um Kinder zu er-
mutigen, bunten Schmutz von
virtuellen Zahnen zu entfer-
nen, die auf einem Display zu
sehen sind. Wenn die Kinder
ihre Zahne reinigen, kénnen
sie den Erfolg sofort bei den
virtuellen Z&dhnen sehen.
Chu’sTeam testete die spieleri-
sche Zahnbiirste bei 13 Kin-
der aus einem Kindergarten.

Die Forscher verwendeten
Plaquefiarbemittel, um die
Wirksamkeit des Zahneput-
zens mit der spielerischen
Zahnbiirste vorund nach fiinf
Tagen zu beurteilen. Sie fan-
den bei dem Versuch heraus,
dass diese Zahnreinigung
doppelt so effektiv war.

Experten sind iiber das Er-
gebnis nicht iberrascht, der-

artige Spiele seien fir
Ubungsaufgaben  motivie-
rend.

Chu’s Team iiberlegt, wie das
Spiel modifiziert werden
kann, damit es auch Anklang
bei édlteren Kindern und Er-
wachsenen findet.

Die Ergebnisse wurden im
April auf der 26" Computer
and Human Interaction con-
ference in Florenz/Italien
prasentiert. =
www.newscientist. com



