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Sichtbarkeit und Reichweite durch Posterwerbung

Nur wenn man sieht, kann man kennen:
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Praxisgrundung in der
Metropolregion Stuttgart

Ein Beitrag von Nadja Alin Jung

PRAXISGRUNDUNG >>> Séren Aigeldinger wurde die Selbststandigkeit in die Wiege gelegt. e
Sein Vater war niedergelassener Hausarzt in der Region, fUr den Sohn stand schon mit Beginn E E
des Studiums der Zahnmedizin fest: Eine eigene Praxis soll es einmal sein. Seit der Neugriin- I
dung in Waiblingen im Sommer 2025 er6ffnen sich fur Aigeldinger ganz neue Perspektiven auf

seinen Job — ob Betriebswirtschaft, Raumgestaltung oder Marketing. E [
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PRAXIS

Schon seit geraumer Zeit war Sdren Aigeldinger auf Praxissuche im Stuttgarter Raum.
Ob Neugriindung oder Ubernahme einer Bestandspraxis — da war der junge Zahnarzt
ganz unvoreingenommen. Als 2024 in Waiblingen, seiner Heimatstadt, mit dem
MEDICPLAZA ein neues, ideal angebundenes Gesundheitszentrum mit diversen Ein-
heiten erdffnete, war klar: Es wird die Neugrtindung. Aigeldinger sicherte sich eine der
letzten noch freien Flachen und konnte den gesamten Innenausbau ganz nach seinen
Vorstellungen gestalten. ,Es reizt mich, immer wieder Uber den Tellerrand des zahn-
medizinischen Handwerks zu blicken. Meine Ideen zur Innengestaltung der Praxis
umsetzen zu kénnen, hat mir groBen Spal gemacht und war definitiv eine neue Erfah-
rung®, erinnert sich Aigeldinger an die ersten Schritte als Praxisinhaber.

MARKETING-TO-DOS
BEI PRAXISGRUNDUNG

- Corporate Identity: Entwickeln
Sie eine Vision fur Ihre Praxis

- Branding: Naming- und Logo-
entwicklung fur eine Marke mit
Wiedererkennungswert

- Print: Visitenkarte, Briefpapier,
Flyer — alles im einheitlichen Look

- Online: Eine vorlaufige Website
schafft erste Sichtbarkeit im Web,
spater folgt die SEO- und Kl-opti-
mierte, vollumfangliche Website

- Storytelling: Ein professionelles
Fotoshooting sorgt fur authentisches
Bildmaterial fir Website, Flyer und
Kampagnen

Marketing ist ein Muss

Eine weitere neue Perspektive fur Ai-
geldinger: Das Praxismarketing mit
allen To-dos, die zu einer Neugrindung
dazugehéren. Er hat frh erkannt:
sMarketing wirde ich brauchen, das
war mir von Anfang an klar. Der Wett-
bewerb fUr Zahnérzte ist gerade in Bal-
lungsgebieten gro, da muss man sich
abheben und sichtbar werden.” Aigel-
dinger suchte sich Unterstitzung bei
einer auf Praxismarketing spezialisier-
ten Agentur. Das erklarte Ziel: Als neue
Praxis wahrgenommen werden und
Patienten gewinnen.

Branding: Clean lines. Bold type.

sIch bin immer noch jeden Tag happy,
wenn ich mein Logo sehe*, freut sich
Aigeldinger auch ein Dreivierteljahr nach
Praxiser6ffnung. In den Prozess der

@ m2c - medical concepts & consulting

Markenentwicklung ist er ganz offen gestartet: ,Ich hatte hier
wahrscheinlich weniger konkrete Vorstellungen als zum Bei-
spiel bei der Einrichtung der Praxisraume. Die Vorschlage der
Agentur haben mir einfach auf Anhieb gefallen, und die finale
Entscheidung fir das Logo habe ich im engsten Familienkreis
getroffen. Ich wollte mich nicht von unzahligen fremden Mei-
nungen beeinflussen lassen.” Das Rennen machte schlieBlich
ein geradliniger Entwurf, der dank verschiedener Schriftstar-
ken ins Auge fallt. Fir das Naming ZAHNMEDIZIN IM ME-
DICPLAZA — AIGELDINGER & KOLLEGEN steht — ganz prak-
tisch — das Gesundheitszentrum Pate, in dem sich die Praxis
befindet.
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PRAXIS

»Meine Erwartungen wurden

ganz klar iibertroffen. Die

Praxis wurde von Anfang an
toll angenommen und ich habe
seit Tag 1 ein volles Bestellbuch.

Die Marketingmafsnahmen
haben gefruchtet.”

(Soren Aigeldinger)

Website: SEO-optimiert und patientennah

Eine junge, dynamische Klientel mit Sinn fiir Asthetik muss
im Web angesprochen werden —mit einer Onlineprasenz, die
eine gute Customer Journey, patientennahe Inhalte und
emotionales Storytelling vereint. Dazu braucht es eine klare
MenUfUhrung, auf den ersten Blick sichtbare Buttons zur
Online-Terminvereinbarung, SEO- und Kl-optimierte Texte
sowie Programmierung und individuelles Bildmaterial. Treffen
all diese Komponenten zusammen, entsteht eine Website,
die bei Google und Co. gefunden wird, Neu- wie Bestands-
patienten inhaltlich und emotional abholt und zur Terminver-
einbarung flhrt.
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SEO (Search Engine Optimisation) sorgt
dafir, dass die Praxiswebsite fur Such-
maschinen wie Google besser auffindbar

ist und weit oben in den Suchergebnissen
erscheint. Zentral hierfUr: Mit haufigen Such-
begriffen versehene Texte und eine klare
MenUfuhrung.

Doch auch KI-Systeme werden immer
relevanter fUr die Sichtbarkeit im WWW.

Damit die Praxis bei ChatGPT, Gemini oder
Google Al Overview empfohlen wird, kommt
es unter anderem auf ein gut gepflegtes
Google Business-Profil und eine Program-
mierung an, die die ,Sprache” der Kl spricht.
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HOGHWERTIGE ZAHNHEIL KN
FUR THR LACHELIE?

deckt Ihre zahn,
fassend ab. Als

medizinischen A
Speznali§t fiir Parodontitis-

Fotoshooting inklusive
Teil des Erfolgsrezepts: ein professionelles Praxis-Fotoshoo-
ting. Anders als herkdmmliche Stock-Bilder vermitteln indi-
viduelle Aufnahmen den Charakter der Praxis, ihres Inhabers
und des Teams. Patient/-innen werden auf emotionaler
Ebene abgeholt und bauen eine Verbindung zur Praxis auf,
noch bevor sie sie zum ersten Mal betreten. Besonders per-
sonlich und nahbar werden die Bilder, wenn Familie und
Freunde Modell stehen — wie bei Séren Aigeldinger. ,Der
Shooting-Tag war schon sehr nervenaufreibend. Aber mit
der professionellen Unterstttzung der Agentur und des
Fotografen und mit Friends und Family am Set haben
wir tolle Erinnerungen geschaffen — und perfekte
Fotos fur die Website.”

Fazit
LAktuell bin ich sehr zufrieden damit, wie die
Praxis angelaufen ist. Ich habe sehr gut zu
tun und mdchte perspektivisch einen weite-
ren Kollegen einstellen, um die Patienten-
nachfrage bedienen zu kénnen®, so Aigel-
dinger. Fur zuktnftige Existenzgriinderinnen
und -griinder hat er noch einen Tipp parat:
,Fur Marketing sollte man unbedingt ausrei-
chend Budget einplanen. Am Ende zeigt der
Blick ins Bestellbuch, dass sich die Investition
lohnt.” <<«
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MANIInstrumente

MANI ist bekannt fur seine hochprazisen zahnmedizinischen
und chirurgischen Instrumente, die Zahnarzte weltweit zur
Verbesserung der Patientengesundheit einsetzen.

Prazise, leistungsstark, flexibel.
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