geld & perspektiven | anlagekonzept

Mehr Liquiditat
durch ,,Sale & Lease-Back*®

Was in der GrofSindustrie bereits seit Jahren praktiziert wird, halt nun
auch in Arztpraxen Einzug: Das Erfolgsprinzip beifst ,Sale & Lease-
Back® und bezeichnet einen standardisierten wirtschaftlichen Vorgang

_ _kontakt:

LifeCaplnvest GmbH
Alexander Schlick
Forsthausstralle 2

82031 Griinwald
Tel.:089/620219-6 21
Fax:089/62 02 19-6 66

E-Mail: info@lifecapinvest.de
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rund um die technische Einrichtung von Praxen und Kliniken.

| Redaktion

uf Grund der negativen Auswirkun-
Agen der Gesundheitsreform werden

Arzte zunehmend in ihrer Liquiditit
beschrinkt, gleichzeitig verfugen sie aber in ih-
rer Praxis uber Anlagevermogen, das in Sach-
werten (Rontgen-, Ultraschall-, EKG-Geriten,
usw.) gebunden ist und daher keiner anderen
Verwendung zugefithrt werden kann. Das
Konzept wendet sich in erster Linie an einge-
sessene Arztpraxen, die iiber das erforderliche
Anlagevermogen (medizinische Gerite) verfu-
gen und die darin gebundene Liquiditit teil-
weise einer anderen Verwendung zufithren
wollen. Hierfur haben Finanzexperten in Ver-
bindung mit der Leasinggesellschaft Medic-
Fonds ein Anlagekonzept entwickelt. Das An-
lagevermogen (medizinische Gerite) aus der
Arztpraxis wird an MedicFonds verkauft und
der Verkaufer, also der Arzt, beteiligt sich mit
mindestens 50% des Verkaufserloses an seiner
eigenen Leasinggesellschaft. Er hat somit nach
dieser Transaktion im Ergebnis biszu 50 % des

ermittelten Zeitwerts als freie Liquiditat zur
Verfiigung. Der Verkaufer/Arzt schliefSt paral-
lel einen Leasingvertrag mit MedicFonds ab,
bleibt Besitzer der Gerate und nutzt diese gegen
Entgelt weiter. Hierbei handelt es sich um ein
Vollamortisationsleasing. Die Leasingdauer
kann von 24 bis 60 Monaten frei gewahlt wer-
den, allerdings unter Beachtung der gesetzli-
chen Bestimmungen. Das Management von
MedicFonds verfugt tiber jahrelange Erfah-
rung im Leasinggeschaft und bedient sich bei
der Bewertung der Transaktion anerkannter
externer Experten, diesich seit Jahrzehnten mit
Leasing von medizinischen Geriten sowie mit
der wirtschaftlichen Bewertung von Arztpra-
xen beschiftigen. Die unternehmerischen Risi-
ken dabei werden zum einen minimiert durch
die extrem hohe Eigenkapitalquote der Lea-
singgesellschaft, zum anderen werden Investi-
tionen nur in Anlagegiiter getatigt, die im Vor-
feld bekannt sind und von einem unabhingi-
gen Gutachter bewertet wurden. 11
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TUTTNAUER AUTOKLAYV
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Der Vakuum -Tischautoklav mit der groBen
Sterilisierkammer

Die Sterilisation gemaf prEN 13060, Klasse ,,B*
stellt immer héhere Anforderungen.
Das Sterilgut wird immer diffizieler,
das Sterilisiervolumen in den Praxen nimmt zu.
Rationelle und sichere Instrumenten-Sterilisationsverfahren
sind Forderungen, die heute von einem
Dampfautoklaven erfiillt werden mussen.

Die Anwort: TUTTNAUER,
der kompakte Tischautoklav - NOVA

e 23 Liter Kammervolumen, (4 NORM-Trays + 4 halbe Trays) ® AuBenmal3e
T 578 x B 500 x H 420 mm, passt auf jede Arbeitsplatte ® mit integriertem
Drucker zur Dokumentation ® Mit Dampfgenerator fiir schnellere Aufheizphasen
e zusatzlicher WasseranschluB3 nicht erforderlich, Steckdose gentigt

| trend

Mit den Neonlichtobjekten ,Zahn®, ,Implantat” und ,Zahnbiirste*
der Firma ,,Die Werbetrommel* kann jeder Zahnarzt die Aufmerk-
samkeit auf seine Praxis lenken. Die leuchtenden Neonobjekte gel-
ten als die Eyecatcher Nr. 1 fiir Zahnarztpraxen und Dentallabore.
Zum Preisvon 99,00 Euro pro Stiick sind die Leuchtobjekte mit der
patentierten Niederspannungstechnik erhdltlich. Die Objekte sind
ca.46 cmhoch und kdnnen an jede Steckdose angeschlossen wer-

/

den. Zum Aufstellen der Neonlichtobjekte eignet sich am besten
eine Fensterbank. Der nur 14 cm breite Sockel wurde eigens fiir
diesen Standortkonzipiert. Mitdemals Zubehdrerhaltlichen Wand-
adapter lassen sich die Neonobjekte auch an die Wand héngen.
Bestellung und weitere Informationen direkt bei:

Die Werbetrommel, Claas Gesthuisen, Elsa-Brandstrom-Str. 78,
46045 Oberhausen, Tel.: 02 08/8 28 47-0, Fax: 02 08/8 28 47-20,

E-Mail: info@die-werbetrommel.de oder im Internet unter
www.die-werbetrommel.de

P\

WeiBer Tee steht hoch im Kurs bei deutschen Teefans, denn gerade
wegen seinen unverwechselbaren leichten Aromen sind Silberna-
del (YinZhen) und Silberdrache (Yin Long) begehrte Tee-Raritéten,
und schon ldnger sagt man ihm zahlreiche gesundheitsfordernde
Eigenschaften nach. Aktuelle Forschungen internationaler Univer-
sitdten und Institute wollen jetzt sogar belegen, dass weiBer Tee bis
zu 100 Prozent effektiver ist und dreimal mehr Polyphenole besitzt
alsgriinerTee. Polyphenole sind hochwirksame Antioxidantien, die
den Untersuchungen zufolge das Immunsystem stirken und die
Aktivitét freier Radikale unterdriicken.

Die exklusiven Tees konnen im Internet www.betty-darling.de
oder telefonisch unter 04 21/52 59 25 hezogen werden.

i
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Hohe Summen investieren Pharmafirmen oft in die Entdeckung
und Erforschung heilkraftiger Pflanzen. Doch fast drei Viertel der
Heilpflanzen wurden lange vor ihrer Anwendung in unserer Ge-
sellschaft schon von Ureinwohnern genutzt. Diesen Heilerinnen
und Heilern, Krduterkundigen und Hiitern des traditionellen Wis-
sens (ber heilende Substanzen aus der Natur hat die Gesellschaft
flir bedrohte Volker ihren neuen Bildkalender ,Lebenszeichen
2005“ gewidmet. Unter dem Leitthema ,,Heil-Weise* riickt der Ka-
lender Monat fiir Monat mit beeindruckenden Farbbildern eine der
vielfltigen Kulturen mit ihrem ganz eigenen Konzept von Krank-
heit und Gesundheit in den Mittelpunkt. Informative Hintergrund-
texte und zahlreiche SW-Fotos auf der Riickseite der Monatshlat-
ter berichten (iber die alternativen Heilmethoden, aber auch lber
die Menschenrechtssituation der jeweiligen Volksgruppe. Das
Spektrum reicht von der Pflanzenmedizin kolumbianischer Urein-
wohner bis hin zu den heilenden Kldngen Zimbabwes.

S

LEBENSZEICHEN 2005

Erhdltlich bei der GfbV, Postfach 2024, 37010 Gattingen, Tel.:
05 51/4 99 06-0, Fax: 05 51/58-0 28, E-Mail: info@gfhv.de,
www.gfbv.de

Kinder fiir die Gesundheit ihrer Zahne zu begeistern, ist keine
leichte Aufgabe. Doch genau dies gelingt mit dem Film ,Kalle,
Klops und Karies“innur 15 Minuten. Der Filmist der beste Beweis,
dass Prophylaxe eine mitreiBende Geschichte sein kann. Als Kalle
versehentlich im Museum eingeschlossen wird, trifft er dort auf
denbdsen Klops von und zu Zuckerberg, der Zdhne mit SiiBem ka-
putt macht. Sein Zucker-Schleim erndhrt gefahrliche Bakterien,
die Locher in die Zahne fressen. Gemeinsam mit seinem Hund
Schnuff und dem smarten Kommissar Biirste versucht Kalle den
Ubeltéter aus dem Museum zu vertreiben. Mit aufwandiger Ani-
mation, lebendiger Musik und fesselnder Handlung setzt dieser
preisgekronte Film neue MaBstdbe unter den zahnarztlichen Lehr-
videos. Dasturbulente Abenteuer vom Verein flir Zahnhygienee.V.
ist fiir Kinder ab 4 Jahre geeignet.

»Kalle, Klops und Karies“, Video oder DVD, Preis je 14,90 €.
Verein fiir Zahnhygiene e.\V., FeldbergstraBe 40, 64293 Darm-
stadt, Tel.: 06151/89 48 14, Fax: 061 51/89 51 98

Merident Ultralight”
Brillenlupen-Vorsatze

Aufgrund der gestiegenen Anspriiche an Prézision ist das Tragen
einer Lupenbrille heutzutage ein MuB in jeder fortschrittlichen
Zahnarztpraxis.

Die ,Merident-Uttralight*-Vorsatzlupe wiegt nur 11 gJ!

Die einfache Montage ist mit Hilfe eines Adapters an nahezu
jedes Brillengestell mdglich.

Die ,Merident-Ultralight” ist in samtliche Achsen individuell auf
die optischen Eigenschaften des jeweiligen Tragers justierbar.
Der Abstand von der Optik zum OP-Feld ist zwischen 30 - 60
cm jederzeit frei einstellbar. Die Sitzhaltung wird dadurch
korrigiert, die Riicken-und Nackenmuskulatur entlastet...es
entsteht eine physiologisch optimierte, ergonomische Arbeits-
haltung!

Zusatzlich ermdglicht der Blick vorbei an beiden Optiken
wahrend der Behandlung den so wichtigen Augenkontakt zum
Patienten und den sicheren Griff zu den Instrumenten.

Die Flip-Up-Funktion sorgt fiir zusatzlichen Komfort — z.B. beim
Wechsel ins ndchste Sprechzimmer.

Wahlweise mit der 2.5 oder 3.2 fachen VergroBerung lassen
sich u.a. mikrochirurgische Eingriffe und langere Operationen
entspannt und sicher durchfiihren.

Eine patente Ergdnzung zur Prézisions-Optik ist das einlinsige
adaptierbare LED-Spotlight mit einer Leistung bis zu 20.000
Lux, klein, leicht, mobil und preiswert.

DCI-Dental Consulting GmbH
Kémpenstr. 6 b - 24106 Kiel
Tel.:0431/35038 - Fax:04 31/352 80
www.dci-dental.com

e-mail : info@dci-dental.com

Fordern Sie einen
praktischen Test an !
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lebelschwaden, die sich zwischen sanften Hiigel schlingeln, griinen
Wiesen und Weiden und geduldigen Schafen. Doch die kleine Insel hat ne-

Kylemore Abbey

Beeindruckend:
die Kiiste auf Dingel.

Charmant:
ein irisches Stidtchen.
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ben Sonnentagen noch weit mehr zu bieten.

| Kristin Pakura

er nach Irland reist, kommt vor
allem wegen der Schonheit der
Landschaft. Und in diesem

Punkt wird die kleine Insel am Rande des
Atlantik ihrem Ruf vollkommen gerecht.
An der wundervoll zerklifteten Kusten-
landschaft, den grinen Hugeln und den
liebevoll efeuberankten Ruinen kann man
sich nicht satt sehen.

Der Beiname Emerald Island (Griine Insel)
entspricht nur der halben Wahrheit, denn
Griin ist nicht nur die einzige Farbe. In
allen erdenklichen Schattierungen be-
herrscht eine ganze Farbwelt das Land -
Wiesen, Weiden und Striaucher, so weit das
Auge reicht, dazwischen weifse Tupfen
sich  tummelnder Schafe und graue
Brockchen einsamer Hiuschen, Schlosser
und Ruinen.

“When god made time,
he made plenty of it.”

WAls Gott die Zeit machte,
schuf er genug davon. <

.. aber nur eine Insel wie diese. Egal zu
welcher Jahreszeit, die Insel prisentiert
sich immer in saftigem Griin. Ein weites,
ruhiges Land, dessen Hugel und die un-
endliche Weite des Ozeans eine angenehme
Einsamkeit und einen tiefen Frieden aus-
strahlen. Eile und Hektik sind hier Fremd-
worte. In Irland scheint die Zeit stillzuste-
hen. Dieser Zustand schligt sich auch auf
das Gemiit der Iren nieder. Nichts kann ei-
nen Iren aus der Ruhe bringen und gute
Laune bekommt man allein schon beim
Anblick der bunten und liebevoll bemalten
kleinen Hauser.

“Itis no use carrying an
umbrella if your shoes are
leaking.”

»»Ein Regenschirm niitzt wenig, wenn die
Schube nicht dicht balten.*

Es stimmt, in Irland regnet es hiufig, aber
entgegen aller Klischees nicht ununterbro-
chen. Der Einfluss des Golfstroms fiihrt
dazu, dass zwischen kiithlen Sommern und
milden Wintern kein allzu grofser Unter-
schied liegt. Es heifSt, dass in Irland jeder Tag
alle vier Jahreszeiten enthilt. Regen und
Sonne wechseln sich stindlich ab. Nach
einem kriftigen Schauer, der eben so schnell
geht, wie er gekommen ist, klart der Himmel
wieder auf und die milde irische Sonne
brichtdurch. Oftsind kraftigschillernde Re-
genbogen zu sehen. Trotz der Wechselhaf-
tigkeit ist das Wetter erstaunlich mild und
einladend. Selbst im Winter blitht allerorts
Stechginster, dessen auffallend gelbe Bliiten
nach siifler Kokosnuss riechen.

“A stranger is a friend you
haven’t met yet.”

wFremde sind Freunde, denen man noch
nicht begegnet ist.

In manchen Gegenden hat man das Gefiihl,
dass es in Irland mehr Schafe als Einwohner
gibt. DieInselisteines deram schwichsten be-
siedelten Gebiete Europas, und da fast jeder
dritte Ire in Dublin lebt, erscheinen weite
Landstriche fast menschenleer. Die auf dem
Land lebenden Iren sind einfach und geduldig
aber unglaublich frohlich. Die Mentalitit der
Iren insgesamt ist sehr entgegenkommend
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Atemberaubend:
die Cliffs of Mober.

Romantisch:
Klosterruine im Adare.
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und gastfreundlich. Schnell wird man mit ei-
nem Licheln begriifSt und in ein nettes Ge-
sprach verwickelt. Als Reisender ist die Unter-
kunftin privaten ,,Hostels“ oder ,,B&B“ (Bed
& Breakfast) am schonsten. Sie verbreiten re-
gelrecht eine angenehme familidre Atmos-
phare und beim Tee werden kleine Geschich-
ten ausgetauscht.

“If you don’t know where you
are going, any road will get
you there.”

» Wenn du nicht weif$t wohin du willst,
wird dich jede StrafSe dabin fiibren.*

In Irland reihen sich die Sehenswiirdigkeiten
dichtaneinander. Oft findet man ruhige kleine
Strafsen, die sich entlang der Kiste winden
und nur mifig befahren sind, auf denen sich
die verschiedenen Szenerien ungestort ge-
niefSen lassen. Fiir eine Entdeckungstour ist
besonders die Westkiste Irlands geeignet. Im
schroff-kargen Nordwesten, in der nordlichs-
ten Grafschaft Irlands, Donegal, leben die
meisten  Gilisch/Irisch-sprechenden  Iren.
Hier beeindrucken felshohe Klippen wie
Slieve League und traumhaft einsame Sand-
strande. Anderzerkliifteten Westkiiste schnitt
das Meer tiefe Fjorde in die Insel. Vielerorts
wechseln sich Steilkiisten mit sandigen Buch-
ten ab. Zu den eindrucksvollsten Kis-
tenszenarien zahlt beispielsweise Achill Ts-
land, die Insel, die durch Heinrich Bélls ,,Iri-
sches Tagebuch“ Ruhm erlangte. Sie ist die
grofite Insel vor Irlands Kiiste. Lohnenswert
ist die Besteigung des Slievemore, eine grof3-
artige Klippenlandschaft, die mit 670 m die
hochsten Klippen Europas bildet. Die schons-
ten Orte und Aussichtspunkte der bergigen In-
sel lernt man kennen, wenn man der Pano-
ramastrafSe des Atlantik Drive folgt.

Im saftig grunen Stdwesten Irlands ragen
mehrere Landarme weit ins Meer. Die drei
Halbinseln Beara, Kerry und Dingel bieten auf
RingstrafSen entlang der wilden Kiiste durch-
gangig spektakuldre Aussichten. Steil aus dem
Meer aufragende Felsspitzen und die kleinen
vorgelagerten Inseln, die dem irischen Wetter
am Atlantik trotzen. Es ist schon, sich einfach
treiben zu lassen und man gelangtimmer zu ei-
ner interessanten Statte.

“It takes time to buildt

castles.”
»Ein Schloss zu errichten braucht
seine Zeit.”

Neben der beeindruckenden Natur hat die
grune Insel vor allem auch Kultur zu bieten.
Fast tberall trifft man auf Zeugen der kelti-
schen und christlichen Vorzeit, wie Hoch-
kreuze, Steinkreise und zahlreiche Schlossrui-
nen. Aber auch unzahlige intakte Kloster und
Burgen gehoren zu den Hohepunkten einer Ir-
landreise. Eine sehr beeindruckende Anlage
ist Adare Manor, im Dorf Adare in der Nihe
von Limmerick. Das neogotische Herrenhaus
ist seit einigen Jahren ein luxurioses Schloss-
hotel, miteinem ausgedehnten Park, der grof3-
tenteils als Golfplatz genutzt wird. Mit etwas
Glick kann man sich dennoch Zutritt ver-
schaffen und den romantischen Anblick einer
Klosterruine bewundern. Eine riesige Eibe
wichst im Zentrum des Kreuzgangs und die
Mauern werden von Efeuranken umschlos-
sen. Einen wahren Bilderbuchanblick bietet
auch Kylemore Abbey. Das ehemalige Kloster
liegt an einen der zahlreichen Seen im Gebiet
Connemara. Nur wenige Riume sind 6ffent-
lich zu besuchen, das restliche Gebaude dient
als Midcheninternat. Blarney ist eines der be-
liebtesten Touristenziele Irlands. Blarney
Castleisteine gigantische Burganlage aus dem
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15. Jahrhundert, die inmitten einer ausgedehnten
Parkanlage zwischen riesigen Baumen und Fels-
blocken thront. Mit ihren funfeinhalb Meter
dicken Mauern war sie die am starksten befestigte
Burg in der Provinz. Hier befindet sich der
berithmte Blarney Stone, der, wenn man sich traut
ihn unter Verrenkungen zu kussen, Beredsamkeit
verleihen soll. Ebenso interessant wie dieses Spek-
takel, ist die Aussicht von dem mit Zinnen bekron-
ten 25 m hohen Turm.

»Die Zeit ist ein hervorragender

Geschichtenerzabler.“

An Irland beeindruckt, wie die Zeit eine unver-
gleichliche Landschaft geschaffen hat. An jeder
Kiiste spirt man die rauen Naturgewalten, wenn
die Wellensich brausend am Felsen brechen und die
Gischt einen salzigen Geschmack hinterlasst. Im-
posant sind beispielsweise die Burren, eine Karst-
landschaftan der Sudkuste der Galway Bay. Schon
der irische Name ,,Boireann“ bedeutet ,,Steiniges
Land“. Die bizarren recht unwirtlichen Formen
dieser einsamen Landschaft strahlen eine sprode
Schonheit aus und der eigentliche Reiz liegt gerade
in der Kargheit. Die Region ist gepragt von Berg-
kuppeln aus porosem grauen Gestein und kahlen
Terrassen. Eine karge Vegetation bedeckt den Bo-
den, der unterirdisch mit vielen Hohlen durchzo-
gen ist. An die Burren schlieSen sich die Cliffs of
Moher an. Sie gehoren zu den spektakularsten Se-
henswirdigkeiten des Landes. Auf acht Kilome-
ternerstrecktsich eine grandiose Steilkiiste und bie-
tetan klaren Tagen einen Ausblick bis auf die Aran
Islands. Die Klippen sind bei jedem Wetter tiber-
wiltigend, selbst nebelverhangen oder sturmge-
peitscht. Die schonsten Blicke hat man vom O’Bri-
ans Tower im Norden. Hier brechen die Felsen
atemberaubende 200 Meter steil in den offenen At-
lantik ab und die Brandung donnert weit unten ge-
gen das Felsmassiv. Von hier lohnt sich die Wande-
rung zum Wachturm am Hag’s Head am stidlichen
Ende der Klippen. Ein schmaler Pfad verlauft nahe
dem Klippenrand. Auch wer schon viel gesehen
hat, blickt hier mit Ehrfurcht auf die Natur.

,»Im Pub regnet es nicht.

Alldieverschiedenen Eindriicke lassen sich am bes-
ten bei einem gemitlichen Gesprich in einem der
zahlreichen Pubs verarbeiten. Die Iren trotzen auf
diese Weise allabendlich dem Wetter und treffen
sich auf ein Glas stirkendes Guinness. Dieser Ge-
schmack lasst sich sogar mitnehmen.

T2ET B-3 4

2-Kanal-Elektrostimulations-Gerdt
mit sperieller Balance- und Pausenfunktion

% entspannt optimal die Kaumuskulatur

aufgrund verspannter Kaumuskulatur

= muskulir bedingte Fehlbelastungen der
Kiefergelenke knnen so aufgeldst
werden

= geeignet fiir neuromuskuldre Techniken
er Bisslagebestimmung, die von einer
entspannten Ruhe-5chwebe des Unter-
kiefers ausgehen (Myozentrik)

L% rusitzlich integrierte sperielle
Programme zur Schmerztherapie

Jetzt unverbindlich 14 Tage testen!
Ein Anruf genligt!

Hotline: 030-93 69 93 69

schwa-medico
Stark im Service ..
Biro Alre |'.'-.1-4_' !:!1,'

Dorfstr. 17 = 16356 Ahrensfelde

Fax 040-99 G4 94 20
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p Eignet sich zur Behandlung von Schmerzen
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mungen und die Einspeicherung und Bearbeitung in elektroni-
schen Systemen. Nachdruck, auch auszugsweise, nur mit Ge-
nehmigung des Verlages. Bei Einsendungen an die Redaktion
wird das Einverstandnis zur vollen oder auszugsweisen Verof-
fentlichung vorausgesetzt, sofern nichts anderes vermerktist. Fur
unverlangt eingesandte Blicher und Manuskripte kann keine Ge-
wahr tbernommen werden. Mit anderen als den redaktionsei-
genen Signa oder mit Verfassernamen gekennzeichnete Beitrage
geben die Auffassung der Verfasser wieder, die der Meinung der
Redaktion nichtzuentsprechenbraucht. Der Verfasser dieses Bei-
trages tragt die Verantwortung. Gekennzeichnete Sonderteile
und Anzeigen befinden sich auBerhalb der Verantwortung der
Redaktion.

Fir Verbands-, Unternehmens- und Marktinformationen kann
keine Gewéhr ibernommen werden. Eine Haftung fur Folgen
aus unrichtigen oder fehlerhaften Darstellungen wird in jedem
Falle ausgeschlossen. Es gelten die AGB, Gerichtsstand ist
Leipzig.

Bezugspreis: Einzelheft 6,50 € ab Verlag zzgl. gesetzl. MwsSt.
und Versandkosten. Jahresabonnement im Inland 50 € ab Ver-
lag zzgl. gesetzl. MwsSt. und Versandkosten. Auslandspreise
auf Anfrage. Kiindigung des Abonnements ist schriftlich 6 Wo-
chen vor Ende des Bezugszeitraums mdglich. Abonnement-
gelder werden jahrlich im Voraus in Rechnung gestellt. Der
Abonnent kann seine Abonnement-Bestellung innerhalb von
8Tagen nach Absenden der Bestellung schriftlich bei der Abon-
nementverwaltung widerrufen. Zur Fristwahrung gentigt die
rechtzeitige Absendung des Widerrufs (Datum des Poststem-
pels). Das Abonnement verlangert sich zu den jeweils gultigen
Bestimmungen um ein Jahr, wenn es nicht 6 Wochen vor Jah-
resende gekUndigt wurde.

128 ‘ ZWP 10/2004




| kleinanzeigen

; u
Keramikverblendung  ab € 29
NEU! Teleskope ab € 99

Kennen Sie schon

die Tablette
gegen Karies?

www.denttabs.com

Telefon: 0800 — 46 90 08 0 (kostenlos)
Fax: 030 — 46 90 08 99

Meisterlabor und vom TOV
zertifiziertes Qualititsmanagement
nach DIN IS0 9001:2000.

SPENDE
BLUT

beim Roten Kreuz

Modgrnes Design: " PREISWERT DIREKT VOM DEUTSCHEN HERSTELLER
Praxisschilder & Edelstahl /A

Jetzt den neuen

b med dent Katalog anfordern - %
Horst Bremer 58 Seiten fiir lhre =
Praxis-Beschilderung! g
Fahrarzt 8 _: =
- =
b S
B e denmt | i =
Jirgen Scholz ces [
Lahrarat —_— ‘t s
| L Office Bleachinggel 20% 3 mlab € 7,95
: rasm—— q ~ Bio Bleach soft Folielz Quick Bleachinggel 30% 3 ml € 14,95
Pl T — 120 x 1 mm, 1 Stiic € 099 Walking Bleach Set € 8%
. e | Home Bleachinggel 10% 3mlab € 595  Werbeposter 50 x 70 cm € 295
: 3 s“\a\] e Patientenset 10% €1995  Marketing Starterpaket (s. Abb.) € 17,95
__m“gs-.“‘jm“\_ b+~ ml Home Bleachinggel 15% 3mlab € 7,45  Patientenbroschiire 10 Siick € 2,75
pas ‘e pent \ s Patientenset 15% €21,45  Preise zzgl. MwSt.
5ot it 600 L=
\e\l\  — S FREE-Phone: 0800-2 58 36 49 - FREE-Fax: 0800-2 58 33 29

www.bleachinggel.com E-Learning fiir Zahnirzte « Benutzername: zahnarzt « Kennwort: bluemix

imm Telefon: ~ 04532/200-0 Fax.  04532/200-200
INFOPLU% eMail: info@infoplus.de - Internet: http://www.infoplus.de

Besuchen Sie uns auf der IDS 2005: Halle 14.2, Gang U32

In die Zukunft wirken - Lebenshilfe vererben

Mit einem Testament fiir behinderte Menschen.

Unseren Lebenshilfe-Ratgeber zum ' Bundesvereinigung Lebenshilfe fiir Menschen
g oo g - mit geistiger Behinderung e.V., Raiffeisenstr. 18, 35043 Marburg,
ilr}nerfullten Verel,;?en mit aktu?illen = & Tel.: 06421/491-132, Fax: 06421/491-632,
nformationen zu Testament un 3 E-Mail: Vererben@Lebenshilfe.de oder unter

Nachlass senden wir Ihnen gerne zu. www.lebenshilfe-vererben.de

ZWP 10/2004 ‘ 129



ZAHNARZT

WIRTSCHAFT-PRAXIS

W

zwp zahnarzt wirtschaft praxis 11/04 - november

Risikomanagement und Arzthaftungsrecht:
Vorsicht ist besser als Nachsicht.

qualifizierungsszenario

Kieferorthopadie:
Die neuen Maglichkeiten.

¥

B

Nachlese:
7. Deutscher Zahnarzte Unternehmertag.

DEUTSCHER ZAHMARZTE
W UNTERNEHMER TAG

BERLIM 05. BIS 06. NOVEMBER 2004

[I3T7]

ey
.".r...
[ 4
-

Pl g

Bei unserem heutigen Rétsel dlirfen Sie ruhig mal tief in die Flasche gucken — oder in die RGhre; je nachdem fiir
welche Antwort Sie sich entscheiden. Also aufgepasst, denn nur unter den richtigen Einsendungen verlosen wir die
kostenlose Teilnahme an einem Oemus-Media-Fortbildungskurs Ihrer Wahl,

Doch zunéchst die Auflésung des letzten Rétsels.
Weébhrend einer groBen Grippeepidemie 1928 in den
USA stellte Dr. Franklin Miles, Griinder der Dr. Miles Me-
dical Company (spéter Miles Laboratories) seinen Mitar-
beitern eine Rezeptur aus Acetylsalicylsdure und Natri-
umbicarbonat zur Verfiigung. Eine gelungene Verbin-
dung, die, laut den Angaben der Bayer AG aufihrer Inter-
netseite, ab 1931 unter dem Markennamen Alka-Seltzer
den Markterobern sollte; und ,Miles" (oder,, Dr. Miles Me-
dical Company* oder,,Miles Laboratories") warauch der
gesuchte Name. Vieles mag im letzten ,Holzweg" auf
Aspirin hingedeutet haben, wie etwa die Anfangsbuch-
staben des Medikaments (,A“und ,S") oder der auf dem
Beipackzettel genannte Hersteller (die Bayer AG, die
1979 die Miles Laboratories erwarb). Als entschiedener
Hinwesis, dass nicht Aspirin beschrieben wurde, galt die
rund 70-éhrige Geschichte von Alka-Seltzer, wahrend
Aspirin bereits vor tiber 100 Jahren auf dem Markt kam.
Manch einem (wenn auch unwahrscheinlich) mag viel-
leichtauch dernichtganz so ernst gemeinte Tipp aus dem
Repertoire Otto Waalkes weiter geholfen haben; die
Gangstergeschichte aus Chicago, ,von Al Capone und
seiner Schwester Alka Seltzer ...!" Auf dem richtigen L6-
sungsweg war Dr. Jan Gensler aus Melrichstadt.

Was fiir eine Flasche?!

Das Leben eines Rétselautors ist nicht seften durch im-
mer wiederkehrende Fragen gekennzeichnet. ,Wie viele
Menschen kennen wohl das gesuchte Ereignis, die Per-
son oder das Objekt? Sind es mehrere Hundert, Tausend
oder gar Millionen?" Bei dem heute beschriebenen Ge-
genstand darf sich der Autor getrost zuriicklehnen; denn
dieses Objektkenntwahrlich jeder; von Kiel bis Konstanz,
von Koln bis Cottbus. Viele mdgen es erst heute in der
Handgehabthaben, im Kiihlschrank oderim Kellerlagern
und zwei, zwdlf oder zwanzig Stiick davon besitzen. Die
Redeistvoneiner Flasche. Abernichtirgendeine Flasche,
sondern ein ganz besonderes und fiirwahr einzigartiges
Stiick. Einzigartig ist dlie, fiir ein weltweit bekanntes Erfri-

schungsgetrénk konzipierte Flasche vor allem durch ihre
ausgefallene Form, die (undjetzt Achtung!) jeder, wirklich
Jeder (von Kiel bis Konstanz, von Kéln usw.) mit verbun-
denen Augen, in dunkelster Nacht allein durch Tasten er-
kennen wiirde. Manch einer mag sich wohlfragen, wie es
wohl zu der eigentiimlichen Form kam; stand hier, bei
ihrem Entwurf in der zweiten Hélfte des letzten Jahrhun-
derts, ein orientalisches Gebéude Modell? Oder istdie in
der oberen Hélfte leicht bauchige und darunter auffallend
taillierte Flasche ein abstraktes Abbild einer Frau (oderei-
ner antiken Vase)? Wie auch immer, das Magazin der
Stddeutsche Zeitung Magazin“wiirdigte sie im Frihjahr
2003 in einem ,Design special” als weltweit schénste
Flasche ihrer Art und beschrieb, dass Konsumenten de-
ren Form als ,lebenslustig” empfinden. Trotz aller PET-
Behéltnisse, Einweg-Flaschen und Dosen, trotz aller un-
durchsichtigen Einwegpfandsysteme, die Flasche hat sie
alle tiberlebt und kann heute noch als Symbol fiir das Ge-
trdnk bezeichnet werden, fiir das sie entwickelt wurde.
Ein Getrénk, das in weit iiber hundert Léndern der Erde
bekannt (und erhéltlich) ist. Es gibt sogar nachweislich
Kenner, die behaupten, sie wiirden die Marke des welt-
beriihmten Durstischers, trotz optischer Ubereinstim-
mung mit anderen Marken, allein am Geschmack erken-
nen. Die einen bevorzugen es eisgekiihlt, die anderen di-
rekt aus der Flasche, andere aus dem Glas; etwa in Loka-
len, wo es — warum auch immer - zuweilen mit einem
Zitronenscheibchen garniert wird; bei weltbekannten
groBen Fastfood-Ketten kommtes in Pappbechern daher
(ohne Zitronenscheibchen), auf Wunsch mit oder ohne
Eiswiirfel, Strohhalm und Deckel.
Doch zuriick zu unserer Flasche, deren derzeitige
weltweite Stiickzahl von fachkundigen Stellen in
Milliarden (1) beziffert wird und die, wie auf der In-
temetseite eines fiihrenden Getrankeverbundes zu
erfahren st aneinander
gereiht zweimal um
den Erdball reichen
wiirde. 11

Welches Fassungsvermdgen hat die Flasche
inihrer geléufigen GréBe?

Einsendeschluss:
5. November 2004

Schreiben Sie die Lésung auf eine

Postkarte und schicken Sie diese an v
Oemus Media AG
Stichwort: Holzweg

Holbeinstr. 29
04229 Leipzig

Der Rechtsweg ist
ausgeschlossen.









