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ANZEIGE

Für eine bestmögliche Adhäsion
der Restauration sollte eine gründ-
liche Reinigung erfolgen. Zur rest-
losen Entfernung von Fett- und
Feuchtigkeitsrückständen eignet sich
z.B. das Kavitäten-Waschliquid von
Humanchemie. Es entfernt auch
eventuell noch vorhandene Partikel
vorheriger Kunststofffüllungen. Der

Gefahr von Sekundärkaries und Ka-
riesrezidiven kann mit dem Prinzip
der Cu-dotierten Tiefenfluoridierung
durch Verwendung von Dentin-Ver-
siegelungsliquid entgegengewirkt
werden. Hiermit wird durch eine ein-
fache Doppeltouchierung eine Ver-
siegelung der Dentin-Kanälchen mit
einem dauerhaft desinfizierenden
Pulpenschutz erreicht. Bei Kunst-
stofffüllungen kann die gründliche
Touchierung der Kavität eine Unter-
füllung ersetzen. Die Anwendung er-
folgt vor Ätzen und Bonding, ohne
deren Wirkung zu beeinflussen. 

Fertige Schüttelmixtur 
Speziell für Metallfüllungen und

-kronen wird die Kavitätenspalt-

Dichtungsmixtur angeboten. Die
bereits fertige Schüttelmixtur mit
aktiviertem, metallischem Kupfer
wird vor dem Legen der Füllung ein-
fach auf die Kavität bzw. den Kronen-
stumpf touchiert. Nach Verdunsten
der Flüssigkeit bildet sich an den
Kavitätenwänden und am Kavitäten-
boden ein Film aus aktiviertem

Kupfer. Dieser reagiert mit
dem Speichel un-

ter Volumen-
zunahme im
Laufe weni-
ger Wochen
zu basischen,

bakteriziden
Kupferverbindun-

gen. Möglicherweise ent-
stehende Randspalten werden so
dauerhaft abgedichtet. Zusätzlich
wirkt bei frisch gelegten Amalgam-

füllungen die vorhe-
rige Behandlung mit
der Schüttelmixtur als

Barriere und reduziert so die Queck-
silberabgabe in Richtung Dentin
deutlich.

Alle Präparate zur Prävention
der Sekundärkaries sowie das be-
kannte Tiefenfluorid zur Kariespro-
phylaxe und Zahnhalsdesensibili-
sierung sind noch bis zum 30.11.2012
zu reduzierten Messesaisonpreisen
erhältlich. 
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Sichere Prävention            
Humanchemie bietet Kavitäten-Waschliquid, Dentin-

Versiegelungsliquid und Kavitätenspalt-Dichtungsmixtur. 

Mirus Mix, der langjährige An-
bieter von Kinderzugabearti-
keln, hat verschiedene Kinder-
zahnbürsten im Sortiment.
Die Zahnbürsten in
Bär-, Delfin-, Wurm-
sowie Smilieform, aber
auch die neue TriColore-Zahnbürste,

bringen Farbe und Spaß ins Bade-
zimmer. Als Ergänzung zur täglichen
Zahnpflege empfehlen sich auch die
bunten Sanduhren. Passend dazu gibt

es nun auch Zahnbürsten-
halter mit Saugnapf in drei
Motiven und sechs verschie-
denen Farben, die an Glas-

und Spiegelflächen
gut haften. Mit den
beliebten Zahnspie-

geln können die Putzergebnisse
von Groß und Klein spielerisch kon-
trolliert werden. Im Angebot sind
auch die preiswerten Zahnspangen-
dosen in zwei unterschiedlichen
Größen. Somit können die Zahnspan-
gen geschützt überallhin mitgenom-
men werden.

Mirus Mix bietet im Sortiment
natürlich auch weitere beliebte Kin-
derzugabeartikel, tierische Demo-
puppen, Recall-Karten und hand-
gefertigte Kunstobjekte zur Verschö-
nerung der Praxisräume. 
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www.mirusmix.de
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In diesem Jahr veranstaltete TePe be-
reits zum fünften Mal den Prophy-
laxe-Wettbewerb, bei dem ein Slogan
zur Aufklärung der Endver-
braucher/Patienten ge-
sucht wurde.  

Im Fokus stand die
Aufklärung der Interden-
talraumpflege. Wie macht
man dem Patienten klar,
dass er nur 60% seiner
Zähne putzt, die letzten
40 %, die Zahnzwischen-
räume, derweil aber außer
Acht gelassen werden? Und
das kann keiner besser beur-
teilen als diejenigen, die per-
manent in der Praxis aufklären.

„Die Slogans reichten von
lustig-amüsant bis hin zu fach-
lich-fundiert. Wir mussten irgend-
wann aus der Vielzahl an Einsendun-
gen die besten drei Slogans raussu-
chen. Jeder Teilnehmer hat sich sehr
viel Mühe gegeben und seine Kreati-
vität und seinen Spaß daran gezeigt.
Dann nur drei Gewinner zu bestim-
men, war sehr schwierig für uns“, so

Wolfgang Dezor, General Manager
Germany.

Nach dreiwöchiger Sichtung
und Auswertung der Slogans freuen
sich drei Gewinner: Frau Dr. Antje
Wischeropp, Praxis Dr. Hoogestraat
& Dr. Wischeropp, Hannover, erhielt
für ihren Vorschlag „Würden Sie an
Ihrem Auto denn auch nur das Dach
und die Türen putzen??“ den dritten
Platz. Den zweiten Platz konnte Herr

ZA Lars Decker, Erlangen, der mit
dem Slogan „TePe Interdentalbürs-
ten ... mittendrin statt nur vorbei!“

punktete, für sich gewinnen. Frau
Merle Hardel aus Kiel
gewann mit „Damit Ih-

nen nichts dazwischen
kommt!“ den ersten Platz.

Sie darf sich über eine
Fortbildung zur Prophy-

laxeassistentin (ZMP) im
Wert von 3.500 Euro freuen.

Außerdem erhielt sie zwei
Tickets für die IDS 2013 so-

wie eine Übernachtung in
Köln. 

Wir bedanken uns bei allen
Teilnehmern und gratulieren

herzlich unseren Gewinnern. 
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Kreative Zahnarztpraxen 
Slogan zur Aufklärung der Interdentalraumpflege gesucht und gefunden. Mehr Farbe und Spaß                      

Kinderfreundliche Zahnbürsten in verschiedenen Formen.                 


